	Исполнительный директор конкурса: 
МИХАЙЛОВА  ЕЛЕНА  ВАСИЛЬЕВНА, 

журналист, пиар-специалист, к.п.н., доцент кафедры журналистики НовГУ, pozument3@mail.natm.ru 
	
[image: image1.png]





С 2006 г. ежегодно оргкомитет регионального конкурса студенческих пиар-проектов  «Хрустальный Апельсин» приглашает фирмы и организации города и области задуматься над PR-продвижением своего имени, товаров, услуг и обратиться с соответствующими темами-«заказами» по т. (8-8162) 638295 или на e-mail: pozument3@mail.natm.ru. Студенты-конкурсанты уже сейчас начинают разрабатывать полезные для имиджа Вашей компании PR-проекты, которые Вы полностью или частично сможете реализовать на благо своего дела в 2011 году. К услугам начинающих пиар-специалистов уже прибегли

· ЗАО «Трест Зеленого Хозяйства»

· Кафе «Азия»

· Новгородский филиал УФПС «Почта России».

· Федерация бильярдного спорта в Новгородской области

· ИП Шитова Ж.Ю.

· ЧП чайной торговли

· Клуб маркетологов при Новгородской торгово-промышленной палате

· Компания "Бизнес-Персонал"

и мн. др.

Предлагаемые студентам к разработке пиар-темы-2011

А ЛУЧШЕ придумать свою тему!
Сразу зарегистрируйте тему в оргкомитете конкурса по т. (8-8162) 638295 или по e-mail: pozument3@mail.natm.ru – это поможет грамотно сформировать наградной фонд (
PR в коммерческом секторе и туризме
· PR-проект предприятия малого бизнеса (на примере автошколы).

Справка: ТРИЗ -- это методика, или Теория Решения Изобретательских Задач.
· PRродвижение ТРИЗ на региональном уровне (охватить школы, детские сады, НовГУ, крупные предприятия, родителей, инженеров, предпринимателей).

· Пиар-сопровождение коммерческого предприятия "Школа Дистанционного обучения ТРИЗ". 

· Великий Новгород – город успешного бизнеса. 
· Разработка экскурсионного маршрута по "ганзейским" местам Новгорода (многие фирмы предлагают такую услугу, но она неполноценна: в стандартные экскурсии добавлены некоторые факты о Ганзе, но полноценной экскурсии "Новгород -- город Ганзы" нет); 

· Сценарий театрализованной экскурсии (по типу выемки монет из Газнейского фонтана); 

· Легендирование туристических объектов (придумать историю, театрализованные действа вокруг различных туристических объектов -- памятник девушке на мосту и т.д.). 

Лучший PR-проект на благо русского языка

· Детям до 16: словарь рекомендованных выражений «Школьный базар».

· Хрематонимы Великого Новгорода, или Как называются наши фирмы. 

· Нормативный словарь «Наименования новгородских улиц: как их произносить?»

· Пиар-акция «Диалектизм, покоривший город за месяц». 

· Серия пиар-мероприятий «Новгородский самиздат: книги и лица», включающая проведение выставок, встреч и презентаций.

· СМИ-кампания «АНТИмат».

Связи с общественностью в социальной сфере.

· Молодежная библиотека как место для интеллектуального досуга (заказчик и консультант библиотека «Читай-город»)

· Ребрендинг: от городской библиотеки к «Библионике». 

· PR-проект «Рабочие профессии – Новгороду».

· PRоработка проекта природного парка "Горная Мста" в Боровичах.

· МЕГА-ТЕМА PR-сайт общественной организации.

· PR-проект общественной организации (на примере клуба любителей зимнего плавания).

· Этика PR-управления кризисными ситуациями в СМИ. (На примере новгородских событий: от урагана «Кирилл» до падения крана.) 

· Пиар-акция «Без единой копейки» (на любую тему).
Связи с общественностью в сфере культуры, искусства, спорта и шоу-бизнеса.

· PR-реанимация новгородского шахматного клуба 

· ФАН- и СМИ-поддержка футбольного клуба «Новгород» (по т. 960101 и 948542, 
parduscompany@yandex.ru. Подробности в газ. "Новгород" от 29.01.09, стр. 2).

А также номинации:

- PR в политике

- PR в сфере науки и инноваций

- PR-персона

- Аналитический проект в сфере PR

и др.



