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Исследуется влияние кризиса на культурную составляющую жизни новгородцев, выявленное посредством анализа 
медиатекстов региональных интернет-ресурсов. Показано, как изменяется потребность людей в культурной информации в 
период экономических трудностей. Рассмотрены возможности использования символического капитала культурно-
исторического наследия Новгородчины как способа преодоления кризиса с наименьшими психологическими потерями. 
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The article deals with the research of the economic crisis influence on the cultural make up life of Novgorodians that found out 
by the means of the region web sites media-text analysis. It is shown the changing of the human demand for cultural information in the 
period of economical problems. The «symbolic capital» of historical and cultural heritage of the Novgorog region was considered as a 
way of the crisis overcoming with the least psychological troubles. 
Keywords: crisis, culture, region web sites, Hanseatic Days, Veliky Novgorod Anniversary 

 
В последний год слово «кризис» с завидной ре-

гулярностью звучит в эфире, пугая снижением уровня 
жизни. Со страниц печатных СМИ и с экранов мони-
торов мы ежедневно читаем о проявлениях и послед-
ствиях кризиса. Аналитические публикации россий-
ских медиа трактуют ситуацию неоднозначно: то 
уверяют, что страна в силах справиться с последст-
виями кризиса благодаря стабилизационному фонду 
практически без особых потерь, то, наоборот, пугают 
новым спадом и непредсказуемыми последствиями.  

Как повлиял кризис на заполнение ниши куль-
турного досуга россиян? Может ли культурная состав-
ляющая использоваться посредством медиа как ресурс 
для преодоления кризиса? Мы задаем такие вопросы, 
обратив внимание на то, как во время экономических 
трудностей изменяется отношение людей к культуре 
как таковой и к культурной информации в частности.  

Конечно, проблема не нова. Такими вопросами 
задаются многие отечественные аналитики. Они 

предлагают разные пути поддержания культурной 
составляющей жизни населения. Например, Андрей 
Архангельский в статье «Провал средних» предпола-
гает, что для среднего класса необходима своя собст-
венная культура, соответствующая его требованиям, 
некий «компромисс между культурой высокой и низ-
кой» [1]. Средний класс, как он полагает, не способен 
понять высокую «классическую» культуру, но его не 
удовлетворяет и совсем уже «пошлая» попса. Поэто-
му он претендует на свою культуру и пытается сам ее 
сформировать. Эти попытки, несмотря на их несо-
стоятельность («2008 год стал годом тотального по-
ражения «средней» культуры, годом ее размывания, 
массовизации и гламуризации» [2]), дают надежду на 
то, что «моральный кризис… может стать толчком к 
тому самому процессу самоидентификации, ускорить 
процесс самопостижения, без чего по-настоящему не 
может состояться ни средний класс, ни его культура» 
[3]. 

 



2010  ВЕСТНИК НОВГОРОДСКОГО ГОСУДАРСТВЕННОГО УНИВЕРСИТЕТА  №57 
 

 17 
 

Дискутируя с А.Архангельским, Б.Кагар-
лицкий считает: для того, чтобы возникла новая куль-
тура, должно измениться само общество, никакие 
призывы тут не помогут, а это процесс длительный и 
сложный. Задачу же интеллектуалов видит в том, 
чтобы выработать некие ценностные ориентиры. 
«Историческая уникальность нынешней ситуации 
именно в том, что кризис дает каждому из нас воз-
можность не только осознать несправедливость и 
неэффективность нынешнего социального деления, 
но почувствовать себя именно людьми — независимо 
от формального статуса, — изменить свою судьбу, не 
пытаясь, как раньше любой, пролезть на более высо-
кую ступеньку карьерной лестницы, а открывая в се-
бе внутренние способности, таланты и потребности. 
Это означает как готовность активно участвовать в 
изменении общества, так и способность жить и быть 
собой независимо от требований общества» [4]. Он 
предполагает, что в данной ситуации нам не нужно 
создавать «новую культуру» для среднего класса, а 
необходимо обратиться к классике, которая уже не 
раз помогала людям выходить из сложных ситуаций.  

В мировой истории немало свидетельств того, 
что именно в кризисный период идет интенсивное 
развитие культуры. Например, во время Великой де-
прессии в США в 30-е годы XX в. была реализована 
грандиозная социальная программа по разным на-
правлениям культурной жизни страны (музыка, театр, 
литература, изобразительное искусство, кино), так 
что к окончанию кризиса было создано столько куль-
турных ценностей, сколько не создавалось прежде в 
такие сроки никогда.  

Если информации, освещающей последствия 
экономических изменений в федеральном центре в 
медиапространстве, достаточно, то сделать какие-
либо выводы о влиянии кризиса в регионах можно 
только с той или иной долей вероятности. Этому во-
просу и посвящается данная статья, а именно выясне-
нию влияния кризиса на культурную составляющую 
жизни Новгородского региона.  

Новгородчина, с одной стороны, по состоянию 
экономики и общественного сознания близка к сред-
ним показателям обширной группы территорий Севе-
ро-Запада и Нечерноземья, а с другой, — обладает 
несоизмеримо бóльшим, чем другие территории, сим-
волическим капиталом. Богатое артефактами настоя-
щее Новгородского региона открывает возможности 
использования исторического контекста в вариантах 
осмысления и репрезентации сегодняшнего дня. 
Своеобразие региональной ситуации состоит и в том, 
что «кризисный» год совпал в Великом Новгороде с 
двумя масштабными по своему значению событиями 
— XXIX Ганзейскими днями Нового времени [5] и 
1150-летним юбилеем Великого Новгорода.  

Автор далек от мысли, что данное исследование 
отражает полную картину ситуации в регионе, однако 
мы можем оперировать лишь доступными в медиапро-
странстве материалами. Мы регулярно слышим о том, 
что в регионах существуют специальные программы 
по преодолению экономических трудностей, но что это 
за программы, как они работают и к чему призваны 
привести в результате — знают только те, кто имеет к 

ним непосредственный доступ, т.е. чиновники, вклю-
ченные в реализацию этих проектов. Из медиатекстов 
же можно узнать зачастую только о том, что все идет 
по плану. Если в отношении конца кризиса анализ 
большого количества медиатекстов дает противоречи-
вые результаты, то «конец гламура» в социокультур-
ном плане уже констатирован и его провозвестниками, 
и исследователями современного медиадискурса [6]. 

На уровне обыденного сознания существует ус-
тойчивое представление о том, что в кризисные перио-
ды населению, что называется, «не до культуры». Че-
ловек, столкнувшийся с финансовыми трудностями, в 
первую очередь думает, как выжить, прокормиться, а 
не о том, в какой театр ему сходить и какой музей он 
давно не посещал. Однако исследование текстов, дос-
тупных в медиапространстве, позволяет предполо-
жить, что все не так однозначно. Некоторые эксперты, 
наоборот, настаивают на росте значения культурной 
информации в период глобальный экономических из-
менений. Например, Максим Маслаков, генеральный 
директор компании «Артмедиа Груп», которой при-
надлежит ряд культурных проектов, подчеркивает, что 
культура — неотъемлемая часть нашей сегодняшней 
жизни, нашего сознания. И что если рассматривать 
кризис в историческом аспекте, то он может нести не 
только негатив, но и некую пользу. Недаром во многих 
медиатекстах о кризисе используется как метафора 
сообщение о китайском варианте написания этого по-
нятия двумя иероглифами, один из которых означает 
«опасность», а другой — «благоприятная возмож-
ность». Самое главное — увидеть эти возможности и 
использовать их в полной мере. Не обойдется без тра-
гедий, считает Маслаков, но в итоге выживет все дос-
тойное, а незначительное — уйдет [7].  

С этой точки зрения мы рассматриваем кон-
тент интернет-ресурсов Новгородского региона как 
богатый семиотической информацией, связанной с 
великим прошлым Российского государства. Это та-
кие сайты, как novgorodinform.ru, velikiynovgorod.ru, 
regnum.ru, наиболее активно пополняющиеся регио-
нальной информацией.  

Не стоит отрицать, что в рейтингах популярно-
сти интернет-сообщений на первых местах традици-
онно стоят криминальные новости, политические, 
международные, медицинские и т.д., однако новости 
культуры имеют все же свою нишу, и популярность 
их весьма постоянна. По разным данным, они зани-
мают в среднем 30% востребованной пользователями 
Интернета информации. А в периоды проведения в 
тех или иных регионах каких-либо культурных меро-
приятий возникает всплеск интереса к таковым, и 
этот показатель может превышать 50-60%.  

Как уже упоминалось выше, в связи с проведе-
нием XXIX Ганзейских дней Нового времени в июне 
2009 г. и празднованием 1150-летнего юбилея Вели-
кого Новгорода в сентябре 2009 г. к нашему региону 
было привлечено внимание мировой общественности, 
в том числе так называемой блогосферы, основными 
участниками которой, как известно, являются пре-
имущественно молодые люди. На это обратили вни-
мание и журналисты печатных изданий. Например, в 
газете «Новгородские ведомости» Томас Томмингас 
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поместил материал о том, что еще в период подготов-
ки празднования 1150-летия в Интернете часто стали 
появляться упоминания о нашем городе как в истори-
ческом, так и в культурном аспекте. Многие из тех, 
кто узнал о Великом Новгороде из Интернета, не 
просто обратили внимание на информацию, а смогли 
приехать и собственными глазами увидеть и город, и 
праздничные мероприятия. Отрадно и то, что боль-
шинство отзывов в блогах пользователей мировой 
сети имеют положительную направленность: «Жду 
празднования дня Великого Новгорода, праздник обе-
щает быть покруче, чем 300-летие Петербурга… Во 
всяком случае хотелось бы так» (bega_76 — 
blogs.mail.ru); «Мне очень понравился Кремль! Мы 
полдня гуляли по дорожкам, ползали в башню Кокуй, 
посещали Софийский собор, фоткались, гуляли по 
набережной и пешеходному мосту, прокатились на 
теплоходе до озера Ильмень)) Очень красиво, уютно, 
даже как-то гостеприимно… Красота) Узнала кучу 
нового, увидела красивейшие места, купила сувенир-
чики, покушала сладкой ваты))» (dynyasha_08 – 
blogs.mail.ru) (из мат. Т.Томмингаса).. 

Что же касается культурной информации в 
кризисный период в контенте новгородских интер-
нет-ресурсов, то можно сделать некоторые выводы, 
проанализировав информацию о культуре на данных 
сайтах.     

Первоначально исследование контента сайтов 
на предмет культурной привлекательности региона 
было проведено в апреле-мае 2008 г., т. е. еще в докри-
зисный период. В результате анализа были сделаны 
выводы о том, что культурная жизнь региона в Интер-
нете освещается довольно широко, интерес к ней ста-
билен, в обычное время, когда нет каких-либо объем-
ных по масштабам культурных событий в регионе, ей 
отводится от 10% до 30% общего объема сообщений. 
Причем эта информация является востребованной, 
обсуждаемой (возможность оставлять комментарии 
существует практически на каждом сайте).     

В связи с кризисом возникла необходимость в 
корректировке результатов анализа. Тем не менее, 
значительных изменений в контенте исследуемых 
сайтов не произошло, материалы, так или иначе упо-
минающие «кризис», встречались на сайтах не очень 
часто, лишь на одном из них (www.regnum.ru) выде-
лены в отдельный блок («Мировой финансовый кри-
зис»), и эти материалы не затрагивали культурную 
тематику. Самые значительные изменения произошли 
с сайтом www.novgoroinform.ru, который практически 
прекратил свое существование; последнее сообщение 
на нем было опубликовано 11 июня 2009 г. Связано 
ли это с экономическими трудностями или с какими-
либо другими причинами, администрация сайта поль-
зователям не сообщила.     

В связи с празднованием 1150-летия Великого 
Новгорода объем сообщений о культурных мероприя-
тиях, проходивших в городе, увеличился более чем 
вдвое и составил около 70% на сайтах www.regnum.ru 
и www.velikiynovgorod.ru. Причем сами материалы, 
посвященные культурной тематике, имеют положи-
тельную направленность, вызывают живой интерес 

пользователей. Так, например, во время своего визита 
в Великий Новгород Президент РФ Д.А.Медведев 
лично обратил внимание на то, что и в сложные пе-
риоды нельзя забывать о культурных ценностях. «Мы 
целыми днями думаем, где достать бюджетные деньги, 
но сегодня я предлагаю подумать о культурно-
историческом наследии — назло кризису» [8], — зая-
вил он на открытии совместного заседания президиу-
мов Госсовета и Совета при Президенте РФ по культу-
ре и искусству. Как нам представляется, широкая об-
щественность с этим согласна. Свидетельством тому 
явился огромный интерес жителей областного центра к 
открытию в Великом Новгороде выставочного центра 
и традиционному кинофестивалю «Вече», театрально-
му фестивалю «Царь-сказка», которые осуществлялись 
как отдельные проекты, не связанные с выделением 
региону федеральных денег на проведение юбилейных 
торжеств. Да и сам факт того, что «вместе с новгород-
цами участниками празднования 1150-летия Великого 
Новгорода стали около 500 тысяч человек» [9], гово-
рит о том, что в сложный период, связанный в том 
числе и с экономическими трудностями, люди не за-
бывают о культурном аспекте жизни.     

Таким образом, можно сделать вывод: вопреки 
мнению Н.И.Григорьевой, которая считает, что «об-
раз мирового финансового кризиса на долгое время 
затмил самые яркие культурные явления современно-
сти» [10], в период глобальных экономических изме-
нений востребованность культурной информации и 
возможность непосредственного участия населения в 
культурных события не только не теряет своей акту-
альности, а, наоборот, рассматривается как один из 
путей выхода из кризиса с наименьшими психологи-
ческими потерями.     
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