
 

 

 

 
 

 

 



 

 

 

1 Цель и задачи учебного модуля (дисциплины) 

 

Целью освоения учебного модуля (УМ) «Ценообразование в маркетинге» является 

формирование у студентов комплекса компетенций в области теории ценообразования, 

технике расчета различных видов цен; развития экономического мышления и выработки 

самостоятельных эффективных ценовых решений. 

Изучение данного курса способствует подготовке квалифицированных бакалавров, 

владеющих не только теоретическими знаниями, но и способных применять их в практической 

деятельности. 

Задачи, решение которых обеспечивает достижение цели: 

- изучение сущность, функции и роль цены в рыночной экономике; 

- ознакомление с системой цен, действующей в экономике РФ и принципами ее по-

строения; 

- овладение знаниями в области формирования цен в рыночной экономике; 

- стимулирование студентов к самостоятельной деятельности по освоению дисци-

плины и формированию необходимых компетенций. 

 

 

 2 Место учебного модуля в структуре ОП направления подготовки  
 

Учебный модуль «Ценообразование в маркетинге» (БП.В.3) ходит в  вариативную  и 

является модулем для  направления подготовки 38.03.02 Менеджмент профиль Маркетинг 

Предмет изучения учебного модуля – теория цен и практика их установления. 

Основные модули, усвоение которых  необходимо студентам для изучения данного мо-

дуля: «Микроэкономика и основы экономический учений», «Макроэкономика и междуна-

родные экономические отношения», «Экономика организации». 

Набор входящих знаний и умений, основных категорий позволяет понять сущность 

происходящих процессов в экономике  раскрыть проблемы при анализе конкретных ситуаций, 

предлагает способы их решения с учетом критериев экономической эффективности, оценки 

рисков и возможных экономических последствий. Ценообразование в маркетинге  конкрети-

зирует и углубляет общие положения макроэкономики  и экономики организации  примени-

тельно к условиям хозяйствования  организации при формировании маркетинговой стратегии 

ценообразования. 

Полученные в ходе обучения знания могут быть использованы при изучении таких 

учебных модулей как «Инвестиционный анализ», «Финансовый менеджмент», «Маркетинго-

вый анализ». 

 

 

 

 3 Требования к результатам освоения дисциплины 
 

 Процесс изучения учебного модуля  направлен на формирование компетенций, пере-

чень, основное содержание и уровень освоения которых представлены  в таблице 1. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Таблица 1 – «Знания, умения и владение» при освоении учебного модуля «Ценообразование 

в маркетинге» 

Код компетенции Уровень 

освоения 

компетен-

ции 

Знать Уметь Владеть 

ПК-17 способно-

стью оценивать 

экономические и 

социальные усло-

вия осуществле-

ния предпринима-

тельской деятель-

ности, выявлять 

новые рыночные 

возможности и 

формировать но-

вые бизнес-мо-

дели  

базовый организация 

(фирма)  как 

субъект и объект 

предпринимател

ьской 

деятельности, её 

цели, функции, 

структура и 

ресурсы, 

основные 

принципы 

построения 

экономической 

системы 

организации 

(фирмы) 

- анализировать 

внутреннюю и 

внешнюю 

среду фирмы, 

оценивать 

конкретные 

рыночные 

ситуации, 

делать 

правильный 

выбор 

вариантов 

экономической 

деятельности 

фирмы 

современными ме-

тодиками расчёта 

и проведения ана-

литических расчё-

тов экономиче-

ских показателей, 

характеризующих 

экономические яв-

ления и процессы 

 

 

4 Структура и содержание учебного модуля 

 

4.1 Трудоемкость учебного модуля 

 

Таблица 2 – Трудоемкость учебного модуля  «Ценообразование  в маркетинговой деятельно-

сти»  для направления 38.03.02 Менеджмент профиль Маркетинг очной формы обучения 

 

Учебная работа (УР) Всего в 4 семестре 

 

Коды форми-

руемых ком-

петенций 

Трудоёмкость учебного модуля в зачетных едини-

цах (ЗЕТ) 

3 ЗЕ 

 

ПК-17 

 

 

 

Распределение трудоёмкости по видам учебной 

работы в академических часах (АЧ) 

 

- лекции 

- практические занятия 

- лабораторные занятия 

  в т. ч. аудиторная СРС 

- внеаудиторная СРС 

18 

36 

 

9 

54 

Аттестация:   зачет  

 

 

 

4.2 Содержание и структура разделов учебного модуля 



 

 

 

 

4.2.1 Раздел 1 Теоретические основы рыночного ценообразования 

Тема 1.1 Ценообразование и характеристики рынка, ценообразующие факторы 

Тема 1.2 Система цен в экономике 

 

4.2.2 Раздел 2  Методы ценообразования 
Тема 2.1  Методы затратного  и рыночного ценообразования 

Тема 2.2  Параметрические методы определения цен 

 

4.2.3 Раздел 3 Стратегия и тактика ценообразования 
Тема 3.1 Государственное регулирование цен и ценовая политика предприятия. 

Тема 3.2 Этапы разработки ценовой стратегии. Стратегии ценообразования 

 

Календарный план, наименование разделов учебного модуля с указанием трудоемкости 

по видам учебной работы представлены в Технологической  карте учебного модуля (Прило-

жение Б). 

 

4.3 Лабораторный практикум -  не предусмотрено базовым учебным планом 

 

4.4 Курсовые проекты (работы) - не предусмотрено базовым учебным планом 

 

4.5 Организация изучения учебного модуля 

 

Методические рекомендации по организации изучения учебного модуля с учетом ис-

пользования в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения учебных заня-

тий даются в Приложении А. 

 

5 Контроль и оценка качества освоения учебного модуля 

 

Контроль качества освоения студентами учебного модуля «Ценообразование в марке-

тинге» и его составляющих осуществляется непрерывно в течение всего периода обучения с 

использованием балльно-рейтинговой системы (БРС), являющейся обязательной к использо-

ванию всеми структурными подразделениями университета. 

Для оценки качества освоения модуля используются формы контроля: текущий  - регу-

лярно в течение всего семестра; рубежный  -  на 9-ой  неделе семестра; семестровый - по окон-

чании изучения учебного модуля «Ценообразование в маркетинге». 

Оценка качества освоения модуля осуществляется с использованием фонда оценочных 

средств, разработанного для данного модуля, по всем формам контроля в соответствии с по-

ложением  об организации учебного процесса по образовательным программам  высшего об-

разования. 

По положительным результатам семестровой аттестации студенту засчитывается тру-

доемкость УМ в зачетных единицах и выставляются баллы рейтинга и оценка по шкале: «от-

лично», «хорошо», «удовлетворительно», «неудовлетворительно». 

Перевод баллов рейтинга в традиционную систему оценок осуществляется по шкале: 

1. отлично – (90-100)% от 50хТ или 45-50 баллов для Т=1 ЗЕ; 

2. хорошо – (70-89)% от 50хТ или 35-44 баллов для Т=1 ЗЕ; 

3. удовлетворительно – (50-69)% от 50хТ или 25-34 баллов для Т=1 ЗЕ; 

4. неудовлетворительно – менее 50% от 50хТ или менее 25 б. для Т=1 ЗЕ. 

Оценочная шкала для УМ  «Документирование в маркетинговой деятельности»: 

– оценка «отлично» – 135 - 150 баллов. 

– оценка «хорошо» – 105 - 134 балла. 



 

 

 

– оценка «удовлетворительно» – 75-104 балла. 

– оценка «неудовлетворительно» – до 75 баллов. 

Описание критериев оценивания качества освоения модуля студентом представлено в 

таблице 3. 

 

Таблица 3 – Сущностное содержание критериев оценивания знаний, умений и навыков сту-

дента 

Критерий  В рамках формируемых компетенций студент демонстрирует 

неудовлетворительно отсутствует знание и понимание теоретического содержания курса; 

несформированность большей части практических умений при при-

менении знаний в конкретных ситуациях, очень низкое качество вы-

полнения заданий (не выполнены, либо оценены числом баллов, 

ниже минимального); отсутствует мотивация к обучению. 

удовлетворительно  знание и понимание теоретического содержания курса с незначи-

тельными пробелами; несформированность некоторых практиче-

ских умений при применении знаний в конкретных ситуациях, низ-

кое качество выполнения заданий (не выполнены, либо оценены 

числом баллов, близким к минимальному); низкий уровень мотива-

ции к обучению. 

хорошо полное знание и понимание теоретического содержания курса; не-

достаточность в обосновании отдельных собственных суждений, не 

оказывающая значительного влияния на формирование практичес-

ких умений при применении знаний в конкретных ситуациях; до-

статочное  качество выполнения всех предусмотренных програм-

мой обучения заданий; средний уровень мотивации к обучению. 

отлично полное знание и понимание теоретического содержания курса, без 

пробелов; обоснование собственных суждений с учетом сформиро-

ванных необходимых практических умений при применении зна-

ний в конкретных ситуациях; высокое качество  выполнения всех 

предусмотренных программой обучения заданий; высокий уровень 

мотивации к обучению. 

 

Зачет не получает студент, не набравший минимально допустимого количества баллов 

при прохождении тем курса – 75 баллов из 150 возможных. 

Содержание видов контроля и их график отражены в Технологической карте учебного 

модуля (Приложение Б). 

Демонстрационный вариант оценочных средств (в соответствии с ФОС и Технологиче-

ской картой РП) представлен в Приложении А. 

 

 

6 Учебно-методическое и информационное обеспечение учебного модуля  
Учебно-методическое и информационное обеспечение  учебного модуля «Ценообразо-

вание в маркетинге» представлено картой учебно-методического обеспечения (Приложение 

А). 

 

 

7 Материально-техническое обеспечение учебного модуля 

 

Для осуществления образовательного процесса по модулю возможно использование: 



 

 

 

- для проведения лекций и практических занятий –  компьютерного класса с современ-

ными ПК и установленным на них лицензионным программным обеспечением. На персональ-

ных компьютерах могут быть установлены: ОС Windows 7 (Windows XP), MS Office 2007-2010 

(MS Word, MS Excel, MS PowerPoint, MS Access). 

 

Приложения (обязательные): 

А – Методические рекомендации по организации изучения учебного модуля 

Б – Технологическая карта 

В – Карта учебно-методического обеспечения УМ 

Г – Лист внесения изменений 

 

 

Приложение А 
                                                      (обязательное) 

Методические рекомендации по организации изучения учебного модуля 

 

Раздел 1 Теоретические основы рыночного ценообразования 

Тема 1.1 Ценообразование и характеристики рынка, ценообразующие факторы 
Цель: изучение формирования цен на различных типах рынков. 

Ключевые понятия: Сущность базовых подходов к определению цены. Функции цен. 

Закон спроса и предложения. Линейная и степенная зависимости спроса от цены товара. Ис-

пользование  стимулирующей функции в ценовой политике государства, региона, фирмы. 

Объективный характер функций цен. Ценообразование на различных типах рынка. Модели-

рование ценовой политики на различных фазах развития рынка.Рыночный спрос и факторы, 

его определяющие. Взаимодействие цены и спроса. Характеристика объема спроса и функции 

спроса. Кривая спроса. Неценовые факторы, оказывающие влияние на изменение спроса. Вза-

имосвязь цены и предложения. Характеристика объема предложения и функции предложения. 

Кривая предложения. Неценовые факторы, влияющие на изменение предложения. Виды рав-

новесия спроса и предложения. Определение равновесной цены и ее динамика. 

Технологии и формы организации: лекция-презентация, практическое занятие  

Приёмы: рассказ, пример, ответы на вопросы, обсуждение заданий 

Задания для практического занятия: доклады, задания, тесты. 

Задания для самостоятельной работы студента: подбор и изучение литературных ис-

точников, изучение основных понятий по теме, дискуссия, выполнение заданий. 

 

Тема 1.2 Система цен в экономике 

Цель: Изучение видов цен. 

Ключевые понятия: Система цен в мировой экономике. Характеристика цен в зависи-

мости от стадии товародвижения. Характеристика цен по степени участия государства в их 

формировании. Характеристика цен по способу установления, фиксации в контракте (дого-

воре). Характеристика цен с учетом базисных условий поставки товаров. Структура цены 

Технологии и формы организации: лекция-презентация, практическое занятие  

Приёмы: рассказ, пример, ответы на вопросы, обсуждение заданий 

Задания для практического занятия: задания, тесты. 

Задания для самостоятельной работы студента: подбор и изучение литературных ис-

точников, изучение основных понятий по теме, дискуссия, выполнение заданий 

 

Раздел 2  Методы ценообразования 

Тема 2.1  Методы затратного  и рыночного ценообразования 

Цель: Изучение методов ценообразования для формирования навыков установления 

цен 



 

 

 

Ключевые понятия: Затратное ценообразование. Классификация и калькулирование 

издержек для целей ценообразования. Типовая номенклатура калькуляции полной себестои-

мости. Основные методы калькулирования себестоимости и особенности их применения. Ос-

новные методы затратного ценообразования.  Ценообразование с учетом ценности товара. По-

нятие ценности товара и факторы, ее определяющие. Алгоритм формирования цен на основе 

ценности товара. Схема процесса представления о ценности продукта и учета ее в ценообра-

зовании: анализ конкуренции и анализ потребителей. Факторы, определяющие ценовую чув-

ствительность потребителя 

Технологии и формы организации: лекция-презентация, практическое занятие  

Приёмы: рассказ, пример, ответы на вопросы, обсуждение заданий 

Задания для практического занятия: задания, тесты. 

Задания для самостоятельной работы студента: подбор и изучение литературных ис-

точников, изучение основных понятий по теме, дискуссия, выполнение заданий 

 

Тема 2.2  Параметрические методы определения цен 

Цель: Изучение методов параметрического ценообразования  для формирования навы-

ков установления цен. 

Ключевые понятия: Понятие параметрического ряда. Метод удельных показателей 

(метод удельной цены).  Балловый метод. Оценка потребительских свойств товара по 

конкретным критериям его качества и полезности. Определение балльной оценки 

потребительских свойств товара и интегральной оценки технико-экономического уровня 

изделия. Агрегатный метод. 

Технологии и формы организации: лекция-презентация, практическое занятие  

Приёмы: рассказ, пример, ответы на вопросы, обсуждение заданий 

Задания для практического занятия: задания, тесты. 

Задания для самостоятельной работы студента: подбор и изучение литературных ис-

точников, изучение основных понятий по теме, дискуссия, выполнение заданий 

 

Раздел 3 Стратегия и тактика ценообразования 

Тема 3.1 Государственное регулирование цен и ценовая политика предприятия. 

Цель: изучение роли государства и ценовой политики организации в установлении 

цены 

Ключевые понятия: Прямое и косвенное регулирование цен. Особенности ценообразо-

вания и регулирования цен в отдельных странах. Ценовая политика предприятия Цели цено-

вой политики и принципы ценообразования. Характеристика основных этапов формирования 

ценовой политики. Анализ внешних и внутренних факторов, влияющих на разработку ценовой 

политики. 

Технологии и формы организации: лекция-презентация, практическое занятие  

Приёмы: рассказ, пример, ответы на вопросы, обсуждение заданий 

Задания для практического занятия: задания, тесты. 

Задания для самостоятельной работы студента: подбор и изучение литературных  

источников, изучение основных понятий по теме, дискуссия, выполнение заданий 

 

Тема 3.2 Этапы разработки ценовой стратегии. Стратегии ценообразования 

Цель: Изучение стратегий ценообразования 

Ключевые понятия: Ценовые стратегии как часть общей стратегии развития 

предприятия. 

Основные элементы и этапы разработки ценовой политики и стратегии предприятия. 

Сбор исходной информации. Стратегический анализ. Стратегия премиального 

ценообразования. Стратегия ценового прорыва.  Нейтральная стратегия ценообразования. 

Выбор типа ценовой стратегии. Риски в установлении цены.Тактическое ценообразование как 



 

 

 

аппарат быстрого реагирования на изменение условий рынка. Уровни тактического ценового 

планирования: управление ценой в соответствии с психологией потребителя, сезонными 

колебаниями спроса. Установление цены для каждой конкретной сделки. Элементы тактики 

ценообразования. Ценовая дискриминация. 

Технологии и формы организации: лекция-презентация, практическое занятие  

Приёмы: рассказ, пример, ответы на вопросы, обсуждение заданий 

Задания для практического занятия: доклады, задания, тесты. 

Задания для самостоятельной работы студента: подбор и изучение литературных 

источников, изучение основных понятий по теме, дискуссия, выполнение заданий 

 

Демонстрационный вариант оценочных средств 

 

ОЦЕНОЧНОЕ СРЕДСТВО «ДОКЛАД» 

 

Общие сведения об оценочном средстве 
Подготовка студентом доклада (в устной и письменной форме) является одним из ви-

дов текущего контроля и оценки его знаний, умений и навыков, уровня сформированности 

компетенций при освоении учебного модуля. 

Доклад является частью самостоятельной работы студента, но также используется как 

оценочное средство при проведении практических занятий. Студентам предлагается самосто-

ятельно освоить  вопросы, которые выносятся на обсуждение, проанализировать проблему, 

подготовить доклад, и выступить перед аудиторией с результатами своей работы.  

В докладе студент излагает результаты теоретического анализа заранее полученной 

темы, а также может представить собственный взгляд на исследуемый вопрос. Допускается в 

подготовке докладов групповое участие студентов, когда студенты организуются в небольшие 

группы (по 2-3 человека).  

 

Тема 1.1 Подготовить доклад к практическому занятию на тему: «Ценообразование и 

характеристика рынка, ценообразующие факторы»  

Примерные темы докладов: 

1. Функции цен.  

2. Ценообразование на рынке монополистической конкуренции.  

3. Моделирование ценовой политики на различных фазах развития рынка: фаза 

экспериментирования, фаза экспансии, фаза зрелости (насыщения), фаза стагнации и сокра-

щения. 

 

ОЦЕНОЧНОЕ СРЕДСТВО «РАЗНОУРОВНЕВЫЕ ЗАДАНИЯ» 

 

Общие сведения об оценочном средстве 

Решение студентами практических задач  является одним из видов текущего контроля 

и оценки их знаний, умений и навыков, уровня формирования компетенций учебного модуля 

«Ценообразование в маркетинге». 

Данное оценочное средство используется при проведении практических занятий по 

всем темам учебного модуля во время аудиторной работы. Студентам предлагается решить 

предложенные задачи  под контролем преподавателя.   

Перед проведением оценки уровня формирования компетенций с помощью данного 

оценочного средства необходимо провести лекцию, которая закладывает у студентов компе-

тентностную базу в области данной проблематики.  

 

Задание1. Себестоимость изготовления единицы продукции равна 4000 у.д.е., а плани-

руемая производителем рентабельность – 20 %. 



 

 

 

Определите минимальную отпускную цену товара, если ставка НДС составляет 18%, а 

ставка акциза – 20%. 

 

Задание 2. Розничная цена холодильника, реализуемого в магазине фирменной тор-

говли предприятия, до повышения цены составляла 3000 руб., а после повышения – 4200 руб. 

и складывалась из следующих элементов (в скобках указаны данные после повышения цены): 

– себестоимость 1800 (2100) руб. 

– прибыль предприятия-изготовителя 450 (950) руб. 

– налог на добавленную стоимость 500 (700) руб. 

– торговая надбавка 250 (450) руб. 

Построить таблицу, характеризующую структуру розничной цены холодильника до и 

после снижения цены. Дать оценку динамики отдельных элементов розничной цены. 

 

Задание 3. Организация производит три вида товаров. Данные о количестве товаров, 

переменных затратах и полной себестоимости приведены в таблице 1. Определите цены еди-

ницы каждого товара при рентабельности 15% к себестоимости и при распределении затрат 

разными способами.  

 

Таблица 1 – Распределение затрат 
 Товар А Товар В Товар С Всего 

1. Количество единиц 15 000 25 000 10 000 50 000 

2. Переменные издержки, всего, руб.: 

- на заработную плату производственных рабочих 

- на материалы 

30 200 

 

 

5 300 

 

24 900 

52 000 

 

 

9 900 

 

42 100 

35 200 

 

 

21 000 

 

14 200 

117 400 

 

 

36 200 

 

81 200 

3. Общие постоянные издержки, руб.                                                                             80 000 

 Товар А Товар В Товар С 

4. Распределение постоянных издержек между товарами, 

руб.: 

4.1. Пропорционально заработной плате 

4.2. Пропорционально затратам на материалы 

4.3. Пропорционально переменным издержкам 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

5.Общая себестоимость при распределении постоянных 

расходов (3 способа), руб.: 

 

 

 

  

ОЦЕНОЧНОЕ СРЕДСТВО «ТЕСТ» 

 

Общие сведения об оценочном средстве 

Выполнение тестирования является оценочным средством контроля аудиторной СРС и 

оценки знаний, умений и навыков студентов при освоении учебного модуля «Ценообразова-

ние в маркетинге».   

Тест проводится в часы аудиторной самостоятельной работы студентов. Тест может ис-

пользоваться для оценки знаний по отдельным темам рабочей программы учебного модуля. 

 

Выберите верный вариант ответа 

1.    Особенность оптовых цен: 

а) назначаются на крупные партии товара; 

б) по такой цене товар продается промежуточному потребителю; 

в) по такой цене товар покупается для конечного потребления; 



 

 

 

г) по такой цене товар продается населению. 

 

2.    Скользящая цена — это: 

а) цена, достигшая прежнего уровня после ее понижения или повышения; 

б) цена, исчисленная в момент исполнения контракта путем пересмотра договорной 

(базисной) цены с учетом изменений в издержках производства, происшедших в период ис-

полнения контракта; 

в) цена, учитывающая инфляцию издержек; 

г) цена, при которой производственная фирма может лишь возмещать свои издержки. 

 

3.    Основанием для выделения твердых цен является: 

а) степень регулирования; 

б) устойчивость во времени; 

в) ориентир для фиксации контрактных цен; 

г) постоянство структурных элементов. 

 

ОЦЕНОЧНОЕ СРЕДСТВО «ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ» 

 

Общие сведения об оценочном средстве 

Вопросы к зачету служат для проверки результатов обучения в целом и в полной мере 

позволяют оценить совокупность приобретенных студентом общих и профессиональных ком-

петенцтий. 

 

Примерные вопросы к зачету 

1. Характеристика цен с учетом базисных условий поставки товаров.  

2. Структура цены 

3. Рыночный спрос и факторы, его определяющие.  

4. Взаимодействие цены и спроса.  

5. Неценовые факторы, оказывающие влияние на изменение спроса.  

6. Основные методы калькулирования себестоимости и особенности их примене-

ния.  

7. Основные методы затратного ценообразования.   

8. Ценообразование с учетом ценности товара.  

9. Понятие ценности товара и факторы, ее определяющие.  

10. Алгоритм формирования цен на основе ценности товара.  

11. Анализ внешних и внутренних факторов, влияющих на разработку ценовой по-

литики. 

12. Ценовые стратегии как часть общей стратегии развития предприятия. 

13. Основные элементы и этапы разработки ценовой политики и стратегии предпри-

ятия.  

14. Сбор исходной информации.  

15. Уровни тактического ценового планирования: управление ценой в соответствии 

с психологией потребителя, сезонными колебаниями спроса.  

16. Установление цены для каждой конкретной сделки.  

17. Элементы тактики ценообразования.  

18. Ценовая дискриминация. 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Приложение Б 

(обязательное) 

Технологическая карта 

учебного модуля «Ценообразование в маркетинговой деятельности»  

семестр 4, ЗЕТ  3, вид аттестации  зачет, акад. часов   108, баллов  рейтинга  - 3*50 = 150 

 

№ и наименование 

раздела (темы) учеб-

ного модуля  

№ не-

дели 

сем. 

Л/ПЗ 

Трудоемкость, акад.час Форма теку-

щего контроля 

успев.  

(в соотв. с пас-

портомФОС) 

Макс. кол-

во баллов 

рейтинга 
Аудиторные за-

нятия 

Вне-

ауд. 

СРС ЛЕК ПЗ Лаб. 

Тема 1.1. Ценообра-

зование и характери-

1-3/1,2 3 6  9 Разноуровне-

вые задания  

Доклад 

 

10 

15 



 

 

 

стики рынка, ценооб-

разующие факторы 

Тесты 10 

Тема 1.2. Система 

цен в экономике 

4-6/1,2 3 6  9 Разноуровне-

вые задания  

Тесты 

 

10 

10 

Тема 2.1. Методы за-

тратного  и рыноч-

ного ценообразова-

ния 

7-9/1,2 3 6  9 Разноуровне-

вые задания  

Тесты 

 

10 

10 

 

Тема 2.2. Параметри-

ческие ме-тоды опре-

деления цен 

10-

12/1,2 

3 6  9 Разноуровне-

вые задания  

Тесты 

 

10 

10 

Тема 3.1. Государ-

ственное регулирова-

ние цен и ценовая по-

литика предприятия. 

11-

15/1,2 

3 6  9 Разноуровне-

вые задания  

Тесты 

 

10 

10 

Тема 3.2. Этапы раз-

работки ценовой 

стратегии. Стратегии 

ценообразования 

16-

18/1,2 

3 6  9 Разноуровне-

вые задания  

Доклад 

Тесты 

 

10 

15 

10 

Семестровая  атте-

стация –  зачет 

в тече-

ние се-

местра  

    Вопросы  

к зачету 

 

Итого:  18 36  54  150 



 

 

 

Приложение В 

(обязательное) 

Карта учебно-методического обеспечения 

 

Модуля Ценообразование в маркетинге 

Направление 38.03.02 Менеджмент профиль Маркетинг 

Формы обучения очная 

Курс 2 Семестр 4 

Часов: всего 108, лекций  18, практ. зан.36, лаб. раб. _, СРС и виды индивидуальной работы (курсо-

вая работа, КП) 54 

Обеспечивающая кафедра Маркетинга и управления персоналом 

 

Таблица 1- Обеспечение модуля учебными изданиями 

Библиографическое описание* издания 

(автор, наименование,  вид,  место и год издания, кол. стр.) 

Кол. экз. в 

библ. 

НовГУ 

Наличие в 

ЭБС 

Учебники и учебные пособия 

1.Слепнева Т. А.Цены и ценообразование : учеб. пособие. - М. : Ин-

фра-М, 2001. - 238с. Сигла хранения  Ф5-2(13) 
15  

2. Герасименко В. В.Ценообразование : учеб. пособие / МГУ 

им.М.В.Ломоносова,Экон.фак.,Нац.фондподгот.кадров. - М. : Ин-

фра-М, 2005. - 418,[1]с. Сигла хранения  Ф5-2(10) 

12  

Учебно-методические издания 

1. Рабочая программа учебного модуля «Ценообразование в марке-

тинге» [Электронный ресурс]/ Шилинскайте И.А.., НовГУ им. Яро-

слава Мудрого.- Великий Новгород, 2017.-15 с.– Режим доступа: 

http://www.novsu.ru/study/umk/university 

  

 

Таблица 2 – Информационное обеспечение модуля 

Название программного продукта, интернет-ресурса Электрон-

ный адрес 

Примеча-

ние 

1.Экономика и управление на предприятиях  - научно-образова-

тельный портал по экономике и праву.  

http://eup.ru  

2.Вестник молодых ученых. Экономические науки http://www.

ecsocman.ed

u.ru/db/msg/

25508.html 

 

3.Российский экономический Интернет-журнал  http://www.

e-rej.ru/ 

 

4. Библиотека рыночной экономики  http://www.

cemi.rssi.ru/

mei/libr.htm  

 

 

 

 

 

 

 

http://eup.ru/


 

 

 

 

Таблица 3 – Дополнительная литература 

Библиографическое описание* издания 

(автор, наименование,  вид,  место и год издания, кол. стр.) 

Кол. экз. в 

библ. 

НовГУ 

Наличие в 

ЭБС 

1.Шуляк П. Н. Ценообразование : Учеб.-практ. пособие. - 4-е изд., 

перераб. и доп. - М. : Издательско-торговая корпорация "Дашков и 

К", 2001. - 212,[1]с. Сигла хранения  Ф5-(8) 

 

8  

 

Действительно для учебного года 2017-2018, 2018-2019 

 

Зав. кафедрой _____________М.М. Омаров 
 подпись                              И.О.Фамилия 

_______  ___________________  2017 г.   

 

СОГЛАСОВАНО 

 

НБ НовГУ:  ______________________  ____________________  _______________ 
   должность                                подпись                              расшифровка 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 


