Карта учебно-методического обеспечения

Дисциплины ____«Маркетинг и основы рыночной экономики»_______________________

Направление (специальность) ____33.05.01 «Фармация»_______

Формы обучения ______очная____________________

Курс_2___ Семестр__4____

Часов: всего _108 (3 ЗЕ)_, лекций __18__, практ. зан. __36__, лаб. раб. _______________,

СРС и виды индивидуальной работы___54____________________

Обеспечивающая кафедра _______кафедра фармации____________________

Таблица 1- Обеспечение дисциплины учебными изданиями

	Библиографическое описание* издания

(автор, наименование,  вид,  место и год издания, кол. стр.)
	Кол. экз. в библ. ИМО НовГУ (Ф4)
	Наличие в ЭБС

	Учебники и учебные пособия
	
	

	1. Управление и экономика фармации: учеб. для вузов / В. Л. Багирова [и др.] ; под ред. В. Л. Багировой. - М. : Медицина, 2008. – 716 c.; 2004. – 716 с.
	39
	

	Учебно-методические издания
	
	

	1. Петрова О.С. Рабочая программа по дисциплине «Маркетинг и основы рыночной экономики» // О.С. Петрова, НовГУ им. Ярослава Мудрого, 2017 – 12 с.
	
	1

	2. Оконенко Л. Б. Основы фармацевтического маркетинга : метод. разраб. к практ. занятиям по экономике и упр. фармации / Л. Б. Оконенко, Е. С. Егорова ; Новгород. гос. ун-т им. Ярослава Мудрого, Ин-т мед. образования, Каф. фармации. – Великий Новгород, 2010. – 75 c.
	15
	


Таблица 2 – Информационное обеспечение дисциплины

	Название программного продукта, интернет-ресурса
	Электронный адрес
	Примечание

	Журнал «Фарматека»
	http://www.pharmateca.ru/
	

	Журнал «Новая Аптека»
	http://e.novapteca.ru/
	

	Газета «Фармацевтический вестник»
	http://www.pharmvestnik.ru/
	

	Онлайн-журнал «Катрен стиль»
	https://www.katrenstyle.ru/
	

	Консультант Плюс
	http://www.consultant.ru
	


Таблица 3 – Дополнительная литература

	Библиографическое описание* издания

(автор, наименование,  вид,  место и год издания, кол. стр.)
	Кол. экз. в библ. ИМО НовГУ (Ф4)
	Наличие в ЭБС

	1. Карева Н. Н. Маркетинговая служба аптечного предприятия : метод. рекомендации / С.-Петерб.хим.-фармац.ин-т. – СПб., 1994. – 32с.
	2
	

	2. Басовский Л. Е. Маркетинг : курс лекций. – М. : Инфра-М, 2001. – 218с.
	1
	

	3. Войтов А.Г. Экономика. Общий курс : учеб. фундам. теории экономики. – 10-е изд., перераб. и доп. – М. : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К», 2008. – 609 с.
	3
	

	4. Котлер Филип. Основы маркетинга : пер. с англ. / Филип Котлер. – СПб. : КОРУНА : Литера Плюс, 1994. – 696 с.
	2
	


