
 



1. Цели и задачи дисциплины 

 

Целью изучения дисциплины является развитие у студентов личностных качеств, 

а также формирование общекультурных и общепрофессиональных компетенций. 

Преподавание дисциплины состоит в том, чтобы дать первоначальные знания о 

маркетинге в фармации, подготовить студентов к дальнейшему теоретическому и практи-

ческому овладению основами экономики в фармации в процессе обучения в вузе, к полу-

чению глубокой и универсальной профессиональной подготовки. 

Основная задача – изучение маркетинговых инструментов в деятельности фарма-

цевтических организаций, позволяющих прогнозировать экономические результаты их 

хозяйственно-финансовой деятельности, а также корректировать сбытовую политику ор-

ганизации на фармацевтическом рынке. 

 

2. Место дисциплины в структуре ОП специальности 

 

Дисциплина «Маркетинг и основы рыночной экономики» составляет вариативную 

часть блока С1 - Дисциплины (модули) образовательной программы (ОП) специальности 

«Фармация». 

Освоение материала по дисциплине как предшествующей необходимо при изуче-

нии дисциплин блока С1: 

- базовая часть (гуманитарный цикл) - Биоэтика, Экономика, Правоведение; 

- базовая часть (естественный цикл) - Математика; 

- вариативная часть (профессиональный цикл) - Управление и экономика фарма-

ции, Фармацевтическая информатика. 

 

3. Требования к результатам освоения дисциплины 

 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетен-

ций: общекультурные (ОК) 

– способность действовать в нестандартных ситуациях, нести социальную и эти-

ческую ответственность за принятые решения (ОК-4); 

общепрофессиональные (ОПК) 

– способность использовать основы экономических и правовых знаний в профес-

сиональной деятельности (ОПК-3); 

– способность и готовность реализовать этические и деонтологические принципы в 

профессиональной деятельности (ОПК-4); 

профессиональные (ПК) 

– способность к участию в организации деятельности фармацевтических организа-

ций (ПК-16). 

В результате освоения дисциплины студент должен: 
Код компе-

тенции 

Уровень освоения 

компетенции 
Уметь Владеть 

ОК-4 базовый находить наиболее оптимальные 

решения в нестандартных ситуациях 

способностью действовать в не-

стандартных ситуациях 

ОПК-3 базовый находить источники информации по 

правовой поддержке фармацевтиче-

ской службы 

методами анализа маркетинговой 

деятельности 

ОПК-4 базовый реализовывать этические принципы, 

способствующие увеличению сбыта 

товаров аптечного ассортимента 

способностью к применению эти-

ческих принципов, при реализации 

маркетинговой политики в фарма-

цевтической сфере 

ПК-16 базовый применять методы поиска и работы с 

законодательными и нормативными 

правовыми актами 

нормативными требованиями к 

организации фармацевтической 

деятельности 



4. Структура и содержание дисциплины  

4.1. Трудоемкость дисциплины 

Учебная работа (УР) Всего 

Распределение 

по семестрам 

Коды 

формируемых 

компетенций 4 

Трудоемкость дисциплины в зачетных еди-

ницах (ЗЕ) 

3 3 

ОК-4, ОПК-3, 

ОПК-4, ПК-16 

Распределение трудоемкости по видам УР в 

академических часах (АЧ): 

108 108 

- лекции 18 18 

- практические занятия 36 36 

- аудиторная СРС 18 18 

- внеаудиторная СРС 54 54 

Аттестация: 
зачет зачет 

- зачет* 

*) зачет принимается в часы аудиторной СРС. 

 

4.2. Содержание и структура разделов дисциплины 

 

В структуре дисциплины выделены следующие разделы:  

Раздел 1 - Фармацевтический маркетинг 

1.1 Основы маркетинга 

1.2 Аптека как розничное звено 

1.3 Фармацевтический маркетинг 

1.4 Аптечный мерчандайзинг 

1.5 Фармацевтическая логистика  

1.6 Товарная политика в аптеке  

Раздел 2 - Основы рыночной экономики 

2.1 Введение в экономическую теорию 

2.2 Изучение потребности на лекарственные препараты 

2.3 Определение спроса на лекарственные препараты 

2.4 Конкурентоспособность аптечных организаций 

2.5 Основы фармакоэкономики 

 

Календарный план, наименование разделов дисциплины с указанием трудоемкости по 

видам учебной работы представлены в технологической карте дисциплины (приложение Б). 

 

4.3. Организация изучения дисциплины 

 

Методические рекомендации по организации изучения дисциплины с учетом исполь-

зования в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения учебных занятий 

даются в Приложении А. 

В процессе обучения при организации коммуникации со студентами используются 

информационные технологии для представления информации, выдачи рекомендаций и кон-

сультирования по оперативным вопросам (электронная почта Olga.S.Petrova@novsu.ru). 

При реализации программы используются дистанционные образовательные техноло-

гии, которые базируются преимущественно на новейших информационных и телекоммуни-

кационных средствах, обеспечивающих возможность оперативной и непрерывной модерни-

зации содержания программы, а также отвечающих потребностям конкретного студента. 

Электронная версия учебно-методического комплекса дисциплины размещена на сай-

те http://do.novsu.ru/course/view.php?id=670 и доступна для студентов в течение всего периода 

обучения (cеместра). 

mailto:Olga.S.Petrova@novsu.ru)
http://do.novsu.ru/course/view.php?id=670


 

5. Контроль и оценка качества освоения дисциплины 

Контроль качества освоения студентами дисциплины и еѐ составляющих осуществля-

ется непрерывно в течение всего периода обучения с использованием балльно -рейтинговой 

системы (БРС), являющейся обязательной к использованию всеми структурными подразде-

лениями университета. 

Для оценки качества освоения дисциплины используются формы контроля: 

• текущий - регулярно в течение всего семестра - контроль выполнения работы на 

практических занятиях, индивидуальных заданий, систематичность и активность работы сту-

дентов (приложение А.4); 

• рубежный - на 9 неделе - проведение контрольной работы для аудиторного контро-

ля знаний и умений (приложение А.3), 

• семестровый - по окончании изучения дисциплины - зачет в форме тестирования 

(приложение А.5). 

Оценка качества освоения дисциплины осуществляется с использованием фонда оце-

ночных средств, разработанного для данной дисциплины, по всем формам контроля в соот-

ветствии с положениями НовГУ «Об организации учебного процесса по образовательным 

программам высшего образования» и «О фонде оценочных средств для проведения текущего 

контроля успеваемости, промежуточной аттестации студентов и итоговой аттестации выпу-

скников»: 

- 50% (оценка «удовлетворительно») - 75-104 баллов, 

- 70% (оценка «хорошо») - 105-134 баллов, 

- 90% (оценка «отлично») - 135-150 баллов. 

 

Содержание видов контроля и их график отражены в технологической карте дисцип-

лины (Приложение Б). 

 

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины представлено 

Картой учебно-методического обеспечения (Приложение В) 

 

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине (лекционные занятия) 

следует проводить в аудитории, оборудованной мультимедийными средствами (компьютер, 

мультимедийный проектор, экран, доска, стандартное программное обеспечение Microsoft 

Office, выход в Интернет). Для проведения практических занятий необходим компьютерный 

класс. 

 

Приложения (обязательные): 

А - Методические рекомендации по организации изучения дисциплины  

Приложение А.1 - Методические рекомендации по организации изучения разделов дисцип-

лины  

Приложение А.2 - Методические рекомендации по самостоятельной работе  

Приложение А.3 - Пример заданий для рубежного контроля по Разделу 1  

Приложение А.4 - Пример заданий для текущего контроля по Разделу 2  

Приложение А.5 - Пример заданий в тестовой форме для итогового контроля (зачет) 

Б - Технологическая карта 

В - Карта учебно-методического обеспечения дисциплины 

http://www.novsu.ru/file/1111493
http://www.novsu.ru/file/1111493
http://www.novsu.ru/file/1047112
http://www.novsu.ru/file/1047112
http://www.novsu.ru/file/1047112


Приложение А  

(обязательное) 

Приложение А.1 - Методические рекомендации по организации изучения разделов 

дисциплины 

 

Раздел 1 - Фармацевтический маркетинг 

Цель: ознакомить студента с методами стимулирования сбыта фармацевтических 

товаров (сегментирование и позиционирование, методы модификации товаров, реклама). 

Ключевые понятия: фармацевтический рынок, маркетинг, логистика, мерчандай-

зинг. Контрольные вопросы: 

1. Роль различных элементов маркетинга и логистики дистрибьюции? 

2. Определение «фармацевтического маркетинга»? 

3. Законодательные ограничения на рекламу лекарственных средств и других товаров 

аптечного ассортимента? 

 

 

Раздел 2 - Основы рыночной экономики 

Цель: ознакомить студента с методами изучения спроса и предложения, усиления 

конкурентоспособности товара и организации. 

Ключевые понятия: спрос, предложение, цена, конкуренция, экономическая тео-

рия. Контрольные вопросы: 

1. Методы определения спроса и изучения потребности на лекарственные препараты? 

2. Понятие   «эффективной и добросовестной конкуренции» в условиях рыночной 

экономики? 

3. Как спрогнозировать спрос на товары аптечного ассортимента? Группы фармацев-

тических товаров в аптеке? 

 

 

Полнота выполнения практической работы характеризует качество знаний студен-

тов и оценивается по пятибалльной системе:  

Оценка «5» («отлично») 

- задания выполнены правильно, полностью; 

- четкое и обоснованное изложение ответа; ответ полный, правильный и само-

стоятельный на основании изученной темы. 

Оценка «4» («хорошо») 

- задания выполнены полностью; 

- ответ полный и правильный на основании изученной темы, при этом допущены 

несущественные ошибки, исправленные по требованию преподавателя. 

Оценка «3» («удовлетворительно») 

- задания выполнены не полностью; 

- ответ полный, но при этом допущена существенная ошибка, или ответ непол-

ный, несвязный; или неполный ответ, требующий наводящих вопросов преподавателя. 

Оценка «2» («неудовлетворительно») 

- задание не выполнено; 

- при ответе обнаружено непонимание студентом основного содержания учебного 

материала или допущены существенные ошибки, которые студент не может исправить 

при наводящих вопросах преподавателя. 



Приложение А  

(обязательное) 

Приложение А.2 - Методические рекомендации по самостоятельной работе 

 

Самостоятельная работа обеспечивает непрерывность и системный характер по-

знавательной деятельности, развивает творческую активность будущих специалистов, 

способствует более глубокому усвоению изучаемой дисциплины, ориентирует студента на 

умение применять полученные теоретические знания на практике. 

Самостоятельная работа студентов включает: 

• организацию самостоятельной работы по овладению системой знаний, умений и 

навыков в объеме рабочей программы; уметь работать с учебниками, учебными пособия-

ми, интернет-ресурсами; 

• самостоятельное изучение теоретического материала по разделам рабочей про-

граммы и проверка знаний по вопросам самоконтроля, которые приведены в методиче-

ских указаниях по каждой теме; также в методических указаниях имеются вопросы и за-

дания, предназначенные для самостоятельной работы студентов. 

В процессе самостоятельной работы происходит наиболее качественная перера-

ботка и преобразование полученной на лекциях, практических занятиях информации в 

глубокие и прочные знания, умения и навыки, проводится в следующих видах: 

1. Проработка лекционного материала на базе рекомендованной учебной литерату-

ры, включая информационные образовательные ресурсы (электронные библиотеки); 

2. Подготовка к практическим занятиям - изучение и систематизация официальных 

государственных документов с использованием информационно-поисковых систем, вы-

полнение индивидуальных заданий; 

3. Подготовка к аудиторным контрольным работам; 

4. Выполнение внеаудиторных индивидуальных заданий; 

5. Подготовка к зачету. 



Приложение А  

(обязательное) 

Приложение А.3 - Пример заданий для рубежного контроля по Разделу 1 

Блок 1.  

 

Выберите один правильный ответ (12 баллов). 

 

1. Основной принцип маркетинга: 

а) продвижение товара от производителя к потребителю; 

б) получение прибыли; 

в) деятельность, направленная на удовлетворение потребностей потребителей; 

г) рациональная организация и планирование производство и сбыта; 

д) комплексное изучение спроса и предложения. 

 

2. На каком этапе жизненного цикла товара, целью маркетинга является - расширить сбыт 

и совокупность модификаций продукта: 

а) разработки, 

б) роста, 

в) внедрения, 

г) насыщения, 

д) спада. 

………. 

 

Блок 2. Дайте определение следующим понятиям (4 балла). 

1. Лекарственный препарат - это. . .  

………. 

 

Блок 3. Выполните расчетные задачи (9 баллов). 
1.  Определите ширину и насыщенность товарной номенклатуры аптеки. 

Ассортиментная группа Количество в аптеке Количество в ОКП 

Лекарственные средства 2500 4000 

Изделия медицинского назначения 112 450 

Минеральные воды 5 20 

Парафармацевтика 150 8040 

 

……… 



Приложение А  

(обязательное) 

Приложение А.4 - Пример заданий для текущего контроля по Разделу 2 

 

Подготовить реферативную работу по экономической теории. Объем работы: 15-20 

листов формата А4. Текст должен быть печатным на компьютере (поля сверху и снизу - 2 

см, слева - 3 см, справа - 1,5 см, абзац - 1,0, размер шрифта №14 Times New Roman, вы-

равнивание по ширине). Текст только на одной странице листа. Все страницы реферата, 

кроме титульного листа, должны быть пронумерованы в правом нижнем углу. Список 

использованной литературы включает не менее 5 учебных изданий. 

 

Темы: 

1. Экономические взгляды в античном мире. Платон и Аристотель 

2. Экономические взгляды в средние века (роль церкви) 

3. Экономические взгляды Востока (Китай) 

4. Меркантилизм 

5. Школа физиократов 

6. Экономическое учение У. Пегги 

7. Экономическое учение П. Буабильгера 

8. Меркантилизм и протекционизм в России 17-18 веках 

9. Экономическое учение А. Смита 

10. Экономическое учение Д. Рикардо 

11. Экономическое учение Дж. Милля 

12. Учение Т. Малыуса 

13. Экономические взгляды Сисмонди 

14. Учение Прудона 

15. Утопический социализм 

16. Экономическая мысль в России первой половины 19 века 

17. Экономическое учение К. Маркса «Капитал» (структура и основные идеи) 

18. Легальный марксизм 

19. Экономические взгляды В.И.Ленина 

20. Историческая школа в Германии (Ф. Лист) 

21. Маржиналисгская революция 

22. Австрийская школа (теория предельной полезности) 

23. Кембриджская школа 

24. Неоклассическое направление (Дж.Б.Кларк) 

25. Экономическое учение Дж.М. Кейнса 

26. Неокейнсианство, неокснсервантизм, неолиберализм 



Приложение А  

(обязательное) 

Приложение А.5 — Пример заданий в тестовой форме для итогового контроля 

(зачет) 

 

 



Приложение Б (обязательное)  

Технологическая карта дисциплины  

«Маркетинг и основы рыночной экономики»  

семестр _4, ЗЕТ 3, виды аттестации зачет, акад.часов 108 , баллов рейтинга 150 

 

№ и наименование раздела дис-

циплины 

№
 н

ед
ел

и
 

се
м

ес
тр

а 

Трудоемкость, АЧ Форма теку-

щего контро-

ля успев. (в 

соответствии 

с паспортом 

ФОС) 

Максим. 

кол-во 

баллов 

рейтинга 

Контактная 

работа (ауди-

торные заня-

тия) 
СРС 

ЛЕК ПЗ АСРС 

Раздел 1. Фармацевтический 

маркетинг 

1-11 11 22 11 36   

1.1 Основы маркетинга 1 1 2 1 3 Тест 10 

1.2 Аптека как розничное звено 2 1 2 1 3   

3 1 2 1 1   

1.3 Фармацевтический маркетинг 4 1 2 1 3 Ситуационная 

задача 

10 

5 1 2 1 1 

1.4 Аптечный мерчандайзинг 6 1 2 1 3 Тест 12 

7 1 2 1 3 
Домашнее 

задание 

8 

1.5 Фармацевтическая логистика 8 

9 

1 

1 

2 

– 

1 

– 

2 

2 

Тест 10 

Рубежная аттестация 
9 – 2 1 11 

Контрольная 

работа 

25 

1.6 Товарная политика в аптеке 10 1 2 1 2   

11 1 2 1 2   

Раздел 2. Основы рыночной 

экономики 
12-18 7 14 7 18 

  

2.1 Введение в экономическую 

теорию 
12 1 2 1 3 

Реферат 20 

2.2 Изучения потребности на ле-

карственные препараты 
13 1 2 1 1 

Домашнее 

задание 

5 

2.3 Определения спроса на лекар-

ственные препараты 
14 1 2 1 3 

Ситуационная 

задача 

10 

2.4 Конкурентоспособность ап-

течных организаций 

15 1 2 1 1   

16 1 2 – –   

2.5 Основы фармакоэкономики 17 1 2 1 1 Ситуационная 

задача 

10 

 18 1 – – – 

Семестровая аттестация 18 – 2 2 9 Тест 30 

ИТОГО 1-18 18 36 18 54  150 

 

В соответствии с положениями «Об организации учебного процесса по образова-

тельным программам высшего образования» и «О фонде оценочных средств для проведе-

ния текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации студентов и итоговой 

аттестации выпускников» перевод баллов рейтинга в традиционную систему оценок осу-

ществляется по шкале: 

 отлично - 90-100% - от 134 до 150 баллов, 

 хорошо - 70-89% - от 105 до 134 баллов, 

 удовлетворительно - 50-69% - от 75 до 104 баллов, 

 неудовлетворительно - менее 50% - до 75 баллов. 



Приложение В  

(обязательное)  

Карта учебно-методического обеспе-

чения 

 

Дисциплины____ «Маркетинг и основы рыночной экономики» ______________________  

Направление (специальность) ____ 33.05.01 «Фармация» ______  

Формы обучения ______ очная ___________________  

Курс 2     Семестр   4 

Часов: всего _108 (3 ЗЕ)_, лекций   18   , практ. зан.    36   , лаб. раб. _____________ , 

СРС и виды индивидуальной работы    54 

Обеспечивающая кафедра ______ кафедра фармации ____________________  

 

 

Таблица 1 - Обеспечение дисциплины учебными изданиями 

Библиографическое описание* издания (автор, 

наименование, вид, место и год издания, кол. стр.) 

Кол. экз. в 

библ. ИМО 

НовГУ (Ф4) 

Наличие в 

ЭБС 

Учебники и учебные пособия   

1. Управление и экономика фармации: учеб. для вузов / В. Л. 

Багирова [и др.] ; под ред. В. Л. Багировой. - М. : Медицина, 

2008. -716 е.; 2004. - 716 с. 

39  

Учебно-методические издания   

1. Петрова О.С. Рабочая программа по дисциплине «Маркетинг 

и основы рыночной экономики» // О.С. Петрова, НовГУ им. 

Ярослава Мудрого, 2017 - 12 с. 

 1 

2. Оконенко Л. Б. Основы фармацевтического маркетинга : ме-

тод. разраб. к практ. занятиям по экономике и упр. фармации / 

Л. Б. Оконенко, Е. С. Егорова ; Новгород. гос. ун-т им. Яро-

слава Мудрого, Ин-т мед. образования, Каф. фармации. - Ве-

ликий Новгород, 2010. - 75 е. 

15  

 

 
Таблица 2 - Информационное обеспечение дисциплины 

Название программного продук-

та, интернет-ресурса 

Электронный адрес Примечание 

Журнал «Фарматека» http://www.pharmateea.ru/  

Журнал «Новая Аптека» http://e.novapteca.ru/  

Газета «Фармацевтический вест-

ник» 

http://www.pharmvestnik.ru/  

Онлайн-журнал «Катрен стиль» https://www.katrenstyle.ru/  

Консультант Плюс http://www.eonsultant.ru  

 

http://www.pharmateea.ru/
http://e.novapteca.ru/
http://www.pharmvestnik.ru/
https://www.katrenstyle.ru/
http://www.eonsultant.ru/


 


