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МИКРОЭКОНОМИКА

Тема 1. Введение в экономическую теорию. Базовые экономические понятия
Предмет экономикс. Методы экономикс.

Кривая производственных возможностей общества, альтернативные издержки (издержки отвергнутых возможностей)
Основные экономические проблемы любого общества.

Экономическая теория и экономическая практика

Роль государства в экономике. Провалы рынка

Экономические агенты (рыночные и нерыночные). Экономический кругооборот

Микро- и макроэкономика. Позитивный и нормативный анализ

Экономические интересы, цели и средства
Экономические блага и их классификации (в т.ч. классификация ресурсов)

Полные и частичные взаимодополняемые и взаимозаменяемые блага, товар и деньги

Введение в историю экономической мысли.

Экономическое мышление является ровесником челове​ческого общества. Первоначально экономическая мысль не выделялась в виде отдельной формы мышления, и представляется очень трудным, если вообще возможным, кристаллизировать ее абсолютно начальные результаты. Истоками считают и папирусы Древнего Египта, и законы царя Хамурапи, и древнеиндийский трактат «Артхашастра» Интересные и весьма поучительные экономические заповеди содержатся в Библии. В сочинениях Аристотеля. Ксенофонта, Платона можно увидеть различные варианты теоретического осмысления экономического бытия.
Происхождение слова «экономия» берет начало от «ойкономиа» («ойкос» — дом, хозяйство и «номос» — правило, закон) и в начале рассматривалось как наука о домашнем хозяйстве. Аристотель, оперируя термином «экономия» и производным от него «экономика», рассмот​рел основные экономические закономерности общества своего времени. Философ и экономист, Аристотель иссле​дует основание пропорций обмена, происхождение и фун​кции денег, значение торговли и т. п.
Впервые термин «политическая экономия» ввел в науч​ный оборот француз Антуан де Монкретьен. Он опублико​вал в 1615 г. сочинение «Трактат политической экономии», которое дало название целой науке. Политическая эконо​мия рассматривалась Монкретьеном как сосредоточие правил хозяйственной деятельности. Определяющим направлением экономической мысли XV-XVII вв. стал меркантилизм. Сущностью меркантилизма в экономической теории является определение закономер​ностей в сфере обращения, т. е. в денежном обороте и торговле. Характерными выразителями идей меркантилиз​ма были англичанин Томас Ман и француз Жан Батист Кольбер. Англия в XVII в. с ее идеями свободы, разума и прогресса выдвинула немало оригинальных мыслителей и среди них Уильяма Пегги. Его роль в эволюции экономической мыс​ли весьма велика, что позволяет причислить его к одному из родоначальников классической политической эконо​мии. Во Франции XVII-XVIII вв. работы Пьера Лепезана де Буагильбера были весьма важным этапом формирования классической политической экономии. Буагильбер пытал​ся определить причины экономического роста общества. Он отмечал, что важнейшим условием прогресса являются нормальные цены, покрывающие издержки производства, позволяющие получить прибыль, поддерживающие про​цесс реализации и потребительский спрос. Выражение laisser faire, laisser passer («Предоставьте (лю​дям) делать свои дела, предоставьте (делам) идти своим ходом») стало лозунгом свободы торговли и невмешательства государства в экономику. Англия XVTII в. представлена в рассматриваемой эволю​ции блестящим теоретиком, основоположником классиче​ской школы в экономической науке Адамом Смитом. Основ​ное сочинение А. Смита «Исследование о природе и при​чинах богатства народов» издано в 1776 г. Основой экономического учения А. Смита был принцип свободной конкуренции. Только при свободном передви​жении капитала, товаров, денег и людей ресурсы общества могут использоваться оптимально. Принцип «laisser faire» родился во Франции за десятилетия до теории А. Смита. Политика «laisser faire», или по Смиту, естественной сво​боды, была фундаментально обоснована в его теории и включала следующие элементы:
— свободное движение рабочей силы;
— свободная торговля землей;
—  отмена правительственной регламентации функцио​нирования промышленности и внутренней торговли;
— свобода внешней торговли.
Экономическая политика многих стран через столетия испытала на практике теорию А. Смита, добившись эконо​мического возрождения. Карл Маркс и Фридрих Энгельс в XIX в. создали теоре​тическую концепцию, получившую обобщенное название марксизм. В рамках этой концепции было сформулировано учение об общественно-экономических формациях, со​ставляющих их элементах, жестко детерминированных причинах смены формаций, определяющих, с авторской точки зрения, содержание исторического процесса. В мар​ксистской концепции продолжено исследование трудовой теории стоимости, начало которому было положено Уиль​ямом Петти и Давидом Риккардо. Новое направление экономической теории, получившее название неоклассического, в основном было сформулиро​вано в сочинениях английского экономиста Альфреда Маршалла. Его главная работа «Принципы политической экономии» вышла в 1890 г. (современный перевод — «Принципы экономической науки». M., 1993). В экономической теории неоклассического направления было сформулировано положение о том, что и спрос и предложение являются равнозначными элементами меха​низма рыночного ценообразования. А. Маршалл по своему интерпретировал условия баланса спроса и предложения, активно используя понятие рыночного равновесия. Имен​но в рамках неоклассического направления был разработан и получил быстрое распространение принцип функцио​нальных соотношений экономических процессов. Иссле​дование экономики на основе принципа функциональных взаимозависимостей получило название «economics» («экономикс»). В 1936 г. выдающийся английский экономист Джон Мейнард Кейнс опубликовал свою самую знаменитую ра​боту «Общая теория занятости, процента и денег», основав новое направление экономической теории — кейнсианство. Ранее при анализе экономических процессов применял​ся микроэкономический подход. Он основывался на рас​смотрении деятельности отдельной фирмы в условиях сво​бодной конкуренции: снижение ее издержек, повышение прибыли, рациональная занятость рабочей силы. Эффек​тивное функционирование фирмы отождествляется с эко​номическим благополучием общества, в том числе и невоз​можностью массовой безработицы в обществе. В отличие от микроэкономического подхода, Кейнс сформулировал макроэкономический, иначе говоря, анализ взаимообуслов​ленности совокупных показателей — национального дохо​да, инвестиций, потребления, сбережений и др. Одним из направлений эволюции экономической теории первой трети XX в. явилась концепция институционализма в ее различных модификациях. Название концепции (от лат. — institutum — установление, устройство, учрежде​ние) служит иллюстрацией намерения авторов дать систем​ный анализ процессов и явлений, называемых ими инсти​тутами. В последние три десятилетия получила развитие и новая разновидность институционализма — неоинституционализм, или новая институциональная экономика. Предметом ее исследования стали новые области экономического ана​лиза — теория трансакционных издержек, экономическая теория прав собственности (Рональд Коуз, США), теория общественного выбора (Джеймс Бьюкенен, США) и неко​торые другие направления. 

Предмет экономической теории

В предыдущей теме при рассмотрении различных этапов эволюции экономической теории были использова​ны термины «политическая экономия» и «экономике». Сутью термина «политическая экономия», в марксистской интер​претации, является изучение общественных отношений, формирующихся в процессе воспроизводства, и здесь име​ются в виду прежде всего классовые отношения. Вся эко​номическая и политическая история XX в. показывает, что классовый подход в экономической теории грешит одно​сторонностью, а попытка построения общества на его методологической базе заводит в исторический тупик. Аб​солютный приоритет в общественном развитии могут и должны получить общечеловеческие ценности.
Предметом экономической теории является анализ ры​ночного хозяйства. Однако это слишком общее определе​ние. Уточнить его можно, обратив внимание на понятие редкости (ограниченности ресурсов) и проблему выбора, который должны осуществлять люди, сталкиваясь с отме​ченной выше ограниченностью ресурсов. Экономическая теория изуча​ет не ресурсы как таковые, а экономическое поведение людей. Поэтому экономическая теория не техническая, а гуманитарная (общественная) наука. Общепризнанным (в силу своей краткости и точности) является определение предмета экономической теории, данное английским экономистом Л.Роббинсом: «Экономика — это наука, которая изучает поведение человека с точки зрения отношений между его целями и ограниченными средствами, допускающими аль​тернативное использование». Поясним, что альтернативное использование — это и есть проблема выбора. Помимо указания на проблемы редкости и выбора важно еще раз напомнить о рациональном поведении человека в процессе хозяйственной деятельности. Минимизация за​трат и максимизация выгоды — вот суть рационального экономического поведения. Соотношение «выгоды»-«затраты»— есть не что иное, как показатель эффективности. Поэтому в центр исследования рыночного хозяйства ставится пробле​ма эффективности: как в условиях ограниченных ресурсов добиться максимальной отдачи от произведенных затрат.
С точки зрения объекта исследования разделы экономи​ческой теории условно можно обозначить как «микроэко​номика» и «макроэкономика». Микроэкономикой называется анализ причин, законо​мерностей и последствий функционирования отдельных субъектов в рыночной экономике (например, промышлен​ной фирмы, семейной фермы и т.п.). Макроэкономика рассматривает совокупные показатели  дохода, занятости, динамики цен, определяет закономер​ности государственной экономической политики.
Наиболее характерными функциями экономической те​ории являются: познавательная функция; методологиче​ская функция; практическая функция, целью которой является формулировка экономических проблем и путей их решения как теоретической основы экономической по​литики.

При исследовании экономических процессов и явлений вне зависимос​ти от того, ведется ли анализ на микроэкономическом или макроэкономическом уровнях, различают позитивный и нормативный анализ, которые представляют, соответственно, позитивную и нормативную экономичес​кую теорию. Разница между ними состоит в отсутствии или наличии оце​ночных суждений. Эта разница была четко сформулирована английским экономистом Джоном Невиллом Кейнсом (отцом Дж.М.Кейнса) в его кни​ге «Предмет и метод политической экономии»: «позитивная наука...— совокупность систематических знаний, относящихся к тому, что есть; норма​тивная или регулятивная наука...- совокупность систематических знаний, относящихся к тому, что должно быть». Позитивная экономическая теория, таким образом, имеет своей задачей объяснение следствий, вытекающих из реального изменения обстоятельств. Она отвечает, например, на вопрос: как изменится величина спроса на лег​ковые автомобили определенной марки при повышении цены на них на 10%? Или: что будет с объемом инвестиций в рамках национальной эконо​мики при темпе инфляции равном 15% в месяц? Позитивная экономичес​кая наука свободна от личностных оценочных суждений исследователя и, по выражению М. Фридмена, «принципиально независима от какой-либо этической позиции или нормативных суждений...Короче говоря, позитив​ная экономическая наука является или может являться «объективной» нау​кой точно в том же смысле, как и любая из физических наук». В отличие от позитивной экономической теории, отвечающей на вопрос «что будет, если...?» и постольку, с учетом оговорок, сделанных в пре​дыдущем абзаце, претендующей на объективность, нормативная экономическая наука содержит четко выраженный оценочный компонент и пытается от​ветить на вопрос «что должно быть?» Приемлем ли для общества размер безработицы, сложившийся в настоящее время? Обеспечивает ли рынок справедливое распределение созданного богатства? Нужно ли поддерживать мелкий бизнес? Совместим ли с данным темпом инфляции экономический рост? Стимулирует ли установленный размер пособий по безработице увели​чение предложения на рынке труда и желательно ли оно? Эти и многие дру​гие проблемы, связанные с оценкой желательности или нежелательности тех или иных экономических явлений и действий, пытается решить норма​тивная экономическая теория.

Метод экономической теории
Слово «метод» (от греческого methodos - «путь к какой-либо цели») оз​начает способы познания, инструменты, совокупность приемов исследова​ния явлений природы и общественной жизни. Каждая наука имеет свой метод, особенности которого неразрывно связаны с ее предметом. Метод науки призван обеспечить все более глубокое постижение предмета, он сам рождается и совершенствуется в ходе получения новых знаний, в извест​ной степени предмет сам формирует метод и, наоборот, используемый ме​тод исследования позволяет все более четко определять границы и содер​жание самого предмета.

Научная разработка метода экономической теории восходит к трудам древнегреческого ученого Аристотеля (384-322 гг. до нашей эры). Он впер​вые сформулировал основные принципы познания экономической и других форм общественной жизни с помощью науки о законах и формах мышле​ния - логики.
Экономическая теория выработала достаточно большое количество при​емов поиска нового знания, отражающих специфику ее предмета. Экономическая наука использует разнообразные приемы познания окру​жающей действительности, важнейшими из которых являются анализ, синтез, индукция, дедукция, аналогия.

Анализ - это такой метод познания, который предполагает разделение целого на отдельные составные части и изучение каждой из этих частей. Примером может служить изучение закономерностей формирования ры​ночного спроса путем исследования различных определяющих его факто​ров - цен, доходов потребителей, их предпочтений и др.

Синтез — это метод познания, основанный на соединении отдельных частей явления, изученных в процессе анализа, в единое целое. Так, рыноч​ный спрос и его динамика могут быть правильно поняты лишь при его рас​смотрении как единства входящих в него и определяющих его компонен​тов - цен, доходов потребителей и др. Анализ и синтез выступают как две взаимосвязанных стороны процесса познания.

Индукция - метод познания, базирующийся на умозаключениях от час​тного к общему. Например, полезность для конкретного потребителя каж​дого последующего экземпляра приобретаемого им аналогичного блага уменьшается. Отсюда можно придти к выводу о том, что все потребители данного товара готовы будут продолжать покупать этот товар только при условии снижения цен на него.

Дедукция— метод познания, предполагающий умозаключения от общего к частному. Например, общее заключение: военные имеют отличную осанку. Увидев на улице человека даже в гражданской одежде, вы можете по его прекрасной выправке заключить, что он имеет отношение к армии. 

Аналогия — метод познания, предполагающий перенос свойств с извест​ного явления или процесса на неизвестные. При этом могут использовать​ся достижения в различных областях знаний. Так, широко применяется сравнение денежного обращения с кровообращением в человеческом орга​низме. Равновесие на рынке условно аналогично равновесию в физическом его понимании.

Метод научной абстрак​ции состоит в выделении главного в объекте исследования и отвлече​нии (абстрагировании) от несущественного, случайного, временного, непо​стоянного. Уровень абстрагирования может быть различным в зависимос​ти от тех задач, которые ставит перед собой исследователь. Чем более об​щий характер носят выявляемые закономерности, тем большим может быть уровень абстрагирования. Конечно, абстракция всегда беднее конкретной реальности, но без нее невозможно сформулировать научные категории, которыми оперирует экономическая наука. Эти категории выражают сущ​ность отдельных сторон исследуемых объектов. Так, например, имеющая широкое применение категория «величина спроса», отражающая зависи​мость между количеством товара, которое готовы купить потребители, и ценой его единицы, предполагает абстрагирование от многих параметров, характеризующих поведение потребителей на рынке, - изменений в их до​ходах, вкусах, предпочтениях, наличии традиций, личностных особеннос​тей отдельных потребителей и т. д.

Метод построения экономичес​ких моделей - упрощенных представлений о взаимосвязях между эконо​мическими переменными. Экономические переменные представляют собой какие-либо натуральные или денежные величины, имеющие количественпую оценку, например, объем производства, заработная плата, издержки, цепы и т. д. Некоторые переменные в модели могут быть представлены в качестве заданных (они называются параметрами). Параметры могут оп​ределяться как внешними (экзогенными), так и внутренними (эндогенными) причинами. Так, размер издержек на продукцию фирмы может зависеть от величины налога на прибыль, устанавливаемой государством, т. е. задается экзогенно, и от применяемой технологии, которая выступает как эндоген​ный фактор.

Научные выводы и заключения, формули​руемые на базе исследования моделей, получили название гипотез, т. е. утверждений о наличии (или отсутствии) тех или иных причин​но-следственных связей между определенными процессами и явлениями экономической реальности. Примером может служить, например, гипотеза эффективного рынка, утверждающая, что цены акций на фондовой бирже учитывают и отражают всю имеющуюся публично доступную информа​цию. Истинность или ложность выдвинутой гипотезы проверяется путем сопоставления ее с реальными фактами экономической действительности. Способ проверки гипотезы на истинность называется верификацией. Способ провер​ки гипотезы на ложность называется фальсификацией. Сумма проверен​ных (верифицированных) гипотез образует теорию, т. е. совокупность объединенных одним общим принципом научных положений, служащих объяснением ряду фактов экономической действительности. Нам предсто​ит изучить множество теорий, используемых экономической наукой - тео​рию потребительского выбора, теории фирмы, теорию рациональных ожи​даний и др.

В ходе создания экономических моделей и разработки теорий экономи​ческая наука познает действующие экономические законы - объективно существующие устойчивые причинно-следственные связи между явления​ми экономической жизни. Закон спроса, например, показывает обратную зависимость между ценой большинства товаров и объемом покупательского спроса на них. Важ​но подчеркнуть объективный характер экономических законов - они суще​ствуют и действуют независимо от воли, сознания или желания отдельных людей, объединений людей или государства. Эти законы могут быть позна​ны экономической наукой, но они не могут быть созданы ею. Выявление экономических законов является важнейшей функцией экономической на​уки и имеет огромное практическое значение, поскольку лишь на основе анализа этих законов можно формировать эффективную экономическую политику.

При построении экономических моделей, выработке теорий, выявлении экономических законов экономическая наука широко использует метод функционального анализа, отражающий принцип взаимной зависимости экономических явлений. Функцией называется переменная величина, зави​сящая от других переменных величин. Таким образом, функция выступает как зависимая переменная от аргумента - независимой переменной. На​пример, функция спроса определяет спрос в зависимости от влияющих на него факторов (аргументов) - ожиданий потребителей, уровня их доходов, предпочтений и вкусов, цен товаров-заменителей и др. В экономической теории чаще всего определяется функциональная зависимость между дву​мя категориями, при этом остальные аргументы предполагаются неизмен​ными. 

Функциональные зависимости очень наглядно проявляются при исполь​зовании графических построений в рамках эконометрического моделиро​вания экономических процессов. Эконометрика - наука об экономических измерениях, результатами этой науки широко пользуется экономическая теория. Использование графиков позволяет представить функциональные связи, как в статике, так и в динамике, определяемой изменением различ​ных показателей. Графический метод, используемый экономистами, имеет одну интересную особенность - здесь независимая переменная (аргумент) обычно откладывается на оси ординат, а зависимая (функция) - на оси аб​сцисс, что связано со сложившимися в экономической науке традициями.

Многие функциональные зависимости в экономической теории исследу​ются с применением метода предельного анализа. Предельная величина в экономической науке - это дополнительная величина. Так, предельная по​лезность выступает как дополнительная полезность, получаемая потреби​телем от использования дополнительной единицы продукта; предельный доход - дополнительный доход, получаемый фирмой от продажи дополни​тельной единицы товара; предельные издержки - дополнительные издерж​ки по производству дополнительной единицы продукции и т. д. 

В случаях, когда решения одного экономического агента оказывают вли​яние на решения других, экономическая наука для исследования взаимо​действия между ними может использовать теорию игр. Теория игр, зани​мающаяся общим анализом стратегического взаимодействия между субъек​тами, может быть применена при объяснении взаимоотношений между не​сколькими фирмами на рынке, игроков в азартные игры, участников поли​тических переговоров, особенностей экономического поведения потребите​лей и производителей. Недаром название книги, выпущенной в 1944 году авторами теории игр Джоном Нейманом и Оскаром Моргенштерном, - «Те​ория игр и экономическое поведение».

Касаясь применения в экономических исследованиях экономико-мате​матического метода анализа, следует заметить, что он достаточно продук​тивен до тех пор, пока служит удобной для восприятия формой отражения экономического содержания. Но иногда происходит отрыв формы от содер​жания, математические модели начинают подчиняться собственной логике, что предопределяет возможность появления ошибочных основан​ных на математических построениях экономических выводов.

Кривая производственных возможностей. Альтернативная стоимость.
Экономическая теория констатирует, что ограничен​ность ресурсов определяет альтернативность их использо​вания. Для иллюстрации воспользуемся цифровым примером американского экономиста П.Самуэльсона. Допустим, необходимо произвести два товара — пушки и масло. Эти товары, как правило, используют для иллю​страции альтернативности гражданского и военного про​изводства. Например, абсолютно все ресурсы общества направлены на производство масла. Будем считать объем его в 5 млн. кг — это максимум, который возможно произвести при данном уровне ресурсно-технологического обеспечения. Альтернатива «масляному раю» — пушечное производство при том же ресурсно-технологическом огра​ничении, которое может составить максимально 15 тыс.шт. Однако, если общество снизит объем производства мас​ла, то сможет иметь и пушки. Причем объемы производства масла и пушек не только альтернативны, но и взаимодо​полняемы при учете ограниченности ресурсов как единого целого. Значения альтернативных возможностей приведе​ны в таблице.
Альтернативные возможности производства масла и пушек
	Возможности
	Пушки,
тыс.шт.
	Масло, млн.кг

	А
	15
	0

	В
	14
	1

	С
	12
	2

	Д
	9
	3

	E
	5
	4

	F
	О
	5


Иллюстрация этой констатации представлена на графи​ке производственных возможностей, или трансформации, где по горизонтали отмечено количество масла, а по вертикали количество пушек. Зафиксировав цифры на графике и соединив их, получаем кривую производствен​ных возможностей, или трансформации.
[image: image1.png]oY

<

v oN L )

wm omw ‘nwmhty




                                    масло, млн. кг
Экономический смысл трансформации состоит в том, что экономика полной занятости всегда альтернативна, т.е. она должна выбирать в данном случае между гражданским и военным производством путем перераспределения ресур​сов. Кривая трансформации показывает значение альтерна​тив для общества. При абсолютном использовании всех ресурсов, т.е. в экономике полной занятости, все точки возможных комбинаций производства пушек и масла на​ходятся на кривой трансформации. В варианте же неполной загрузки производственных мощностей или безработицы различные комбинации про​изводства масла и пушек находятся не на кривой, а напри​мер, в точке Y эта точка показывает, что при использова​нии дополнительных ресурсов можно увеличить и гражданское, и военное производство.
Но возможен ли вообще переход с более низкого на более высокий уровень кривой производственных возможно​стей? Да, этот переход может осуществляться в результате технических открытий, разработки новых месторождений полезных ископаемых, научных прорывов в самых различ​ных областях человеческой деятельности. Общество всегда должно выбирать между накоплением (капиталовложениями) и потреблением. Если на какое-то время отказаться от расширения текущего потребления различных благ и услуг (имеется в виду личное, а не производственное потребление) и увеличить размеры на​копления (строительство новых заводов и фабрик), то можно через несколько лет перейти на более высокую кривую трансформации.
С помощью кривой производственных возможностей можно сформулировать еще раз тезис об альтерна​тивности производства различных видов товарных групп в экономике полной занятости. Форма же графика показы​вает своеобразную «цену» одной товарной группы, выра​женную в альтернативном количестве благ другой товарной группы. Здесь мы впервые сталкиваемся с категорией цены. Обы​денное понимание этой категории сводит цену к опреде​ленной сумме денег, которую нужно заплатить за приобре​тение товара. Однако цена чего-либо не обязательно выра​жается в деньгах. Научное понимание феномена цены связано с понятием альтернативной стоимости (альтерна​тивных издержек), по-английски — opportunity cost (издер​жки упущенных возможностей). В нашем примере цену масла мы выражаем в количестве пушек, от производства которых надо отказаться. Увеличивая производство масла, общество несет издержки упущенных возможностей, т.е. возможностей наращивания военного производства.
В рыночном хозяйстве цена всегда отражает альтернатив​ную стоимость (издержки упущенных возможностей) Цена может выражаться как в товарах (от производства или потребления которых пришлось отказаться), так и в день​гах, а также в величине времени. Так, выстояв 3-часовую очередь за бесплатной тарелкой супа, человек на самом деле приобрел это благо недаром: ведь существуют альтер​нативы использования времени в течение этих 3-х часов. Например, можно было бы послушать лекцию, посмотреть телевизор, наняться грузчиком в овощной магазин на 3 часа и т.д. Ведь в сутках — всего 24 часа, время — это благо к которому также приложимо понятие редкости, и человек всегда должен выбирать между различными вариантами использования суточного запаса часов.
Производство и экономика

Для того, чтобы осуществить свой выбор в мире ограниченных ресур​сов, хозяйственные субъекты должны располагать необходимой информа​цией о том, что, как и для кого производить. Выделенные слова формули​руют три основных задачи, которые должны решаться в любом обществе.

Что производить - это принятие решений о том, какие именно блага, какого качества, в каком количестве должны быть произведены.

Как производить - это принятие решений о том, с помощью ка​ких ограниченных ресурсов и их комбинаций, с помощью каких техноло​гий будут произведены блага.

Для кого производить — это проблема, связанная с распределением благ: кому достанутся произведенные блага и в каком количестве будет рас​полагать ими экономический субъект.

Являются ли термины «производство» и «экономика» синонимами? Этот вопрос поставлен не случайно. На житейском, обыденном уровне при​нято считать, что производственная деятельность человека - это и есть эко​номика, экономическая жизнь людей. Наше разграничение этих категорий основано на подходе, свойственном пониманию предмета экономической теории как науки о рыночном хозяй​стве. «История экономической мысли, - отмечает известный английский экономист Марк Блауг, - не что иное, как история наших попыток понять действие экономики, основанной на рыночных операциях». Итак, что же представляет собой производство в самом общем виде, независимо от той или иной хозяйственной системы (внеэкономической или основанной на экономических стимулах) ?

Производство - это целесообразная деятельность людей, направленная на удовлетворение их потребностей. В этом процессе взаимодействуют ос​новные факторы производства - труд, капитал, земля, предпринима​тельство. В современной экономической науке мы будем чаще встречать​ся с термином ресурсы. Дело в том, названные четыре фактора представ​ляют собой весьма укрупненное представление об основных элементах эко​номического потенциала той или иной страны. Например, накопленные знания высококвалифицированного программиста следует отнести к труду или к капиталу как факторам производства? А информацию? Вот почему все чаще экономисты стали употреблять термин ресурсы, под которыми подразумеваются производственные блага, созданные природой или людь​ми. Ресурсы необходимы для создания потребительских благ, или конечных товаров и услуг (одежды, продовольствия, жилища, автомобилей, развле​чений и т. д.). Результатом производства является создание материальных и нематери​альных благ, удовлетворяющих человеческие потребности. Для понимания закономерностей процесса производства необходимо более подробно охарактеризовать категории потребностей и благ.

Потребности человека можно определить как состояние неудовлетво​ренности, или нужды, которое он стремится преодолеть. Именно это состо​яние неудовлетворенности заставляет человека предпринимать определен​ные усилия, т. е. осуществлять производственную деятельность. Класси​фикация потребностей отличается огромным разнообразием. Многие эко​номисты предпринимали попытки «разложить по полочкам» все многооб​разие потребностей людей. Так, А. Маршалл  от​мечает, что потребности можно подразделять на абсолютные и относитель​ные, высшие и низшие, неотложные и могущие быть отложенными, прямые и косвенные, настоящие и будущие и др. В учебной экономической лите​ратуре часто используется деление потребностей на первичные (низшие) и вторичные (высшие). Под первыми подразумеваются потребности челове​ка в еде, питье, одежде и т. д. Вторичные потребности связаны главным образом с духовной, интеллектуальной деятельностью человека - потреб​ности в образовании, искусстве, развлечении и т. п. Деление это в извест​ной степени условно: роскошная одежда «нового русского» не обязательно связана с удовлетворением первичных потребностей, а, скорее, с предста​вительскими функциями или так называемым престижным потреблением. Кроме того, деление потребностей на первичные и вторичные сугубо ин​дивидуально для каждого отдельного человека: для некоторых чтение –первичная потребность, ради которой они могут отказать себе в удовлет​ворении потребностей в одежде или жилище (хотя бы частично). Потребности человека не остаются неизменными; они развиваются по мере эволюции человеческой цивилизации и это касается, прежде всего, высших потребностей. Часто мы можем встретить выражение «человек с неразвитыми потребностями». Конечно, здесь имеется в виду неразвитость высших потребностей, так как потребность в еде и питье заложена самой природой. Изысканная кулинария и сервировка свидетельствуют скорее всего о развитии потребностей высшего порядка, связанных и с эстетикой, а не только с простым насыщением желудка.                                                '

Благо - это средство для удовлетворения потребностей. А. Маршалл определял благо как «желаемую вещь, удовлетворяющую человеческую потребность». Ж.-Б.Сэй рассматривал блага «как средства, которые мы имеем для удовлетворения наших потребностей». А.Шторх подчеркивал, что «приговор, произносимый нашим суждением насчет полезности пред​метов... делает их благами». Свойство какого-либо предмета, которое по​зволяет удовлетворять определенную потребность человека, еще не делает его благом. Способность предмета удовлетворять какую-либо потребность должна быть осознана человеком. Классификация благ, так же, как и потребностей, отличается большим разнообразием. Отметим важнейшие из них с точки зрения различных кри​териев классификации.

•  Экономические и неэкономические блага. С точки зрения ограни​ченности благ по отношению к нашим потребностям мы говорим об эко​номических благах. Но есть и такие блага, которые по сравнению с наши​ми потребностями имеются в неограниченном количестве (например, воз​дух). Такие блага называют свободными, или неэкономическими .
•  Блага потребительские и производственные, или блага прямые и блага косвенные. Иногда их называют блага низшего и блага высшего по​рядка, или предметы потребления и средства производства. Потребитель​ские блага, как следует из их названия, предназначены для непосредствен​ного удовлетворения человеческих потребностей. Это те самые конечные товары и услуги, о которых речь шла выше. Производственные блага — это используемые в процессе производства ресурсы (станки, машины, обору​дование, здания, земля, профессиональные навыки и квалификация).

• Частные и общественные блага. Для понимания различий между названными видами благ нам еще предстоит узнать действие рыночного механизма и те ситуации, когда рынок не может предоставить некоторые блага вообще или предоставить их в оптимальном количестве. Сейчас же мы можем только назвать в качестве примеров общественных благ нацио​нальную оборону, законотворчество, общественный порядок, т. е. те блага, которыми пользуются все без исключения граждане страны. Частные же блага предоставляются только тем, кто за них заплатил (каждый день вы приобретаете за деньги различные частные блага - поездки на метро, по​сещение кинотеатра, обед в студенческой столовой и т. п.). 
До сих пор речь шла главным образом о материальных благах, имеющих вещный характер. Но процесс производства включает в себя и оказание мате​риальных услуг. Например, транспортировка готовой вещи от производителя к потребителю. В данном случае производство подразумевает не создание вещи, которую можно потрогать, а перемещение ее в пространстве.

Факторы производства, или ресуры (труд, капитал, земля, предприни​мательство) будут подробно охарактеризованы. В самом общем виде мы можем определить ресурсы как блага производственного назначе​ния, необходимые для создания конечных товаров и услуг.
Производство, распределение, обмен и потребление
В результате общественного производства создается валовой нацио​нальный продукт. В своем движении он проходит ряд взаимосвязанных стадий: производство, распределение, обмен и потребление.

Производство - это исходный пункт создания материальных и немате​риальных благ. Но исходный только в рамках той очевидной истины, что для того, чтобы жить, человек должен есть, пить, иметь жилище и т. п. В рыночном же хозяйстве производство будет осуществляться лишь тогда, когда рынок и вообще сфера обмена дадут производителю соответствую​щий ценовой сигнал. Будучи созданными в процессе производства, блага завершают свое движение в потреблении. Но важно подчеркнуть, что по​требление является непосредственной целью производства лишь во внеры​ночных системах хозяйства. Например, целью охоты и собирательства первобытной общины было потребление добытого за день; некоторая часть предметов потребления могла быть отложена в качестве запаса. Целью про​изводства в рабовладельческом обществе было потребление (зачастую рас​точительное) рабовладельцев, ничтожная часть произведенного достава​лась рабам. Вообще в натуральном хозяйстве (рабовладение, феодализм) потребление, вполне очевидно, непосредственно является целью производ​ства. Однако в системе рыночного хозяйства непосредственной целью яв​ляется получение прибыли. Это - не изъян системы рыночной экономики, а ее важнейшее преимущество. Разумеется, в конце концов, производство ведется ради потребления. Но еще раз необходимо отметить, что конечная и непосредственная цель про​изводства могут не совпадать, как это и происходит в системе рыночного хозяйства.

Если производство рассматривать как непрерывно возобновляющийся процесс, который включает в себя распределение, обмен и потребление произведенных благ, то в таком случае мы имеем дело с процессом воспро​изводства.

Обмен как экономическая категория связана со специализацией и разделением труда в обществе. Мы должны подчеркнуть мысль многих экономистов - неоклассиков о производительности обмена. Смысл выделенных слов зак​лючается в том, что обмен способствует увеличению богатства общества. Эта идея не всегда являлась общепризнанной. Так, физиократы считали производительным только труд в сельскохозяйственном производстве. А. Смит и Д.Рикардо считали производительным и труд в сфере промыш​ленности. К.Маркс считал производительными только отрасли мате​риального производства и всячески подчеркивал непроизводительный ха​рактер обмена: в этой сфере человеческой деятельности ничего не со​здается, происходит только смена денежной формы стоимости на товар​ную и наоборот. В связи с этим неоклассики задают вопрос: а правомер​но ли вообще говорить о том, что человек создает материальные пред​меты как таковые? А.Маршалл поясняет эту мысль следующим образом: все, что человек может сделать с физической природой - это либо пере​строить (комбинировать) материальные предметы так, чтобы сделать их более полезными, например, соединить куски дерева и сделать стол; либо расположить материальные предметы так, чтобы природа сделала их более полезными (посеять зерна и получить колосья пшеницы). Обмен с этой точки зрения так же производителен, как и произ​водство, потому что он способствует перемещению в пространстве благ таким образом, что полнее удовлетворяются человеческие потребности и, следовательно, увеличивает богатство общества (если не сводить богатство только к вещам, которые можно потрогать). Расхожие представления о том, что торговцы «ничего не создают» покоятся на мифе о непременно матери​альном, осязаемом характере богатства.

Распределение как категория экономической науки - это не только рас​пределение произведенных товаров и услуг. Это и распределение, или раз​мещение ресурсов, или факторов производства. В этом смысле распределе​ние в обществе зависит от института собственности, так как факторы про​изводства принадлежат их собственникам. В рыночной системе хозяйства распределение ресурсов происходит под воздействием ценового механизма, а не по чьему-либо личному указанию.

Распределение и обмен не просто опосредствуют связь между производ​ством и потреблением. В известном смысле производство вообще невоз​можно без «первичности» обмена и распределения.

Потребление можно рассматривать как своеобразное отрицательное производство, по выражению А.Маршалла. Поскольку в процессе потреб​ления происходит уменьшение или разрушение полезности, постольку по​требление характеризуется как отрицательное производство. Однако нельзя понимать потребление исключительно как процесс уничтожения полезностей. Дело в том, что само потребление можно подразделить на два типа - личное потребление и производственное, или производительное потребле​ние. Первый тип потребления осуществляется вне рамок общественного производства: еда, питье, чтение всегда остаются индивидуализированным процессом, если, конечно, не рассматривать тоталитарные режимы и казар​менные порядки, в которых властные структуры стремились в принципе свести к минимуму какие-либо индивидуальные акты и решения. Вместе с тем существует ряд благ, которые по своей природе предполагают обще​ственное, коллективное потребление: театральные постановки, кинофиль​мы, футбольные матчи и т. п. С развитием новых электронных средств ин​формации, системы Интернет и т. п. и этот тип благ становится возможным потреблять в индивидуальном порядке. Второй тип потребления предполагает использование косвенных благ, или средств производства, для создания новых потребительских благ. В сущности, процесс производства есть не что иное, как процесс производи​тельного потребления.
Экономические агенты и экономический кругооборот

В самом общем виде рынок можно определить как стихийный порядок. Учитывая, что в кратком определении невозможно осветить все грани этой важнейшей экономичес​кой категории, можно сказать, что рынок - это способ взаимодействия производителей и потребителей, основанный на децентрализованном, безличностном механизме ценовых сигналов. В условиях исследуемой формы хозяйства рыночные связи охватывают всю систему и всех субъектов экономических отношений. Участниками рынка являются и предприниматели, и работники, продающие свой труд, и конечные потребители, и владельцы ссудного капитала, собственники ценных бумаг и т. д. Основных субъектов рыночного хозяйства принято подразделять на три группы: домашние хозяйства, бизнес (предприниматели) и правительство. В разделе «Макроэкономика», когда мы будем учитывать и международные экономичес​кие связи, предметом анализа будет и еще один субъект рынка - заграница.

Домашнее хозяйство - основная структурная единица, функционирую​щая в потребительской сфере экономики. Она может состоять из одного или более человек. В рамках домашнего хозяйства потребляются конечные продукты сферы материального производства и сферы услуг. Домашние хозяйства являются собственниками и поставщиками факторов производ​ства в рыночной экономике. Полученные от продажи услуг труда, капитала и других факторов производства деньги расходуются для удовлетворения личных потребностей (а не для наращивания прибыли).

Бизнес - это деловое предприятие, функционирующее с целью получения дохода (прибыли). Оно предполагает вложение в дело собственного или заемного капитала, доход от которого расходуется не просто на личное потребление, а для расширения производственной деятельности. Бизнес является поставщиком товаров и услуг в рыночном хозяйстве.

Правительство представлено главным образом различными бюджетны​ми организациями, которые не имеют своей целью получение прибыли, а реализуют функции государственного регулирования экономики.

Один и тот же человек (взрослый член общества) может быть в составе и домашнего хозяйства, и бизнеса, и правительственного учреждения. На​пример, работая по найму государственным служащим, вы являетесь пред​ставителем правительственной организации; владея ценными бумагами ка​кой-либо корпорации, вы представляете бизнес; расходуя свой доход на цели личного потребления, вы являетесь членом домашнего хозяйства. Со​ответственно современная рыночная экономика - это целая система рын​ков: товаров и услуг, труда, ссудных капиталов, ценных бумаг, иностранной валюты и др.

[image: image394.png]



[image: image395.png]° Q¢ &« ¢ @
2) Veranomienie paBHOBECHS
o Baakpacy

6) Vevanosaciine panosecn
510 Mapuganty




1 – издержки

2 – ресурсы

3 – факторные доходы (з/пл, процент, рента, прибыль) 

4 – факторы производства (земля, труд, капитал, предпринимательство)

5 , 8 – товары и услуги

6 – расходы домохозяйств (потребительские расходы)

7 – выручка от продаж (доход)

На схеме представлен кругооборот доходов и расходов (подробнее - ресурсов, продук​тов и дохода) в экономике. На верхней половине диаграммы дана картина ресурсного рынка. Здесь домохо​зяйства, которые непосредственно или косвенно (через находящиеся в их собственности торгово-промышлен​ные корпорации) владеют всеми экономическими ресурсами, поставляют эти ресурсы предприятиям. Предприятия, конечно, предъявляют спрос на ресурсы, поскольку последние служат средством, с помощью которых фирмы производят товары и услуги. Взаимодействие спроса и предложения на огромное множество людских и материальных ресурсов устанавливает цену на каждый из них. Платежи, которые производят предприятия, покупая ресурсы, представляют собой издержки этих пред​приятий, но одновременно они образуют потоки заработной платы, ренты, процента и прибылей в домохозяйства, поставляющие ресурсы.

Теперь обратимся к рынкам продуктов, по​казанным в нижней половине диаграммы. Де​нежный доход, получаемый домохозяйствами от продажи ресурсов, как таковой, не имеет реальной ценности. Потребители не могут ни есть, ни надевать на себя монеты и бумажные деньги. Поэтому в процессе расходования денежного до​хода домохозяйства выражают свой спрос на бесчисленное множество товаров и услуг. Од​новременно предприятия соединяют приобретенные ими ресурсы для производства и предложения товаров и услуг на тех же рынках. Взаимное воздействие этих решений о спросе и предложении и определяет цены продуктов. Заметьте также, что, с точки зрения предприятий, поток потребительских расходов на товары и услуги образует выручку, или доходы, от продажи ими этих товаров и услуг.

Модель кругооборота (ресурсов, продук​тов и дохода) демонстрирует сложное, взаимосвя​занное переплетение процессов принятия решений и экономической деятельности. Обратите внимание на то, что и домохозяйства, и предприятия выступа​ют на обоих основных рынках, но в каждом случае на противоположных их сторонах. На ресурсном рынке предприятия выступают как покупатели, то есть на стороне спроса, а домохозяйства, как вла​дельцы ресурсов и поставщики, выступают продав​цами, то есть на стороне предложения. На рынке продуктов они меняются позициями; домохозяйст​ва, как потребители, оказываются в стане покупа​телей, то есть на стороне спроса, а предприятия находятся уже в лагере продавцов, то есть на сторо​не предложения. Вместе с тем каждая из этих групп экономических единиц и покупает и продает. Далее, за этими сделками стоит призрак ред​кости. Поскольку домохозяйства располагают лишь ограниченными ресурсами для снабжения ими пред​приятий, денежные доходы потребителей также ограниченны. Это означает, что доходу каждого потребителя, таким образом, устанавливается свой предел. Ограниченное количество денег, очевид​но, не позволяет приобрести все товары и услуги, которые потребитель пожелает купить. Равным об​разом, поскольку ресурсы редки, производство го​товых товаров и услуг также ограниченно. Весь наш анализ пронизывает проблема редкости ресурсов и выбора решения.

Таким образом, в монетарной экономической системе домохозяйства в качестве собственников ре​сурсов продают свои ресурсы предприятиям, а в ка​честве потребителей расходуют свой денежный до​ход, полученный от продажи ресурсов, на покупку товаров и услуг. Чтобы производить товары и услу​ги, предприятия должны покупать ресурсы; их гото​вые изделия затем продаются домохозяйствам в об​мен на потребительские расходы последних или, с точки зрения предприятий, в обмен на получаемую ими выручку. Конечным результатом этого процес​са служит реальный поток экономических ресурсов против часовой стрелки, а денежный поток доходов и потребительских расходов — по часовой стрелке. Эти потоки являются одновременными, причем они бесконечно повторяются.

Существуют некоторые важные недостатки и пробе​лы в общей характеристике кругооборота ресурсов, продуктов и доходов в процессе функционирования чистого капитализма.

1.   Модель кругооборота (ресурсов, продуктов и доходов) не отражает мириады фактов и деталей, относящихся к отдельным домохозяйствам, отдель​ным предприятиям, отдельным ресурсным и проду​ктовым рынкам. Не показывает она также и сделки, совершаемые внутри секторов предприятий и домохозяйств. В самом деле, главное достоинство моде​ли кругооборота (ресурсов, продуктов и доходов) заключается в том, что она вскрывает фундамен​тальные принципы функционирования чистого капи​тализма, но не посвящает наблюдателя во множест​во его деталей. 
2.   Модель кругооборота (ресурсов, продуктов и доходов) совершенно не касается экономической роли правительства. В чем здесь причина? Институты чистого капитализма предполагают создание замкну​той,  саморегулирующейся экономики,  в которой роль правительства незначительна
3.   На данной стадии модель исключает международные рынки. Точно так же, как мы должны будем ниже рассмотреть роль правительственного, или государственного, сектора, нам придется вклю​чить в наш анализ и сектор "остальной части мира".

4.  Эта модель предполагает, что домохозяйства расходуют   целиком   весь   свой  денежный   доход и что, следовательно,  величины потоков дохода и расходов являются постоянными. В реальных па​раметрах это означает, что уровни производства и занятости также постоянны. 

Роль государства в экономике. Провалы рынка
Рынок представляет собой хорошо отлажен​ный, несмотря на свой спонтанный характер, механизм, способный решать экономические задачи, стоящие перед обществом. Это, однако, не отрицает той роли, которую призвано играть государство. Идеальная модель экономи​ческого устройства общества предполагает использование механизма государственного регулирования для решения различных проблем. Рассмотрим основные из них:
Правовое обеспечение функционирования рыночного меха​низма. На государство возлагается серьезная задача — защита прав производителей и потребителей, действующих на рынке. «... промышленное общество, основанное на ры​ночных отношениях и предлагающее значительную свобо​ду выбора, немыслимо без правовой системы, без власти закона», — отмечает видный английский социолог Карл Поппер (Поппер К. Открытое общество и его враги, M., т.1, 1992. С.8). Для нормального осуществления экономи​ческой деятельности субъекты должны быть защищены законодательно. Прежде всего должна быть обеспечена защита прав собствен​ности. Собственник, не уверенный в неприкосновенности своей собственности, будет опасаться ее отчуждения и ограничения своего права на нее и не сможет использовать в полную силу творческий и материальный потенциал. Поэтому необходимо наличие законодательства, обеспечи​вающего право собственности. Важную роль в правовом обеспечении имеет государст​венное противодействие неограниченной власти монопо​лий. В экономически развитых странах разработано анти​монопольное законодательство, ограничивающее элемент нездорового и недобросовестного соперничества. Большое значение имеет законодательство о защите прав потребителей. Принимаются серьезные санкции против продажи некачественных товаров, ложной информации о деятельности фирм и т.п. Разработаны законы относительно защиты интеллекту​альной собственности, деятельности банковской сферы и других областей экономики. Наконец, уголовное законо​дательство, направленное против краж, насилий, убийств, создает более стабильную ситуацию в стране и таким образом также улучшает функционирование рынка.
Производство общественных товаров. Как отмечалось, рынок в отдельных случаях оказывается неспособным обеспечить производство опре​деленных товаров — так называемых общественных това​ров. Поэтому необходимо подробнее рассмотреть роль государства в этой области. Подобных товаров и услуг, относимых к категории об​щественных, достаточно много. Напоминаем, что к ним относятся товары оборонного назначения, содержание правоохранительных органов, дороги, дорожная разметка и знаки и целый ряд аналогичных товаров. Все эти блага служат интересам общества в целом, предельные издержки на их производство не зависят от количества потребителей, и государству целесообразнее взять на себя заботу об их содержании. Государство финансирует подобные сферы бюджетных средств. Известно, что расходы на оборону являются на сегодняшний день одной из весьма значительных статей в расходной части бюджета. Большую расходную статью со​ставляют средства, выделяемые на социальные нужды и на содержание государственного аппарата. Источник финан​сирования — налоги. Причем в данном случае отсутствует непосредственная связь между величиной уплачиваемого налога и реальным участием в процессе потребления дан​ного общественного товара. Из-за незначительного разме​ра или вообще отсутствия предельных издержек, которые вызывает каждый дополнительный потребитель, не имеет смысла строить сложную систему оплаты общественных благ, поэтому они и финансируются из государственного бюджета.
Минимизация трансакционнных издержек. О сложности решения проблемы трансакционных издер​жек, используя лишь рыночные механизмы, будет говориться ниже. Сейчас необходимо сказать о том, как государство решает эту проблему. В принципе, принимая на себя содержание обществен​ного блага, государство решает и задачу минимизации трансакционных издержек: весьма сложно было бы, напри​мер, заключать сделку с каждым участником движения по шоссейным дорогам, заставляя каждого, кто пользуется услугами скоростной трассы, платить определенную сумму при въезде или выезде. Ясно, что такая система создавала бы «пробки» на дорогах, затрудняла бы проезд и в конечном счете уничтожила бы все те полюсы, ради которых такая скоростная трасса была создана. Например, стоимость радиовещания не изменится от того, прослуша​ют ли радиопередачу 500 тыс. человек или 1 млн. человек. Есть товары, которые, по определению, не относятся к общественным (предельные издержки при производстве дополнительной единицы продукции не равны нулю), но из-за высоких трансакционных издержек государству все же бывает выгодно взять на себя их финансирование. Классический пример подобных товаров — некоторые ви​ды страхования, в основном связанные с производственной деятельностью: страхование на случай безработицы, по старости. Частные страховые компании нуждаются в доро​гостоящей рекламе, содержании административного аппа​рата и страховых агентов, что не нужно государству. Поэ​тому затраты государства в данной области значительно ниже, и подобные товары, как и общественные товары, целесообразнее производить государству. 

Компенсация внешних издержек (экстерналий). Государству принадлежит существенная роль в компен​сации экстерналий. Далее будут рассмотрены примеры того, как производится минимизация отрицательных экс​терналий путем частных переговоров. Однако традиционно государству отводится основная роль в области решения этой задачи. Существуют два основных способа миними​зации отрицательных экстерналий. Первый способ — принятие административных мер по отношению к тем, кто вызывает отрицательные экстерналий. Например, в США виновникам ухудшения или загрязне​ния окружающей среды предъявляются обвинения на ос​новании Закона о гражданских правонарушениях, Закона о нарушении прав собственности, а также принятых в 70-е годы Закона о чистом воздухе, Закона о чистой воде, Закона об ограничении шума, Закона о национальной экологической политике. На государство возлагается осу​ществление контроля за отрицательными внешними эф​фектами с применением административно-командных мер, гражданского кодекса, штрафных санкций, рыночных лицензий на выброс отходов до определенного уровня загрязнения окружающей среды. Второй способ - ограничения государством отрица​тельных экстерналий,  стал причиной образования рынка прав на причинение внешних издержек. Государственные лицензии на сброс отходов выступают объектом купли-продажи на рынке на основе спроса и предложения на них. Загрязнители, купившие такие лицен​зии, но сократившие на период их действия вредные выбросы, могут остаток по лицензии продать на рынке, а если они полностью освобождаются от сброса отходов, то они могут продать лицензию тем, кто не укладывается ч разре​шенные нормы выброса. В экономической литературе подчеркиваются трудности внедрения в хозяйственную жизнь высокоэффективных средств и методов контроля за состоянием окружающей среды и утилизации отходов производства. И тем не менее формирование рынка прав на загрязнение может способ​ствовать если неполному уничтожению отрицательных внешних эффектов (что вряд ли возможно), то, по крайней мере, их минимизации. Помимо установления норм и применения запретов, т. е. помимо прямого административного вмешательства с целью минимизации отрицательных экстерналий, государ​ство использует и другой способ — косвенный метод борьбы с отрицательными экстерналиями  - через налоговую сферу. Суть его заключается в том, что производители, являющи​еся основными виновниками возникновения отрицатель​ных внешних эффектов, облагаются налогами, что застав​ляет их в определенном смысле менять свое поведение. Кроме отрицательных экстерналий существуют и поло​жительные экстерналий, когда выгоду получает не только непосредственный потребитель данного блага, но и «третьи лица». Под «третьими лицами» здесь, как правило, пони​мается общество в целом. Государство поощряет возникновение положительных экстерналий. В этих целях проводится субсидирование. Предоставляется ли субсидия потребителю (он сможет платить более высокую цену) или производителю (снижа​ются его издержки), в любом случае это ведет к увеличению потребления блага. Как правило, государство стремится предоставить субсидию тому, у кого большая эластичность спроса по доходам, так как степень реакции после субсидии на потребление блага будет выше. Государство субсидирует здравоохранение, образование, различные благотворитель​ные программы, поскольку от реализации мероприятий в этих сферах выигрывают не только непосредственные по​лучатели блага, но и общество в целом: ведь чем больше здоровых, образованных и культурных людей будет в об​ществе, тем больше предпосылок для развития имеет такое общество.

Пресечение асимметричной информации. Понятие асимметричности информации и ее негативные последствия будут рассмотрены далее. Нам известно и такое явление, как неблагоп​риятный отбор. Те, кто пытается застраховать, например, свое здоровье, обладают большей информацией, чем те, кто предоставляет услуги страхо​вания. В связи с этим из-за асимметричной информации частные страхо​вые компании могут отказаться страховать отдельные виды рисков, и тогда этим занимается государство. Государство может сглаживать асимметричность информации путем контроля за качеством товаров и услуг, распространения нужных потреби​телям сведений, препятствуя распространению вводящей в заблуждение рекламы и т. д. 
Политика поддержания доходов. Это - особый пункт. Неравенство в распределении доходов, строго го​воря, нельзя назвать фиаско рынка, и оно вполне сочетается с Парето –эффективностью. Но с нормативной точки зрения слишком большое неравенство считается несправедливым и ведет к социальной нестабильности. Поэтому государство перераспределяет наци​ональный доход и осуществляет социальную политику поддержания наи​менее обеспеченных членов общества (см. далее).

Стабилизация макроэкономических колебаний. Наконец, государству принадлежит важная роль в сгла​живании макроэкономических колебаний, которым под​вержена экономика. Подробнее этот вопрос будет рассмотрен далее. 

Мы видим, что государственное регулирование необхо​димо осуществлять в определенных пределах. Эти пределы установлены масштабами «фиаско» рынка в целом и кон​кретной экономической ситуацией. Умелое государствен​ное регулирование позволяет ликвидировать те «провалы», которые невозможно восполнить, используя исключитель​но рыночный механизм. И вслед за Авраамом Линкольном мы можем сказать: «Разумная цель государства состоит в том, чтобы делать для людей то, что им требуется, но они сами своими силами не могут делать вообще или не могут делить должным образом».
Товар и деньги

Благо вообще — это способность предметов удовлетво​рять потребности человека (см. выше). Неоклассическая школа уделяет особое внимание раз​граничению экономических и неэкономических благ. Это разграничение связано с понятием редкости, о котором уже шла речь выше.  Благо неэкономическое имеется в неогра​ниченном количестве. Экономическое благо является ре​дким благом. Именно соотношение между и доступным для рас​поряжения количеством благ, делает их экономическими или неэкономическими. 

Неоклассическая школа подчеркивает, что товар — это экономическое благо, предназначенное для обмена, но в этом определении отсутствует указание на то, что товар должен обязательно быть продуктом труда — недаром на это обстоятельство обращает внимание К.Менгер, давая научное объяснение категории товара. Интересно, что такая черта товара, как способность перемещаться в пространстве от одного лица к другому натолкнула этого ученого на мысль о необходимости разграничения понятия товар в обыденном и научном смысле слова. Те продукты, которые торговец или производитель держит наготове для обмена и которые относятся к движущимся вещам, легко переместимы в пространстве, называ​ются товарами в обыденном понимании. Товары в научном понимании, подчеркивает К.Менгер, это — экономические блага, независимо от их способности к передвижению, независимо от лиц, предлагающих их для продажи, от их материальности, независимо от характера их как продукта труда, предназначенные для обмена (Менгер К. Основания политической экономии. Австрийская школа в политиче​ской экономии. M., 1992. С. 201-202).
Важнейшими характеристиками товара являются потре​бительная стоимость и меновая стоимость. Эти категории введены в научный оборот много столетий назад. Аристо​тель, А.Смит, Д.Рикардо, Т.Мальтус, К.Маркс, Дж.С.Милль и многие другие экономисты подчеркивали различие между потребительной и меновой стоимостью.
Полезность вещи, ее свойства, благодаря которым она может удовлетворять ту или иную потребность людей, делают вещь потребительной стоимостью. Потребительная стоимость может непосредственно удовлетворять личную потребность человека или служить средством производства материальных благ. Например, хлеб, масло, картофель и т.д. удовлетворяют потребность в пище, ткань — потреб​ность в одежде и т.д. Потребительную стоимость имеют и многие вещи, не созданные человеческим трудом, например, вода в источ​нике, плоды дикорастущих деревьев. Но не всякая вещь, имеющая потребительную стоимость, является товаром. Чтобы вещь могла стать товаром, она должна быть пред​назначена для обмена. Необходимо отметить, что потреби​тельная стоимость товара должна удовлетворять потребно​сти не того, кто ее произвел, а поступать для потребления другим людям, через обмен и удовлетворять потребности других членов общества.
Меновая стоимость — это количественное отношение, в котором потребительные стоимости одного рода обмени​ваются на потребительные стоимости другого рода. Напри​мер, один топор обменивается на 20 кг зерна. В этом количественном отношении обмениваемых товаров и вы​ражена их меновая стоимость. Сторонники трудовой тео​рии стоимости считали, что товары в определенных коли​чествах приравниваются друг к другу, потому что они имеют общую основу — труд. Этой основой, по их мнению, не может быть ни одно из природных свойств товара — масса, объем, форма и т.п., а только трудовые затраты. Необходимым условием обмена является различие потре​бительных стоимостей обмениваемых товаров, но потреби​тельные стоимости различных товаров, как качественно разнородные, с точки зрения теоретиков трудовой стоимо​сти являются количественно несоизмеримыми. Однако в современной экономической теории принят иной подход, ведущий свое начало с работ представителей теории пре​дельной полезности: К.Менгера, Е.Бем-Баверка, Ф.Визера. Не трудовая стоимость лежит в основе обмена, а полез​ность, причем именно проблема сравнения, соизмерения различных полезностей занимает важнейшее место в их учении.
Вопрос о происхождении денег различными теоретическими школами связывается с процессом развития обмена. Исследовать происхождение денег - это исследовать развитие торговли, обмена, возникновение того этапа человеческой цивилизации, который Ф.Хайек назвал «расширенным порядком человеческого сотрудничества». Самой простой формой обмена является бартер. Бартер - это непосред​ственный обмен одного товара на другой. Например, земледелец обмени​вает 500 кг зерна на одну корову, принадлежащую скотоводу. Однако бар​терные сделки могут беспрепятственно осуществляться лишь при ограни​ченном наборе предлагаемых к обмену товаров. Количество участников при бартерном обмене также ограничено. При вовлечении в торговлю боль​шого круга хозяйствующих субъектов бартер наталкивается на серьезные затруднения.  Эти затруднения, отмечал К.Менгер, казалось бы непреодолимым, если бы «в самой природе вещей не существовало средства, которое само по себе и без всякого ... соглашения или государственного принуждения» при​водит к решению указанного затруднения». Дело в том, что по мере развития обмена в разных регионах выделяется товар, обладающий наибольшей способностью к сбыту (термин К.Менгера). Выражаясь современным язы​ком, речь идет о товаре, обладающем наибольшей ликвидностью. Ликвид​ный товар (или любое другое благо) - это легкореализуемый товар. С по​нятием ликвидности мы еще будем неоднократно встречаться в последую​щих темах. Итак, товар, имеющий наибольшую способность к сбыту, становится деньгами. Деньги - это абсолютно ликвидное средство обмена. Деньги являются одним из наиболее значительных компонентов экономической жизни общества. Они, как известно, появились на оп​ределенном этапе развития хозяйственной жизни общества, но не как про​дукт какого-либо законодательного акта государства, а как результат разви​тия экономических отношений, как результат естественной хозяйственной жизни людей.

В связи с анализом денег мы можем дать еще одно определение катего​рии цены. Цена - это пропорция обмена товаров на деньги. Таким обра​зом, мы видим, что определения цены могут охватывать разные стороны этого важнейшего рыночного феномена. Во-первых, цена — это альтерна​тивные издержки. Во-вторых, цена - это инфор​мационный сигнал («симптом экономического выравнивания», по Менгеру), который подсказывает субъекту рыночного хозяйства наиболее выгод​ное направление его деятельности. И, наконец, цена - это пропорция обме​на товаров на деньги.
Хозяйственные системы: спонтанный порядок и иерархия. 

Хозяйственная система - особым образом упорядоченная система свя​зи между производителями и потребителями материальных и нематери​альных благ.

Для того, чтобы осуществить свой выбор в мире ограниченных ресур​сов, хозяйственный субъект должен располагать необходимой информаци​ей о том, что, как и для кого производить. Выделенные слова формиру​ют три основных задачи, которые должны решаться в любом обществе.
Можно сказать, что различные субъекты хозяйственных систем в истории человеческой цивилизации, будь то первобытная община, рабовладель​ческая латифундия, феодальное поместье, капиталистическое или социали​стическое предприятие — это различным образом устроенные информаци​онные системы, которые и предопределяют способ решения трех основных задач хозяйственной жизни.

Кто же и как осуществляет координацию выбора, реализуемого людьми в процессе их повседневной хозяйственной деятельности? 

Экономическая теория рассматривает два различных способа координа​ции: спонтанный, или стихийный порядок и иерархию. 
В спонтанных порядках информация, необходимая производителям и потребителям, пере​дается путем ценовых сигналов. Повышение или понижение цены ресур​сов и произведенных с их помощью благ подсказывает хозяйственным агентам, в каком именно направлении нужно действовать, т. е. что, как и для кого производить. В любой системе производитель должен осуществ​лять расчет своих издержек (затрат) и получаемых выгод. Это относится и к потребителю. Но как возможно осуществить такую задачу, если человек, ведущий домашнее хозяйство или руководитель фирмы не в состоянии оки​нуть взглядом весь «экономический космос», по выражению Вальтера Ойкена, известного немецкого экономиста? Конечно, в хозяйстве Робинзона на маленьком острове или в рамках относительно небольшого первобытного племени количество имеющихся ресурсов и комбинации их альтер​нативного использования представляют собой величину, поддающуюся учету. Но как возможно рассчитать соотношение выгод и издержек не в малых группах, а при «расширенном порядке человеческого со​трудничества», как именует Ф.Хайек современную хозяйственную систему, называемую капитализмом? Ведь информация об имеющихся ресурсах, о вкусах и предпочтениях потребителей рассеяна, рассредоточена, она не находится в некоем Центре. В таких условиях только механизм колебания цен, или альтернативных издержек, может скоординировать экономический выбор людей. Такая хозяйственная система названа Хайеком спонтанным, или самопроизвольным порядком, что подчеркивает эволюционный, неза​висимый от чьих-либо намерений или планов характер ее возникновения. Спонтанный порядок возник естественным путем, в ходе развития челове​ческой цивилизации. Рынок - это и есть спонтанный порядок и подроб​ный его анализ предстоит в последующих главах.

Но есть и другой способ получения информации о том, что, как и для кого производить. Это - система приказов и поручений, идущая сверху вниз, от некоего Центра к непосредственному исполнителю (производителю). Такая система называется иерархией. Примером иерархического по​рядка может быть первобытная община, где вождь племени решал, кому, как и чем заниматься. Иерархия - это и командно-административная сис​тема, или социализм, где государство в лице Госплана или высших партий​ных инстанций отдавало приказы, что именно производить, распределяло ресурсы, прикрепляло поставщиков к потребителям. В форме иерархии осуществляет свою деятельность и фирма, где руководитель отдает прика​зы своим подчиненным. Иерархия основана не на ценовых сигналах, а на власти, персонифицированной в лице руководителя фирмы или централь​ного управляющего государственного органа.

В реальном мире наблюдается сосуществование стихийных порядков и иерархий. Но от чего зависят столь различные формы координации эконо​мического выбора людей?

Для этого нам нужно обратиться к новой категории, которая ис​пользуется современной экономической теорией: трансакционные издер​жки (см. далее – тема 13). Та или иная система будет функционировать как иерархия или как спонтанный порядок в зависимости от величины трансакционных издержек.

Представим себе, что в «расширенном порядке человеческого сотрудни​чества», как называет Ф.Хайек капитализм, необходимо собрать информа​цию о том, что, как и для кого производить. Наиболее дешевым способом окажется здесь спонтанный порядок, ибо «собрать в единый кулак» всю рассеянную информацию о ценах, предпочтениях, наличных ресурсах ока​жется непосильной никакому Центру задачей. Да, при этом существуют трансакционные издержки рыночной координации, но они оказываются ниже тех издержек, которые возникли бы в случае централизованного при​крепления каждого производителя к конкретному потребителю в масшта​бах всей национальной экономики.

А вот в рамках фирмы способом, экономящим трансакционные издерж​ки, оказывается иерархия. Здесь работники взаимо​действуют друг с другом не при помощи ценовых сигналов; о том, чем ему заниматься и что производить, работник узнает от своего непосредствен​ного начальства. Как иерархия устроена и армия, где, как известно, прика​зы не обсуждаются. Семья патриархального типа также устроена на прин​ципах иерархического управления.

Таким образом, мы подошли к интересному выводу: оценивать эффек​тивность спонтанных порядков или иерархий необходимо не с точки зре​ния нормативных оценок (плохие или хорошие), а с точки зрения экономии трансакционных издержек. Конечно, это не единственный критерий, но он очень важен. Теория трансакционных издержек помогает понять, почему оказалась неэффективной социалистическая система хозяйства: попытка построить все общественное производство по типу фирмы, или «единой фабрики», как писал В.И. Ленин, оказалась несостоятельной из-за огром​ных трансакционных издержек, с которыми связано регулирование из Цен​тра (Госплана). Интересно, что идеальное общество, о котором мечтали социалисты-утописты и последователи марксистского учения, в терминах неоинституциональной теории должно было бы представлять собой систе-му с нулевыми трансакционными издержками. Так, Р. Коуз утверждал, что абсолютно коммунистическое общество в его представлении - это систе​ма, в которой трансакционные издержки не существуют. Но в реальности социалистическая система оказалась «перегруженной» трансакционными издержками. Наивная социалистическая утопия, что можно в едином цент​ре сосредоточить всю рассеянную в обществе информацию о ценностях ре​сурсов, о постоянно меняющихся предпочтениях потребителей и т. п. , так и осталась утопией, нереализованной мечтой. Выдающийся вклад в развен​чание иллюзий о возможности построения всего общественного хозяйства по типу иерархии внесли австрийские экономисты-неолибералы Ф. Хайек («Пагубная самонадеянность»), Л. Мизес («Социализм»), российский эко​номист Б. Бруцкус в своей работе «Социалистическое хозяйство», вышед​шей еще в 1922 г., и другие экономисты.

Тема 2. Рыночная система: спрос и предложение
Спрос и факторы его определяющие.

Предложение и факторы его определяющие.

Взаимодействие спроса и предложения. Равновесная цена.

Рыночное равновесие в коротком, среднем и долгосрочном периоде.

Излишки потребителя и производителя

Государственное вмешательство в рыночное ценообразование. 
Эластичность спроса и предложения.
Основные элементы рыночного механизма

Любой рынок, независимо от его конкретного вида, базируется на трех основных элементах: цене, спросе и предложении, конкуренции. Именно эти основные эле​менты рыночного механизма должны стать прежде всего объектом нашего анализа. Любая экономическая система сталкивается с необходимостью решения трех основных вопросов: что производить? как производить? и для кого производить? В рыночной экономике эти вопросы реша​ются главным образом с помощью рынка (через механизм цен, спроса и предложения и конкуренции). Как это про​исходит? Рассмотрим сначала процесс в самом общем виде на конкретном примере. Допустим, что в результате роста доходов люди стали достаточно зажиточными, чтобы позволить себе ежедневно питаться мясом, а не одной только картошкой. Каким образом их стремление заменить картошку мясом вопло​щается в конкретные действия? Потребитель сокращает покупки картофеля и начинает покупать больше мяса. Это вызывает рост цен на мясо и снижение цен на картофель. В результате производители картофеля терпят убытки, а скотоводы получают дополнительный доход. Высокий до​ход скотоводов позволяет им вложить больше средств в производство, нанять дополнительных рабочих, использо​вать даже менее продуктивные породы скота или менее плодородные пастбища. Высокие цены на мясо привлекают в эту отрасль предпринимателей и новые капиталы. С другой стороны, многие из тех, кто работает на картофеле​копалках, бросают старую работу в поисках более высокой оплаты труда в других местах. Производство картофеля становится менее выгодным по сравнению с производст​вом мяса. Со временем установившееся новое соотноше​ние цен обеспечивает увеличение производства мяса и сокращение производства картофеля. И различные сорта мяса будут продаваться по такой цене, которую в зависи​мости от уровня дохода различные группы населения будут готовы за них заплатить. Уже эта упрощенная иллюстрация показывает, какие инструменты способствовали установлению равновесия на рынке.
Во-первых, это цены. Изменение относительных цен послужило ориентиром для производителя при определе​нии необходимости изменения объемов производства. Из​менение цен повлияло на выбор технологии производства. Цены в конечном итоге предопределили и то, кем при данном уровне доходов будет потреблен продукт.
Во-вторых, это спрос и предложение. Спрос (платежеспо​собный) — это представленная на рынке потребность в товарах, определяемая количеством тех или иных товаров, которые потребители могут купить при сложившихся ценах и денежных доходах. Предложение — это количество това​ров, которое имеется в продаже при данной цене. Измене​ние соотношения между спросом и предложением порож​дает колебания рыночных цен вокруг так называемой цены равновесия. Через эти колебания устанавливается тот уро​вень цен, при котором обеспечивается равновесие спроса и предложения и в конечном итоге равновесие производ​ства и потребления.
Наконец, в-третьих, это конкуренция. Цель каждого предпринимателя — максимизация прибыли, а следова​тельно, и расширение масштабов хозяйственной деятель​ности. Это с неизбежностью приводит к взаимной борьбе предпринимателей за наиболее выгодные условия произ​водства и сбыта товаров, рост объемов производства, и они выступают по отношению друг к другу как соперники или конкуренты. Если предложение какого-либо товара боль​ше, чем спрос на него, то усиливается конкурентная борьба между продавцами. Каждый из них, чтобы продать свой товар, зачастую вынужден снижать цену, что, как правило, влечет за собой сокращение производства данного товара. Если спрос больше, чем предложение, то конкурировать друг с другом вынуждены уже покупатели. Чтобы иметь возможность приобрести дефицитный товар, каждый из них старается предложить по возможности более высокую цену, чем это могут сделать его соперники. Цена повыша​ется, и это стимулирует увеличение предложения данного товара. Конкуренция является необходимым элементом рыноч​ного механизма. Однако характер конкуренции может быть различным, что существенно влияет на способ достижения рыночного равновесия. Наиболее эффективно рыночный механизм действует в условиях свободной, или совершенной конкуренции, т. е. когда ситуация на рынке характеризуется множеством по​купателей и продавцов, однородностью продаваемой про​дукции, свободным доступом фирм на рынок. 
В целом необходимо подчеркнуть следующее. Независи​мо от типа рыночных структур необходимым условием их нормального функционирования является экономическая свобода, самостоятельность, независимость субъектов эко​номических отношений. В ходе дальнейшего изложения закономерностей рыночного механизма это важнейшее положение будет конкретизировано.
Цена, спрос и предложение.
Сейчас необходимо перейти к вопросу о том, как дейст​вует механизм спроса и предложения на конкурентном рынке любого товара и каким образом рыночная цена устанавливается на таком уровне, когда спрос и предложе​ние равны.
Между рыночной ценой товара и тем его количеством, на которое предъявляется спрос, всегда существует определенное соотношение: чем выше цена, тем меньше число тех, кто согласится купить данный товар, т. е. меньше уровень спроса (при данном уровне доходов); и наоборот, чем ниже цена, тем больше будет число покупателей и количество приобретаемого товара. Изобразим эту зависимость между ценой и величиной спроса графически. Если на абсциссе обозначить количе​ство товара Q, покупаемого на рынке, а на ординате — движение цены P, то получится следующий результат.
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Кривую D в экономической литературе называют кривой спроса. Проецируя на нее цены, можно определить, как изменится величина спроса при изменении цены. Если при цене P1 величина спроса составляет Q1, то при снижении цены до P2 величина спроса увеличится до Q2 и т. д. Полученная кривая иллюстрирует закон постепенного убывания спроса, который можно сформулировать следу​ющим образом: если цена какого-либо товара повышается (и при этом все другие условия остаются неизменными), то спрос будет предъявляться на меньшее количество этого товара. Та же зависимость может быть сформулирована иначе: если на рынок поступает большее количество како​го-либо товара, то, при прочих равных условиях, он может быть реализован по менее высокой цене. Приведенное графическое изображение является традиционным для экономической науки, в то время как с математической точки зрения на абсциссе принято обозначать независимую переменную (в данном случае — цену), а на ординате — зависимую (в данном случае — величину спроса).

При предположении, что функция спроса носит линейный характер, уравнение кривой спроса может быть представлено в следующем общем виде:

QD = a - b∙P

Уравнение функции спроса показывает, что между уровнем рыночной цены (Р) и количеством продукции, на которую предъявляется спрос (QD), существует обратная зависимость. Параметры а и b отражают изменение экзогенных (неценовых) факторов спроса. При изменении величины а про​исходит сдвиг кривой спроса, а при изменении величины b изменяется на​клон кривой.

Конфигурация кривой спроса и закономерности потре​бительского поведения могут быть объяснены при помощи двух известных в экономической теории эффектов: эффек​та дохода и эффекта замещения.
Эффект дохода показывает, как изменяется реальный доход потребителя и его спрос при изменении цен на товары. Например, при снижении цены яблок в 3 раза (с 300 до 100 руб. за кг) вы на свой постоянный доход в 3 тыс. рублей сможете купить уже не 10 кг, а 30 кг фруктов. Если же вы хотите сохранить свое потребление яблок на преж​нем уровне, т. е. 10 кг, то на «высвобожденные» деньги можно приобрести дополнительное количество мяса, кон​фет или других товаров. Понижение цены товара сделало вас реально богаче и позволило расширить объем спроса в чем и заключается смысл эффекта дохода.
Эффект замещения демонстрирует взаимосвязь между относительными ценами товаров и объемом спроса потре​бителя. Снижение цен на яблоки, как в нашем примере, при неизменном уровне цен на другие товары означает их относительное удешевление по сравнению, например, с грушами, сливами и др. Потребитель начнет замещать относительно более дорогие груши покупкой более деше​вых яблок и купит их не 10, а 15 или 20 кг.
Эффект дохода и эффект замещения действуют не изо​лированно, а во взаимодействии друг с другом, и в различ​ных ситуациях может преобладать более сильное влияние одного из них. В ситуациях с покупкой нормальных това​ров (нормальные товары - это товары, спрос на которые увеличивается по мере роста дохода потребителя) эффект дохода и эффект замещения действуют в одинаковом направлении, вызывая больший объем спроса при снижении цен на товары. Но существуют так называ​емые низшие, или низкокачественные товары, чьи потреби​тельские качества невысоки (маргарин, низкокачествен​ные папиросы и сигареты, «собачья» колбаса и т. п. ). В случае изменения цен на такие товары эффект дохода и эффект замещения действуют в противоположных направ​лениях. С одной стороны, снижение цен, например, на низкокачественные папиросы будет вести к росту спроса на них (эффект замещения). С другой стороны, вследствие действия эффекта дохода потребитель хоть и ненамного, но стал богаче. А богатый человек сокращает или исключает из своего потребления низкокачественные товары. Какой же из двух эффектов будет действовать сильнее? Как правило, если низшие товары занимают незначительное место в об​щем объеме потребительских расходов, то эффект замеще​ния «перевесит» эффект дохода и потребитель будет поку​пать большее количество таких папирос. Кривая спроса на низший товар по-прежнему (как и в случае с нормальными товарами) будет иметь отрицательный наклон. 

Но в эконо​мической теории существует описание и такой ситуации, когда снижение цены приводит к уменьшению спроса, а увеличение цены — повышению спроса на товар. Эта ситуация называется эффектом Гиффена, а низший товар, который занимает значительное место в структуре потреб​ления (на него приходится большая доля бюджета всех потребительских расходов), называется товаром Гиффена, по имени английского экономиста P. Гиффена (1837-1910). Предполагается, что Гиффен описал этот эффект, когда наблюдал, как бедные рабочие семьи расширяют потреб​ление картофеля, несмотря на его подорожание. Объясне​ние сводится к тому, что картофель занимает большую долю расходов на еду в бедных семьях. Другую пищу такие семьи могут позволить себе нечасто. И если происходит рост цен на картофель, то бедная семья вообще вынуждена будет отказаться от покупки мяса, тратя весь свой неболь​шой доход на покупку такого низшего товара, как карто​фель. Кривая спроса в таком случае имела бы положитель​ный наклон. Эффект дохода в случае с низшим товаром Гиффена перевешивает эффект замещения, и, следователь​но, при снижении цены на такой товар спрос на него уменьшается, а при повышении цены — увеличивается (как в случае с картофелем).

Имеются и другие (помимо эффекта Гиффена) исключения из закона спроса. Так, с одной стороны, некоторые потребители могут сокращать свой спрос на товар при снижении его цены, поскольку данный товар ста​новится более доступным, масштабы его потребления растут, а данная ка​тегория потребителей не хочет быть «как все» (так называемый эффект сноба). С другой стороны, спрос на эксклюзивные дорогостоящие товары может даже возрасти, если цены на них увеличатся, так как богатый поку​патель приобретает эти товары прежде всего из-за престижных соображе​ний (так называемый эффект Веблена).
Если теперь рассмотрим рыночную ситуацию со стороны продавцов или со стороны предложения, то заметим обрат​ную картину. Все продавцы будут стремиться получить на рынке самую высокую цену, и чем выше будет цена, тем они будут пытаться продать большее количество товара, т. е. увеличить предложение. Иными словами, у каждого продавца объем предложения будет меняться в зависимости от цены (закон предложения): чем выше цена, тем, при прочих равных условиях, выше размер предложения на рынке данного товара. Графически данная зависимость изображена на рисунке (абсцисса служит для обозначения количества товара Q, доставленного на рынок; ордината обозначает движение цены P). Кривую S называют кривой предложения.
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При предположении, что функ​ция предложения носит линейный характер, уравнение кривой предло​жения может быть представлено в следующем общем виде:

Qs = а + b·Р

Уравнение функции спроса по​казывает, что между уровнем ры​ночной цены (Р) и количеством продукции, которое производитель готов предложить на рынке (Qs), существует прямая зависимость. Параметры а и b отражают измене​ние экзогенных (неценовых) фак​торов предложения. При изменении величины а происходит сдвиг кри​вой предложения, а при изменении величины  b изменяется наклон кривой.

Тенденция к увеличению производства при высоких ценах объясняется тем, что, с одной стороны, повышение цены привлекает в данную отрасль новых производителей. С другой стороны, при росте цен предприниматель получа​ет добавочную прибыль и имеет возможность нанять боль​ше рабочих, купить больше сырья и машин, расширить производство.
Вместе с тем следует иметь в виду, что речь идет лишь о тенденции к увеличению предложения. До известного предела рост цен вызывает рост предложения. Однако, если рост цен продолжается, то производитель может снизить объем производства. Это объясняется, с одной стороны, тем, что высокий уровень дохода в известной мере снижает стимулы к продолжению интенсивной работы. С другой стороны, производитель может опасаться, что при дальней​шем наращивании объемов производства произойдет зато​варивание и цены начнут снижаться.
Для каждого товара существуют свои кривые спроса и предложения. Однако было бы неправильно представить их как раз и навсегда данные. Под воздействием ряда факторов кривые спроса и предложения могут смещаться. В этой связи важно различать величину спроса и сам спрос. При снижении цены увеличивается величина спроса, сам спрос как выражение потребности в данном товаре остает​ся неизменным. Можно говорить об увеличении спроса, если при каждой цене (и высокой, и низкой) покупатели будут приобретать большее количество данного товара. Так, в жаркие летние месяцы возрастает спрос на прохла​дительные напитки и мороженое. В этом случае будем двигаться не по кривой D, а произойдет сдвиг кривой в новое положение D2. Кроме того, следует отметить, что на величину спроса, кроме цены, влияют уровень доходов, размер рынка, цена и полезность других товаров, особенно товаров-замените​лей (субститутов), субъективные вкусы и предпочтения, мода и т. п. Если, например, средний доход покупателей возрастает, то, при прочих равных условиях, кривая спроса сместится вправо вверх и тому же уровню цены P1 будет соответствовать возросший уровень спроса Q2.
Главный фактор, воздействующий на предложение, — издержки производства. Поэтому, если в результате ис​пользования достижений технического прогресса или при​менительно к сельскому хозяйству, в силу благоприятных погодных условий удается снизить издержки производства, кривая предложения S смещается вправо вниз до S2.  Величина предложения при неизменной цене P1 возрастает с Q1 до Q2.
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Рассмотренные кривые, взятые сами по себе, показыва​ют, что происходит с покупками и продажами, если цена изменяется. Но на каком уровне должна установиться цена? Чтобы ответить на этот вопрос, надо свести вместе и сопоставить кривые спроса и предложения. Если наложить друг на друга два графика, обозначающие совокупный спрос и совокупное предложение одного и того же товара, получим график, показывающий одновре​менное поведение спроса и предложения интересующего нас товара. В какой-то точке две кривые пересекутся. В точке встречи E спрос количественно равен предложению (Q1) и цена P1 выступает как уравновешива​ющая цена, или цена равновесия.
[image: image397.png]Prunpa DOXIO0

1
¥
1
~ ™ )

)

yuop enHBWNY pounBpody DHAN




При более высокой цене Р2 возникает избыток предло​жения над спросом (равный по величине отрезку AB). Этот избыток в результате конкуренции продавцов будут спо​собствовать снижению цены. При цене ниже уравновеши​вающей (Рз) спрос превышает предложение (отрезок CF). В этом случае излишек спроса и конкуренция покупателей будет толкать цену вверх. Лишь в точке E достигается равновесие сил и устойчивая цена, которая может сохра​няться. Важно подчеркнуть, что при цене равновесия устанав​ливается равенство не покупок и продаж — такое равенство существует при любой цене. При цене равновесия количество продукции, в пределах которой потребители намерены продолжать делать закупки, будет соответствовать тому количеству продукции, которое производители намерены продолжать поставлять на рынок. Только при такой цене будет отсутствовать тенденция к повышению или понижению цены.
Таким образом, конкуренция и колебания спроса и предложения приве​ли к установлению равновесия на рынке. Ограниченное количество имею​щегося в обществе данного товара распределено между возможными его потребителями. Но это лишь частичное равновесие на единственном рын​ке. Надо учитывать, что цены на рынке находятся в постоянном движении вследствие изменений в спросе или предложении товаров. Эти изменения не являются независимыми друг от друга, а, напротив, все взаимосвязаны. Каждое изменение цены одного товара приводит к изменениям в цене дру​гих товаров. Существует целая система цен, которая может оказаться в рав​новесии, если рассматривать ее в определенный момент и одновременно в ее совокупности. И в этом случае говорят об общем равновесии рынка.
Важно подчеркнуть, что равновесный метод анализа в микроэкономи​ческом исследовании предполагает поиск ситуации, в которой экономичес​кая система находится в состоянии «идеального» покоя. В состоянии рав​новесия (частичного или общего) наблюдается совпадение спроса и пред​ложения; намерения потребителей купить определенное количество товара по данной цене совпадает с намерениями производителей поставить на рынок такое же количество товара по той же цене. Именно поэтому в со​стоянии экономического равновесия хозяйствующий субъект - будь то от​дельный производитель, фирма или покупатель - не имеет стимулов к из​менению своего экономического поведения. В точке равновесия экономи​ческое движение прекращается. Для того, чтобы оно началось вновь, дол​жны измениться внешние условия — уровень цен, технология, ожидания и предпочтения производителей или потребителей. Конечно, равенство спро​са и предложения - это теоретическая абстракция, ибо в реальной хозяй​ственной практике такое совпадение бывает весьма редким. Однако имен​но эта абстракция позволяет выявить наиболее важные закономерности функционирования рыночного механизма.

Анализ закономерностей изменения спроса и предложения и механизма образования цены равновесия дает возможность более полно охарактери​зовать экономическую свободу как важнейшее условие нормального функ​ционирования рыночного механизма и достижения общего равновесия. Экономическая свобода подразумевает, во-первых, свободу предпринима​тельства; во-вторых, свободу выбора продавцов и покупателей, т. е. свобо​ду торговли; в-третьих, свободу перемещения ресурсов по разным сферам  применения; в-четвертых, свободу ценообразова​ния. Именно экономическая свобода позволяет рынку гибко реагировать, приспосабливаясь к изменяющимся услови​ям, и обеспечивать как частичное, так и общее равновесие.
Взаимодействие спроса и предложения
Мы уже знаем, что спрос на ресурсы, товары и услуги меняется под воздействием вкусов и предпочтений, новых технологий и т. д. На рынке любого товара происходит постоянная подстройка предложения под изме​няющийся спрос при помощи гибкого ценового сигнала. Время от времени предложение полностью находит свой спрос и рынок приходит в сбаланси​рованное состояние. Сбалансированность рынка, т. е. равенство между спросом и предложением, называется рыночным равновесием. Однако при изменении конъюнктуры снова возникает дисбаланс между спросом и предложением. Представители классической школы, наблюдая восстанов​ление рыночного равновесия с помощью ценовой и количественной' под​стройки спроса и предложения, имели основание утверждать, что рынок - то саморегулирующаяся система, способная автоматически восстанавли​вать утраченное равновесие. Рассмотрим механизм саморегуляции рынка подробнее.

В неоклассической экономической теории существует два подхода к ис​следованию рыночного равновесия - по Вальрасу (по объему) и по Маршаллу (по цене).
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Профессор лозаннского университета швейцарский экономист Леон Вальрас, основатель математического направления в экономической тео​рии, рассматривал установление равновесия между спросом и предложени​ем, происходящее в краткосрочном плане на основе их количественной подстройки. Пусть первоначальное равновесие установилось в точке Е при объеме товара QE и цене РЕ. При повышении цены до Р1, объем спроса сократится, а объем предложения станет выше равновесного, что характерно для рынка покупателя. Избавляясь от товарных излишков, конкурирующие производите​ли начнут снижать цены. Под давлением избыточного предложения цена на товар снизится. В ответ величина спроса на данный товар начнет возрас​тать. Уторговывание будет продолжаться до тех пор, пока производители не «нащупают» такой объем выпуска, который совпадет с объемом спроса. Напротив, если цена окажется ниже равновесной, допустим, на уровне Р2, то объем спроса будет превышать объем предложения, что характеризу​ет рынок продавца: товар временно окажется в дефиците. Конкуренция покупателей, т. е. избыточный спрос, будет давить на цену товара в сторо​ну повышения. В ответ производители станут расширять предложение до тех пор, пока спрос не будет полностью насыщен. Условие равновесия по Вальрасу выглядит как равенство     QD(P)= QS(P). Формула  показывает, что в модели Вальраса объемы спроса и пред​ложения являются функцией цены. Итак, в подходе Вальраса акцент делается на том, что равновесие устанавливается под влиянием давления избыточного объема спроса, или избы​точного объема предложения на цену, т. е. посредством количественной (объемной) подстройки рыночного механизма. 

Рассмотрим другую трактовку процесса установления равновесия. Вы​дающийся представитель неоклассической школы А.Маршалл полагал, что силой, движущей рынок к равновесию, является цена. Если цена спроса РD1 превышает цену предложения PS1, то та​кая разница цен заставит производителей увеличить предложение с Q1 до QE, и потребители смогут расширить свой спрос, пока цена не установится на уровне РE. Напротив, если цена спроса РD2 окажется ниже цены предло​жения PS2, то производители начнут сокращать предложение товара, а по​требители сократят спрос до объема, соответствующего равновесной цене. Таким образом, условие равновесия по Маршаллу выглядит как равенство цены спроса цене предложения:     РD(Q) = РS(Q). Формула показывает, что в модели Маршалла цена является функ​цией объемов спроса и предложения. Итак, в соответствии с трактовкой Маршалла, равновесие устанавлива​ется автоматически под давлением разницы цен спроса и цен предложе​ния, т. е. в результате ценовой подстройки, что соответствует более долгосрочному периоду. 

Помимо традиционной модели равновесия, существует модель краево​го равновесия, возникающего при нулевой цене или при нулевых спросе и предложении. Эта модель отражает некую «предрыночную» ситуацию. Если экономи​ческое благо находится в избыточном количестве по отношению к спросу, то перед нами - как свободное, или неэкономическое благо (например, чи​стый воздух, вода источника и т. д.); равновесие в таком случае наступает при нулевой цене (рис. а).
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Равновесие на «непроизводимые блага» (например, товары, производ​ство которых технологически возможно, но экономически нецелесообраз​но), характеризуется нулевым объемом спроса и предложения. Так проис​ходит потому, что цена предложения всегда будет превышать цену спроса при их положительном значении (рис б). Допустим, что это золотые унитазы, инкрустированные изумрудами. Конечно, можно представить, что найдется эксцентричный миллиардер, заказавший себе такой товар, но предположение о серийном производстве подобных изделий является слишком смелым. Ситуация с «непроизводимыми» благами может возник​нуть и при разработке опытных дорогостоящих образцов какого-либо това​ра, еще не знакомого потребителю, а потому не вошедшему еще в стадию серийного выпуска.
Зададимся вопросом о единственности рыночного равновесия. Может ли на рынке возникнуть несколько равновесных состояний? Все зависит от характера функций спроса и предложения конкретного товара. Рынки большинства нормальных товаров, спрос на которые обрат​но пропорционален цене, а предложение - прямо пропорционально цене, характеризуются единственностью равновесия. Однако существуют ис​ключительные товары, функции спроса или предложения которых ведут себя «не по правилам». Тогда могут возникать случаи множественности равновесия. 

Классическая теория основывается на предположении о стабильности равновесия, т. е. о способности рынка самостоятельно вернуться в поло​жение равновесия в случае отклонения от него. Всегда ли это так? В дан​ном вопросе нам поможет разобраться паутинообразная модель рынка.

Паутинообразная модель (см. рисунок ниже) считается динамической и показывает взаимо​действие спроса и предложения при переходе от одного временного пе​риода к другому. Предложение с опозданием реагирует на изменение цены спроса, что вызывает ценовые колебания.
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              Рис. Паутинообразная модель рынка
(модель с затухающими ценовыми колебаниями;
с усиливающимися колебаниями цены;
с равномерными колебаниями цены)

В зависимости от чувствительности (наклона кривых) спроса и предло​жения к изменению цены различают затухающие, усиливающиеся и равно​мерные колебания цены.

Рассмотрим подробнее как в результате затухающих ценовых колебаний устанавливается равновесие. В паутинообразной модели предполагается, что объем спроса ориентируется на фактическую цену то​вара текущего периода. Объемом предложения текущего периода руково​дят ценовые ожидания предшествовавшего периода, основанные на пред​положении,   что   текущая   цена   сохранится   и   в   следующем   периоде (т. е. объем выпуска текущего периода производители планируют в преды​дущем периоде, исходя из цен, сложившихся на тот период). Производители в текущем периоде T0 предлагают товар в объеме Q0 по цене Р0, что ниже равновесных параметров рынка. При цене Р0 наблю​дается дефицит, который толкает цену товара к повышению и она, превы​сив равновесный уровень РЕ, устанавливается на уровне Р1.  Именно эта вы​сокая цена и повлияет на решение производителей увеличить выпуск в сле​дующем периоде до уровня Q1. Однако в следующем периоде  T1 объем спро​са, ориентирующегося на цену Р1 окажется меньше предложения. Избыток товара на рынке собьет цену ниже равновесной до уровня Р2 . Однако раз​ница между РЕ и Р2, как видно из рисунка, меньше, чем между РЕ и Р1. Соответственно в период T2 , объем предложения при цене Р2 снизится до Q2, что несколько ближе к равновесному, чем объем предложения преды​дущего периода. Так, постепенно в результате ценовой и количественной (объемной) подстройки предложение полностью найдет спрос в объеме QE при цене РЕ. На рынке автоматически установится равновесие.

Если же производители сильнее реагируют на изменение цены, чем предъявители спроса (в этом случае кривая предложения более пологая, чем кривая спроса), то цена будет колебаться во времени с нарастающей амплитудой, т. е. ценовые колебания будут усиливаться и цена будет все больше удаляться от равновесной. Такая ситуация говорит о край​ней нестабильности положения производителей отрасли. Усиление неус​тойчивости рынка теоретически может привести к его разрушению.

Одинаковая чувствительность спроса и предложения к изменению цены (что графически выражается равным по модулю наклоном этих кривых) порождает равномерные колебания, т. е. цена колеблется в оп​ределенном коридоре, не останавливаясь на равновесном значении. Поэто​му соотношение между спросом и предложением выражается либо как из​быток (если цена выше равновесной и движется к верхней границе цено​вого коридора), либо как дефицит товара (при движении цены от равновес​ной к нижней границе ценового коридора).

Исследование паутинообразной модели показывает, что, во-первых, ис​точником ценовых колебаний является запаздывание реакции предложения на изменившийся спрос. Во-вторых, равновесие не всегда может восстанав​ливаться автоматически. Однако на практике ситуация с усиливающимися колебаниями встречается сравнительно редко. В представленной паутинообразной не учитывается важное обстоятельство: экономические агенты учатся на своих ошибках. Поэтому при переходе к следующему периоду они корректируют свои ценовые ожидания. Тогда рынок функционирует более устойчиво.
Эластичность спроса и предложения. Рыночное равновесие и фактор времени. 
Различные товары отличаются друг от друга по степени реакции спроса и предложения на изменение цены. Рассмотрим три варианта кривой спро​са (рисунок ниже). Основным моментом, на который нужно обратить внимание, является здесь общая сумма денег, которую покупатели уплачивают продав​цам. Общая выручка продавца всегда равна цене, умноженной на количе​ство проданного товара, или произведению PxQ. На рис. а представлен случай, когда падение цены в 3 раза вызвало рост спроса тоже в 3 раза, и общая выручка не изменилась. На рис. б снижение цены в 3 раза сопро​вождалось ростом закупок лишь в 2 раза, и общая выручка сократилась. Другая ситуация представлена на рис. в. Выручка возрастает, потому что объем спроса вырос больше, чем упала цена. То, в какой мере объем спроса на рынке возрастает при данном сниже​нии цены или сокращается при данном повышении цены, характеризует степень эластичности спроса в зависимости от цены.
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Рис. Эластичность спроса

Коэффициент элас​тичности спроса в зависимости от цены (Epd) представляет собой отно​шение изменения спроса к вызвавшему его изменению цены:    

Epd=∆Q/Q : ∆P/P
Коэффициент эластичности показывает, на сколько процентов меняется размер спроса на товар в результате изменения его цены на один процент. Когда снижение цены в точности компенсируется соответствующим ростом спроса, так что общая выручка остается неизменной (рис. а), мы гово​рим о единичной эластичности спроса (ED= 1). Когда снижение цены вы​зывает меньший рост спроса (рис. б), спрос неэластичен (ED< 1). Когда снижение цены вызывает больший рост спроса (рис. в), мы говорим об эластичном спросе (ED> 1). Коэффициент эластичности спроса по цене, как правило, является отрицательной величиной; однако в экономической тео​рии принято пользоваться абсолютным значением этого показателя, не при​нимая во внимание знак «минус».

На степень эластичности спроса влияет целый ряд факторов: наличие тоъаров-субститутов (т. е. взаимозаменяемых товаров, например, чай и кофе), размер дохода потребителя, качество товара, удельный вес товара в бюджете потребителя, является ли товар предметом роскоши или предме​том первой необходимости, ожидания потребителя и т. д. Как уже отмечалось, спрос на данный товар зависит не только от его цены, но и от цен на другие товары. Здесь нужно отметить, что помимо товаров-субститутов, существуют и товары - комплементы (взаимодопол​няемые товары), например, фотоаппараты и фотопленка). Помимо этих групп товаров, существуют и независимые товары (например, карандаши и молоко). Эластичность спроса на один товар относительно цены на другой товар называется перекрестной эластичностью. Коэффициент перекрест​ной эластичности спроса представляет собой отношение изменения спроса на товар i к вызвавшему его изменению цены на товар   у:
Epd=∆Qi/Qi : ∆Py/Py
При изменении цены на товар-субститут перекрестный коэффициент эластичности оказывается больше нуля (рост цен на кофе вызовет рост спроса на чай); при изменении цены товара-комплемента перекрестный коэффициент эластичности оказывается меньше нуля (рост цены на фото​пленку ведет к уменьшению спроса на фотоаппараты). При изменении цены независимого товара перекрестный коэффициент эластичности равен нулю (рост цены на карандаши не изменит спрос на молоко).

Следует также отметить, что колебания цен товаров с различной элас​тичностью спроса по-разному влияют на изменение цен остальных това​ров. Так, если цена товара с неэластичным спросом возрастает, то общие расходы на покупку этого товара растут, что при неизменном доходе при​водит к сокращению спроса на другие товары, а следовательно, и к сниже​нию их цен. Когда мы говорим о спросе, то подразумеваем, конечно, платежеспособ​ный спрос. Поэтому, как уже было показано ранее, одним из важнейших факторов, влияющих на спрос, является уровень доходов. При изменении доходов спрос на товары изменяется по-разному. В связи с этим мы гово​рим об эластичности спроса в зависимости от дохода. В частности, хо​рошо известно, что изменение доходов покупателей оказывает гораздо большее воздействие на покупки товаров длительного пользования, чем на покупки продовольственных товаров. Другими словами, эластичность спроса на промышленные товары обычно бывает больше.Влияние дохода на спрос определяют коэффициентом эластичности:
EpI=∆Q/Q : ∆I/I
где EpI - коэффициент эластичности спроса в зависимости от дохода, Q - величина спроса, а  I - доход покупателей.

Для большинства товаров зависимость между доходами и спросом пря​мая, т. е. с ростом доходов спрос увеличивается. Однако в некоторых слу​чаях зависимость может быть обратной. Обычно это касается товаров низкого качества, с низкими потребительскими свой​ствами, которые потребляют наиболее бедные слои населения. С ростом доходов также обычно падает спрос на такие продукты питания, как хлеб и картофель, поскольку потребители получают возможность включать в свой рацион больше мяса, овощей и фруктов.

На основе анализа взаимосвязи между изменением дохода и спросом на разные товары можно построить график «доходы-расходы» для отдельного блага (при предположении, что цена блага остается неизменной). Такие графики называют кривыми Энгеля.  На рисунке ниже показан примерный вид кривых Энгеля для нормальных товаров (кривая Е1), предметов роскоши (кривая Е2) и низкокачественных товаров (кривая Е3). На оси абсцисс от​кладывается уровень дохода (I), а на оси ординат - расходы на потребле​ние данного блага (С). 
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Рассуждения относительно эластичности спроса в целом могут быть применены и при анализе воздействия цены на предложение. Эластич​ность предложения — это показатель относительного изменения предлага​емого на рынке количества товара в соответствии с относительным изменением  конкурентной  цены.  Коэффициент эластичности  предложения представляет собой отношение изменения предложения к вызвавшему его изменению цены:
EpS=∆Q/Q : ∆P/P
На рисунке ниже показаны три линии предложения с разной эластичностью. Эластичность предложения товара зависит от многих факторов: от струк​туры издержек на разных предприятиях, степени загрузки производствен​ных мощностей, наличия свободной рабочей силы, быстроты перелива ка​питала из одной отрасли в другую и т. д.

[image: image9.png]Bl

Eo> 1



 
Говоря об эластичности спроса и предложения, т. е. о том, насколько при изменении цены изменяются спрос и предложение, мы должны иметь в виду, что эти изменения происходят во времени и, следовательно, время становится одним из факторов эластичности. Особенно большое значение фактор времени имеет для характеристики эластичности предложения: прежде чем предложение полностью приспособится к новому уровню цен, должен пройти определенный промежуток времени.
Исходя из этого, наше понимание рыночного равновесия должно быть дополнено анализом согласования спроса и предложения с учетом элемен​та времени (рис. ниже). 
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Предположим, спрос на какой-либо товар вырос. Поскольку предложе​ние этого товара сразу возрасти не сможет, ситуация мгновенного равно​весия будет характеризоваться лишь повышением цены (рис. а). Кривая предложения S1 представляет собой вертикальную линию с нулевой элас​тичностью, и сдвиг кривой спроса в положение D2, увеличивает цену рав​новесия до Р2. В условиях краткосрочного равновесия (рис. б) число предприятий, работающих на данном рынке, еще не меняется. Однако предложение не​сколько увеличивается, и кривая S2 становится слегка наклонной, посколь​ку предприниматели могут более интенсивно использовать имеющиеся производственные мощности. В этом случае объем предложения немного возрастает до Q3 а цена равновесия Р3 становится ниже. Наконец, когда рассматриваем длительное равновесие (рис. в), предложение полностью приспосабливается к изменившемуся спросу. Вы​сокие цены позволили создать новые мощности, в отрасль пришли новые предприниматели, объем предложения вырос до Q4, а цена равновесия еще более снизилась. Таким образом, эластичность предложения растет по мере увеличения рассматриваемого периода времени, что способствует установлению нормальных цен. То, насколько быстро предложение может приспособиться к изменившимся ценам в конечном итоге зависит от степени мобильности экономических ресурсов.
Государственное вмешательство в рыночное ценообразование
Государственное вмешательство осуществляется путем установления фиксированных цен, налогов, дотаций.

Фиксированные цены. Если наложить друг на друга два графика, обозначающие совокупный спрос и совокупное предложение одного и того же товара, получим график, показывающий одновре​менное поведение спроса и предложения интересующего нас товара (рис. ниже). В какой-то точке две кривые пересекутся. В точке встречи E спрос количественно равен предложению (Q1) и цена P1 выступает как уравновешива​ющая цена, или цена равновесия (без вмешательства государства). Однако, государство может контролировать цены, завышая их (Р2) или занижая (Р3). При более высокой цене Р2 возникает избыток предло​жения над спросом (равный по величине отрезку AB). При цене ниже уравновеши​вающей (Рз) спрос превышает предложение (отрезок CF). В этом случае возникает излишек спроса. 
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Понятия эластичности спроса и предложения по цене имеют большое практическое значение не только для понимания поведения потребителя на рынке или ценовой стратегии фирм, но и для анализа последствий эконо​мической политики государства, в частности, политики налогообложения. Одним из важнейших здесь является вопрос распределения налогового бремени, т. е. кто реально уплачивает тот или иной налог. Проиллюстри​руем это на условном примере (см. рисунок ниже). Предположим, равновесная цена товара на рынке составляет 1 долл., и государство вводит дополни​тельный налог на производителя в размере 50 центов на каждую единицу данного товара. Кривая предложения в этом случае сдвигается вверх на величину налога, и цена товара должна возрасти. Если бы увеличение цены в точности соответствовало размеру налога, то это бы означало, что производитель полностью перекладывает уплату налога на покупателя (это возможно в случае нулевой эластичности спро​са). На рисунках а и 6 показано, что реальное распределение нало​гового бремени между продавцом и покупателем зависит от эластичности спроса и предложения. При неэластичном спросе и эластичном предложе​нии (рис. а) цена сильно увеличивается и большую часть налога упла​чивает покупатель (в нашем примере 35 центов из общей суммы налога фактически платит покупатель и только 15 центов - производитель). При эластичном спросе и неэластичном предложении (рис. 6) повышение цены приводит к тому, что потребители существенно сокращают закупки данного товара, переключая свой спрос на товары-субституты, и произво​дителю уже не удается переложить на покупателя бремя уплаты налога (цена возрастает только на 15 центов, а остальную сумму налога платит сам производитель).
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Рис. а
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           Рис.б
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Тема 3. Поведение потребителя в рыночной экономике 
Два подхода к измерению полезности: кардинализм  и  ординализм.

Кривая безразличия, предельная норма замещения. Бюджетная линия. Оптимум потребителя. Графическая трактовка.

Реакция потребителя на изменение дохода и цены товара. Кривые "доход-потребление", "цена-потребление".

Эффект дохода и эффект замены. 

Два подхода к измерению полезности: кардинализм  и  ординализм

Очевидно, что покупатель приобретает товар ради его потребительной ценности, потому что этот товар обладает полезностью и необходим ему для удовлетворения его потребностей. Полезность – способность блага удовлетворять потребности. Это общее и совершенно бесспор​ное положение не дает нам почти ничего для понимания поведения поку​пателя на рынке, если мы не рассмотрим некоторые закономерности само​го процесса потребления.

Во-первых, большая часть потребностей человека рано или поздно на​сыщается, т. е. постепенно удовлетворяется по мере того, как используется благо. Во-вторых, переход от неполного удовлетворения потребности к ее полному удовлетворению происходит не внезапно, а через более или менее многочисленные ступени. Но если напряженность потребности убывает по мере того, как потреб​ность удовлетворяется, то и полезность блага для потребителя тоже долж​на убывать по мере роста количества этого блага. Так, если для голодного человека первая небольшая порция еды будет иметь наибольшую полез​ность, то по мере утоления голода каждая последующая порция еды будет иметь все меньшую полезность.

Для более точного описания процесса убывания полезности в экономи​ческой науке используется понятие предельной полез​ности, т. е. добавочной полезности, прибавляемой каждой последней пор​цией товара. Используя это понятие, сфор​мулируем закон убывающей предельной полезности: по мере увеличения количества потребляемого товара его предельная полезность имеет тенден​цию к сокращению. Этот закон обычно называют первым законом Госсена. 
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Выше на рисунке а  на абсциссе отложим количество потребляемого товара Q, на ординате - общую полезность ТU.  По мере увеличения количества по​требленного товара общая (суммарная) полезность возрастает, но прирост полезности (незаштрихованные прямоугольники) с каждой новой порцией товара сокращается, пока не дойдет до нуля. Если предположим, что благо можно разделить на бесконечно малые порции, то замедляющийся рост общей полезности может быть изображен не в виде ступенчатой диаграм​мы, а как непрерывная выпуклая линия.

На рисунке б в виде прямоугольников отложена только предельная по​лезность MU, которая по мере увеличения количества товаров убывает.

Таким образом, можно сделать вывод, что величина предельной полез​ности зависит от количества данного товара и степени потребности в нем. Вместе с тем, у человека существует множество потребностей, которые характеризуются различной степенью интенсивности. Хотя оценка интен​сивности потребности субъективна, но можно и объективно отделить пер​вичные, неотложные потребности от менее насущных потребностей. Во всяком случае, ясно, что каждый человек располагает свои потребности, а, следовательно, и свой спрос на рынке в соответствии с определенной шка​лой, на которой первые места занимают самые неотложные потребности, за ними располагаются остальные.

Каково основное условие равновесия, которое должно быть выполнено, чтобы, приобретая различные товары, человек максимизировал получае​мую полезность, т.е. мы рассматриваем поведе​ние «рационального максимизатора». При удовлетворении потребностей человек начинает с самой неотложной потребности, а затем постепенно переходит к менее неотложным, действуя таким образом, что, в конце кон​цов, предельные полезности употребляемых благ станут одинаковы. Таким образом, можно сформулировать второй закон Госсена: при максимизации общей полезности предельная полезность всех потребляемых благ должна быть одной и той же величины. Но человек, приобретая блага на рынке, тратит разные суммы денег, поскольку у каждого товара своя рыночная цена. Если мы разделим пре​дельную полезность блага на его цену, то получим взвешенную предельную полезность. Учитывая это, каждый потребитель расширяет отдельные виды потребления до тех пор, пока предельные полезности не оказываются про​порциональны ценам, или пока не оказываются одинаковыми взвешенные предельные полезности. Проще говоря, последний рубль, затраченный, на​пример, на мясо, должен представлять ту же полезность, что и последний рубль, затраченный на хлеб или апельсины. Это условие равновесия потребителя может быть выражено следую​щим образом:
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 EMBED Equation.3  [image: image20.wmf]
где MU - предельная полезность отдельных товаров, а Р - их цена. 
Что считать измери​телем, т. е. в каких единицах будут оцениваться и сопоставляться предель​ные полезности благ? Возможно ли вообще найти такой показатель? В за​висимости от ответа на эти вопросы сторонники теории предельной полез​ности разделились на два направления: кардиналистов и ординалистов. 
Кардиналисты были заняты поиском измерителя абсолютных величин предельной полезности (У.Джевонс, А.Маршалл, Д.Робертсон и др.). Однако эти поис​ки не увенчались успехом и чаще всего при сравнении использовались де​нежные оценки полезности. 
Ординалисты же в принципе отказались от поиска такой универсальной единицы и предложили иной подход (В.Парето, Дж.Хикс и др.). Так, В.Парето высказал идею о том, что вместо абсо​лютных измерений предельной полезности плодотворнее было бы перейти к анализу относительному, а именно: определить предпочтение одних ком​бинаций товаров покупателей (потребителей) другим комбинациям, или наборам товаров. Инструментом такого анализа явились так называемые кривые безразличия, которые широко используются неоклассической школой при исследовании многих микроэкономических процессов, связан​ных с проблемой выбора.  Свойства кривой безразличия: 1. имеет отрицательный наклон и вогнута к началу координат; 2. множество кривых безразличий в одной системе координат называется «картой кривых безразличий»; 3. кривые безразличия никогда не пересекаются, т.е. они параллельны; 4. предпочтительнее та кривая безразличия, которая лежит выше и правее.

Итак, обратимся к проблеме оптимизации потребления с точки зрения ординалистского подхода. Равновесие потребителя может быть показано графически с помощью вышеназванных кривых безразличия. Возьмем потребителя, располагающе​го фиксированным денежным доходом, который он целиком тратит на по​требление. Для простоты предположим, что он покупает только два вида товаров: А и В. Очевидно, что имеются некоторые комбинации количества этих товаров, которые дают равную общую полезность для потребителя (на​пример, два товара А и три товара В имеют такую же общую полезность, как три товара А и два товара В и т. д.). Отказ от одного из товаров компенсиру​ется получением другого товара в большем количестве. К этим комбинаци​ям товаров А и В потребитель, следовательно, в равной мере безразличен. Если эти комбинации покажем гра​фически, то получим плавную кривую безразличия U2 (рис. ниже). 
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Эта кривая проведена таким образом, что если бы потребитель мог выбрать любые точки на ней, они были бы для него одинаково желательны, и ему было бы совершенно все равно, какую комбинацию он полу​чит. Кривая U2 - это лишь одна из бес​численного множества возможных кри​вых. 
Если возьмем более высокий или более низкий уровень удовлетворения потребностей, то кривая примет иное положение. На рисунке пунктир​ной линией показаны лишь некоторые из возможных кривых безразличия для данных товаров А и В: кривые безразличия, более удаленные от начала координат, соответствуют более высокому уровню удовлетворения потреб​ностей. Набор кривых безразличия для отдельного потребителя и двух раз​личных товаров называется картой безразличия.

Обратим внимание, что кривые безразличия имеют выпуклую к началу координат форму. Чем это объясняется? Движение вдоль кривой безразли​чия сверху вниз означает, что потребитель отказывается от некоторого ко​личества товара В для получения дополнительного количества товара А. Выпуклый характер кривой говорит нам о том, что потребитель имеет дело с товарами, которые не являются полностью взаимозаменяемыми. Количе​ство одного товара, от которого потребитель готов отказаться, чтобы полу​чить дополнительную единицу другого товара, оставаясь при этом на дан​ном уровне удовлетворения потребностей (на данной кривой безразличия), называется предельной нормой замещения (MRS). Предельная норма за​мещения может быть представлена как отношение: MRS = ∆В / ∆А. На рисунке ниже показано, что по мере увеличения потребления товара А на каждую дополнительную единицу (∆А) (движение от точки К к точке N) количество товара В, от которого потребитель готов отказаться (∆В), сокращается, т. е. предельная норма замещения убывает. В самом деле, чем менее дефицит​ным становится товар А, тем меньшим количеством товара В мы готовы по​жертвовать, чтобы и дальше увеличивать его потребление. Иными слова​ми, рост количества товара А приводит к уменьшению его предельной по​лезности, а сокращение количества товара В - к возрастанию его предель​ной полезности. Наклон кривой безразличия в каждой ее точке определя​ется предельной нормой замещения (MRS), умноженной на — 1.
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Товар А

Кривые безразличия могут иметь самую различную форму, в зависимости от предпочтений потребителя. На рисунке ниже потребитель имеет дело с товарами, кото​рые не отличаются совер​шенной взаимозаменяемос​тью. Но если в качестве примера взять товары - со​вершенные субституты (полностью взаимозаменяе​мые товары), то кривая без​различия будет иметь ли​нейный вид, как это показа​но на рис.  а.  
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  Газированная вода                                                                                         Электронные часы

             Негазированная вода                                                                                                                             Батарейки

а) совершенные субституты                                                                             б) совершенные комплементы

Чем же объясняется такая конфигурация? Допустим, потребителю нра​вится минеральная вода, но у него совершенно одинаковые предпочтения по отношению к газированной и негазированной воде. В таком случае он готов пожертвовать 1 единицей газированной воды, увеличив на 1 единицу потребление негазированной воды. Наклон кривой безразличия, имеющей линейный вид, в таком случае в любой ее точке везде будет равен -1. В случае же товаров - совершенных комплементов (рис. б) потребитель сталкивается с ситуацией, когда товары могут потребляться лишь в строго постоянной пропорции. Например, электронные часы и батарейка к ним. Электронные часы без батарейки не могут использоваться. Увеличение электронных часов до 2 единиц при 1 батарейке никак не отражается на увеличении благосостояния потребителя. То же самое можно сказать и про увеличение батареек до 2 единиц при 1 единице часов. Запас батареек, как может показаться некоторым читателям, никак не увеличивает благососто​яния потребителя: ведь вставить в часы можно лишь одну батарейку. Кри​вая безразличия в таком случае будет иметь I-образный вид.

Ранее мы условились, что потребитель имеет фиксированный денежный доход. Пусть он тратит 6 руб. в день, причем товар А стоит 1,5 руб., а товар В - 1 руб. Если потратить все деньги на товар А, то можно купить 4 ед., если все деньги потратить на товар В, то можно купить 6 ед. Ясно, что потребитель может израсходовать свои деньги на любую из возможных комбинаций товаров А и В в пределах 6 руб. На рис. ниже прямая линия KL - это линия возможностей потребления для данного потребителя, или бюджетная линия (бюджетное ограничение). Уравнение бюджетной линии можно вывести из уравнения дохода:

I = Px∙Qx + Py∙Qy
где I – доход покупателя, Px – цена товара X,  Py – цена товара Y, Qx – количество приобретаемого товара X,  Qy – количество приобретаемого товара Y. Выносим Qy  в левую часть тождества и получаем уравнение бюджетной линии:

Qy = 
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Наложим теперь линию KL на график кривых безразличия (рис. ниже). Потребитель при данном уровне дохода может перемещаться по прямой KL. Куда он будет перемещаться? Очевидно, к точке, где он получит наи​большую полезность, т. е. к наивысшей возможной кривой безразличия. В точке М бюджетная линия KL касается кривой безразличия U2.  Это и есть наивысшая кривая, которой он может достичь. В положении равновесия цена каждого товара пропорциональна его предельной полезности.
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Реакция потребителя на изменение дохода и цены товара. 
Кривые "доход-потребление", "цена-потребление".
Рассмотрим, как меняется потребление человеком продуктов питания и одежды под влиянием изменения цен на продовольствие. Рисунки ниже по​казывают потребительский выбор, на котором человек останавливается, когда распределяет фиксированный доход между двумя товарами при изменении цен на продукты питания.

Продукты питания,

ед

Рис.  Кривая «цена-потребление» и эффект от изменения цены

Первоначально цена продуктов питания составляла 1 руб, цена одежды — 2 руб, а доход равнялся 20 руб. Максимизирующий полезность потребительский выбор находится в точке В. Здесь потребитель приобретает 12 единиц продуктов питания и 4 единицы одежды, что позволяет достичь уровня полезности, опре​деляемого кривой безразличия со значением полезности, равным U2. Посмотрим теперь на эффект от изменения цены, который показывает взаимосвязь между ценой на продукты питания и тре​буемым их количеством. На оси абсцисс отложено коли​чество потребляемого товара, но по оси ординат теперь отложены цены на продукты питания. Точка E соответствует точке В на рис. выше. В точке E цена продуктов питания составляет 1 руб, и потребитель покупает 12 единиц продуктов питания.

Предположим, что цена продуктов питания возросла до 2 руб. Бюджетная линия вращается по часовой стрелке, становясь в 2 раза круче. Относительно более высокая цена продовольствия увеличила величину угла наклона бюджетной линии. По​требитель теперь достигает максимальной полезности в точке А, которая расположена на кривой безразличия U1 (так как цена продуктов питания поднялась, поку​пательная способность потребителя и достигаемая полез​ность снизились). Так, в точке А потребитель выбирает 4 единицы продуктов питания и 6 единиц одежды. Модифицированный выбор по​требления соответствует точке D, которая показывает, что при цене 2 руб. потребуется 4 единицы продуктов пи​тания. Наконец, что произойдет, если цена на продоволь​ствие снизится до 0,50 руб.? В этом случае бюджетная линия вращается против часовой стрелки, так что потре​битель может достичь более высокого уровня полезности, соответствующего кривой безразличия U3 и выберет точку C с 20 единицами продуктов питания и 5 единицами одежды. Точка F на рис. ниже  соответствует цене в 0,50 руб. и 20 единицам продуктов питания.
Посмотрим теперь, что случается при изменении до​хода. Последствия от изменения дохода могут быть про​анализированы таким же образом, как и при изменении цены. Рис. ниже показывает потребительский выбор, на котором останавливается потребитель при распределении фиксированного дохода на пишу и одежду, когда цена на продукты питания составляет 1 руб, а на одежду — 2 руб. Пусть первоначально доход потребителя равняет​ся 10,00 руб. Тогда максимизирующий полезность по​требительский выбор находится в точке А, в которой по​требитель покупает 4 единицы продуктов питания и 3 еди​ницы одежды.

Продукты питания, ед

Рис.  Кривая «доход-потребление» и эффект от изменения дохода
Данный выбор в 4 единицы продуктов питания показан также на следующем рисунке в точке D на кривой спроса D1. Кривая D1 представляет собой кривую, которую мы выводим, если доход остается на уровне 10 руб., но цена продовольствия меняется. Так как мы оставляем цену на продукты пита​ния постоянной, то видим лишь одну-единственную точ​ку D на данной кривой спроса.

Что произойдет, если доход потребителя возрастет до 20 руб.? Тогда бюджетная линия сместится вправо параллельно первоначальной бюджетной линии, позволяя достичь уровня полезности, соответствующего кривой безразличия U2. Оптимальный выбор потребителя теперь находится в точке В, где он покупает 10 единиц продуктов питания и 5 единиц одежды.

Этому потреблению продовольствия со​ответствует точка E на кривой спроса D2  (D2 — кривая спроса, которую мы выводим, если доход фиксируется на уровне 20 руб., но цена продуктов питания варьи​руется). 
Наконец, отметим, что если доход возрастает до 30 руб., выбор потребителя обращается в точку С с набором потребительских товаров, состоящим из 15 еди​ниц продовольствия и 7 единиц одежды, представлен​ным точкой F на рисунке.
Данное упражнение могло бы быть продолжено, чтобы охватить все возможные изменения в доходе. На кривой «доход — потребление»  расположены все мак​симизирующие полезность сочетания продуктов питания и одежды,   связанные   с   тем или   иным   уровнем   дохода. Кривая   «доход — потребление»   движется  в  направлении снизу слева — наверх вправо, потому что потребление как продовольствия, так и одежды увеличивается вместе с рос​том дохода. До этого мы видели, что изменение в цене товара  соответствовало  движению  вдоль  кривой   спроса. Здесь все иначе. Так как каждая кривая спроса соответ​ствует своему уровню дохода,   любое изменение в доходе должно вести к сдвигу самой кривой спроса. Так, точка А на кривой «доход — потребление» соответст​вует точке D на кривой спроса D1 , а точка В соответствует E на кривой спроса D2. Кривая «доход — потребление» с наклоном вверх подразумевает, что увели​чение дохода вызывает смещение кривой спроса вправо, в данном случае. Когда   кривая   «доход — потребление»   имеет  положи​тельный    угловой    коэффициент,    требуемое    количество возрастает с ростом дохода, а эластичность спроса от до​хода   является   величиной   положительной.   Чем   больше сдвиги  вправо  кривой  спроса,   тем  больше  эластичность спроса   от   дохода.   В   данном  случае   товары   считаются нормальными:  потребители   хотят  купить  большее  коли​чество этих товаров по мере   роста доходов. В ряде слу​чаев спрос падает по мере роста дохода и эластичность спроса является отрицательной величиной. Такие товары мы считаем низкокачественньлми. Термин «низкокачествен​ный»   не   является   отрицательной   характеристикой,   он просто означает, что потребление снижается, когда растет доход. На рис. ниже показана кривая «доход — потребление» для низкокачественного товара. При относительно низких уровнях дохода и гамбургер, и бифштекс являются нор​мальными товарами. Однако когда растет доход, кривая «доход — потребление» отклоняется назад (от В к С). Это происходит потому, что» гамбургер стал товаром низ​кого качества - его потребление снизилось, когда возрос доход.
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                                                                   Гамбургеры, единиц

Эффект дохода и эффект замены

Снижение цены на товары имеет двоякое воздействие. Во-первых, потребители получают возможность воспользо​ваться ростом действительной покупательной способности. Они могут купить то же количество товаров за мень​шее количество денег, и, таким образом, у них останется больше средств для дополнительных покупок. Во-вторых, они станут потреблять большее количество товара, кото​рый подешевел, и меньшее количество тех товаров, кото​рые стали относительно дороже. Эти два процесса обычно происходят одновременно, но будет полезным провести между ними различия в нашем анализе. Их специфика показана на рис., где первоначальная бюджетная ли​ния обозначена буквами RS и рассматриваются только два товара — продукты питания и одежда. Здесь потреби​тель максимизирует полезность за счет выбора «потре​бительской корзины» в точке А, достигая таким образом Уровня полезности, соответствующего кривой безраз​личия U1. Теперь посмотрим, что происходит, если снижается цена продуктов питания, заставляя бюджетную линию вра​щаться против часовой стрелки к линии RT. 
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Теперь потребитель выбирает набор в точке В на кривой без​различия U2. Следовательно, снижение цены продовольст​вия допускает повышение уровня удовлетворения потреб​ностей потребителя — его покупательная способность, или реальный доход, возросла. Общее изменение в потребле​нии продуктов питания вызвано более низкой ценой, обо​значенной F1F2.  Сначала потребитель покупает количество OF1 единиц продовольствия, но после изменения цены потребление продуктов питания увеличилось до OF2. Отре​зок линии F1F2, следовательно, представляет увеличение размеров покупок продуктов питания. А что произошло с приобретением одежды? Оно снизилось с ОС1 до OC2 — снижение, представленное отрезком C1C2. Запомним, что продовольствие относительно недорого, тогда как одежда относительно дорога.

Падение цены отражается в эффекте замещения и эффекте дохода. Эффект замещения представляет собой изменение потребления продуктов питания, связанное с изменением их цен, при условии, что степень удовлетво​рения (или реальный доход) остается неизменным. Эф​фект замещения охватывает изменение в потреблении продуктов питания, которое происходит в результате изменения цены, делающего продовольствие относительно более дешевым, чем одежда. Эта замена отражается движением вдоль кривой безразличия. На рисунке эффект замещения может быть измерен проведением бюджетной линии параллельно новой бюджетной линии RT (отра​жая более низкую относительную цену продуктов пита​ния) — так, чтобы она касалась кривой безразличия U1 (оставляя уровень удовлетворения постоянным). При за​данной бюджетной линии потребитель выбирает набор товаров и услуг в точке С и потребляет OE единиц про​довольствия. Отрезок линии F1E представляет, таким об​разом, эффект замещения.

Из рисунке видно, что когда цена на продукты питания снижается, эффект замещения всегда ведет к увеличению количества требуемых продуктов питания. Объяснение ле​жит в нашем предположении, что предпочтения носят вы​пуклый характер. Для кривых безразличия, показанных на рисунке, точка, которая максимизирует степень удов​летворения на новой бюджетной линии RT, должна ле​жать ниже и правее первоначальной точки касания.

Теперь рассмотрим эффект дохода (т. е. изменение потребления продовольствия, вызванное ростом покупа​тельной способности при оставшихся неизменными ценах на продукты питания). На рисунке эффект дохода отра​жается в том, что пунктирная бюджетная линия, про​ходящая через точку С, смещается к бюджетной линии RT. Потребитель выбирает теперь набор товаров В на кри​вой безразличия U2, а не набор С на кривой U1 (потому что более низкая цена на продукты питания позволила повысить степень полезности потребителя). Рост потреб​ления продовольствия с OE до OF2 выражает эффект дохода, который является положительной величиной, так как продукты питания являются нормальным товаром. Эффект дохода отражает движение от одной кривой без​различия к другой, и, таким образом, с его помощью можно измерять изменение покупательной способности потребителя.

Тема 4. Теория издержек. Максимизация прибыли фирмы на всех типах рынков
Понятие издержек: общие, постоянные и переменные издержки.

Издержки производства в долгосрочном периоде.

Средние и предельные издержки.

Понятие прибыли. Валовой и предельный доход.

Оптимальный объем выпуска продукции.  Максимизация прибыли фирмой на всех типах рынков, включая ресурсные
Принцип сопоставления  предельного  дохода  с предельными издержками (MR=MC).

Короткий и длительный периоды в деятельности фирмы

Издержки производства в коротком периоде и их виды.  Понятие прибыли
Известные нам издержки, которые следует учитывать при принятии экономических решений, это всегда альтернатив​ные издержки, - т. е. альтернативная стоимость (ценность) ресурсов при наилучшем альтернативном варианте их применения. Этот вывод легче понять, если еще раз обратиться к кривой трансформации.

Как правило, основная часть затрат фирмы представляет собой явные издержки - денежные выплаты поставщикам факторов производства. Дру​гими словами, явные издержки фирмы - это ее фактические расходы на оборудование, сырье, энергию, полуфабрикаты, заработную плату, аренду помещения и т. д. Вместе с тем, часто фирма использует ресурсы, которые принадлежат ей самой (собственный капитал в денежной форме, собственные производ​ственные помещения, профессиональные навыки владельца фирмы и т. п.). Фирма не несет непосредственных денежных расходов на оплату этих ре​сурсов, они для нее являются как бы «бесплатными». Однако в мире огра​ниченных ресурсов действительно бесплатного ничего не бывает, каждый ресурс имеет свою альтернативную стоимость. Поэтому использование фирмой такого «бесплатного» (с точки зрения бухгалтера) ресурса факти​чески связано с отказом от получения дохода при его альтернативном при​менении, то есть с определенными издержками. Такие альтернативные из​держки использования ресурсов, принадлежащих самой фирме, называют​ся неявными издержками. Хотя неявные издержки не отражаются в бухгалтерской отчетности (не включаются в бухгалтерские издержки), их необходимо брать в расчет при принятии экономических решений, что позволяет эффективно использовать все вовлеченные в процесс производства ресурсы. Исходя из этого, в поня​тие экономические издержки должна включаться альтернативная стоимость всех используемых ресурсов, в том числе и нормальная прибыль как ми​нимальный доход предпринимателя, необходимый для привлечения и удер​жания этого ресурса в данном производственном процессе. Так, в нормаль​ную прибыль войдут: процент на собственный капитал, арендная плата, которую можно было бы получить, сдавая внаем собственное здание, до​ход от продажи собственных услуг труда и т. п.

Прибыль в рыночном хозяйстве является вознаграждением такого спе​цифического фактора, как предпринимательство. Специфического, во-пер​вых, потому, что предпринимательство, в отличие от капитала или земли, неосязаемо. Во-вторых, мы не можем трактовать прибыль как своеобраз​ную равновесную цену, по аналогии с рынком труда, капитала и земли.  Прибыль обычно определяют как разность между валовым доходом и валовыми издержками. Однако уже этот упрощенный подход к проблеме рождает новые вопросы. Определение валового дохода не составляет труд​ности (это произведение количества произведенной продукции и цены еди​ницы товара). Но что следует включать в валовые издержки?

Как уже говорилось, с точки зрения бухгалтера, в издержки дол​жны включаться денежные расходы, которые фирма несет на приобретение машин, оборудования, сырья, материалов, на выплату заработной платы работникам и т. д. Фирма в этом случае несет явные издержки, поскольку выплачивает эти деньги внешним по отношению к ней хозяйствующим субъектам, покупает необходимые ресурсы на рынке. Другими словами, явные, или бухгалтерские, издержки, включают в себя только денежные затраты. В связи с этим, бухгалтерская прибыль представляет собой раз​ность между полной выручкой и явными (бухгалтерскими) издержками.

Однако, согласно экономической теории, в экономические издержки должна входить стоимость услуг всех факторов производства, независимо от того, покупаются ли они на рынке или являются собственностью фир​мы. Как уже мы неоднократно отмечали, любые затраты, а значит, и издер​жки производства, должны рассматриваться с точки зрения ценности аль​тернативных возможностей, которыми приходится жертвовать. Так, любой предприниматель, выбирая сферу приложения своих предпринимательских способностей, сравнивает альтернативные варианты с точки зрения ожида​емых выгод и выбирает наиболее эффективный для себя вариант. Решив, например, заняться производством мебели, он, no-существу, отказывается (жертвует) от получения дохода в сельском хозяйстве или страховом деле. Этот упущенный, или альтернативный, доход должен входить в издержки. Используя собственные ресурсы (собственный капитал, собственную землю, собственные предпринимательские способности), владелец этих факторов не несет явных денежных затрат, это неоплачиваемые, или неяв​ные, издержки. Но это именно издержки, поскольку они могут быть пред​ставлены в денежной форме в виде платежей, которые могли бы быть по​лучены фирмой при альтернативном использовании данных внутренних ресурсов. Потеря этих платежей и означает, что фирма несет издержки. Вместе с тем, очевидно, что в условиях совершенной конкуренции, пре-дусматривающих свободные переливы факторов производства из отрасли в отрасль в поисках более высокого дохода, должно произойти выравнивание альтернативной ценности различных вариантов приложения предпри​нимательских способностей. В этом случае полные издержки совпадут с полной выручкой. Значит ли это, что предприниматель не получит никако​го дохода? Такой вывод будет ошибочным.

Вернемся снова к функциям предпринимательства. Когда предпринима​тель организует процесс производства, соединяя в нем различные ресурсы, управляет фирмой и принимает необходимые экономические решения, он выступает как разносторонний специалист, являясь одновременно менедже​ром, инженером, торговым агентом, юристом, начальником отдела кадров и т. д. И только осуществляя все эти функции, предприниматель тем самым выполняет саму предпринимательскую функцию. В этом случае доход предпринимателя будет складываться, по крайней мере, из двух частей. Одна часть дохода будет представлять собой плату за труд предпринимате​ля, за организацию и ведение дела, т. е. то, что в современной экономичес​кой науке принято называть безусловной заработной платой. Вторая часть дохода предпринимателя обусловлена тем, что он, как правило, является собственником капитала и вкладывает этот капитал в дело. Доход на капи​тал, принадлежащий предпринимателю, может быть выражен в виде годо​вой процентной ставки, которая, в свою очередь, является количественным выражением чистой производительности капитала.1

Эти две части дохода предпринимателя будут представлять собой при​быль с точки зрения бухгалтера, но с точки зрения экономиста - все это элементы издержек. А в полные издержки, как мы уже знаем, должна вхо​дить и нормальная прибыль как минимальный доход предпринимателя, необходимый для привлечения и удержания этого ресурса в данном произ​водственном процессе. Экономическая прибыль возникает в том случае, если общая выручка превышает все издержки — и явные, и неявные, вклю​чая в последние и нормальную прибыль. Существует ли экономическая, или чистая, прибыль как разница между полной выручкой и полными из​держками, и каковы ее источники?
Определим теперь основные виды издержек фирмы в краткосрочном периоде. Издержки подразделяются на две большие категории: постоянные и переменные. Постоянные издержки — это расходы, которые остаются не​изменными, каково бы ни было количество производимой продукции. К ним относятся плата за аренду помещения, затраты на оборудование, опла​та управленческого и административного персонала и т. п. 
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Если на оси абс​цисс будем откладывать объем продукции Q, а на оси ординат - издерж​ки С, то постоянные издержки FC будут выглядеть как прямая линия, па​раллельная оси абсцисс (рис. выше). Переменные издержки меняются в прямой зависимости от объема производ​ства. Они связаны с затратами на покупку сырья и рабочей силы. Динамика пере​менных издержек (VC) неравномерна: на​чиная с нуля, по мере роста производства они первоначально растут очень быстро; затем, по мере дальнейшего увеличения объемов производства, начинает склады​ваться фактор экономии на массовом про​изводстве, и рост переменных издержек становится уже более медленным, чем увеличение продукции. В дальнейшем, однако, когда вступает в действие закон убывающей   производительности,   пере​менные издержки снова начинают обго​нять рост производства. Следует подчеркнуть, что о разделении издержек на постоянные и пе​ременные можно говорить только применительно к краткосрочному перио​ду функционирования фирмы. Другими словами, исходя из анализа видов издержек и их динамики, мы можем провести различие между краткосроч​ным и долгосрочным периодами функционирования фирмы. В краткосроч​ном периоде постоянные издержки остаются неизменными, и фирма мо​жет изменять объем выпускаемой продукции только с помощью изменения величины переменных издержек. В долгосрочном периоде все издержки становятся переменными, то есть это достаточно длительный временной интервал для того, чтобы фирма могла изменить свои производственные мощности. Валовые (общие) издержки (ТС) представляют собой сумму постоян​ных и переменных издержек при каждом конкретном уровне производства. На рисунке суммирование VC и FC означает сдвиг вверх линии VС на величину OF по оси ординат. Неравномерное изменение валовых издержек приводит к тому, что меняются по мере роста объема производства и издержки на единицу продук​ции, или средние издержки. Средние издержки равны валовым издержкам, деленным на произведенное количество товара (АС =ТС/Q). Этот вид из​держек имеет особое значение для понимания рыночного равновесия, по​скольку предприниматель стремится их минимизировать. Кривая средних издержек обычно имеет U-образную форму (рис. ниже). 
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Сначала средние из​держки весьма высокие. Это связано с тем, что большие постоянные из​держки распределяются на незначительный объем продукции. По мере рос​та производства постоянные издержки приходятся на все большее число единиц продукции, и средние издержки быстро падают, доходя до миниму​ма в точке М. По мере роста объема производства основное влияние на ве​личину средних издержек начинают оказывать не постоянные, а перемен​ные издержки. Поэтому вследствие закона убывающей доходности кривая начинает идти вверх. Следует обратить внимание, что кривая средних издержек непосредст​венно зависит от кривых средних по​стоянных издержек (AFC) и средних переменных издержек (AVC). Посто​янные издержки остаются неизменны​ми на протяжении краткосрочного пе​риода, поэтому по мере увеличения количества произведенной продукции величина средних постоянных издер​жек убывает. Что касается средних пе​ременных издержек, то они сначала ниже, чем средние постоянные издер​жки, но затем начинают возрастать, приближаясь к средним валовым издержкам. Поскольку ТС = FC + VC, то, разделив обе части этого уравне​ния на Q, получаем: АС = AFC + AVC. Другими словами, кривую АС мож​но получить, если суммировать кривые AFC и AVC. Кривая средних издержек имеет большое значение для предпринимате​ля, поскольку позволяет определить, при каком объеме производства из​держки на единицу продукции будут минимальными.
 Предельные издержки и предельный доход.  Равновесие фирмы в краткосрочном периоде
В одной и той же отрасли действуют не одинаковые, а совершенно раз​ные фирмы с разными масштабами, организацией и технической базой про​изводства, а значит, и с разным уровнем издержек. Сравнение средних издержек фирмы с уровнем цены дает возможность оценить положение этой фирмы на рынке. Динамика средних издержек характеризует положение фирмы на рын​ке, однако сама по себе не определяет линии предложения и точки опти​мального объема производства. Действительно, если средние издержки ни​же цены, то на этом основании мы можем лишь утверждать, что фирма находится в зоне прибыльного производства, а при объеме производства равном  минимальным средним из​держкам, фирма получает максимальную прибыль на единицу продукта. Од​нако означает ли это, что это и есть оптимальный объем произ​водства, где фирма достигает своего равновесия? Производителя, как из​вестно, интересует не прибыль на единицу продукции, а максимум общей массы получаемой прибыли. Линия средних издержек не показывает, где достигается этот максимум.

В связи с этим необходимо рассмотреть так называемые предельные издержки, т. е. дополнительные издержки, связанные с производством до​полнительной единицы продукта наиболее дешевым способом. Предельные издержки получаются как разность между издержками производства n еди​ниц и издержками производства n—1 единиц: МС = ТСn – ТСn-1. На рисунке ниже показана динамика предельных издержек. 
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Кривая предельных издержек не зависит от постоянных издержек, по​тому что постоянные издержки существуют независимо от того, произво​дится ли дополнительная единица продукции. Сначала предельные издерж​ки сокращаются, оставаясь ниже средних издержек. Это объясняется тем, что если издержки на единицу продукции убывают, следовательно, каждый последующий продукт стоит меньше средних издержек предшествующих продуктов, т. е. средние издержки выше предельных. Последующий рост средних издержек означает, что предельные издержки становятся выше предшествующих средних издержек. Таким образом, линия предельных из​держек пересекает линию средних издержек в ее минимальной точке М.

Производство дополнительной единицы продукции, порождая дополни​тельные издержки, с другой стороны, приносит и дополнительный доход, выручку от ее продажи. Величина этого дополнительного, или предель​ного дохода (выручки) представляет собой разность между валовой вы​ручкой от продажи n и n -1 единиц продукции: MR = TRn –TRn-1. 
В условиях свободной конкуренции, как известно, производитель не может повлиять на уровень рыночной цены, и, следовательно, продает любое количество сво​ей продукции по одной и той же цене. Это значит, что в условиях свобод​ной конкуренции дополнительный доход от продажи дополнительной еди​ницы продукции будет при любом объеме одинаков, т. е. предельный доход будет равен цене: MR = Р.

Введя понятия предельных издержек и предельного дохода, мы можем теперь более точно определить точку равновесия фирмы, или точку, где она прекращает производство, добившись максимально возможной при данной цене массы прибыли. Очевидно, что фирма будет расширять объем произ​водства, пока каждая дополнительно произведенная единица продукции бу​дет приносить дополнительную прибыль. Другими словами, пока пре​дельные издержки будут меньше, чем предельный доход, фирма может рас​ширять производство. Если предельные издержки начнут превышать предельный доход, фирма будет нести убытки.            
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На рис. выше показано, что с увеличением производства кривая предель​ных издержек (МС) идет вверх и пересекает горизонтальную линию пре​дельного дохода, равного рыночной цене Р1 в точке М, соответствующей объему производства Q1. Любое отклонение от этой точки приводит к поте​рям для фирмы либо в виде прямых убытков при большем объеме произ​водства, либо в результате сокращения массы прибыли при уменьшении выпуска продукции.

Таким образом, условие равновесия фирмы, как в краткосрочном, так и в долгосрочном периоде можно сформулировать следующим образом: МС = MR. Любая фирма, добивающаяся прибыли, стремится установить такой объем производства, при котором соблюдает​ся это условие равновесия. Далее мы узнаем, что на рынке совершенной конкуренции предель​ный доход всегда равен цене, поэтому условие равновесия фирмы приоб​ретает вид МС = Р.

Соотношение предельных издержек и предельного дохода - это своего рода сигнальная система, которая информирует предпринимателя о том, достигнут ли оптимум производства или можно ожидать дальнейшего роста прибыли.

Равновесие фирмы в долгосрочном периоде
Проведенный выше анализ положения фирмы на рынке описывал ситуацию в краткосрочном временном интервале. Что изменится в нашем анализе, если мы будем рассматривать ситуацию на рынке в более длительном промежутке времени? По мере увеличения рассматриваемого периода времени, во-первых, для отдельной фирмы ис​чезает различие между постоянными и переменными издержками, и все издержки становятся переменными, а во-вторых, на рынке в целом изменя​ется число фирм.

Рассмотрим сначала, что происходит с издержками фирмы в долгосроч​ном периоде. При планировании долгосрочного расширения или сокраще​ния объемов производства фирма не может ограничиться только увеличе​нием или сокращением переменных издержек (количества нанятых рабо​чих, используемого сырья, полуфабрикатов и т.д.). В этом случае эффектив​ность производства снизится, поскольку при сохранении неизменными про​изводственных мощностей (постоянных издержек) нарушится оптимальное сочетание факторов производства. Для увеличения получаемой прибыли фирма стремится к снижению средних издержек, поэтому в долгосрочном периоде она изменяет свои размеры при изменении объемов производства. Поскольку при этом меняется величина постоянных издержек, то фирма как бы «переходит» на новую кривую средних издержек (АС).

Как новая кривая АС, соответствующая большему размеру фирмы, рас​положена относительно старой кривой АС? Это зависит от действия эф​фекта масштаба. На рис. ниже показаны несколько вариантов краткосроч​ных кривых средних издержек фирмы, соответствующих разным объемам производства и разному действию эффекта масштаба. При возрастающей отдаче от масштаба производства пропорциональное увеличение всех затрат приводит к снижению средних издержек (переход от кривой АС1 к АС2). При убывающей отдаче от масштаба, когда объемы производства слишком велики, пропорциональное увеличение всех затрат приводит к повышению средних издержек (переход от кривой АС3 к АС4). U-образная линия LAC, огибающая все возможные краткосрочные кривые средних издержек, пред​ставляет собой долгосрочную кривую средних издержек: ее нисходящий участок соответствует возрастающей отдаче от масштаба, а восходящий участок - убывающей отдаче от масштаба. 

При изменении своего размера фирма каждый раз «переходит» на новую краткосрочную кривую АС и в то же время движется вдоль долгосрочной кривой LAC. Таким образом, изме​няя величину всех вовле​каемых в производство ресурсов, фирма стре​мится оптимизировать свой размер и минимизи​ровать долгосрочные средние издержки.

Если конкурентная отрасль находится в со​стоянии полного долгосрочного равновесия, то его условие можно запи​сать следующим образом:

МС = Р = АС = LAC
Графически условие равновесия конкурентной фирмы в долгосрочном периоде показано на рисунке ниже.
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Можно сделать вывод, что в ус​ловиях конкуренции в долгосрочном периоде достигается экономическая эффективность как с точки зрения использования ограни​ченных ресурсов в данном процессе производства, так и с точки зрения их распределения между различны​ми производственными процессами. С одной стороны, условие Р=АС показывает, что фирма достигает  равновесия при равенстве цены и минимальных средних издержек, то есть в производстве используются наиболее эффективные технологии с наименьшим расходованием ресур​сов. Кроме того, условие AC=LAC предусматривает, что фирма имеет оп​тимальные размеры, когда краткосрочные средние издержки равны мини​мальным долгосрочным средним издержкам. С другой стороны, условие Р=МС показывает, что цена как мера пре​дельной полезности данного продукта равна предельным издержкам как мере альтернативной стоимости дополнительной единицы продукта. Таким образом, это условие показывает, что ограниченные ресурсы распределены в соответствии с предпочтениями потребителей.
Тема 5. Типы рыночных структур: совершенная и несовершенная конкуренция

Совершенная конкуренция и рыночная власть.

Ценовая и неценовая конкуренция.

Фирма в условиях совершенной конкуренции.

Чистая монополия. Факторы монопольной власти.

Рыночная власть, индекс Герфиндаля-Хиршмана, индекс Лернера

Ценовая дискриминация. Монополии и научно-технический прогресс.

И. Шумпетер о "новаторе" и технических нововведениях фирм-монополистов

Теории монополистической конкуренции Э.Чемберлина и Дж.Робинсон.

Равновесие отрасли с несовершенной конкуренцией в краткосрочном и долгосрочном периоде.

Сравнение  монополистической  и  свободной конкуренции.

Монополия.  Естественная монополия: экономическая природа и примеры.

Олигополия, теория игр и стратегическое поведение фирм, функции реакции фирм, равновесие Курно, Нэша

Монополистическая конкуренция, барьеры входа и выхода (в отрасли)

Монопсония

Антитрестовские законы. Американская практика антитрестовского законодательства: Закон Шермана 1890 г.,Закон Клейтона 1914 г. Закон о Федеральной торговой комиссии 1914 г.,Закон Селлера - Кефовера 1950 г. Антимонопольное законодательство в Западной Европе.

Российский опыт антимонопольного законодательства
Фирма в условиях совершенной конкуренции: основные характеристики
В экономической теории совершенной конкуренцией называют такую форму организации рынка, при которой исключены все виды соперничества как между продавцами, так и между покупателями. Таким образом, теоретическое понятие совершенной конкуренции является фактически отрицанием обычного для деловой практики и повседневной жизни понимания конкуренции как острого соперничества экономических агентов. Совершенная конкуренция совершенна в том смысле, что при такой организации рынка каждое предприятие сможет продать по данной рыночной цене столько продукции, сколько оно пожелает, а на уровень рыночной цены не сможет повлиять ни отдельный продавец, ни отдельный покупатель
Модель совершенной конкуренции основана на ряде допущений относительно организации рынка. 

Однородность продукции. Однородность продукции означает, что все ее единицы абсолютно одинаковы в представлении покупателей и у них нет возможности распознать, кем именно произведена та или иная единица. Совокупность всех предприятий, производящих какой-то однородный продукт, образует отрасль. Примером однородного продукта могут быть обыкновенные акции определенной корпорации, обращающиеся на вторичном фондовом рынке. Каждая из них совершенно идентична любой другой, и покупателю нет дела до того, кем именно продается та или иная акция, если ее цена не отличается от рыночной. Фондовый рынок, на котором обращаются акции множества корпораций, можно рассматривать как совокупность многих рынков таких однородных товаров. Однородными являются также стандартизированные товары, продающиеся обычно на специализированных товарных биржах. Это, как правило, различные виды сырьевых товаров (хлопок, кофе, пшеница, нефть определенных сортов) или полуфабрикаты (сталь, золото, алюминий в слитках и т. п.). Не является однородной продукция, хотя и одинаковая, производители (или поставщики) которой могут быть легко распознаны покупателями по производственной или торговой марке (аспирин, ацетилсалициловая кислота), фирменному знаку или другим характеристичным особенностям, если покупатели придают им, конечно, существенное значение. Таким образом, анонимность продавцов вместе с анонимностью покупателей делают рынок совершенной конкуренции полностью обезличенным. 

Совершенная взаимозаменяемость однородной продукции разных предприятий означает, что перекрестная эластичность спроса на нее по цене для любой пары предприятий-производителей близка к бесконечности: 

Малость и множественность. Малость субъектов рынка означает, что объемы спроса и предложения даже наиболее крупных покупателей и продавцов ничтожно малы относительно масштабов рынка. Здесь «ничтожно малы» означает, что изменения объемов спроса и предложения отдельных субъектов в рамках короткого периода (т. е. при неизменной мощности предприятий и неизменных вкусах и предпочтениях покупателей) не влияют на рыночную цену продукции. Последняя определяется лишь совокупностью всех продавцов и покупателей, т. е. является коллективным результатом рыночных отношений. Понятно, что малость субъектов рынка предполагает и их множественность, т. е. наличие на рынке большого числа мелких продавцов и покупателей. Малость и множественность субъектов рынка предполагают отсутствие формальных или неформальных соглашений (сговора) между ними с целью обретения монопольных преимуществ на рынке. Допущения об однородности продукции, множественности предприятий, их малости и независимости являются основанием для следующего важного предположения. В условиях совершенной конкуренции каждый отдельный продавец является ценополучателем: кривая спроса на его продукцию бесконечно эластична и имеет вид прямой, параллельной оси выпуска; предприятие может продать любой объем продукции по существующей рыночной цене. 


Поскольку в таком случае общая выручка предприятия, TR, растет (падает) пропорционально увеличению (снижению) выпуска продукции, средняя и предельная выручка от ее реализации равны и совпадают с иеной (P = AR = MR). Поэтому кривая спроса на продукцию отдельного предприятия в условиях совершенной конкуренции является одновременно и кривой его средней и предельной выручки (рис. выше). 

Свобода входа и выхода. Все продавцы и покупатели обладают полной свободой входа в отрасль (на рынок) и выхода из нее (ухода с рынка). Это значит, что предприятия вольны начать производство данной продукции, продолжить или прекратить его, если сочтут это целесообразным. Точно так же покупатели вольны покупать товар в любом количестве, увеличить, сократить или вовсе прекратить его закупки. Нет никаких легальных или финансовых барьеров на вход в отрасль. Нет, например, патентов или лицензий, обеспечивающих преимущественные права выпускать определенную продукцию. Вход в отрасль (и выход из нее) не требует сколь-либо существенных первоначальных (соответственно ликвидационных) затрат. Реализованная уже укоренившимися в отрасли предприятиями экономия от масштаба не столь велика, чтобы ограничивать вход в отрасль предприятиям-новичкам. С другой стороны, никто не обязан оставаться в отрасли, если это не соответствует его желаниям. Отсутствует государственное вмешательство в организацию рынка (селективные субсидии и налоговые льготы, квоты и другие формы рационирования спроса и предложения). 
Свобода входа и выхода предполагает также совершенную мобильность покупателей и продавцов внутри рынка, отсутствие каких-либо форм прикрепления покупателей к продавцам. Если каждый из миллиона покупателей будет поставлен один на один с одним из миллиона продавцов, то, несмотря на их множественность и вероятную малость, мы получим не рынок совершенной конкуренции, а миллион ситуаций двухсторонней монополии. 

Свобода входа и выхода обеспечивается мобильностью производственных ресурсов, свободой их перетока из одной отрасли в другую, туда, где их альтернативная ценность выше. Это, в частности, значит, что работники могут свободно мигрировать как между отраслями, так и между профессиями, их обустройство на новом месте жительства или переобучение не требует больших затрат. Предложение сырья, других ресурсов производства не монополизировано. 

Совершенная информированность (совершенное знание). Субъекты рынка (покупатели, продавцы, владельцы факторов производства) обладают совершенным знанием всех параметров рынка. Информация распространяется среди них мгновенно  и ничего им не стоит. На этом допущении и основан так называемый закон единой цены, согласно которому на совершенно конкурентном рынке всякий товар продается по единой рыночной цене. 
Фирма в условиях совершенной конкуренции в коротком и длительном периодах

Мы уже ввели различия между мгновенным (очень коротким, рыночным), коротким и длительным периодами. Их характер в экономике, как было сказано, не связан непосредственно с продолжительностью их во времени. В теории рынков понятия периодов несколько уточняются. Мы можем дать им следующие определения. 

Мгновенным периодом называется столь короткий период, что выпуск каждого предприятия и количество предприятий в отрасли фиксировано. 

Коротким периодом называется такой период, в течение которого производственные мощности каждого предприятия (размеры и число заводов, фабрик, других производственных единиц) фиксированы, но выпуск может быть увеличен или снижен за счет изменения объема использования переменных факторов. Общее число предприятий в отрасли остается неизменным. 

Длительным периодом называют такой период, в течение которого производственные мощности могут быть приспособлены к условиям спроса и затрат. В предельном случае (если условия деятельности совершенно неблагоприятны) предприятие может полностью прекратить деятельность (уйти из отрасли или с рынка). С другой стороны, новые предприятия могут войти в отрасль (на рынок) в случае благоприятных рыночных условий. Таким образом, число предприятий в однородной отрасли в длительном периоде может варьировать.

В итоге к уже известным характеристикам мгновенного, короткого и длительного периодов добавляется еще одна -  возможность (невозможность) входа на рынок (в отрасль) новых и выхода ранее действовавших предприятий. В коротком периоде количество предприятий в отрасли и их мощность постоянны, в длительном не только объем применяемых ресурсов и затраты, но и число предприятий и их мощности переменны. 

В связи с допущением однородности продукции функции затрат всех предприятий отрасли должны быть одинаковы - однородность продукции предполагает и однородность затрачиваемых ресурсов. Поэтому мы можем говорить о поведении типичного предприятия, все выводы о котором будут справедливы и в отношении каждого предприятия отрасли. В целях упрощения мы полагаем, что запасы готовой продукции у каждого предприятия отсутствуют (равны нулю), так что объем продаж каждого предприятия равен объему его выпуска в том же периоде. 
Как уже отмечалось, в условиях совершенной конкуренции предприятие является ценополучателем. Оно может максимизировать свою прибыль, лишь приспособив объем выпуска к условиям товарного рынка, с одной стороны, и/или к обусловленным технологией собственным затратам - с другой. Но оно не может оказать влияние на цену продукции. Определим выпуск, обеспечивающий максимум прибыли совершенно конкурентного предприятия при заданных условиях рынка и технологии. Заметим лишь предварительно, что экономисты называют максимумом прибыли как максимум положительной разницы между выручкой и затратами производства продукции, так и минимум отрицательной разности между теми же величинами. Поэтому минимум убытков может рассматриваться как максимум прибыли, если получить положительную прибыль невозможно. 
Общая прибыль, получаемая фирмой, может быть определена как раз​ность между валовой выручкой (TR) и валовыми издержками (ТС). В свою очередь, валовая выручка вычисляется как произведение количества про​дукции на цену (TR = QxP), а валовые издержки - произведение количест​ва продукции на средние издержки (ТС = QxAС). Таким образом, лишь со​единив проведенный ранее анализ предельных издержек и предельного до​хода с анализом динамики средних издержек, можем точно определить объ​ем получаемой прибыли.
Рассмотрим три возможных рыночных ситуации. Когда линия предель​ного дохода лишь касается кривой средних издержек (рис. а), валовая выручка в точности равна валовым издержкам. Прибыль фирмы будет нор​мальной, поскольку цена ее продукции равна средним издержкам.

Если на каком-то интервале линия цены и предельного дохода распола​гается выше кривой средних издержек (рис. б), то в точке равновесия М фирма будет получать квазиренту, т. е. прибыль, превышающую нормаль​ный уровень. При оптимальном объеме производства Q2 средние издержки будут равны С2, следовательно, валовые издержки составят площадь пря​моугольника OC2LQ2. Валовая выручка (прямоугольник OP2MQ2) будет больше, и площадь заштрихованного прямоугольника С2 Р2 ML покажет нам общую массу получаемой сверхприбыли.
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На рис. в показана иная ситуация: средние издержки при любом объ​еме производства превышают рыночную цену. В этом случае даже при оп​тимальном объеме производства (МС=Р) фирма несет убытки, хотя они и меньше, чем при других объемах производства (площадь заштрихованного прямоугольника P3C3LM минимальна именно при объеме производства Q3).

Рис. Прибыли и убытки фирмы на рынке совершенной конкуренции в краткосрочном периоде

От убытков в рыноч​ной экономике не застрахован никто. Поэтому, если в силу тех или иных причин (например, неблагоприятной конъюнктуры рынка) фирма не полу​чает прибыли, то она должна минимизировать убытки. Если рассматривать поведение фирмы в краткосрочной перспективе, когда она по-прежнему остается на данном рынке, то что для нее предпочтительнее - продолжать работать и производить продукцию или временно остановить производ​ство? В каком случае убытки будут меньше?

Обратим внимание, что когда фирма ничего не производит, она несет только постоянные издержки. Если же она производит продукцию, то к посто​янным издержкам добавляются переменные, но при этом фирма получает и некоторый доход от продаж. Поэтому, чтобы понять, когда фирма минимизи​рует свои убытки, надо сопоставить уровень цены не только со средними издержками (АС), но и со средними переменными издержками (AVC).

Рассмотрим ситуацию, показанную на рисунке ниже. Рыночная цена Р1  ниже минимальных средних издержек, но выше минимальных средних перемен​ных издержек. При оптимальном объеме производства Q1 величина сред​них издержек производства составит отрезок Q1M, величина средних пере​менных издержек - отрезок Q1L. Следовательно, отрезок ML - это средние постоянные издержки. Если фирма продолжает работать, то ее валовая вы​ручка (прямоугольник ОР1ЕQ1) будет меньше полных издержек (прямоу​гольник OCтMQ1), но при этом будут покрыты переменные издержки (прямоугольник OCv LQ1) и часть постоянных издержек. Размер убытков будет измеряться площадью прямоугольника Р1СтМЕ. Если же фирма ос​тановит производство, то убытки составят всю величину постоянных из​держек (прямоугольник CvCтML).
Таким образом, пока цена выше минимальных средних переменных издержек, фирме в краткосрочном периоде выгод​нее продолжать производить продукцию, поскольку в этом случае минимизируются убыт​ки. Если цена равна минималь​ным средним переменным из​держкам, то для нее безразлич​но, продолжать производство или останавливать его. Если же цена упадет ниже минимальных средних переменных издержек, тогда производство продукции должно быть прекращено. 

Мы видели, что при изменении цены фирма будет изменять объемы произ​водства, двигаясь вдоль кривой МС. Другими словами, восходящая ветвь кри​вой предельных издержек (выше точки минимальных средних переменных издержек) является фактически кривой ее краткосрочного предложения. Суммируя индивидуальные кривые предложения всех фирм какой-то од​ной отрасли, получаем кривую совокупного отраслевого предложения. По мере постепенного повышения цены различные фирмы, работающие в дан​ной отрасли, расширяют свое производство и свое предложение. Измене​ние рыночной цены на какой-либо товар будет происходить до тех пор, по​ка совокупный спрос на продукцию отрасли не сравняется с совокупным отраслевым предложением. Такое равенство достигается при определенном уровне цены, которая после этого имеет тенденцию сохранять этот уровень в течение краткосрочного периода.
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Рис. Минимизация убытков фирмы в краткосрочном периоде

Проведенный выше анализ положения фирмы на рынке совершенной конкуренции описывал ситуацию в краткосрочном временном интервале. Что изменится в нашем анализе, если мы будем рассматривать ситуацию на рынке в более длительном промежутке времени? По мере увеличения рассматриваемого периода времени, во-первых, для отдельной фирмы ис​чезает различие между постоянными и переменными издержками, и все издержки становятся переменными, а во-вторых, на рынке в целом изменя​ется число фирм.

Рассмотрим, как изменяется равновесие фирмы при измене​нии числа фирм в отрас​ли. Обратимся снова к Рис. «Прибыли и убытки фирмы на рынке совершенной конкуренции в краткосрочном периоде». Если рыноч​ная цена выше средних издержек (рис. б) и фирма получает квазиренту, то в этом случае новые фирмы, привлеченные возможностью получить сверхприбыль, будут стре​миться в эту отрасль. В условиях совершенной конкуренции существенных барьеров, препятствующих появлению в отрасли новых фирм, нет. Поэто​му предложение продукции начнет расти, и в результате конкуренция меж​ду фирмами приводит к снижению цены и исчезновению квазиренты.

Когда ситуация на рынке складывается для фирмы неблагоприятно и цена на ее продукцию оказывается ниже средних издержек (рис.в ), то фирма, оказавшаяся в таком положении, уходит с рынка, и предложение продукции сокращается. При прочих равных условиях, цена начинает воз​растать, пока фирма не будет получать нормальную прибыль.

Наконец, если цена равна минимальным средним издержкам (рис.а), то в этом случае не наблюдается тенденции к изменению числа функционирующих в отрасли фирм, данная конкурентная отрасль находится в со​стоянии полного долгосрочного равновесия, условие которого можно запи​сать следующим образом:

МС = Р = АС = LAC

Графически условие равновесия конкурентной фирмы в долгосрочном периоде показано на рисунке ниже.
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Можно сделать вывод, что в ус​ловиях совершенной конкуренции в долгосрочном периоде достигается экономическая эффективность как с точки зрения использования ограни​ченных ресурсов в данном процессе производства, так и с точки зрения их распределения между различны​ми производственными процессами. 
С одной стороны, условие Р=АС показывает, что фирма достигает равновесия при равенстве цены и минимальных средних издержек, то есть в производстве используются наиболее эффективные технологии с наименьшим расходованием ресур​сов. Кроме того, условие AC=LAC предусматривает, что фирма имеет оп​тимальные размеры, когда краткосрочные средние издержки равны мини​мальным долгосрочным средним издержкам.
С другой стороны, условие Р=МС показывает, что цена как мера пре​дельной полезности данного продукта равна предельным издержкам как мере альтернативной стоимости дополнительной единицы продукта. Таким образом, это условие показывает, что ограниченные ресурсы распределены в соответствии с предпочтениями потребителей.
Если хотя бы один из признаков совершенной конкуренции отсутству​ет, то такая рыночная структура называется несовершенной конкуренци​ей. Различают три основные вида несовершенной конкуренции: 
1)  чистая монополия, когда на рынке одна фирма является един​ственным продавцом товара или услуги и границы фирмы и отрасли со​впадают;

2)  олигополия, когда в отрасли существует небольшое число фирм;

3) монополистическая конкуренция, которая характеризуется нали​чием на рынке сравнительно большого числа фирм, производящих диффе​ренцированную продукцию.

Особенности функционирования рынка в условиях несовершенной кон​куренции будут рассмотрены далее.
Для лучшего понимания механизма рынка несовершенной конкуренции важно рассмотреть классификацию рыночных структур. При этом яснее будут видны различия между совершенной и не​совершенной конкуренцией (табл. ниже). В качестве признаков, определяю​щих форму рыночной структуры, мы рассмотрим несколько важнейших, а именно: количество фирм, входящих в отрасль; характер производимой продукции, входные барьеры при вступлении в отрасль; степень контроля, или власти над ценой. 
Рыночные структуры несовершенной конкуренции
	Модели рынка несовершенной конкуренции


	Количество фирм в отрасли


	Характер продукции
	Входные барьеры


	Контроль над ценой



	Чистая

монополия


	Одна фирма

(отрасль представлена одной фирмой)
	Однородная продукция, не имеющая субститутов
	Высокие

	Полный


	Дуополия 
	Две фирмы
	Однородная
	Высокие
	Частичный

	Олигополия 
	Малое количество фирм
	Однородная или с незначительной дифференциацией
	Высокие
	Частичный

	Монополистическая конкуренция с дифференциацией продукта 
	Множество фирм
	Разнородная продукция
	Низкие
	Слабый


Остановимся подробнее на существовании препятствий, затрудняющих доступ новым фирмам на рынок. Речь идет о проблеме входных барьеров, впервые рассмотренной в работах американского экономиста Джо Бейна. Входной барьер при вступлении на рынок - это условие, которое затрудня​ет вступление фирм-новичков в отрасль, где хозяйствуют «старожилы» дан​ной отрасли. К основным видам входных барьеров относятся следующие: 1. Правительство наделяет фирму исключительными правами (выдача правительственной лицензии на определенный вид деятельности, напри​мер, почтовая служба, кабельное телевидение, транспортные услуги). Мно​гие из такого рода барьеров тесно связаны с деятельностью естественных монополий. 2.  Собственность на невоспроизводимые и редкие ресурсы. Классичес​кий пример - власть компании «Де Бирс» на рынке алмазов. Или, напри​мер, профессиональный спортивный клуб препятствует образованию кон​курирующих с ним клубов путем заключения долгосрочных контрактов с выдающимися спортсменами. 3.  Авторские права и патенты. Фирма, чья деятельность защищена па​тентом, обладает исключительным правом на продажу лицензий, а это дает ей монопольные преимущества. Нередко такой тип монополии называется закрытой монополией, в отличие от открытой монополии, не имеющей защиты от конкуренции в виде патентов, авторских прав или преимуществ естественной монополии. 4.  Эффект масштаба, т. е. преимущества крупного производства, позволя​ющие снижать издержки, наращивая объем выпуска продукции. Так, на ры​нок автомобилестроения нелегко войти новым фирмам, не обладающим зна​чительными капиталами для создания крупномасштабного производства. 5.  Вступлению в отрасль могут препятствовать и нелегальные методы борьбы с новыми потенциальными конкурентами, вплоть до угрозы физи​ческого уничтожения (мафиозные структуры).

Чистая монополия. 
Модель монополии, как и модель совершенной конкуренции, основана на ряде допущений. 

1. Отсутствие совершенных заменителей. Предприятие-монополист может выпускать однородную или дифференцированную продукцию, но в любом случае эта продукция не имеет совершенных (с точки зрения покупателей) заменителей, или субститутов. Конечно, все потребительские товары являются взаимозаменяемыми в том смысле, что все они конкурируют или соперничают за деньги покупателей. Однако если товары, выпускаемые совершенно конкурентным предприятием, имеют совершенные субституты, производимые другими предприятиями той же отрасли, то субституты товаров, производимых монополистом, менее чем совершенны. Иначе говоря, перекрестная эластичность спроса между продуктами монополиста и любым другим товаром либо равна нулю, либо пренебрежимо мала. Хотя монополист и является единственным продавцом определенного единичного товара, он все же должен учитывать существование более или менее близких, хотя и несовершенных, заменителей своего товара, производимых другими предприятиями. 
2. Отсутствие свободы входа на рынок (в отрасль). Монополия может существовать лишь постольку, поскольку вход на рынок представляется другим предприятиям невыгодным или невозможным. Если другим фирмам удастся войти в отрасль, монополия, по определению, исчезнет. Поэтому наличие входных барьеров является обязательным условием и возникновения, и существования монополии. Входные барьеры многочисленны и разнообразны. Среди них: 

- наличие у предприятия-монополиста патентов на продукцию или применяемую при ее изготовлении технологию; 

- существование правительственных лицензий, квот или высоких пошлин на импорт товаров; 

- контроль монополистом источников поступления необходимого сырья или других специализированных ресурсов; 

- наличие существенной экономии от масштаба, допускающей присутствие на рынке лишь одного поставщика, получающего положительную прибыль; 

- высокие транспортные расходы, способствующие формированию изолированных местных рынков, так что единая в технологическом отношении отрасль может представлять множество локальных монополистов. 

Кроме того, и само предприятие-монополист может проводить такую политику цен, которая делает вход на рынок малопривлекательным для потенциальных конкурентов. 

3. Одному продавцу противостоит большое число покупателей. Если на данном рынке единственному продавцу противостоит и единственный покупатель, то такой рынок называют двухсторонней монополией. 

4. Совершенная информированность. Единственный поставщик обладает совершенным знанием о ценах, физических характеристиках благ, других параметрах рынка. 
При анализе монополии важно учитывать неоднозначность самого тер​мина «монополия». Прежде всего, нельзя выводить суть этого явления из этимологии слова «моно» - один, «полис» - продаю. В реальной действи​тельности практически невозможно найти ситуацию, когда на рынке дей​ствовал бы один-единственный производитель товаров, не имеющих суб​ститутов. А раз так, то невозможно найти фирму, кривая спроса на продук​цию которой была бы абсолютно неэластичной. На рис. ниже линия D показывает, что спрос абсолютно неэластичен: при любых ценах, и даже очень высоких, покупатель все равно бу​дет приобретать товар в количестве Q1.  Но что это за товар? В конце концов, платежеспособ​ный спрос ограничен (например, уровнем Р3), и фирма не может двигаться до бесконечности вверх (повышая цены) по оси ординат. Следовательно, в использовании термина «монополия», а тем более «чистая монополия» всегда присутствует известная доля условности. Не случайно некоторые экономисты стремятся найти замену этому термину: «несовершенный конкурент», «ценоискатель» (price seeker). В отличие от него, совершенный конкурент - это «ценополучатель» (price taker).
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Совершенная конкуренция и чистая монополия - это теоретические аб​стракции, которые выражают две полярные рыночные ситуации, два логи​ческих предела. Эти модели позволяют сформулировать условия рацио​нального поведения индивидуальной фирмы, стремящейся к максимизации своей прибыли в каждой из этих ситуаций.

В условиях чистой монополии мы встречаемся с единственным продав​цом товара, не имеющего близких субститутов (т. е. товаров — заменителей). Об условности этой ситуации сказано выше. Монополист-продавец вступает в рыночные отношения только с покупателями его продукции. Характер этих взаимоотношений таков: если монополист снижает цену, у него будут покупать товаров больше. На первый взгляд, утверждение о сни​жении монополистом цены на свою продукцию может показаться стран​ным. Ведь в обыденном представлении понятие монополиста связывается с непомерно высокими ценами. Для того чтобы понять рыночное поведе​ние фирмы-монополиста, нужно еще раз сравнить некоторые важнейшие признаки совершенной и несовершенной конкуренции.

При совершенной конкуренции фирма не в состоянии повлиять на ры​ночную цену. Цена на продаваемый товар диктуется рынком, сформирова​на «за спиной» производителя товаров, предстает как объективный, неза​висимый от воли и сознания рыночный феномен. Вот откуда слово «ценополучатель». В этих условиях фирма может увеличивать свои прибыли не путем манипулирования ценами, а поиском такого объема производства, при котором разница между валовым доходом и валовыми издержками была бы максимальной.

В случае же несовершенной конкуренции монополист обладает опреде​ленной властью над ценой. Но главное - монополист сознательно ищет и устанавливает такой уровень цены, при котором прибыль была бы максимальной. При этом функция спроса является заданной, т. е. предполагается, что монопо​лист не в силах ее изменить. Ведь, если вспомнить закон спроса, суть его такова: при росте цены величина спроса (при прочих равных условиях) падает, и, наоборот, при снижении цены величина спроса растет. Следова​тельно, если монополист в состоянии сознательно повышать цену, то он не в состоянии еще при этом и устанавливать объем спроса. И если монопо​лист захватил весь рынок, то кривая спроса на его продукцию - это отрас​левая кривая спроса. Следовательно, для того, чтобы продать дополнитель​ное количество продукции, необходимо снизить цену.

Рассматривая модель чистой монополии, сравним, прежде всего, кривые спроса на товар двух фирм - представителей совершенной и несовершен​ной конкуренции. Из графиков ниже видно, что совершенно конкурентная фирма (рис. а) может продать, сколько она хочет, не оказывая при этом влияния на рыночную цену. Следовательно, линия спроса D на ее продукцию горизон​тальна. В случае фирмы - несовершенного конкурента (рис. б) кривая спроса D имеет отрицательный наклон, поскольку, чем больше количество това​ров, которое намерена продать фирма, тем ниже должна быть цена, кото​рую она установит. Следовательно, когда фирма-монополист выбрасывает на рынок большее количество товара, его цена падает.
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Теперь, после анализа кривой спроса обратимся к проблеме максимиза​ции прибыли чистой монополией. При ее решении можно воспользоваться двумя способами:

1.   Методом сравнения валового дохода (TR) и валовых издержек (TС);
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Как известно, валовой доход представляет собой произведение Р и Q, т. е. цену единицы товара, умноженную на количество единиц про​даваемой продукции (P∙Q). Кривая валового дохода (TR) фирмы при несовершенной конкуренции имеет «холмообразный» вид. На графике ниже изображена и кривая валовых издержек (ТС), кото​рая нам уже известна. Максимум общей прибыли будет при таком объе​ме выпуска, когда разница между TR и ТС максимальна. Это видно из гра​фика: максимальное расстояние будет соответ​ствовать расстоянию между точками А и В, т. е. когда произведено, например, 9 ед. продукции. Не нужно смешивать максимум валового дохода и макси​мум общей прибыли: при выпуске 11 ед. достигается наибольший объем TR, но максимум прибыли будет достигнут при 9 ед. продукции.
2.  Методом сравнения предельного дохода (MR) и предельных издержек (МС).

Альтернативный способ определения максимума прибыли требует со​поставления предельного дохода (MR) и предельных издержек (MC). Еще раз напомним, что в условиях совершенной конкуренции цена для отдель​ной фирмы является величиной постоянной и заданной рынком. Но каков при этом предельный доход? Предельный доход - это дополнительный доход от продажи допол​нительной единицы товара. Он определяется как разница между TRn и TRn-1.

Если фирма — совершенный конкурент, или «ценополучатель», то она будет продавать каждую дополнительную единицу товара по одной и той же неизменной цене. Например, 1 ед. продается по цене 41 руб., 2 ед. по той же цене принесут валовой доход 82 руб. (41x2). Предельный доход (MR) при продаже 2 единиц составит 82 руб. - 41 руб. = 41 руб. При продаже 3-х единиц по цене 41 руб. валовой доход составит 123 руб. (41x3), следовательно, MR составит вновь 41 руб., так как 123 руб. - 82 руб. = 41 руб. Таким образом, можно сделать вывод: в условиях совер​шенной конкуренции предельный доход равен цене товара, т. е. МR = Р.

Каков же будет МR при несовершенной конкуренции? Изобразим графически (см. рис. выше) динамику предельного дохода и спроса в условиях несовершенной конкуренции (на оси ординат — предель​ный доход и цена, на оси абсцисс - количество продукции). Из графика видно, что MR снижается быстрее, чем спрос D. В условиях несовершенной конкуренции предельный доход меньше цены (МR < Р). Ведь для того, чтобы продать дополнительную единицу про​дукции, несовершенный конкурент снижает цену. Это понижение дает ему некий выигрыш, но одновременно приносит и определенные потери. Что это за потери? Дело в том, что, продав, например, 3-ю единицу за 37 руб., производитель снизил тем самым и цену каждой из предыдущих единиц продукции. Следовательно, теперь все покупатели платят более низ​кую цену. 

Взаимосвязь рисунков выше заключается в следующем: после того, как валовой доход достигает своего максимума, предельный доход становится отрицательной величиной. Эта закономерность поможет нам впоследствии понять, на каком участке кривой спроса монополист устанавливает цену, максимизирующую прибыль. Обратите внимание и на то, что в случае ли​нейной кривой спроса D график MR пересекает ось абсцисс ровно посере​дине расстояния между нулем и величиной спроса при нулевой цене.
Поведение на рынке фирмы-монополиста будет точно так же опреде​ляться динамикой предельного дохода (MR) и предельных издержек (МС). Почему? Потому, что каждая дополнительная единица продукции добавля​ет некую величину к валовому доходу и одновременно - к валовым издерж​кам. Эти некие величины - предельный доход и предельные издержки. Фирма должна все время сопоставлять эти две величины. Пока разность между MR и МС положительна, фирма расширяет свое производство. Мож​но провести такую аналогию: как разность потенциалов обеспечивает дви​жение электрического тока, так и положительная разность MR и МС обес​печивает расширение фирмой объема производства. Когда же MR = МС, наступает «покой», равновесие фирмы. Но какая при этом установится цена в условиях несовершенной конкуренции? Каковы при этом будут средние издержки (АС)? Будет ли соблюдаться формула МС = MR = Р = АС.
Вернемся к рис. выше. Максимальный размер прибыли мы определяем не «на глазок», прикидывая, при каком объеме продаж разница между вало​вым доходом и валовыми издержками максимальна. Предельный доход и предельные издержки определяют наклон кривых валового дохода и вало​вых издержек в любой их точке. Проведем касательные к точкам А и В. Их одинаковый наклон означает, что MR = МС. Именно в этом случае прибыль монополии будет максимальна. В условиях несовершенной конкуренции равновесие фирмы (т. е. равен​ство предельных издержек и предельного дохода, или МС = MR) достига​ется при таком объеме производства, когда средние издержки не достига​ют своего минимума. Цена при этом выше средних издержек. При совер​шенной конкуренции соблюдается равенство МС = MR = Р = АС. При не​совершенной конкуренции (MC= MR) <AC <P.   Монополист, стремящийся максимизировать прибыль, всегда действу​ет на эластичном участке кривой спроса, поскольку только при коэффици​енте эластичности, большем единицы (Е > 1), предельный доход положи​телен. На эластичном участке кривой спроса снижение цены обеспечива​ет монополисту увеличение валового дохода. 

Итак, максимум прибыли можно определить, сравнивая TR и ТС при различных объемах выпуска продукции; тот же результат получится, если сравнивать MR и МС. Другими словами, максимум различия между TR и ТС (максимум прибыли) будет наблюдаться при равенстве MR и МС. Оба метода определения максимума прибыли равноценны и дают одинаковый результат.

На рис. ниже видно, что положение равновесия фирмы определяется точ​кой Е (точкой пересечения МС и MR), от которой проводим вертикаль до кривой спроса D. Таким образом, мы узнаем цену, обеспечивающую наи​большую прибыль. Эта цена установится на уровне Е1.  Верхний маленький прямо​угольник (длина P1E1)  показывает величину прибыли монополии в краткосрочном периоде.
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В условиях совершенной конкуренции фирма расширяет свое производ​ство без снижения продажной цены. Производство увеличивается вплоть до момента равенства МС и MR. Монополист руководствуется тем же правилом - он сопоставляет дополнительные затраты и дополнительный до​ход, принимая решение о расширении, приостановке или сокращении про​изводства, т. е. сравнивает свои МС и MR. И он расширяет производство вплоть до момента равенства МС и MR. Но объем производства при этом будет меньшим, чем он был бы при со​вершенной конкуренции, т. е. Q1 < Q2. При совершенной конкуренции имен​но в точке Е2 происходит совпадение предельных издержек (МС), мини​мального значения средних издержек (АС) и уровня продажной цены (Р). Если бы цена (Р2) установилась на уровне точки Е2, то не было бы и мо​нопольной прибыли. Другими слова​ми, монопольная прибыль превышает нормальный уровень прибыли в условиях совершенной конкуренции. Установление фирмой цены на уровне точки Е2 было бы, очевидно, аль​труизмом. В этой точке МС = АС = Р. Но при этом МС > MR. Рационально действующая фирма отнюдь не сочтет нормальным такое положение, когда расширение производства во имя «общественных интересов» будет сопро​вождаться для нее большими дополнительными затратами, чем дополни​тельным доходом. Общество заинтересовано в большем объеме производства и меньших издержках на единицу продукции. При увеличении выпуска с Q1 до Q2 средние издержки уменьшились бы, но тогда для сбыта дополнительной продукции пришлось бы либо снизить цену, либо увеличить издержки по стимулированию продаж (а это связано с ростом издержек сбыта). Этот путь не подходит несовершенному конкуренту: он не желает «испортить» свой рынок понижением цен. Для максимизации прибыли фирма создает определенный дефицит, который и обусловливает цену, превышающую предельные издержки. Дефицит означает ограничение (меньший объем предложения) в условиях несовершенной конкуренции по сравнению с тем его объемом, который был бы в условиях совершенной конкуренции. 
Монопольная прибыль в модели несовершенной конкуренции трактует​ся как излишек над нормальной прибылью в условиях совершенной конку​ренции. Монопольная прибыль проявляется как нарушение совершенной конкуренции, как проявление монопольного фактора на рынке. Но насколько устойчиво это превышение над нормальной прибылью? Очевидно, многое будет зависеть от возможностей притока в отрасль но​вых фирм. При совершенной конкуренции прибыль выше нормальной срав​нительно быстро исчезает под влиянием наплыва новых фирм. Если же барьеры для вхождения в отрасль достаточно высоки, то монопольная прибыль приобретает устойчивый характер. В долгосрочном периоде любая монополия является открытой, поэтому в длительном временном периоде действует тенденция к исчезновению монопольной прибыли по мере внедрения в отрасль новых производителей. Графически это означа​ет, что кривая средних издержек  АС будет лишь касаться кривой спроса. Нечто похожее происходит при рыночной структуре, называемой монопо​листической конкуренцией (см. темы далее).

Для измерения степени монопольной власти в экономической теории используется индекс Лернера (по имени Аббы Лернера, английского эко​номиста, предложившего этот показатель в 30-е годы XX в.):
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Чем больше разрыв между Р и МС, тем больше степень монопольной власти. Величина L находится в интервале между 0 и 1. При совершенной конкуренции, когда Р = МС, индекс Лернера, естественно, будет равен 0. 

Ценовая дискриминация в условиях чистой монополи

Рассматривая предельный доход монополии, мы говорили о том, что снижение цены каждой последующей единицы товара означает и снижение цены предшествующих единиц продукции фирмы-монополиста. А может ли несовершенный конкурент поступить так: первую единицу товара про​дать по цене 41, вторую - по цене 39, третью - по цене 37 руб. и т.д.? Тогда бы монополист продал бы каждому покупателю товар по максималь​ной цене, которую он готов заплатить.

Так мы подошли к практике ценообразования, которая называется це​новой дискриминацией: продажа одного и того же товара разным потребителям или группам потребителей по разным ценам, причем раз​личия в ценах не обусловлены различиями в издержках производства. Слово «дискриминация» здесь означает не ущемление чьих-либо прав, а «разделение». Смысл проведения политики ценовой дискриминации состоит в стрем​лении монополиста присвоить себе излишек потребителя и тем самым максимизировать свою прибыль. В зависимости от того, в какой степени это ему удается, ценовая дискриминация подразделяется на три вида: дис​криминация первой, второй и третьей степени. Рассмотрим подробно каж​дый из этих видов.

При ценовой дискриминации первой степени, или совершенной це​новой дискриминации монополист продает каждую единицу товара каж​дому покупателю по его резервированной цене, т. е. той максимальной цене, которую потребитель согласен заплатить за данную единицу товара. Это означает, что весь излишек потребителя присваивается монополистом, а кривая предельного дохода совпадает с кривой спроса на его продукцию (см. рисунок ниже)
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Допустим, что предельные издерж​ки являются неизменной величиной. При проведении ценовой дискримина​ции первой степени монополист прода​ет первую единицу товара Q1 по ее ре​зервированной цене P1, то же самое ка​сается и второй (продается Q2 по цене Р2), и последующих единиц товара. Другими словами, из каждого покупа​теля «выжимается» максимум того, что он готов заплатить. Тогда кривая MR совпадет с кривой спроса D, а объем продаж, максимизирующий прибыль, соответствует точке Qn, т. к. именно в точке Е кривая предельных издержек (МС) пересекается с кривой спроса D (MR) дискриминирующего монопо​листа. Следовательно, предельный доход от продажи дополнительной едини​цы продукции в каждом случае будет равен ее цене, как и в условиях со​вершенной конкуренции. В результате прибыль монополиста возрастет на величину, равную излишку потребителя (верхний треугольник). Однако, такая ценовая политика весьма редко встречается на практике, так как для ее осуществления монополист должен обладать удивительной проницательностью и точно знать, какова максимальная цена, которую каж​дый покупатель готов заплатить за каждую единицу данного товара. 
Ценовая дискриминация второй степени - это ценовая политика, суть которой заключается в установлении различных цен в зависимости от ко​личества покупаемой продукции. При покупке большего количества това​ров потребителю устанавливают более низкую цену за каждый экземпляр товара. Другой пример: существуют различные тарифы на про​езд в метро в зависимости от количества поездок. Можно сказать, что мет​рополитен осуществляет политику ценовой дискриминации второй степе​ни. Очень часто проведение ценовой дискриминации второй степени выс​тупает в виде различных ценовых скидок (дисконтов).

Ценовая дискриминация третьей степени - это ситуация, когда мо​нополист продает товары разным группам покупателей с различной элас​тичностью спроса по цене. Здесь происходит не разделение цен спроса на отдельные экземпляры или объемы товаров, а сегментация рынка, т. е. раз​деление покупателей на группы в зависимости от их покупательной спо​собности. Монополист создает, упрощенно говоря, «дорогой» и «дешевый»

рынки. На «дорогом» рынке спрос низкоэластичен, что позволяет монополии увеличить выручку за счет повышения цены, а на «дешевом» — высокоэла​стичен, что дает возможность увеличить общую выручку за счет продажи большего количества продукции по более низким ценам. Са​мая сложная проблема ценовой дискриминации третьей степени - надежно отделить один рынок от другого, т. е. «дорогой» от «дешевого». Если этого не сделать, то идея максимизации прибыли не будет реализована. Ведь по​требители «дешевого» рынка купят на нем продукцию по низким ценам и перепродадут ее на «дорогом» рынке. Приведем конкретный пример дос​таточно надежного разделения рынка: в музее изобразительных искусств билеты для школьников и студентов всегда дешевле, чем для взрослых по​купателей. Администрация музея продает дешевые билеты только при  предъявлении соответствующего удостоверения, и визуально убедившись в возрасте покупателя. Представить себе ситуацию, когда предприимчивые школьники будут скупать партии дешевых билетов и потом перепродавать их у входа взрослым посетителям по ценам более низким, чем установле​но музеем для взрослых людей, невозможно. Ведь если даже пожилой любитель искусства воспользуется услугами юного бизнесмена, на контрольном входе ему придется предъявить не только дешевый билет, но свой цветущий юный вид.
Поясним идею ценовой дискриминации третьей степени графически. 
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На рисунке выше показаны рынки, на которых действует дискриминирующий моно​полист: случаи а и б. Предположим, что предельные издержки МС одина​ковы при продаже продукции по разным ценам. Пересечение кривых МС и MR определяет уровень цены. Поскольку ценовая эластичность на «доро​гом» и «дешевом» рынках разная, постольку и цены на них окажутся раз​личными в результате ценовой дискриминации. На «дорогом» рынке моно​полист установит цену Р1 и объем продаж составит Q1.  На «дешевом» рын​ке цена будет на уровне Р2 и объем продаж Q2. Валовой доход во всех слу​чаях показан прямоугольниками. Сумма площадей прямоу​гольников в случаях а) и б) окажется выше, чем площадь, обозначающая валовой доход у монополиста, не проводящего ценовую дискриминацию (случай в).

 Потери от несовершенной конкуренции. Источники монопольной власти

Модель рынка совершенной конкуренции предполагает наиболее раци​ональное использование всех ресурсов общества, минимизацию затрат на производство продукции. Рынок несовершенной конкуренции, по сути, предполагает отклонение от состояния равновесия, сложившегося в усло​виях совершенной конкуренции. Следовательно, общество несет опреде​ленные потери в связи с монополизацией (степень ее может быть большей или меньшей) хозяйственной жизни. В конечном счете, проблема монополии сводится к вопросу о степени власти над ценой, этим рыночным феноменом, не зависящим от воли и сознания отдельного экономического агента в условиях совершенной конку​ренции. 
Власть над ценой (а она всегда относительна и никогда не бывает абсо​лютной) - очень тонкий инструмент в руках монополии, или несовершен​ного конкурента. Если эта власть одновременно сопровождается уменьше​нием издержек производства продукции вследствие экономии на масштабе производства, развитием научно-технического прогресса, насыщением рынка массовым выпуском стандартизированной продукции по доступным ценам, то, очевидно, несовершенная конкуренция несет обществу опреде​ленный выигрыш. Если преступить некую степень контроля над це​ной, это оборачивается разрушением и уничтожением богатства общества, ведет к стагнации, застою и т. п. Тайные соглашения о ценах, создание ис​кусственных дефицитов - все это опасные проявления монополизации. 

Потери от несовершенной конкуренции можно проиллюстрировать графически.
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Если бы цена устанавливалась на уровне точки Е1 (точки пересечения кривой МС и кривой спроса D), т. е. цена Р1 соответствовала бы условиям совершенной конкуренции МС = Р, то потребительский излишек был бы равен площади треугольника P1Р0Е1. В условиях несовершенной конкурен​ции цена устанавливается на уровне тач​ки Е2 (эта точка лежит на одной вертика​ли с точкой Е - пересечением МС и MR). При такой же цене - на уровне Р2 - объем предложения фирмы равен Q2, следова​тельно, он меньше того объема, который был бы при совершенной конкуренции: Q2< Q1. Потребительский излишек теперь уменьшился до площади треугольника Р2Е2Р0, монопольная прибыль соответ​ствует площади прямоуголь​ника Р1СЕ2Р2. Но самое важное - отчет​ливо видны графически чистые потери, или «мертвый убыток», для общества: это треугольник ЕЕ1Е2. Таким образом, монополия как бы «рвет на части» излишек потребителя и излишек производителя: часть достается (прямоугольник Р1СЕ2Р2) самой монополии, а другая часть этого излиш​ка потребителя в виде площади CE1E2 вообще теряется обществом, не дос​тается никому. Так же не достается никому часть излишка производителя (треугольник ЕСЕ1), это недополученное, а точнее, разрушенное богатство общества.
Монопольная власть заключается в способности устанавливать цену выше предельных из​держек и величина, на которую цена превышает предель​ные издержки, обратно пропорциональна эластичности спроса для фирмы. Конечной причиной монопольной власти является эластич​ность спроса для фирмы. Вопрос заключается в том, почему некоторые фирмы (например, ряд универсамов) сталкиваются с более эластичной кривой спроса, тогда как другие (например, производитель одежды с наклейкой фирменного дизайна) — с менее эластичной кривой спро​са.

Три фактора определяют эластичность спроса для фир​мы. Первый заключается в эластичности рыночного спро​са. Собственный спрос фирмы будет по крайней мере столь же эластичен, как и рыночный спрос, и поэтому эластичность рыночного спроса ограничивает потенциал монопольной власти. Второй фактор — число фирм на рынке. Если на нем много фирм, маловероятно, что одна из фирм будет способна существенно повлиять на цену. Третий фактор заключается во взаимодействии между фирмами. Даже если на рынке имеются лишь две или три фирмы, ни одна из них не сможет увеличить цену во много раз, если соперничество между ними носит агрес​сивный характер, когда каждая фирма старается захва​тить львиную долю рынка. Рассмотрим каждый из этих трех факторов.

Эластичность рыночного спро​са. Если имеется только одна-единственная фирма (чи​стый монополист), ее кривая спроса совпадает с кривой рыночного спроса. Тогда степень монопольной власти фир​мы полностью зависит от эластичности рыночного спроса. Однако чаще бывает, что несколько фирм конкурируют друг с другом. Тогда эластичность рыночного спроса ус​танавливает нижний предел для эластичности спроса каждой фирмы. Например, спрос на нефть весьма неэластичен, по крайней мере в краткосрочный период, вот почему ОПЕК смог поднять цены на нефть значительно выше предельных издержек на ее добычу в 70-е годы — начале 80-х годов. Спрос на такие товары, как кофе, какао, медь и олово, значитель​но эластичнее, и именно поэтому попытки производи​телей картелизировать эти рынки и поднять цены почти ни к чему не привели. В каждом случае эластичность рыночного спроса ограничивает потенциальную монополь​ную власть отдельных производителей.

Число фирм на рынке. Вторым определяющим фактором кривой спроса для фирмы и, стало быть, ее монопольной власти является количество фирм, действующих на рынке. При прочих равных обстоятельствах монопольная власть каждой фир​мы снижается по мере того, как растет число фирм на рынке. Чем больше фирм конкурируют между собой, тем труднее каждой из них поднять цены и избежать по​терь от уменьшения объема реализации. Конечно, имеет значение не просто общее число фирм, а число так называемых «основных игроков» (т. е. фирм, имеющих существенную долю на рынке). Например, если только на две крупные фирмы приходится 90 % объема реализации на рынке, а на оставшиеся 20 фирм — 10 %, у двух крупных фирм большая монопольная власть. По​ложение, когда только несколько фирм захватывают бо​льшую часть рынка, называется концентрацией рынка. Иногда говорят (и в этом есть доля правды), что са​мый большой страх бизнесмена — страх перед конкуренцией. Мы можем уверенно предполагать, что, когда на рынке действует всего несколько фирм, их руководители предпочтут, чтобы в отрасль на рынок не проникли новые фирмы. Рост числа фирм может только сократить монопольную власть основных фирм в отрас​ли. Важным аспектом конкурентной стратегии является создание препятствий проникновению в отрасль новых фирм — условие, которое удерживает от вступления в дело новых конкурентов. Иногда для вступления в дело имеются естественные препятствия. К примеру, одна фирма может иметь патент на технологию, необходимую для производства какого-то продукта. Это делает невозможным вступление на рынок других фирм, по меньшей мере до тех пор, пока не исте​чет срок действия патента. Другие законодательно уста​новленные права действуют в том же направлении, например копирайт (авторское право) может ограничить продажу книги, музыкального произведения, программного обеспече​ния для ЭВМ в рамках деятельности отдельной компа​нии, а необходимость обладания правительственной ли​цензией ограничивает доступ новых фирм на рынок те​лефонного обслуживания, телевизионных передач или вну​тренних грузовых перевозок. Наконец, эффект масштаба может ограничить число фирм, выступающих на одном рынке. В ряде случаев положительный эффект масшта​ба может привести к созданию такой ситуации, когда на​личие на рынке только одной фирмы будет наиболее эффективным решением проблемы. Такая ситуация назы​вается естественной монополией.

Взаимодействие между фирмами. Конкурентная стратегия фирмы является решающим фактором монопольной власти. Предположим, что на рын​ке действуют четыре фирмы. Как они могут конкури​ровать друг с другом? Они могут, например, конкури​ровать очень агрессивно, «сбивая» цены друг друга, чтобы захватить большую часть рынка свободной конкуренции. Это, вероятно, снизит цены почти до конкурентного уровня. Каждая фирма побоится поднять свою цену, опасаясь поте​рять свою долю в общем объеме реализации, и, таким образом, она будет обладать минимальной монопольной властью или не иметь ее вовсе. Однако фирмы могут и не конкурировать между собой и даже вступать в сговор (в нарушение антитре​стовского законодательства). В крайнем случае они могут образовать картель и договориться об ограничении объ​ема производства и подъеме цен. Наиболее вероятно, что, поднимая цены по сговору, а не в одиночку, фирмы получат большую прибыль и поэтому картель может по​лучить значительную монопольную власть. Таким образом, фирмы могут взаимодействовать раз​личными способами. Здесь мы просто хотим подчеркнуть, что при прочих равных обстоятельствах монопольная власть меньше, когда фирмы агрессивно конкурируют, и больше, когда они сотрудничают.

Запомним, что монопольная власть фирмы часто ме​няется по времени, как и условия ее деятельности (ры​ночный спрос и издержки). Это приводит к изменениям в поведении самой фирмы и ее конкурентов. Монополь​ная власть, следовательно, должна рассматриваться в ди​намике. Например, кривая рыночного спроса может быть неэластична на кратковременном отрезке (такая ситуа​ция сложилась с нефтью, когда ОПЕК имел огромную монопольную власть в краткосрочный период, но значи​тельно меньшую на долговременном этапе). Более того, реальная или потенциальная монопольная власть в крат​косрочном периоде усиливает конкуренцию в отрасли на долговременном этапе. Большая краткосрочная прибыль может соблазнить некоторые новые фирмы вступить в де​ло, сокращая тем самым монопольную власть на долговре​менном этапе.
Естественная монополия
В некоторых отраслях экономики наиболее эффективна организация производства на базе единственной фирмы, а не нескольких фирм-конку​рентов, т. е. производство любого объема продукции в рамках одной фир​мы обходится дешевле, чем в нескольких. Эта эффективность обусловлена особой значимостью для таких отрас​лей роста масштаба производства, когда долгосрочные средние издержки производителя (long run average cost, LAC) достигают своего минимума и продолжают сохраняться на низком уровне в течение длительного време​ни вместе с ростом объема выпускаемой продукции. Чем выше объем вы​пуска продукции, тем ниже средние издержки, при этом предельные издер​жки ниже средних при всех уровнях объемах производства. В графическом изображении средние издержки такой фирмы имеют не параболическую (U-образную), а L-образную кривую (рисунок ниже).
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Отрасль, в которой деятельность единственной фирмы более эффектив​на в силу наличия существенной экономии от масштаба, сопровождающей рост производства, называется естественной монополией. В такой отрасли наиболее эффективный масштаб производства товара близок к тому количеству, на которое рынок предъявляет спрос по любой цене, достаточной для покрытия издержек производства. Одна фирма целиком мо​жет обеспечивать весь спрос, предъявляемый на ее товар (услугу).
Ситуация естественной монополии порождается технологией, использу​ющей значительный объем постоянного компонента издержек производ​ства, что сопровождается существенной экономией на масштабах выпуска. Разделение выпуска между 2-3 или большим количеством фирм приведет к тому, что масштабы производства каждой будут неэффективно малы и на​личие более, чем одного продавца приведет к росту издержек. Конкурен​ция здесь невозможна и в силу того, что самая крупная фирма всегда обла​дает преимуществами в части издержек перед своими соперниками, а мел​кие фирмы, в этих условиях, по-видимому, не способны выдержать конку​ренции и будут вытеснены с рынка. К таким отраслям принято относить большинство предприятий так на​зываемого общественного пользования, осуществляющих коммунальное обслуживание (электро-, газо-, водоснабжение, канализация), предприятия телефонной связи, железнодорожного, трубопроводного транспорта, ка​бельное телевидение и т. п. Эти производства выделяют в отдельную группу в силу значимости фактора экономии от масштаба при распределении услуг. Такие компании легко могут расширить число своих потребителей в обслуживаемом регио​не. Создание же новой дополнительной компании, выполняющей аналогич​ные функции, в случае появления дополнительного спроса, будет обходить​ся слишком дорого. В некоторых отраслях, как, например, в электроэнергетике, экономия от масштаба может быть существенной при всех объемах выпуска. Например, системы водоснабжения или электроснабжения требуют высоких объемов постоянных издержек ввиду высокой стоимости основного оборудования - трансформаторных подстанций, генераторов, линий электропередач, насос​ного и водопроводного оборудования, очистных сооружений и т. д. 
На рисунке выше показаны параметры издержек естественной монополии. Приведены кривые спроса и издержек производства для типичной есте​ственной монополии. Из-за больших постоянных издержек кривая спроса (D) пересекает кривую долгосрочных средних издержек (LAC) в точке Е2, когда средние издержки все еще понижаются. Если отрасль - естественная моно​полия, то выпуск продукции и цена ус​тановятся на уровне Q1 и Р1, соответ​ственно точке (Е), где пересекаются долгосрочные предельные издержки (long run marginal cost, LMC) и пре​дельный доход (MR), т. е. в условиях максимизации прибыли монополистом. Так как в этом положении цена (Р1) превышает величину средних издер​жек, естественный монополист получа​ет значительную прибыль в размере прямоугольника Р1Е1МРМ, а цена зна​чительно превышает предельные из​держки. Оптимальная, с точки зрения обще​ства, деятельность отрасли соответствует уровню точки Е3, в которой дол​госрочные предельные издержки (LMC) совпадают с ценностью дополни​тельной единицы продукции для потребителей, т. е. с кривой спроса D. Объемы выпуска продукции ниже Q3 неэффективны в силу того, что потре​бители были бы готовы заплатить больше величины долгосрочных предель​ных издержек за больший объем производства продукции (кривая LMC расположена ниже кривой спроса D). Если выпуск превышает Q3, то дополни​тельное производство продукции превышает уровень имеющегося на дан​ную продукцию спроса (кривая LMC расположена выше кривой спроса D). Таким образом, выпуск продукции в объеме Q3 является оптимальным с точки зрения общества в целом. Однако точка Eз не может быть точкой долгосрочного равновесия, так как соответствующая ей цена ниже величи​ны LAС, а фирма не может длительно существовать при отсутствии нор​мальной прибыли.

Минимизация LAC на длительном интервале производства является фактором сохранения высокого барьера вхождения в отрасль и отсутствия конкурентов даже при увеличении спроса на товар с D до D1 .

Экономия на масштабе производства защищает естественные монопо​лии от опасности появления конкурентов до тех пор, пока новая техноло​гия не позволит ввести эффективное производство в меньших размерах.

Поскольку отрасль естественной монополии требует только одного эф​фективного производителя, этот производитель приобретает огромную ры​ночную власть, назначая цены, намного превышающие его издержки, что создает проблему неэффективности распределения ресурсов с точки зрения общества, т. е. цена оказывается выше, а объем выпуска ниже оптимально​го для отрасли. Кроме того, высокая цена на продукцию естественного мо​нополиста ведет к повышению цен в отраслях, использующих продукт та​кой фирмы в качестве ресурса, т. е. неэффективность естественного моно​полиста распространяется по всей технологической цепочке взаимосвязан​ных отраслей.

 Основной задачей регулирования деятельности естественных монополий является создание ба​рьеров для повышения цен на производимые блага или для искусственного ограничения объемов выпуска, что также может вести к повышению цен.

Правительство, как правило, сохраняет за собой право определять ре​гиональные границы деятельности естественного монополиста, регулиро​вать качество его услуг и контролировать цены, которые он может назна​чать. Например, тарифы коммунальных служб, телефонных компаний, же​лезнодорожные тарифы, расценки на поставку многих энергоресурсов оп​ределяются соответствующими государственными или муниципальными органами.
Основные правила регулирования деятель​ности естественных монополий заключаются в следующем.

• Цены должны устанавливаться на уровне, максимально близком к предельным издержкам.

Большие отклонения цен от долгосрочных предельных издержек обус​ловливают рост чистых потерь общества. 
• Прибыль естественной монополии не должна превышать нормаль​ной прибыли на вложенный капитал.

Для того, чтобы предприятие было безубыточным, все издержки долж​ны быть возмещены, следовательно, его прибыль должна обеспечивать как минимум нормальный доход на капитал, включающий, как известно, явные издержки производства плюс альтернативную стоимость инвестированно​го капитала. Следовательно, ценовое регулирование отрасли - естественного монопо​листа предполагает, что государство устанавливает такой предел цены, при которой производитель не только возместит свои издержки, но и получит нормальную прибыль на вложенный капитал. Поэтому регулируемая цена устанавливается на уровне пересечения LAС и кривой спроса D. При этом потери общественного благосостояния минимизированы. 

• Государственное регулирование должно обеспечивать эффектив​ность производства.

Если в результате государственного контроля цены установлены на уровне, когда отрасль возмещает издержки и получает нормальную при​быль, то она не имеет существенных стимулов для минимизации своих из​держек. 

Следовательно, возникает еще одна задача регулирования - проверка обоснованности расходов фирмы, включаемых в производственные издер​жки предприятия. Один из стимулов для снижения средних издержек - ус​тановление и сохранение неизменных цен в течение длительного периода. В таких случаях снижение издержек приводит к увеличению прибыли от​расли до момента пересмотра тарифов за предоставляемую услугу. Поскольку условия спроса также подвержены постоянным изменениям, регулируемая цена требует корректировок и с учетом этого фактора. Чем более неопределенными, а следовательно, более изменчивыми являются условия внешней экономической среды, тем чаще должны проводится по​добные корректировки. С другой стороны, чем чаще происходит пересмотр регулируемой цены, тем меньше у фирмы стимулов вводить технические усовершенствования, способные понизить издержки производства. Други-ми словами, регулирующие органы сталкиваются с дилеммой: следовать за изменениями спроса и издержек (тогда цена теряет свое стимулирующее воздействие на производителя) или стремиться к сохранению существую​щей цены в течение длительного периода.

Если государство регулирует цены естественного монополиста, то такое регулирование может привести к уменьшению издержек производства то​вара за счет ухудшения качества. У регулируемой фирмы снижаются сти​мулы к улучшению качества товара или услуги, если она не предполагает соответствующего повышения цены, а в условиях отсутствия конкуренции ухудшение качества товара не отражается на положении фирмы на рынке.

Для контроля уровня качества услуг, поставляемых естественным моно​полистом, возможны два варианта: включение показателей качества в регу​лируемую цену или компенсация потребителям за счет фирмы в случае падения качества товара (услуги) ниже допустимого уровня.

И, наконец, способом устранения или снижения рыночной власти есте​ственного монополиста является «внедрение» рыночной конкуренции. Роль государства заключается в том, чтобы облегчить по возможности появле​ние новых фирм на рынке при повышении спроса на продукцию отрасли. Иногда увеличение степени конкурентности рынка желательно даже в том случае, если при этом приходится жертвовать частью экономии на масшта​бе производства. Уменьшение барьеров для вхождения в отрасль помогает снизить степень влияния естественного монополиста уже самой угрозой появления потенциальных конкурентов, хотя реальный выход может быть и не осуществлен.

В тех отраслях, где реорганизация отрасли путем разделения монополь​ного производства на несколько фирм или дерегулирование невозможны или нежелательны, альтернативным способом усиления конкурентных эле​ментов является конкуренция не внутри отрасли, а конкуренция за право доступа в отрасль, за право быть единственным поставщиком данного товара (получение франчайза). Подобный способ встречается в таких от​раслях естественной монополии, как добыча нефти, грузовые перевозки, телевидение и радиовещание.

В некоторых отраслях конкурентный механизм может быть встроен на отдельных участках в рамки естественной монополии. Например, прогресс в области внедрения новых технологий сделал возможным конкуренцию небольших электростанций с централизованными гигантами в сфере дос​тавки электроэнергии потребителям на чужую территорию. Прекращение же деятельности естественной монополии может произой​ти (пусть это и звучит тавтологично) естественным путем в результате из​менения технологии производства.
Монопсония
Предыдущий анализ был связан с монополией как феноменом опреде​ленной власти над рыночной ценой со стороны продавца. Но известный контроль над ценами может быть и со стороны покупателя. Если термин монополия означает «один продавец», то монопсония - это «один поку​патель». Исследование проблемы монопсонии является одной из важнейших на​учных заслуг Джоан Робинсон.

Прежде чем анализировать установление цен в условиях монопсонии, сравним рынок совершенной и несовершенной конкуренции «глазами по​купателя». В условиях совершенной конкуренции действует множество продавцов и точно так же действует множество покупателей. Как отдельный продавец в этих условиях не может повлиять на рыночную цену, так и отдель​ный покупатель на конкурентном рынке не может воздействовать на рыноч​ную цену покупаемых им товаров. Линия спроса на продукцию совершенного конкурента-продавца характеризуется абсолютной эластичностью. И так же линия предложения для совершенного конкурента-покупателя является аб​солютно эластичной. Это означает, что если покупатель предложит за то​вар меньше денег, чем сложившаяся рыночная цена, он не купит ничего. А, предложив денег больше, он купит товаров сколь угодно много.

Сравним кривые спроса и предложения в условиях совершенной конку​ренции со стороны покупателя и со стороны продавца (производителя).
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На графике выше (рис. а), уже известном из анализа совершенной кон​куренции, кривая спроса на продукцию продавца (производителя) имеет го​ризонтальный вид, а кривая его предложения — это восходящая ветвь кри​вой предельных издержек МС. График б является зеркальным отражением графика а. Покупателей в условиях совершенной конкуренции много, и каждый из них не в состоянии воздействовать объемом своих закупок на кривую предложения S, т. е. они также являются «ценополучателями». Именно поэтому горизонтальность графика предложения является признаком совер​шенной конкуренции среди покупателей. Что же скрывается за кривой предложения продукции (со стороны покупателя)?

Неизменность цены в условиях совершенной конкуренции для покупа​теля означает, что он никак не влияет на нее, и соблюдаются все условия равновесия: Р = АС = МС. Со стороны покупателя уплачиваемая им цена Р совпадает с дополнительными (предельными) издержками приобретения продукции. Поясним это подробнее. Предельные издержки приобретения - это дополнительные издерж​ки покупателя при закупке им дополнительной единицы продукции. Покупатель уплачивает за приобретаемый им товар определенную цену. Цена Р - его издержки как покупателя. Если эта цена неизменна при каж​дой дополнительной покупке единицы продукции, то и предельные издер​жки приобретения товара будут оставаться неизменными. Это и отражает​ся на горизонтальности линии предложения. Следовательно, если Р = АС, то линия S есть не что иное как линия средних издержек (АС). И эта же линия совпадает с линией предельных издержек приобретения (МС) покупателя. В условиях совершенной конку​ренции, рассматриваемой со стороны покупателя, линия предложения S — это одновременно и линия средних издержек АС и линия предельных из​держек приобретения продукции МС.

Условием равновесия продавца (производителя) является, как известно, равенство МС и MR. Той же логики рыночного поведения должен придер​живаться и покупатель: он должен сравнивать свои предельные издержки и предельный доход, если стремится к достижению равновесия. Что такое предельные издержки покупателя, уже выяснено: это его до​полнительные затраты на приобретение дополнительной единицы продук​ции. И если цена покупаемой продукции неизменна, то она совпадает с предельными издержками покупателя. Но что такое предельный доход MR покупателя? Если он приобретает продукцию, то, очевидно, руководству​ется закономерностями, присущими динамике предельной полезности MU. Прирост дохода, т. е. MR, со стороны покупателя - это прирост полез​ности. Следовательно, кривая спроса D покупателя - это кривая предель​ной полезности MU, или кривая предельного дохода MR.

В условиях монопсонии на рынке действует не множество, а один поку​патель. Что же будет представлять собой кривая предложения в условиях монопсонии? Очевидно, она должна утратить горизонтальный характер и приобрести иной вид.

Прежде чем обрисовать конфигурацию кривой предложения в условиях монопсонии, важно подчеркнуть, что это будет кривая предложения всей отрасли, а не просто кривая предложения какой-то одной фирмы. Ведь монопсонист имеет перед собой весь рынок, за его «благосклонность» кон​курируют между собой разрозненные производители какой-либо отрасли в целом.

На данной стадии анализа ясно, что если покупатель - один, а продав​цов - много, конкуренция развернется, прежде всего между продавцами (производителями), и цена будет понижаться. Монопсонист имеет возможность диктовать цены на приобретаемую продукцию и устанавливать ее на уровне более низком, чем в условиях совершенной конкуренции. Как известно, монополист, имея власть над ценой, может установить ее на уровне, превышающем уровень цены равновесия в условиях совершен​ной конкуренции, и объем производства у монополиста ниже, чем при со​вершенной конкуренции. А каков объем закупок у монопсониста? Выше или ниже уровня условий совершенной конкуренции? Ответ на этот воп​рос неоднозначен. Все будет зависеть от условий предложения отрасли и соответствующего уровня цены предложения. Но прежде чем изучить условия предложения, зададимся вопросом: а зависит ли власть монопсо​ниста от самого характера приобретаемого им продукта? Очевидно, да. Сопротивляться власти монопсониста могут, скорее, производители не ско​ропортящейся продукции: если им не нравятся условия монопсонии, они еще могут какое-то время поискать другого покупателя. А что делать про​изводителям скоропортящейся продукции сельского хозяйства? По всей видимости, у них больше вероятности попасть в зависимость от условий, диктуемых монопсонистом. 
Итак, монопсонист, манипулируя объемом своих закупок, может воздей​ствовать на рыночную цену приобретаемой продукции. Следовательно, его можно назвать «ценоискателем». С точки зрения монопсониста, рыночная цена предложения будет отражать динамику средних издержек всей отрасли. Совокупное предложение отрасли характеризует кривая, отражаю​щая совокупность средних издержек различных фирм данной отрасли (рисунок ниже). Кривая предложения для монопсониста - это кривая средних издер​жек отрасли (АС). Любая точка, находящаяся на кривой АС, соответству​ет тому или иному уровню цены предложения монопсониста при закупке им определенного количества товара Q. Для монопсониста, как видно из графика АС, цена предложения может быть:

1. Понижающейся — нисходящая ветвь АС (это — довольно редкий слу​чай);

2.Повышающейся - восходящая ветвь АС.
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Итак, цена предложения в отрасли, «захваченной» монопсонистом, мо​жет быть и понижающейся, и повышающейся. Следовательно, и предель​ные (дополнительные) издержки приобретения продукции (МО) монопсо​ниста перестают быть неизменными (как при совершенной конкуренции); они могут быть (поскольку МС отражает динамику кривой АС) также и понижающимися, и повышающимися.

Рассмотрим наиболее типичную ситуацию, когда кривая спроса D мо​нопсониста пересекает кривую предложения отрасли АС при повышающей​ся цене предложения (рисунок ниже).
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Монопсонист, имея дело с растущей ценой предложения, столкнется и с растущими предельными издержками приобретения товара; кривая МС окажется выше восходящей ветви кривой предложения АС. На данном рисунке известные нам кривые трактуются следующим образом:

АС - это кривая средних издержек в отрасли (с точки зрения монопсо​ниста - это кривая предложения продукции);

МС - это кривая предельных издержек отрасли (с точки зрения моно​псониста - кривая его предельных издержек приобретения товара);

D - кривая спроса (с точки зрения монопсониста - кривая предельной полезности, или предельного дохода MU, или MR). Найдем точку равнове​сия покупателя-монопсониста на пересечении кривых его МС и MR.

Точка Е - место пересечения кривой МС и кривой D (кривой предель​ного дохода покупателя-монопсониста). Таким образом, на кривой АС на​ходим точку Е1, которая и определит уровень цены приобретения монопсони​ста Р1. Она оказывается ниже цены Р0, которая была бы в условиях совершен​ной конкуренции покупателей. На этом графике монопсонист приобретает продукцию в количестве Q1 что меньше количества Q0 в условиях совер​шенной конкуренции. Важно понять, что уровень объема закупок монопсо​нист определяет, сравнивая свои МС и MR и находя точку их пересечения.
Анализ несовершенной конкуренции со стороны покупателя - монопсониста приводит к аналогичным выводам относительно отклонения рыночных цен от состояния равновесия в условиях совершенной конку​ренции. Разница заключается только в том, что монополист устанавли​вает свою цену выше уровня условий совершенной конкуренции, а монопсонист — ниже того уровня, который был бы при совершенной конку​ренции. После рассмотрения проблем монопсонии можно дать сравнительный ана​лиз условий равновесия фирмы - монополиста и фирмы - монопсониста. Но вначале еще раз напомним о графике кривой спроса на продукцию совершенного конкурента. Эта линия - D, параллельная оси абсцисс. Од​новременно это и линия предельного дохода MR. Другими словами, в ус​ловиях совершенной конкуренции линии D и MR слиты в одну, «нерасщеп​ленную» горизонтальную линию.В условиях несовершенной конкуренции кривая спроса D как бы «раз​дваивается» - на собственно кривую D и ее своеобразную «тень» - кривую предельного дохода MR. А теперь перейдем к сравнению равновесия моно​полии и монопсонии.
•    При монополии кривая спроса «расщепляется» на кривую D и ее «тень», кривую MR. При монопсонии «расщепляется» кривая предложе​ния на кривую АС и ее «тень», кривую МС (предельные издержки при​обретения).

•    При монополии кривая предельного дохода - это MR. При монопсонии кривая предельного дохода монопсониста - это кривая спроса D, или кривая предельной полезности MU.

•  При монополии все возможные точки цены продажи лежат на кривой спроса D. При монопсонии все точки цены приобретения товара лежат на кривой предложения АС.

•    При графическом анализе монополии мы вначале ищем точку пере​сечения кривых МС и MR, а затем проводим вертикаль до кривой спроса D. Так мы определяем уровень продажной цены. При анализе монопсонии вначале также ищем точку пересечения кривых МС и MR (D), а затем проводим вертикаль до кривой предложения монопсониста АС. Так определяем уровень цены приобретения.

•    При совершенной конкуренции со стороны производителей цена рав​новесия установилась бы на уровне пересечения кривой спроса D и кривой предложения МС. И она была бы ниже монопольной цены. При совершенной конкуренции со стороны покупателей цена равновесия тоже установилась бы на пересечении кривой спроса и кривой предложения для покупателя АС. И она была бы выше цены монопсонии.
Антимонопольное законодательство  
При всех неоспоримых достоинствах совершенной конкуренции у нее есть существенный недостаток: спонтанное развитие рыночных процессов может сопровождаться монополизацией тех или иных сфер хозяйственной жизни. Совершенная конкуренция, будучи «предоставленной самой себе», превращается в конкуренцию несовершенную. А это означает, что под удар ставится экономическая демократия, которая, в свою очередь, является ос​новой политической демократии. Поэтому еще в конце XIX в. в промышленно развитых странах Запада и, прежде всего, в США была осознана не​обходимость поставить определенный заслон деструктивным силам моно​полизации.

Монополия, как отмечалось, означает определенную степень власти над ценой. А эта власть может базироваться на различных предпосылках: концентрация рынка, тайные и явные согла​шения о разделе рынков и уровне цен, создание искусственных дефицитов и др. Антитрестовское, или антимонопольное законодательство призвано не допустить развертывания разрушительной для эффективности экономи​ки ограничительной деловой практики. Под последней понимаются дей​ствия, направленные на ограничение конкуренции на рынке.

Наиболее разработанным принято считать антимонопольное законода​тельство США, имеющее к тому же и наиболее давнюю историю. Оно ба​зируется на «трех китах», т. е. трех основных законодательных актах:

1. Закон Шермана (1890 г.). Этим законом запрещается тайная моно​полизация торговли, единоличный контроль в той или иной отрасли, сго​вор о ценах.

2 Закон Клейтона (1914 г.) запрещал ограничительную деловую прак​тику в области сбыта, ценовую дискриминацию (не во всех случаях, а тог​да, когда это не диктуется спецификой текущей конкуренции), определен​ные виды слияний, переплетающиеся директораты и др.

3. Закон Робинсона-Пэтмэна (1936 г.) - запрет на ограничительную деловую практику в области торговли: «ножницы цен», ценовая дискрими​нация и др.

В 1950 г. к закону Клейтона была принята поправка Селлера-Кефовера: уточнялось понятие незаконного слияния. Так, запрещались слияния путем скупки активов. Если актом (законом) Клейтона был поставлен зас​лон горизонтальным слияниям крупных фирм, то поправка Селлера-Кефовера ограничивала вертикальные слияния (например, производство - сбыт продукции).

Сложнейшая задача, стоящая перед государственными органами, непосредственно проводящими в жизнь антитрестовское законодательство, зак​лючается в следующем: каковы те экономические критерии, на основании которых устанавливается факт монополизации? Поясним эту проблему по​становкой вопросов, которые предстоит каждый раз решать государствен​ным антимонопольным службам: что считать низким (или наоборот, завы​шенным) уровнем цен? Какой процент (доля) всего отраслевого производ​ства свидетельствует о монополистическом захвате? Какой уровень ограни​чения выпуска продукции считается искусственным дефицитом? Все это непростые вопросы, на которые нельзя во всех случаях дать однозначного ответа. А что, если крупная корпорация добилась низкого продажного уровня цен путем снижения издержек, с помощью более высо​кого уровня технологии и вообще хозяйственной эффективности? Как от​личить «демпинговые» цены от низких цен, сложившихся в силу высокой эффективности? И вообще, вводя запрет на продажу «по чрезвычайно низ​ким ценам», кого защищает антитрестовское законодательство — конкурен​цию или какие-то группы конкурентов? Все это не просто академические, чисто теоретические вопросы. Напри​мер, закон Робинсона-Пэтмэна, запрещавший ценовую дискриминацию, был направлен, по сути, против крупных розничных магазинов и супермар​кетов, которые могли себе позволить снижать цены для определенных групп покупателей. Но этого не могли позволить себе мелкие торговые фирмы. Так против кого же был направлен этот закон, и чьи интересы он защищал? П. Самуэльсон оценивает его так: «Это (т. е. запрещение цено​вой дискриминации. - прим. авт.) и другие предложения закона способ​ствовали ограничению конкуренции. Вместо того, чтобы снизить Р (т. е. цену) в пользу потребителя, он был направлен на сохранение многих предприятий, несмотря на то, что некоторые из них были малоэффек​тивны». Так что же выиграло общество от того, что антитрестовским законодательством в данном случае были защищены мелкие торговые фирмы, которые продавали свои товары по более высоким ценам, чем круп​ные торговые предприятия? Ведь потребители уплачивали более высокую цену, поскольку супермаркетам было запрещено осуществлять политику ценовой дискриминации.

Государственные службы, призванные осуществлять реализацию анти​монопольного законодательства, могут руководствоваться двумя принципа​ми: во-первых, жестко следуя букве закона и, во-вторых, «принципом ра​зумности». Дело в том, что во многих отношениях юридический язык ан​титрестовских актов (например, закона Шермана) настолько декларативен, что федеральный суд США мог бы подвести под сферу его действия лю​бых двух партнеров, решивших вести совместное дело. Поэтому «принцип разумности» означает, что только неразумное ограничение торговли (согла​шения, слияния, разрушение ценностей, т. е. искусственный дефицит) под​падают под действия акта Шермана. Но что считать неразумным ограничением?

Все эти проблемы показывают, насколько сложным является практичес​кое воплощение в жизнь антитрестовского законодательства. Государство должно балансировать, проходя по узкой тропинке между опасностью раз​рушительного монополизма и опасностью ограничения конкуренции (а любое вмешательство государства, даже с целью поддержания конкурен​ции, сопровождается тем или иным ограничением конкурентных возмож​ностей). 

Важно отметить, что антитрестовское законодательство направлено не против крупных корпораций, «большого бизнеса» как такового, так как раз​мер компании еще не дает возможности трактовать ее как монополию. Ан​тимонопольное регулирование направлено против ограничительной дело​вой практики, подрывающей эффективную конкуренцию. И если использо​вать принцип сравнения дополнительных издержек и дополнительных вы​год, то можно утверждать: неизбежные издержки, которыми сопровожда​ется антимонопольное регулирование, все-таки оказываются ниже тех пре​имуществ, которые приносит сдерживание монополистических тенденций в рыночной экономике.
Олигополия

Рассмотрев чистую монополию как крайний случай структуры рынка несовершенной конкуренции, перейдем к другим ее видам с более слабым проявлением монополистической власти над ценой. Одним из них являет​ся олигополия.

Олигополия — это тип рынка несовершенной конкуренции, характери​зующийся присутствием на рынке товара нескольких производителей. Та​ким образом, в олигополистической отрасли производителей больше, чем в условиях монополии, но значительно меньше, чем в условиях совершен​ной конкуренции. Из этого следует, что олигополист, в отличие от совер​шенного конкурента, обладает определенной властью над ценой, но его власть, по сравнению с монополистом, ограничена количеством производи​телей, поделивших рынок между собой.

Каким может быть число участников олигополистического рынка? Если рынок разделен между двумя производителями, то такой тип рынка назы​вается дуополией. Дуополия - частный случай олигополии, который чаще встречается в теоретических моделях, чем в реальной жизни. Собственно же олигополия же насчитывает от трех участников и более. В экономике стран с развитым рынком преобладает именно олигополистический тип производства, что особенно характерно для обрабатывающей промышлен​ности. Причем в условиях олигополии производятся как однородные, так и дифференцированные товары. 

Для прогнозирования монополистического поведения фирм в отрасли рассчитывается индекс Герфиндаля (Herfindall index). Данный индекс показывает степень концентрации рынка и вычисляется посредством сум​мирования квадратов рыночных долей каждой фирмы в отрасли:

H=S12 + S22 + ... ….+ Sn2
где Н- индекс Герфиндаля;  S1 , S2 , ... , Sn - доли фирм на рынке, кото​рые суммируются в порядке убывания (на первом месте - самая крупная доля) и определяются в процентах как отношение объема поставок фирмы к объему всего рынка. Например, если предложение какого-либо товара обеспечивают четыре фирмы с рыночными долями, скажем 60%, 20%, 10% и 10%, то Н= 3600 + 400 + 2·100 = 4200.

В случае чистой монополии, когда отрасль состоит из одной фирмы (n = 1), индекс Герфиндаля будет равен 10000, т. е. S1 = 100%, а Н = 1002 = 10000. Если в отрасли две фирмы-олигополии, и рыночные доли их равны (50% у каждой), то Н= 502 + 502 = 5000. В случае, приближающемся к со​вершенной конкуренции, когда в отрасли, например, 100 фирм, и доля каж​дой равна 1%, индекс Н = 112+122+……+11002 = 100.  

Индекс Герфиндаля реагирует как на рыночную долю каждой фирмы, так и на количество фирм в отрасли. Так, если не использовать индекс Н и ориентироваться только на количество фирм в отрасли, то можно подумать, что отрасль, где функ​ционируют 5 фирм, более концентрирована, чем та, в которой действуют 6 фирм. Однако здесь не учитывается показатель S. Например, в отрасли 6 фирм, у одной из них S = 50%, а у других пяти — доли по 10%. Тогда ин​декс Н =502 + (102 х 5) = 3000. Когда же в отрасли 5 фирм, и у каждой рав​ные рыночные доли, т. е. S = 20%, то индекс Н = 202 х 5 = 2000. Таким об​разом, отрасль с шестью фирмами обладает большей степенью концентра​ции, чем отрасль, состоящая из пяти фирм, но не имеющая доминирующей фирмы. Концентрация рынка с индексом Герфиндаля, не превышающим 1000, считается низкой. Индекс, равный 1800 и выше - признак высокой концентрации.

Если бы мы подсчитали индекс концентрации для 50 наиболее крупных фирм отрасли, значит, мы бы воспользовались индексом Герфиндаля-Хиршмана (Н-Н index). По данным Министерства торговли США, этот индекс для рынка мужской обуви составляет всего 380, а женской — 492. Очень высока концентрация рынков алюминия, меди и искусственного во​локна, определяемая индексами 2564, 2673 и 2970 соответственно.

Важно подчеркнуть, что в случае олигополии конкуренция носит пре​имущественно неценовой характер. Вкратце можно сказать, что неценовая конкуренция основана на привлечении потребителя не с помощью снижения цены, а за счет других факторов: улучшения качества товаров, рекла​мы, послепродажного технического обслуживания и т. п.

От чего же зависит количество олигополистов на рынке? Почему рынок автомобилей всей страны заполняется продукцией не более, чем четырех - пяти крупных производителей, в то время как оптимальное количество бен​зозаправочных станций для небольшого городка может быть не меньше пятнадцати? Прежде всего, от технологии, которая определяет минимальный масш​таб производства, начинающего давать прибыль. Если технология произ​водства в отрасли такова, что положительный эффект масштаба (т. е. по​степенное снижение долгосрочных средних издержек по мере наращивания выпуска) сохраняется при гораздо большем объеме выпуска, чем в условиях конкурентного производства, но все же меньшем, чем в условиях монополии, то эта отрасль олигополистическая. Спрос на продукцию данной отрасли смогут удовлетворить несколько крупных про​изводителей лишь совместно. При такой технологии продукция большого числа мелких фирм была бы слишком дорогой и убыточной. Размер мел​кой фирмы не позволит использовать эффект масштаба и понизить средние издержки до уровня, приносящего прибыль. В то же время, может оказать​ся неэффективным и слишком малое количество крупных фирм в отрасли. Для удовлетворения общего спроса они должны будут расширить объем производства за пределы оптимального. В результате крупные фирмы стол​кнутся с отрицательным эффектом масштаба (когда расширение выпуска повысит средние издержки), что также приведет к убыткам. Мы видим, что технология производства определяет размер фирмы и количество олигопо​листов в отрасли. Таким образом, технология производства, связанная с эффектом масштаба, служит причиной возникновения олигополии и одно​временно является естественным барьером для вступления в отрасль.

К другим барьерам, ограничивающим доступ на олигополистический рынок, следует отнести патентование и лицензирование, контроль над ре​сурсами, а также крупные финансовые расходы на рекламу. Существуют и поведенческие барьеры. Олигополисты, разделившие рынок и получающие устойчивую прибыль, могут агрессивно отреагировать на появление новых фирм: вступить в сговор, обрушить цены и т. д. Их мотивация понятна: ведь новые фирмы нарушают сложившийся в отрасли объем производства, приносящий прибыль.

Важной чертой олигополии, отличающей ее от других типов несовер​шенной конкуренции, является взаимозависимость фирм в отрасли. Олигополисты - не только конкуренты, но и одновременно негласные партне​ры. При небольшом количестве производителей в отрасли фирме-олигополисту необходимо планировать свою стратегию с учетом поведения осталь​ных участников рынка. Ведь размер ее прибыли зависит от объемов выпуска и цен, установленных другими олигополистами. Например, если фирма-олигополист произведет слишком мало продукции, то цены на нее будут выше, чем у других участников олигополистического рынка. Если, наоборот, фирма увеличит выпуск настолько, что ее цены будут ниже уровня цен в отрасли, то это может вызвать агрессивную реакцию других олигополистов. В обо​их случаях фирма сталкивается с угрозой падения прибыли. Таким обра​зом, ценовое поведение олигополистов сковано взаимозависимостью. Олигополисты как бы находятся в «одной лодке», они слишком крупны и несогласованные телодвижения опасны. Однако у них нет возможности договориться между собой, так как сговор воспрещается антимонопольным законодательством. Вступление же в тайное соглашение довольно риско​ванно, поскольку нет уверенности в прочности союза с конкурентом. По​этому для олигополиста очень важно уметь предвидеть, или предугадывать, поведение своих конкурентов.

Аналогичные ситуации исследуются в теории игр. Поведение участников команды, которые должны принять наилучшее для всех решение, но не имеют возможности договориться, называется некооперативным. Наиболее простая и распространенная матричная модель (платежная матрица), с по​мощью которой исследуется некооперативное поведение, называется «дилеммой заключенного». Рассмотрим ее классический сценарий Два заключенных, например, мистер Икс и мистер Игрек, обвиняются в совместном преступлении, которое карается десятью годами лишения сво​боды. Однако, если один из них признается в содеянном и свалит инициа​тиву преступления на другого, то ему «скостят» срок заключения до трех лет, а другой получит сполна (10 лет). Если в преступлении сознаются оба, то им дадут по пять лет. Возможно, что оба заключенных будут отрицать свою причастность к преступлению, и тогда их отпустят на свободу за не​доказанностью вины. Однако, для этого им нужно сговориться. Но заклю​ченные содержатся в разных камерах и не могут согласовать свое поведе​ние на допросе. Какое решение примет каждый из них? Все возможные варианты выбора занесены в следующую матрицу:
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Конечно же, каждый хочет, чтобы его отпустили на свободу, но для это​го оба заключенных не должны сознаваться. В то же время, несознавшийся рискует остаться в тюрьме на десять лет, если сознается его напарник. При​знаться или не признаться - вот в чем вопрос! Очевидно, что в условиях некооперативного поведения каждый выберет наименее рискованный для себя вариант. Рациональным в данном случае будет предположение о худ​шем (подельник сознается). При такой стратегии оба преступника сознают​ся и получат по пять лет. В данной ситуации существует два равновесных решения. Одно (когда оба не сознаются и их отпускают) - Парето-эффективное решение, мак​симизирующее полезность обеих сторон. В результате другого решения (обоюдное признание) - достигается равновесие по Нэшу, при котором ни один из игроков (заключенных) не может увеличить свой выигрыш, в од​ностороннем порядке меняя свое решение. Другими словами, равновесие по Нэшу - это ситуация, когда стратегия каждого из игроков является наи​лучшей реакцией на действия другого игрока.

В экономической теории выделяются такие модели поведения олигополис​тов, как ломаная кривая спроса, тайный сговор, лидерство в ценах, принцип ценообразования «издержки плюс». Рассмотрим их более подробно.

Ломаная кривая спроса. Идея ломаной кривой принадлежит американ​скому экономисту П.Суизи, описавшему ее в 40-х гг. XX в. В данной моде​ли анализируется реакция олигополистов на изменение поведения их кон​курента. Существует две основных линии поведения участников рынка в ответ на изменение цен фирмой-олигополистом (назовем ее фирмой «Ап​полон»). В первом случае при повышении или снижении цен данной фир​мой конкуренты могут оставить без внимания ее действия и сохранят пре​жний объем выпуска. Тогда кривая спроса «Апполона» высокоэластична по цене и имеет пологий наклон. Эта линия поведения позволит «Апполону» при снижении цены на его продукцию существенно расширить объем про​даж, а при ее повышении - столкнуться с резким сокращением этого объе​ма (рис. а, кривая D2). Во втором случае конкуренты могут следовать за фирмой-олигополистом, изменяя цены в ту же сторону. Тогда изменение цены существенно не отразится на объеме спроса на продукцию «Апполона»: при повышении цены рынок фирмы лишь немного сократится, а при понижении - может слегка увеличиться, так как сокращение или, соответственно, увеличение объемов продаж равномерно распределятся на всех участников олигополистического рынка. В этом случае кривая спроса «Апполона» будет иметь низкую эластичность по цене, что отражено на графике (рис.б, кривая Dj). Однако, не зная, какую линию поведения выберут конкуренты, логич​но предположить следующее. В ответ на повышение цены «Апполоном» другие фирмы скорее проявят вялую реакцию и не последуют примеру этой фирмы. Напротив, в ответ на снижение цены, другие фирмы, скорее всего, последуют за ней, желая со​хранить свои доли на рынке. Таким образом, в сложившихся условиях олигополисту не выгодно менять объем Qf и установившуюся цену Рf что и обусловливает жесткость цен на олигополистическом рынке. Кривая спро​са на продукцию такого олигополиста учитывает оба варианта реакции кон​курентов на отклонение от текущей цены, которая изображена на рис. б  на уровне Pf.
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Конкуренты не реагируют, когда олигополист устанав​ливает цену выше текущей, и, наоборот, реагируют, когда цена опускается ниже текущей. Этим и объясняется ломаная конфигурация кривой спроса фирмы-олигополиста (рис. 6, кривая D2PfD1). Она состоит из участка пологой кривой D2Pf , до пересечения ее с линией текущей цены Рf и участка кривой РfD1 с более крутым наклоном после пересечения ее с линией теку​щей цены. Следовательно, ломаная конфигурация и у кривой предельного дохода (рис. б, кривая MR2MR1). Однако, в отличие от кривой спроса, кривая предельного дохода MR2MR1 имеет разрыв, или вертикальный пунк​тирный отрезок, лежащий на перпендикуляре, опущенном из точки Pf на ось абсцисс. Величина данного разрыва показывает, в каких рамках могут изменяться предельные издержки, не нарушая равновесного объема произ​водства фирмы-олигополиста.

Тайный сговор (картель). Фирмы-олигополисты могут ограничить конкуренцию между собой, а также предотвратить вступление в отрасль новых фирм, заключив тайное соглашение. Предметом соглашения может стать выравнивание или фиксация цен, либо закрепление долей поставок продукции на рынок. Допустим, что в условиях тайного сговора фирмы-олигополисты производят однородную продукцию и выравнивают цены, как в случае понижения, так и в случае их повышения, а также имеют оди​наковые предельные издержки. В таком случае они могут максимизировать прибыль подобно «чистой» монополии. Тогда объем производства картеля будет меньшим, чем он был бы в условиях совершенной конкуренции, а цена, которую устанавливают участники картеля, большей, чем при совер​шенной конкуренции. Яркий пример международного картелирования - соглашение стран - членов ОПЕК, которым дважды удалось резко поднять цены на нефть (в 1973-1974 и в 1979-1980-х гг.) посредством относитель​но небольшого ограничения выпуска.

При картельном сговоре каждая фирма получает свою квоту выпуска продукции, которую она, согласно условиям договора, не должна превы​шать, чтобы не подорвать монопольную цену Рn ( см. рисунок ниже).
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На рисунке LMC и LAC означают со​ответственно предельные и средние издер​жки в долгосрочном периоде. Qn — объем производства картеля, состоящий из квот входящих в него фирм. Рc - цена, которая установилась бы в условиях совершенной конкуренции, a Qc - объем производства, соответствующий условиям совершенной конкуренции. Сговор облегчается в том случае, если фирмы-олигополисты, входя​щие в картель, имеют приблизительно оди​наковый уровень издержек производства и производят однородную продукцию. Проблема устойчивости картеля зависит от того, насколько сильны стимулы у его участников соблюдать усло​вия сговора. Если один из участников попытается увеличить свою квоту выпуска, то, при условии, что все остальные соблюдают условия договора, «обманщик» получит больший доход. Ведь его доля на рынке недостаточ​но велика, чтобы повлиять на установленную монопольную цену. Таким образом, нарушитель может продать больше продукции по монопольной цене. Но если и другие участники картеля попытаются обмануть своих партнеров и поступят аналогично нарушителю, то объем их совместного предложения на рынке так увеличится, что монопольная цена рухнет, упав до конкурентного уровня. Проблема «нарушать - не нарушать» аналогична рассмотренной ранее «дилемме заключенного». Однако картельные объединения недолговечны. Почему? Во-первых, тайный сговор противоречит антитрестовскому законодательству, и высок риск его раскрытия. Во-вторых, олигополистам тяжело договориться по цене и объемам долей рынка, так как, даже выпуская однородную продук​цию, они на практике имеют различные предельные издержки и кривые спроса. В-третьих, как мы заметили выше, участники тайного соглашения имеют серьезное искушение нарушить свою квоту выпуска с целью макси​мизации своей и только своей прибыли. И, наконец, четвертая причина. Жизнь картеля ограничивается выгодностью сговора, основанной на высо​ком спросе. Как только спрос перестанет расти и начнет снижаться, фирмы будут вынуждены сократить выпуск. Из-за недоиспользования мощностей средние издержки фирм-олигополистов возрастут. В таких условиях кар​тельные соглашения, как правило, разрушаются.

Лидерство в ценах. В данной модели олигополисты координируют свое поведение посредством молчаливого согласия следовать за лидером. Такая модель поведения олигополистов в странах с развитой рыночной экономи​кой особо распространена в обрабатывающей промышленности. Самая крупная и технически передовая фирма отрасли устанавливает цену, а дру​гие, менее весомые фирмы, придерживаются этой цены. Следуя и за пони​жением, и за повышением цены лидера, ведомые фирмы являются «ценополучателями». Фирма-лидер меняет цены редко и осторожно, учитывая возможности более мелких фирм, идущих в его фарватере. Ведь успех оли​гополистов заключается в максимизации совместной прибыли. Весо​мой причиной для установления новой цены фирмой-лидером является изменение издержек на единицу продукции (повышение или понижение цен факторов производ​ства, изменение налоговых ставок и т. д.).

Ценообразование по принципу «издержки плюс». Модель ценового поведения «издержки плюс» используется как в случае раздела рынка не​сколькими крупными производителями, так и при наличии олигополиста-лидера. Ее привлекательность заключается в простоте и универсальности. Данная модель связана с планированием выпуска и прибыли. Цена на продукцию устанавливается по принципу: средние издержки плюс прибыль в процентах от уровня средних издержек. Но какую норму прибыли и ка​кие средние издержки закладывать в цену? Ведь размер средних издержек зависит от объема выпуска, а норма прибыли - от вечно колеблющегося объема продаж. Поэтому фирмы планируют средний объем выпуска, напри​мер, 75-80% от полной загрузки производственных мощностей. «Плюс», или надбавка, планируется как минимальная экономическая прибыль в про​центном выражении, исходя из средней нормы прибыли отрасли последних лет. Формула «издержки плюс» составляет основу стандартного ценообра​зования, вокруг которой, в зависимости от текущей конъюнктуры, цена может колебаться. Используя такую модель, олигополисты с почти одина​ковыми средними издержками, смогут автоматически выравнивать цены и максимизировать совместную (общую) прибыль.

У олигополистической структуры рынка есть свои плюсы и минусы. Находясь в условиях взаимозависимости, олигополисты устанавливают цены очень взвешенно, пересматривают их весьма редко и осторожно. Олигополитическая власть над ценой не так значительна, как у монополиста, следовательно, олигополии приносят обществу меньше невосполнимых потерь от сознательного недопроизводства (вспомним «мертвый убыток») по сравнению с монополией. Однако технологические и другие барьеры вступления в олигополистическую отрасль все же высоки. Создавая усло​вия для технологически статичного развития, они слишком ослабляют сти​мулы для разработки и внедрения прогрессивных технологий, к удешевле​нию продукции, серьезно ограничивают конкуренцию со стороны новых фирм.
Монополистическая конкуренция

Монополистическая конкуренция с дифференциацией продукта - это тип рынка несовершенной конкуренции. В отличие от олигополии, этот вид рынка характеризуется множественностью конкурентов. Но все же их не​сколько меньше, чем в модели совершенной конкуренции. Поэтому в шка​ле степени власти над ценой монополистическая конкуренция расположе​на между совершенной конкуренцией и олигополией. Очевидно, что наличие большого числа конкурентов в отрасли не дает возможности ис​пользования эффекта масштаба, на котором основана олигополия, а также взаимозависимого поведения фирм в отрасли. Это ослабляет барьеры вступления в отрасль и усиливает конкуренцию, существенно ослабляя монополистическую власть над ценой. Но пусть и слабая, эта власть суще​ствует. На чем же она основана? Что позволяет называть этот вид конкуренции монополистической?

В данной модели монополизм, весьма ограниченный большим количе​ством конкурентов, основан на дифференциации продукта. Напомним, что дифференцированные продукты — это неоднородные продукты, т. е. одина​ковые по сути, но несколько отличающиеся по внешнему виду (вкусу, цве​ту, форме, упаковке), по консистенции, качеству и т. д. Ярким примером дифференциации продукта в монополистической конкуренции являются безалкогольные напитки: «Лимонад», «Дюшес», «Байкал», и т. д. Принцип технологии их производства один и тот же. Но существуют некоторые нюансы в технологии, создающие отличительные особенности продукта. К тому же один и тот же товар может дифференцироваться по качеству пос​лепродажного обслуживания или обстановке, в которой он продается. Таким образом, посредством дифференциации про​дукта монополистический конкурент уменьшает эластичность спроса по цене. Повышая цену, монополистический конкурент не лишается всех по​требителей, как это было бы при совершенной конкуренции. Рынок не​сколько сузится, но останутся те, кто устойчиво предпочитает продукцию только данного производителя.

Благодаря наличию некоторой власти над ценой (либо невысокой элас​тичности спроса по цене) кривая спроса (или линия цены) монополисти​ческого конкурента имеет отрицательный наклон, как и у монополии. Со​ответственно отрицательный наклон имеет и линия предельного дохода (MR). Если кривая спроса пересекается с осью абсцисс в точке Q, то линия предельного дохода пересекает ось абсцисс в точке 1/2 Q. Средние и пре​дельные издержки (АС и МС) монополистического конкурента изменяются в зависимости от объема выпуска по тем же правилам, что и в условиях обычной монополии (см. рисунок ниже). Из рисунка видно, что гра​фическое изображение монопо​листического конкурента анало​гично положению фирмы-моно​полиста. Ведь, внедряясь на ры​нок с новой разновидностью продукта, производитель зани​мает на нем определенную нишу. В пределах дифференциа​ции (т. е. отличий, самобытнос​ти) своего продукта он монопо​лист, но в рамках всей отрасли - конкурент. 
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Именно высокая кон​курентность рынка данной мо​дели и довольно узкие возмож​ности монополистического по​ведения ограничивают получе​ние фирмой сверхприбыли крат​косрочным периодом. Поэтому для монополистического конкурента с диф​ференциацией продукта более характерным является отсутствие сверхпри​были в долгосрочном периоде (рисунок ниже).

Из рисунка видно, что в долгосрочном периоде монополистический кон​курент получает только нормальную прибыль, компенсируя из продажной цены только свои средние издержки. Почему же получение сверхприбыли не характерно для монополисти​ческого конкурента? 
Дело в том, что власть над ценой монополистических конкурентов весьма ограничена. Прежде всего,  тем,  что  они  производят,  в сущности, один и тот же товар: нали​чие дифференциации, т. е. отличи​тельных особенностей, не меняет ос​новного содержания продукта. На​пример, прохладительные напитки так и останутся прохладительными напитками, независимо от вкуса и цвета, или от того, кто за прилавком: интеллигентная красавица или само​довольный «дутыш». 

С другой стороны, данная модель рынка предполагает ценовую конку​ренцию. Снижение цены в краткосрочном периоде могло бы помочь рас​ширить рынок за счет конкурентов и получить сверхприбыль. Однако не следует забывать, что эластичность спроса по цене у монополистического конкурента невысока, и получить сверхприбыль от расширения объема продаж затруднительно. 

Кроме того, возможности получения сверхприбыли могут быть связаны с сокращением предельных издержек, а это, в свою очередь, зависит от усо​вершенствования или внедрения новых технологий. Финансирование науч​ных разработок и их внедрение - дорогой, долгий и рискованный путь. Поэтому фирмы в конкурентной борьбе перемещаются из области ценово​го соперничества в область неценовой конкуренции. Реклама и послепро​дажное обслуживание, маркетинговые исследования и т. п. - все это инст​рументы неценовой конкуренции, увеличивающие расходы по сбыту, но сокращающие путь к потребителю. При монополистической конкуренции реклама выполняет следующие функции: формирует и расширяет спрос, а также снижает ценовую эластичность спроса, помогая фирме усилить власть над ценой. Под влиянием рекламы покупатель может не снижать свой спрос при повышении цены, а иногда и расширить его

Еще один фактор, затрудняющий получение монополистическим конку​рентом сверхприбыли, - невысокие барьеры вступления в отрасль. Укреп​ляясь на рынке, фирма с новой маркой продукта создает свой сегмент за счет сокращения долей других участников рынка, что неизбежно отразится на их прибыли. К тому же новую марку (новую особенность) продукта со​здать куда проще, чем принципиально иной продукт. Поэтому появление новых фирм на рынке в условиях монополистической конкуренции - явление более частое, чем в условиях олигополии. Его частота сокращает продол​жительность получения сверхприбыли монополистическими конкурентами.

На графике выше показан результат разнонаправленного движения в долгосрочном периоде кривых спроса и средних издержек. Кривая спро​са D на продукцию фирмы сдвигается влево вследствие внедрения в от​расль привлеченных сверхприбылью новых производителей, а кривая сред​них издержек перемещается вверх в связи с дополнительными затратами фирмы на ведение неценовой конкуренции. Сверхприбыль исчезает, моно​полистический конкурент получает лишь нормальную прибыль в условиях неполной загрузки его производственных мощностей - в точке долгосрочного равновесия Е1 средние издержки не достигли своего минимума АСmin.  Цена на его продукцию (Р1) установилась на более высоком уровне, чем тот, который наблюдался бы при совершенной конкуренции. Но это - плата за разнооб​разие, за возможность выбора богато дифференцированного спектра това​ров и услуг, за более полное удовлетворение потребностей людей.

Итак, в отличие от монополии и олигополии, монополистическая кон​куренция характеризуется относительно невысокими барьерами вступления в отрасль и множественностью производителей. Эти условия определяют высокую степень соперничества между монополистическими конкурента​ми, ослабляя их власть над ценой. Поэтому ценообразование в данной мо​дели рынка больше конкурентное, чем монополистическое. Цены в усло​виях монополистической конкуренции несут в себе более точную рыноч​ную информацию: они подвижны и не завышены так, как в условиях оли​гополии и монополии. Из этого следует, что монополистическая конкурен​ция с дифференциацией продукта приводит к меньшим потерям в ренте потребителя и меньшему «мертвому убытку» (чистым потерям) общества, чем другие типы рынка несовершенной конкуренции
Тема 6. Теория производства

Производственная функция и ее свойства (общий случай, линейная, Кобба-Дугласа, CES)

Рынки факторов производства: труда, капитала, земли.

Формирование спроса на факторы производства, его производный характер.

Предельный продукт фактора. Общий, средний и предельный продукт фактора производства.

Закон убывающей доходности факторов производства.

Изокванты и изокосты. Оптимум фирмы.

Предельная производительность и спрос на факторы производства.

Отдача от масштаба производства (снижающаяся, повышающаяся, неизменная)

Рынки факторов производства: труд, капитал, земля, предпринимательство 

Для того, чтобы начать производство, необходимо нали​чие по крайней мере того, кто будет производить, и того, из чего будут производить. Поэтому в известном смысле можно говорить о двух факторах производства - человеке и природе. Однако такое определение было бы слишком обобщенным. Обычно в экономической науке выделяют четыре фактора производства: труд, капитал, землю, пред​принимательство. При этом под трудом подразумевают деятельность человека, направленную на достижение како​го-либо полезного результата. Капитал представляет собой весь накопленный запас средств, необходимых для произ​водства материальных благ. Говоря о земле, мы имеем в виду не только землю как таковую, но и воду, воздух и все прочие блага, которые природа предоставляет в пользова​ние человеку. Предпринимательство — особый фактор, при помощи которого происходит соединение перечисленных выше трех факторов производства.
Труд (L) есть целесообразная деятельность человека, с по​мощью которой он преобразует природу и приспосабливает ее для удовлетворения своих потребностей. «Всякий труд, — отмечает А. Маршалл, — имеет своей целью произвести какой-либо результат». Хотя «некоторые усилия человек предпринимает ради них самих, как, на​пример, в играх для собственного удовольствия». Такие усилия не рассматриваются как труд (см. подробнее: Мар​шалл А. Принципы экономической науки. M., 1993. T. 1. С. 124). В экономической теории под трудом как фактором производства подразумеваются любые умственные и физи​ческие усилия, прилагаемые людьми в процессе хозяйст​венной деятельности. Время, в течение которого человек трудится, называется рабочим днем, или рабочим временем. Продолжительность рабочего времени — величина изменчивая, но и она имеет определенные границы. Его максимальная продолжитель​ность определяется двумя факторами: во-первых, человек не может работать двадцать четыре часа в сутки, поскольку ему необходимо время для сна, отдыха, принятия пищи, т. е. на восстановление способности трудиться. Во-вторых, граница рабочего времени определяется требованиями морального и социального характера, ведь человеку необхо​димо не только физическое восстановление сил, но и удовлетворение каких-то духовных потребностей. На фактическую продолжительность рабочего времени оказывают влияние такие факторы, как интенсивность труда, движение фаз промышленного цикла, уровень безработицы. Продолжительность рабочего времени наемных работни​ков определяется соглашениями между предпринимателя​ми и профсоюзами. Говоря о труде, необходимо остановиться на таких по​нятиях, как производительность труда и интенсивность труда. Интенсивность труда характеризует напряженность труда, которая определяется степенью расходования физической и умственной энергии в единицу времени. Интенсивность труда увеличивается при ускорении работы конвейера, увеличении количества одновременно обслуживаемого оборудования, уменьшении потерь рабочего времени. В условиях HTP снижается расход физической энергии работника, зато повышаются затраты умственной и нервной энергии, что связано с комплексной автоматизацией и механизацией производства. Высокий уровень интенсивности труда равнозначен увеличению рабочего дня. Произ​водительность труда показывает, какое количество продук​ции производится в единицу времени. Для роста производи​тельности труда решающую роль играет прогресс науки и техники. Научно-техническая революция привела к изменениям в характере труда. Труд стал более квалифицированным, увеличилось время, затрачиваемое на профессиональную подготовку кадров, физический труд имеет все меньшее значение в непосредственном процессе производства, он значительно усложняется, поскольку человеку приходится иметь дело со сложными машинами и механизмами, работ​ник должен понимать сущность технологического процес​са, уметь обращаться с дорогостоящим сложным оборудо​ванием, проявлять инициативу.
Следующим фактором производства является капитал (K). Надо заметить, что термин «капитал» имеет много значе​ний: он может трактоваться и как некоторый запас мате​риальных благ, и как нечто, включающее в себя не только материальные предметы, но и нематериальные элементы, такие, как человеческие способности, образование. Опре​деляя капитал как фактор производства, экономисты отож​дествляют капитал со средствами производства. Подобный подход идет от классиков политической экономии: А. Смит рассматривал капитал как накопленный труд, Д. Рикардо считал, что капитал — это средства производства. Капитал состоит из благ длительного пользования, созданных эко​номической системой для производства других товаров. Эти блага включают бесчисленные станки, дороги, компь​ютеры, молотки, грузовики, прокатные станы, здания и др. Другой аспект категории капитала связан с его денежной формой. Например, Дж. Робинсон в своей работе «Капи​таловложения в современной экономике» пишет, что ка​питал, когда он воплощен в еще не инвестированных финансах, есть сумма денег. Подробнее о денежной форме капитала — далее. Взгляды на капитал разнообразны, но все они едины в одном: капитал ассоциируется со способ​ностью приносить доход. Капитал можно было бы опреде​лить как инвестиционные ресурсы, используемые в произ​водстве товаров и услуг и их доставке потребителю. Вслед за А. Смитом, Дж. С. Миллем и другими эконо​мистами принято различать капитал, материализованный в зданиях и сооружениях, станках, оборудовании, функци​онирующий в процессе производства несколько лет, обслу​живая несколько производственных циклов. Он носит название основного капитала. Другой вид капитала, вклю​чающий сырье, материалы, энергетические ресурсы, рас​ходуется полностью за один производственный цикл, воплощаясь в производимой продукции. Он носит название оборотного капитала. Деньги, затраченные на оборотный капитал, полностью возвращаются к предпринимателю по​сле реализации продукции. Затраты на основной капитал не могут быть возмещены так быстро. В процессе функционирования основной капитал под​вергается физическому и моральному износу. Физический износ — это процесс, в результате которого элементы основного капитала становятся физически непригодными для дальнейшего использования в производстве. Физиче​ский износ основного капитала определяется многими факторами. В первую очередь это продолжительность и интенсивность использования машин и оборудования, осо​бенности технологий производства, где применяется ос​новной капитал, воздействие атмосферных условий, внут​ренние процессы, происходящие в материале, из которого изготовлены средства труда. Между степенью физического износа и продолжительностью использования основного капитала существует прямо пропорциональная зависи​мость: чем дольше время эксплуатации машин и оборудо​вания, тем больше степень их физического износа. Помимо физического износа основному капиталу при​сущ и так называемый моральный износ, который пред​ставляет собой процесс обесценивания основного капитала вследствие появления более дешевого или более современ​ного оборудования. Моральный износ основного капитала связан главным образом с высокими темпами научно-тех​нического прогресса. Различают два вида морального из носа: во-первых, основной капитал может обесцениваться, поскольку аналогичное оборудование начинает произво​диться с меньшими затратами и, следовательно, становится дешевле; во-вторых, в результате научно-технического прогресса появляется более современное, более произво​дительное оборудование. В настоящее время переход на принципиально новую технологию в отраслях промышлен​ности, определяющих научно-технический прогресс, зани​мает в среднем три года. Морально устаревшее оборудова​ние экономически неэффективно, а следовательно, и про​дукция, выпускаемая им, неконкурентоспособна. Возмещение физически изношенного и морально уста​ревшего оборудования происходит за счет амортизационных отчислений (это часть стоимости основного капитала, ко​торая ежегодно входит в стоимость производимой продук​ции). Отношение суммы амортизационных отчислений к стоимости основного капитала, выраженное в процентах, называется нормой амортизации. Высокие темпы научно-технического прогресса, ускорение морального старения основного капитала ведут к тому, что государство увеличи​вает нормы амортизации в законодательном порядке. Такая деятельность государства называется политикой ускоренной амортизации, она позволяет быстрее списывать стоимость оборудования на изготавливаемую продукцию, быстрее из​бавляться от морально устаревшего оборудования. В усло​виях научно-технического прогресса значительная часть средств на возмещение морального износа основного ка​питала поступает именно от ускоренной амортизации. Она призвана не только возместить выбывший основной кали тал, но и стимулировать научно-технический прогресс. Ускоренная амортизация по зволяет вносить в амортизаци​онный фонд огромные суммы прибылей, что создает до​полнительные возможности для расширения накопления. Кроме того, прибыль, направляемая в амортизационный фонд, освобождается от налогообложения. В заключение можно заметить, что весьма существенные характеристики категории капитала будут определены далее в связи с анализом дохода на капитал, т е. процента.
Третьим фактором производства является земля (N). Одной из важных характеристик земли является ее ограниченная площадь. Человек не в состоянии изменить ее размеры по своему желанию, землю невозможно «производить». Ис​пользование определенного участка земли представляет изначальное условие всего, что человек может делать. Надо помнить, что термин «земля» употребляется в широком смысле слова. Он охватывает все полезности, которые даны природой в определенном объеме и над предложением которых человек не властен, будь то сама земля, водные ресурсы или полезные ископаемые. Определенные участки земной поверхности способству​ют какой-то определенной производственной деятельности человека: например, моря и реки используют для рыболов​ства; участки, богатые полезными ископаемыми, необхо​димы для добывающей промышленности; какую-то часть суши используют для строительства (правда, в этом случае выбор делает не природа, а человек). Но все же, говоря о земле, в первую очередь имеем в виду ее использование в сельском хозяйстве. Для фермера участок земли служит средством для выра​щивания определенных сельскохозяйственных культур. Почва должна обладать плодородием, которое определяет​ся ее механическими и химическими свойствами. По ме​ханическим свойствам она должна быть достаточно мяг​кой, в то же время она не должна слишком свободно пропускать воду, но и очень плотная, глинистая почва не подойдет для выращивания растений. По химическому составу земля должна содержать неорганические элементы в такой форме, в которой они достаточно легко усваивают​ся растениями. Человек способен в определенных пределах изменить состояние почвы, используя механическую обра​ботку, внося органические и химические удобрения. Таким образом, свойства земли можно разделить на данные изна​чально, т. е. естественные и созданные искусственно. Одна​ко именно первая группа свойств, которая включает в себя местоположение участка, климатические условия, является главной, поскольку именно эти свойства придают особое значение собственности на землю и определяют специфи​ческий характер дохода собственников земли (см. далее теорию ренты). Человек может определенным образом воздейст​вовать на плодородие земли, но подобное воздействие не безгранично. Рано или поздно придет время, когда допол​нительная отдача, получаемая от дополнительного прило​жения труда и капитала к земле, сократится настолько, что перестанет вознаграждать человека за их приложение. Мы подходим к важному закону, касающемуся земли, — закону убывающей отдачи (при этом имеется в виду отдача в количественном выражении), или убывающей доходности. Закон убывающей отдачи можно сформулировать следу​ющим образом: «Каждое приращение капитала и труда, вкладываемых в обработку земли, порождает в общем про​порционально меньшее увеличение количества получаемо​го продукта, если только указанное приращение не совпало по времени с усовершенствованием агротехники» (Мар​шалл А. Принципы экономической науки. T. 1. M., 1993. С. 220). Вполне естественно, что на недостаточно обработанной земле эта тенденция сначала незаметна, она начинает дей​ствовать лишь после того, когда достигнут максимальный уровень отдачи. Убывающая отдача на время может быть приостановлена усовершенствованием агротехники. Но ес​ли спрос на продукцию земли возрастет беспредельно, то тенденция к убывающей отдаче станет непреодолимой. Закон убывающей отдачи применим к земле лишь пото​му, что в отличие от других факторов производства она обладает одним важным свойством — ограниченностью. Землю можно обрабатывать более интенсивно, но нельзя безгранично увеличивать площадь обрабатываемых земель, поскольку запас земель, пригодных к обработке, неизме​нен.
Феномен предпринимательства выступает в качестве не​отъемлемого атрибута рыночного хозяйства. Хотя история предпринимательства уходит вглубь веков, современное его понимание сложилось в период становления и развития капитализма. В экономической теории понятие «предприниматель» появилось в XVIII в. и часто ассоциировалось с понятием «собственник». У его истоков стоял английский экономист P. Кантильон, впервые внесший термин «предпринима​тель» в экономическую теорию. По Кантильону  предпри​ниматель — это человек с неопределенными, нефиксиро​ванными доходами (крестьянин, ремесленник, торговец, разбойник, нищий и т. д.). Он покупает чужие товары по известной цене, а продавать свои будет по цене, ему пока неизвестной. Отсюда следует, что риск — главная отличи​тельная черта предпринимателя, а его основная экономи​ческая функция состоит в приведении предложения в соответствие со спросом на различных товарных рынках. А. Смит также характеризовал предпринимателя как собственника, идущего на экономический риск ради реа​лизации какой-то коммерческой идеи и получения прибы​ли. Он сам планирует и организует производство, распоря​жается его результатами и т. п. Аналогичного взгляда на функцию предпринимателя в рыночной экономике придерживался и крупный француз​ский экономист конца XVIII — начала XIX вв. Ж.-Б. Сэй, характеризовавший его как лицо, которое берется за свой счет и риск и в свою пользу произвести какой-нибудь продукт. Он подчеркивал активную роль предпринимателя как экономического агента, комбинирующего факторы производства как посредника, обладателя знаний и опыта. Ж.-Б. Сэй довольно подробно описал специфические свойства предпринимателя и характер его доходов, часть которых является платой за его редкие предпринимательские спо​собности. Крупный вклад в разработку теории предприниматель​ства внесли немецкий экономист В. Зомбарт и австрийский экономист И. Шумпетер. Предприниматель по Зомбарту — это «завоеватель» (готовность к риску, духовная свобода, богатство идей, воля и настойчивость)» «организатор» (уме​ние соединять многих людей для совместной работы) и «торговец» (умение убеждать людей купить свои товары, пробуждать их интерес, завоевывать доверие). Описывая цели предпринимателя, Зомбарт главной среди них выде​ляет стремление к процветанию и росту своего дела, а подчиненной — рост прибыли, поскольку без него невоз​можно процветание. И. Шумпетер называет предпринимателем человека, бе​рущегося за осуществление новых комбинаций факторов производства и тем самым обеспечивающего экономиче​ское развитие. При этом Шумпетер считал, что предпри​ниматель не обязательно является собственником произ​водства, индивидуальным капиталистом — им может быть и управляющий банка или акционерного общества. По существу, объединение в одном лице собственника и предпринимателя стало разрушаться как раз в период по​явления кредита . Любой коммерческий банк не является собственником всего капитала, который он пускает в обо​рот. Как правило, его собственность распространяется на уставный фонд, который может представлять собой отно​сительно небольшую величину. Наиболее зримо отделение предпринимательства от соб​ственности обнаруживается в акционерных обществах. В условиях акционерной, корпоративной экономики собст​венность как юридический факт утрачивает свои распоря​дительные прерогативы. Власть на производстве перемеща​ется от собственности к организации, роль собственности становится все более пассивной. Вместо реальных физиче​ских предметов, с которыми традиционно связывалось понятие собственности, акционер владеет лишь клочком бумаги, титулом собственности. Над самими предприни​мателями он, собственник акции, имеет весьма условный контроль. Однако он и не несет ответственности за резуль​таты деятельности корпорации. Такую ответственность не​сут менеджеры. Таким образом, развитие кредитных отношений и пере​ход национального богатства из формы индивидуальной частной собственности в форму собственности корпораций влечет за собой отделение собственности от распоряжения предпринимательства.

Производственная функция

Теория производства изучает зависимость между количеством исполь​зуемых ресурсов и объемами выпускаемой продукции. В основе этой тео​рии лежит концепция производственной функции.

Производственная функция определяет максимальный объем вы​пуска продукции при каждом заданном количестве ресурсов. Эта функ​ция описывает зависимость между затратами ресурсов и выпуском продук​ции, позволяя определить максимально возможный объем выпуска продук​ции при каждом заданном количестве ресурсов, или минимально возмож​ное количество ресурсов для обеспечения заданного объема выпуска про​дукции. Производственная функция суммирует только технологически эф​фективные приемы комбинирования ресурсов для обеспечения максималь​ного выпуска продукции. Любое усовершенствование в технологии произ​водства, способствующее росту производительности труда, обусловливает новую производственную функцию.

Производственный процесс представляет собой способ соединения фак​торов производства с целью их превращения в конечные товары и услуги. Мы исходим из предположения, что главной целью фирмы является макси​мизация прибыли. Для того, чтобы быть конкурентоспособной, фирма дол​жна применять такой производственный процесс, который наиболее эффек​тивно использует имеющиеся ресурсы. Иначе говоря, для производства за​данного объема продукции используется минимальное количество ресур​сов. Это - главная составляющая любой функционирующей фирмы, мак​симизирующей прибыль. Производственные методы считаются технологи​чески неэффективными, если для выпуска заданного объема продукции они используют больше ресурсов, чем другие методы, обеспечивающие те же объемы выпуска.

Базисные пропорции производственной функции могут быть исследова​ны на примере простой двухфакторной системы: 2 вида ресурсов — 1 вид конечной продукции. Рассмотрим производственный процесс, при котором различные количества труда (L) и капитала (К) могут быть использованы для производства телевизоров (Q). Производственная функция для такой системы будет иметь следующий вид:

Q=F (L,K)                                          
Данные, характеризующие нашу производственную функцию, представ​лены в таблице ниже:
Табл. Альтернативные способы производства продукции (телевизоры, шт.)
	Капитал, 

кол-во 

единиц 

(фактор К) 
	Труд,  количество единиц (фактор L)

	
	1 
	2 
	3 
	4 
	5 
	6 
	7 
	8 
	9 
	10 

	
	 

	1 
	4 
	11 
	34 
	47 
	55 
	54 
	52 
	49 
	45 
	39 

	2 
	14 
	30 
	47 
	58 
	67 
	71 
	72 
	71 
	69 
	66 

	3 
	34 
	48 
	58 
	67 
	75 
	82 
	88 
	90 
	89 
	88 

	4 
	46 
	57 
	67 
	76 
	84 
	90 
	96 
	99 
	101 
	102 

	5 
	54 
	65 
	74 
	83 
	91 
	98 
	103 
	106 
	108 
	109 

	6 
	61 
	71 
	81 
	90 
	98 
	106 
	110
	113 
	115 
	116 

	7 
	60 
	76 
	86 
	95 
	103 
	111 
	116 
	119 
	120 
	121 

	8 
	58 
	74 
	90 
	98 
	107 
	116 
	121 
	123 
	124 
	125 


Из таблицы мы видим, что существуют определенные комбинации различных факторов для производства максимального объема конкретного вида продукции. Анализ таблицы позволяет сделать два важных вывода. Во-первых, производственная функция показывает максимальное коли​чество товара, которое может быть произведено при различных сочетаниях факторов L и К. Например, сочетание 2 ед. труда и 3 ед. капитала обеспе​чивает выпуск 48 ед. продукции, 4 ед. труда в сочетании с 6 ед. капитала дает в результате 90 ед. продукции и т. д. Во-вторых, производственная функция показывает альтернативные воз​можности, при которых различные комбинации факторов обеспечивают один и тот же объем выпуска продукции. Например, объем выпуска про​дукции, равный 106 ед. (выделен жирным шрифтом), может быть получен при следующих сочетаниях факторов: 6 ед. труда и 6 ед. капитала; 8 ед. труда и 5 ед. капитала.
При изучении производственной функции необходимо подробнее рас​смотреть известные нам категории эффекта масштаба производства и отдачи от фактора.  Масштаб производства задается производственной функцией. В нашем примере производственная функция выпуска телевизоров будет описана уравнением Q=F (L,K). Если фирма принимает решение об одновременном и про​порциональном изменении количества всех применяемых факторов, то на​лицо - изменение масштаба производства.
Предположим, что фирма, имеющая первоначально объем выпуска про​дукции Q1 принимает решение об увеличении масштаба производства в n раз. В этом случае заданная производственная функция примет следующий вид: Q2 = F (nL, nK), где Q2- объем выпуска телевизоров после изменения масштаба производства. Взаимосвязь между изменением масштаба производства и соответствующим изменением в объеме выпуска продукции называется отда​чей от масштаба. Отдачу от масштаба можно измерить путем сравнения процентного изменения в выпуске продукции с процентным изменением в количестве всех применяемых факторов.

Принято различать постоянную, возрастающую и убывающую отдачу от масштаба.

Постоянная отдача от масштаба. Если при пропорциональном увели​чении количества факторов в n раз, объем производства тоже возрастет в n раз, то имеет место постоянная отдача от масштаба, т. е. Q2 = n Q1 (где Ql -первоначальный объем производства). Например, фирма столкнется с си​туацией постоянной отдачи от масштаба, если при пропорциональном уд​воении количества всех ресурсов объем производства тоже удвоится.

Возрастающая отдача от масштаба. В случае, когда пропорциональ​ное увеличение количества всех применяемых факторов в n раз вызовет рост объема производства больше, чем в n раз, наблюдается возрастающая отдача от масштаба, т. е. Q2 > n Q1. Каковы источники возрастающей отдачи? Важнейшими из них явля​ются специализации в рамках фирмы и используемая технология. Увеличе​ние масштабов производства может позволить фирме нанимать специалис​тов в той или иной области производственной и сбытовой деятельности. Действительно, маленькая обувная фабрика или «кустарь-одиночка» по пошиву обуви вряд ли будут привлекать отдельного специалиста по дизай​ну продукции, рекламе, работе с персоналом и т. п. Разделение труда на крупной фабрике позволяют рабочим специализироваться на отдельных операциях (один клеит подошвы, другой изготавливает шнурки и т. п.) Крупная фирма может себе позволить такие расходы, которые, изменяя внутреннюю организацию производства, в итоге и приведут к более чем пропорциональному увеличению выпуска по сравнению с затратами. Тех​нология же позволяет использовать крупные капиталоемкие производ​ственные мощности, которые более производительны в расчете на единицу готовой продукции. Так, в мелком фермерском хозяйстве его владелец мо​жет позволить себе вместо одного холодильника установить два. Но мощный рефрижератор на крупной ферме окажется более производительным, так как в расчете на единицу замороженной продукции он окажется дешевле, чем два небольших и более дешевых холодильника мелкого фермера.

Уменьшающаяся отдача от масштаба. Когда пропорциональное уве​личение всех применяемых факторов в n раз вызывает рост объема произ​водства меньше, чем в n раз, имеет место убывающая отдача от масштаба, т.е. Q2 < nQ1. Причинами уменьшающейся отдачи от масштаба чаще всего бывают растущие бюрократические, или иерархические издержки внутреннего управления разросшейся фирмы. Распоряжения «сверху-вниз» проходят через все большее количество инстанций, административные рас​ходы возрастают в большей степени, нежели выпуск готовой продукции. В целом это ведет к снижению эффективности производства.

Отдача от фактора показывает зависимость между объемом выпус​каемой продукции и изменениями в количестве одного фактора при неизменном количестве другого. По мере наращивания одного перемен​ного фактора начинает проявляться тенденция, известная как закон убыва​ющей предельной производительности, или убывающей предельной доход​ности фактора производства, о чем и пойдет речь далее.

Производственная функция Кобба-Дугласа
Функция Кобба-Дугласа получена в результате математического преоб​разования уже известной нам простейшей производственной функции Q = F (L, К) в такую мо​дель, которая показывает, какой долей совокупного продукта вознагражда​ется участвующий в его создании фактор производства. Она имеет следую​щий вид:

Q = А∙Кα Lβ ,                                                           
где α изменяется в пределах от 0 до 1, a  β = 1 - α.

Функция Кобба-Дугласа - модель с двумя переменными факторами производства. Параметр А — коэффициент, отражающий уровень техно​логической производительности, и в краткосрочном периоде он не изме​няется. Показатели α и β - коэффициенты эластичности объема выпус​ка (Q) по фактору производства, т. е. по капиталу К и труду L соответ​ственно. 

Рассмотрим свойства производственной функции Кобба-Дугласа.

Первое свойство – постоянство, убывание или возрастание отдачи от масштаба (см. далее). Второе важное свойство функции Кобба-Дугласа связано с изменением предельной производительности факторов (см. далее). Например, если привлечь в производство дополнительное количество капитала К, а труд L использо​вать в прежнем объеме, то, при прочих равных условиях, предельная про​изводительность труда МРL увеличится, а предельная производительность возросшего объема капитала МРК снизится. Если же увеличить количество труда, при прочих равных условиях, то его предельная производительность снизится, а предельная производительность капитала возрастет. Вывод: нарушение пропорции между трудом и капиталом при заданной техноло​гии приводит к отклонению от оптимального объема производства, т. е. к неэффективности производства. Однако, если мы увеличим параметр А, например, внедрив более произ​водительную технологию, то получим одновременное повышение МРК и MPL, что является условием интенсивного экономического роста. Третье свойство производственной функции Кобба-Дугласа — постоян​ство отношения дохода от труда к доходу от капитала ( β / α), т. е. посто​янство соотношения долей капитала и труда в национальном продукте.
Изокванта, изокоста. Предельная норма технологического замещения.

Концептуально неоклассическая теория проиводства, которую мы ис​следуем, базируется на положении о взаимозаменяемос​ти факторов производства. Производственная функция, представленная в таблице выше, показыва​ет, что один и тот же объем выпуска продукции может быть достигнут при различных сочетаниях факторов. Для фирмы, стремящейся к максимизации прибыли, наилучшей комбинацией факторов окажется та, которая обеспе​чивает наименьшие издержки. Следовательно, задача фирмы сводится к тому, чтобы обеспечить минимизацию издержек при каждом заданном объеме производства.
Для выявления всех возможных комбинаций факторов при выпуске заданного объема продукции в экономической теории используется понятие изокванты. Слово изокванта происходит от латинского «iso» - равный и «quant» - количество, т. е. равное количество. Изокванта представляет со​бой кривую, любая точка на которой показывает различные комбина​ции двух переменных факторов, обеспечивающие один и тот же объем выпуска продукции. Все комбинации факторов производства, представ​ленные на изокванте, являются технологически эффективными. Например, сочетание 3 ед. фактора К и 4 ед. фактора L может обеспечить выпуск про​дукции, равный 67 ед. (см. таблицу выше). Однако, если используется менее производительная технология, то вышеуказанное сочетание двух факторов даст объем производства, равный, например, 63 ед. Это означает, что ре​сурсы используются неэффективно, поэтому на изокванте с объемом, рав​ном 63 ед., не будет представлена рассмотренная выше комбинация факто​ров (3 ед. К и 4 ед. L). Вернемся к данным таблицы, которые показывают, что выпуск продукции, равный 90 ед., может быть получен при следующих комбина​циях факторов:

•  3 ед. L и 8 ед. К;

• 4 ед. L и 6 ед. К;

•  6 ед. L и 4 ед. К;

•  8 ед. L и 3 ед. К.

Все комбинации будут находиться на изокванте с объемом в 90 ед. Дру​гие комбинации двух факторов (6 ед. L и 8 ед. К; 7 ед. L и 7 ед. К; 10 ед. L и 6 ед. К) дают выпуск продукции, равный 116 ед., и будут находиться на изокванте с соответствующим объемом выпуска.  Изобразив несколько изо​квант, мы получим карту изоквант (см. рисунок ниже).
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Изокванты обладают следующими свойствами (аналогично кривой безразличия):
•    изокванты никогда не пересекают​ся в силу действия принципа транзитив​ности (это означает следующее: если какая-то альтернатива А предпочтительнее, чем альтернатива Б, а Б предпочтительнее С, то альтернатива А предпочтительнее С). Каждой изокванте соответствует определенный объем выпуска продукции, причем, чем дальше изокванта отстоит от начала координат, тем больший объем  выпуска обеспечивается;   
 •    изокванты имеют отрицательный наклон. Это объясняется тем, что для сохранения неизменным объема выпуска продукции при уменьшении использования одного фактора необходимо увеличить применение другого фактора;
•     изокванты становятся более пологими по мере продвижения сверху вниз вдоль них. Это связано с тем, что в верхней части изокванты, как вид​но на рисунке выше, для выпуска заданного объема продукции используется большое количество капитала и незначительное количество труда. При дви​жении вниз вдоль изокванты требуется все больше единиц труда для заме​щения каждой единицы капитала, вследствие падения предельной произво​дительности труда по мере наращивания его количества. Этим объясняется выпуклая по отношению к началу координат форма изоквант.

С помощью наклона изоквант можно определить степень замещения одного фактора производства другим. Например, фирма производит про​дукцию с использованием двух переменных факторов: капитала (К) и тру​да (L). Начнем двигаться вниз по изокванте с объемом выпуска продукции, равным 116 ед. (см. рисунок выше), сокращая количество применяемого капита​ла. Для того чтобы остаться на этой изокванте, т. е. обеспечить тот же объем производства, фирме потребуется увеличить количество применяе​мого труда. Отношение изменения в количестве одного фактора к из​менению в количестве другого фактора при сохранении неизменным объема производства называется предельной нормой технологическо​го замещения (MRTS):

MRTSKL = ∆K / ∆L                                         
В нашем примере MRTSKL представляет собой пропорцию замещения ка​питала трудом при условии, что мы остаемся на той же самой изокванте с объемом в 116 ед. Как известно, наклон кривой в каждой точке определяется наклоном касательной в данной точке, который, в свою очередь, равен отношению величины изменения фактора .К к величине изменения фактора L (∆K / ∆L). Это означает, что наклон изокванты равен предельной норме технологичес​кого замещения. В силу того, что изокванта имеет отрицательный наклон, MRTSKLs любой точке будет равна наклону касательной в данной точке, умноженной на -1, т. е.

MRTSKL = ∆K / ∆L ∙ (-1)                                        
Если вы хорошо усвоили категорию предельной нормы замещения MRS (теория поведения потребителя – ординализм), то понятие MRTS не покажется вам слишком сложным.
Как видно из рисунка выше, изокванты имеют выпуклую по отношению к началу координат форму. Это связано с тем, что по мере движения вниз по изокванте MRTSKL уменьшается. Объясняется этот факт следующим обра​зом: по мере увеличения количества фактора L его предельный продукт  (см. далее) умень​шается относительно предельного продукта фактора К. 

Изокванты могут иметь различный вид в зависимости от степени взаи​мозаменяемости ресурсов. Рассмотрим три случая. И вновь нам поможет аналогия с взаимозаменяемостью товаров при анализе различной конфигу​рации кривых безразличия. Ресурсы могут обладать абсолютной взаимозаменяемостью. Это означа​ет, что заданный объем выпуска продукции может быть обеспечен как путем использования какого-либо одного из двух переменных ресурсов, так и путем их комбинаций. В этом случае изокванта будет иметь вид прямой линии (см. рисунок а), a MRTS будет постоянной величиной. Например, нефть и газ, как сырье для получения энергии, являются абсолютно взаимозаменяемыми.
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Второй случай (рис. б) - ресурсы обла​дают свойством абсолютной комплементарности. Это означает, что два переменных ресурса, использу​емых для производства данного вида продукции, имеют одну опре​деленную пропорцию. Иначе гово​ря, заданная производственная фун​кция предполагает наличие един​ственно возможной комбинации ре​сурсов. В этом случае MRTS будет равна 0, а изокванта будет иметь вид прямого угла. Обязательным ус​ловием перехода на более высокую изокванту такого вида является соблю​дение заданной пропорциональности в использовании ресурсов. Если бу​дет увеличено количество одного ресурса без соответствующего изменения в количестве другого, то перейти на другую изокванту не представляется возможным. В качестве примера такой производственной системы можно привести сферу транспортных услуг. Для обеспечения роста объема услуг необходимо увеличение в пропорции один к одному как автомобильного парка, так и численности водителей при условии односменного режима работы. Еще более простой пример: для уборки улицы фирма по предос​тавлению жилищно-коммунальных услуг может нанять 1 дворника, снаб​див его одной метлой. Сочетание 20 дворников и 1 метлы экономически бессмысленно, так же, как и сочетание 1 дворника и 20 метел. Переход на более высокую изокванту в данном случае оставляет неизменной пропор​цию 1:1, например, 3 дворника и 3 метлы.

И, наконец, третий случай (рис. в) - изокванты, отражающие час​тичную взаимозаменяемость ресурсов. В этом случае производство продукции может осуществляться с обязательным использованием двух пере​менных ресурсов, например, труда и капитала. Однако их комбинации мо​гут быть самыми различными в соответствии с заданной производственной функцией. Данная форма изоквант встречается чаще всего, и ее принято считать стандартной.
Теория предель​ной производительности факторов. Изокоста.  Оптимум фирмы
Анализ теории предельной производительности факторов требует рас​смотрения таких понятий, как общий, предельный и средний продукт переменного фактора производства. Общий продукт (ТР) - это суммар​ный объем выпуска продукции, полученный в рамках заданной произ​водственной функции, и измеренный в физических единицах. Понятие общего продукта позволяет выявить зависимость между объе​мом выпускаемой продукции и изменениями в количестве одного ресурса при неизменном количестве других. Предположим, что фирма использует 2 ед. капитала. Тогда производ​ственная функция будет представлена данными, содержащимися во второй строке таблицы (см. Табл. Альтернативные способы производства продукции (телевизоры, шт) - выше). Как видно из ее данных, при использовании 2 ед. ка​питала общий объем производства будет зависеть от количества использу​емых единиц труда. Таким образом, общий продукт переменного фактора L может быть описан следующей производственной функцией:
Q= F (L) , при К— const
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Это уравнение выражает отношение между общим выпуском продукции и количеством фактора L, при условии, что количество фактора К постоян​но и равно 2 ед. Графически данная производственная функция будет иметь следующий вид:

Кривая производственной функции построена на основе данных табл. «Альтернативные способы производства продукции (телевизоры, шт)» и показывает зависимость между объемом выпускаемой продук​ции и затратами одного переменного фактора L при неизменном количестве фактора К (К=2). Очевидно, что, если количество используемого фактора К будет зафиксировано на другом уровне, то производственная функция, описывающая общий объем выпуска фактора L, будет иметь иной вид.

Предельный продукт фактора производства (MPL), исчисленный в физических единицах, показывает изменение в объеме выпуска про​дукции, вызванное использованием дополнительной единицы данного фактора (L) при неизменном количестве всех остальных. Предельный продукт фактора может быть исчислен следующим образом:

МРL = ∆Q / ∆L
где MPL - предельный продукт фактора L, ∆Q - изменение общего объе​ма выпуска продукции,  ∆L - изменение количества фактора L.

Средний продукт фактора (АРL) определяется путем деления объе​ма выпускаемой продукции на количество используемого переменного фактора L:

APL = Q / L
Средний продукт труда показывает, какое количество произведенной продукции приходится на одну единицу труда. Очень часто средний продукт называют показателем производительности труда.
Рассмотрим двухфакторную производственную функцию на примере обувной фабрики. Предположим, что количество используемых в производстве станков является неизменным и равно 7 ед., т. е. капитал - величина постоянная. Затраты переменного фактора труда измеряются количеством рабочих. Данные об общем, предельном и среднем продукте переменного фактора в рамках нашей производственной функции представлены в таб​лице ниже.

Табл. Общий, предельный и средний продукт труда при производстве обуви
	Число занятых в день рабочих
	TPL в день
 (десятки пар)
	MPL
(MPL= ∆Q / ∆L)
	APL 
(APL=Q / L)

	0
	0
	
	

	1
	0,5
	0,5
	0,5

	2
	1,2
	0,7
	0,6

	3
	2,1
	0,9
	0,7

	4
	3,5
	1,4
	0,87

	5
	4,5
	1,0
	0,9

	6
	4,8
	0,3
	0,8

	7
	4,8
	0
	0,68

	8
	4,6
	-0,2
	0,57

	9
	4,3
	-0,3
	0,47

	10
	3,6
	-0,7
	0,36


На основе данных таблицы построим кривые общего, предельного и среднего продукта переменного фактора и проанализируем их.

Как видно из рисунка а (см. ниже), кривая общего продукта (ТР) проходит три стадии, каждой из которых соответствуют отрезки кривой, ограниченные точками А, В, С, представляющими особый интерес. Следует заметить, что каждая из этих трех точек имеет свою проекцию на кривых предельного и среднего продукта - точки А', В', С (см. рис. б).

Точка А на отрезке ОА представляет собой точку изгиба, где кривая об​щего продукта изменяет свою выпуклость. Это связано с тем, что рост об​щего продукта ускоряется до этой точки (в нашем примере ей соответству​ет общий продукт, равный 3,5 десятков пар обуви), так как предельный продукт переменного фактора L на отрезке ОА устойчиво и быстро растет. Это означает, что каждая дополнительная единица фактора L увеличивает общий объем производства на большую величину по сравнению с преды​дущей. Именно точка А на кривой общего продукта соответствует макси​мальному значению предельного продукта (в нашем примере он равен 1,4 десятка пар обуви).
На отрезке АС рост общего продукта замедляется, так как предельный продукт фактора L начинает устойчиво снижаться, хотя и имеет положи​тельное значение. Это означает, что каждая дополнительная единица фак​тора L увеличивает общий объем производства на меньшую величину по сравнению с предыдущей. Поэтому на отрезке АС кривая общего продукта изменяет свою выпуклость по отношению к отрезку ОА. Точка В на кривой (TPL) показывает ту величину общего продукта, при которой предель​ный и средний продукт равны. В точке С общий продукт достигает своего максимального значения (в нашем примере 4,8 десятка пар обуви), а пре​дельный продукт равен 0.

После точки С кривая общего продукта начинает снижаться, так как предельный продукт принимает отрицательные значения. Это означает, что дальнейшее увеличение количества переменного фактора приведет к сокра​щению величины общего продукта.
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Существует определенная зависимость между предельным и средним продуктом переменного фактора, что хорошо видно на графике (см. рис. б ). Предельный продукт достигает своего максимального значения раньше, чем средний продукт. Когда величина предельного продукта пре​вышает величину среднего продукта, тогда кривая АРL возрастает и наобо​рот, когда величина предельного продукта меньше величины среднего про​дукта, кривая АРL убывает. Из этого следует, что кривая предельного про​дукта (MPL) пересекает кривую среднего продукта (АРL) в точке максиму​ма последнего.

Рассмотренные выше кривые общего и предельного продукта отражают тенденцию, известную как закон убывающей предельной производи​тельности (доходности) факторов производства. Этот закон гласит, что, по мере увеличения количества переменного фактора при неизменном ко​личестве всех остальных будет достигнут такой рубеж, после которого пре​дельный продукт переменного фактора начнет уменьшаться. Данный закон не имеет четкой системы доказательств, он основан на здравом смысле и эмпирических наблюдениях. Закон убывающей предельной производительности факторов можно проиллюстрировать на примере нашей обувной фабрики (см. Табл. «Общий, предельный и средний продукт труда при производстве обуви»). Если фирма наймет одного рабочего, то при существующей техно​логии он не сможет обслуживать одновременно все семь станков. Очевид​но, что при такой комбинации труда и капитала выпуск продукции будет весьма невелик. Если фирма привлечет несколько дополнительных рабо​чих, так, чтобы они смогли использовать все семь станков, то выпуск обу​ви резко увеличится. Это означает, что предельный продукт каждого допол​нительного рабочего возрастает. Если фирма будет продолжать увеличивать количество рабочих, то станочный парк окажется слишком маленьким для них, и предельный продукт каждого из этих рабочих начнет постепенно снижаться до тех пор, пока не достигнет нуля. Соответственно, темп при​роста общего продукта замедлится. И, наконец, мы столкнемся с ситуаци​ей, когда предельный продукт еще одного дополнительно нанятого рабоче​го примет отрицательное значение, так как для равномерной загрузки ра​бочих предприниматель вынужден будет чередовать их работу у станков. Это неизбежно приведет к потере времени функционирования станков и соответственно к снижению объема выпускаемой продукции. В нашем при​мере это восьмой нанятый рабочий.

Таким образом, теория предельной производительности факторов име​ет исключительно важное значение для определения оптимального сочета​ния факторов при выпуске продукции.
Уже известная нам предельная норма технологического замещения (MRTS) непосредственно связа​на с предельными продуктами факторов производства. Сокращая количество одного из факторов, например капитала (∆К), фирма тем самым уменьшает объем выпуска продукции на определенную величину. Эта ве​личина равна произведению предельного продукта капитала (МРК) и изме​нения в его количестве (∆K):

∆Q = MPK ∙ (-∆K)                                                  
где  ∆Q - изменение в объеме выпуска продукции; МРК- предельный продукт капитала; ∆K - изменение количества применяемого капитала.

Для того, чтобы остаться на той же изокванте, сокращение объема про​изводства должно быть компенсировано увеличением количества применя​емого труда (∆L), т. е.

∆Q = MPL ∙ ∆L                                                  

Где MPL - предельный продукт труда; ∆L -изменение количества применяемого труда.

Это означает, что абсолютное значение ∆Q в уравнениях должно быть одинаковым. Следовательно, можно записать:

MPK ∙ (-∆K)= MPL ∙ ∆L                                                  

Отсюда следует, что MRTSKL = -∆K / ∆L = MPL / MPK = наклону изокванты
Фирма, осуществляющая свою деятельность с использованием двух пе​ременных частично взаимозаменяемых факторов, сталкивается с пробле​мой оптимального выбора комбинации ресурсов при каждом заданном объеме выпуска продукции. Очевидно, что фирма, максимизирующая прибыль, будет стремиться выбрать такое сочетание ресурсов, которое окажется самым дешевым. Таким образом, задача сводится к тому, что​бы минимизировать издержки фирмы для каждого заданного объема про​изводства. Для решения поставленной задачи необходимо ввести понятие изокосты. 
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Изокоста является одновременно и линией равных издержек, и линией бюджетного ограничения фирмы. Изокоста строится следующим образом. Допустим, что бюджет фирмы для закупки факторов, например, капитала и труда, составляет 1000 руб. Цена 1 ед. капитала равна 500 руб., а 1 ед. труда - 250 руб. Если в рамках заданного бюджета фирма затратит деньги на покупку только одного из двух факторов, то она сможет купить либо 2 ед. капитала, либо 4 ед. труда. Отметим на графике точки, соответствующие этой комбинации факторов (см. рис. а). Соединив эти точки, мы получим изокосту.

Любая точка на изокосте показывает такое сочетание двух факторов, при котором совокупные расходы на их приобретение будут равны. Изокосты, изображенные на рис. б, описываются следующим уравнением:

B = PK · K + PL ∙ L    
 где В - бюджет фирмы, предназначенный для закупки факторов; Рк— цена единицы капитала; К - количество капитала; PL - цена единицы труда; L - количество труда.

Наклон изокосты равен отношению цен используемых факторов ум​ноженному на (-1), так как изокоста имеет отрицательный наклон. Ина​че говоря, если фирма увеличивает количество одного фактора, то она должна соответственно сократить использование другого, чтобы сохра​нить неизменными совокупные расходы на приобретение факторов, т. е. 
PL ∙ ∆L = - (PK · ∆K)

Отсюда следует, что
-∆K / ∆L = PL   / PK
Любое изменение цены на один из двух используемых ресурсов ведет к изменению наклона изокосты. В случае, когда изменяется заданная величина бюджета фирмы, предназначенного на покупку ресурсов, изокосты сдвигаются влево или вправо в зависимости от того, уменьшилась или возросла сумма бюджета (см. рис. а ).

Для ответа на поставленный выше вопрос, какое сочетание факторов для каждого заданного объема выпуска является самым дешевым, необхо​димо совместить карту изоквант с изокостами. Точки касания изокост с изоквантами покажут оптимальное, с точки зрения затрат, сочетание фак​торов для каждого заданного объема выпуска продукции (см. рис. ниже).
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Комбинация факторов в точке А обеспечит наименьшие издержки при объеме выпуска продукции, равном Q1; в точке В - объеме, равном Q2; в точке С - объеме, равном Q3.Все другие возможные комбинации факто​ров, принадлежащие изоквантам с объемом производства соответственно Q1, Q2, Q3 лежат на более высоких линиях бюджетного ограничения. Соединив точки А, В, С мы получим кривую, показывающую оптималь​ные комбинации ресурсов при существующих ценах на них для каждого заданного объема выпуска продук​ции. Принимая решение об объемах производства, фирма будет двигаться вдоль данной кривой, которую принято называть траекторией роста. 
Тот факт, что минимизация издержек достигает​ся в точке касания изокосты и изокван​ты, позволяет сделать важный эконо​мический вывод. Как известно, наклон изокосты равен отношению цен на фак​торы (PL / PK), а наклон изокванты ра​вен MRTSKL, которая вычисляется по формуле выше. В точке касания наклон изокосты равен наклону изокванты. Следовательно, равновесие достигает​ся тогда, когда отношение цен на факторы равно отношению их предельных продуктов, т. е.

PL / PK  = MPL / MPK
Соответственно, отношения предельных продуктов факторов к ценам последних должны быть равны между собой:
MPL  /  PL = MPK  /  PK
Правило мини​мизации издержек и условие максимизации прибыли
С помощью уравнения   MPL  /  PL = MPK  /  PK  мы можем сформулировать правило мини​мизации издержек для каждого заданного объема выпуска продукции: оп​тимальное сочетание факторов, используемых в процессе производ​ства, достигается тогда, когда последний затраченный рубль на покуп​ку каждого фактора дает одинаковый прирост общего выпуска продук​ции. С точки зрения рационального экономического поведения, это озна​чает, что относительно более дорогой фактор производства замещается от​носительно более дешевым. Так, если MPL  /  PL > MPK  /  PK  , то фирма мини​мизирует свои издержки путем замены капитала трудом. В ходе этой заме​ны предельный продукт труда будет уменьшаться, а предельный продукт капитала расти. Замена будет осуществляться до тех пор, пока не будет достигнуто равенство взвешенных по соответствующим ценам предельных продуктов факторов. И наоборот, если MPL  /  PL < MPK  /  PK  то фирме сле​дует замещать труд капиталом для достижения равенства  MPL  /  PL = MPK  /  PK  .
Для иллюстрации данных положений рассмотрим условный числовой пример. Предположим, что единица труда и единица капитала имеют одну и ту же цену, равную 100 руб. При этом фирма использует 4 ед. труда и 9 ед. капитала. Предельный продукт четвертой единицы труда и девятой единицы капитала равны соответственно 12 и 6 ед. Подставив в уравнение  MPL  /  PL = MPK  /  PK  числовые значения, получим следующее неравенство: 12/100 > 6/100. Дан​ная комбинация факторов не соответствует требованиям правила миними​зации издержек, т. е. не является оптимальной. Последний рубль, затра​ченный на приобретение дополнительной единицы труда, дает прирост продукции, равный 0,12 ед., а последний рубль, затраченный на приобре​тение дополнительной единицы капитала, только 0,06 ед. В этом случае фирме для увеличения выпуска продукции при тех же самых затратах сле​дует заменить относительно более дорогой фактор относительно более де​шевым. Другими словами, нужно увеличить количество применяемого тру​да и уменьшить количество используемого капитала. Замещение капитала трудом необходимо проводить до тех пор, пока отношение предельного продукта каждого фактора к их ценам не будет равно. Предположим, что в нашем примере предельные продукты шестой единицы труда и седьмой единицы капитала окажутся равными и составят 10 ед. продукции. В этом случае фирма обеспечивает минимизацию издержек при заданном объеме производства или, что одно и то же, увеличивает выпуск продукции при тех же самых затратах.

Однако минимизация издержек при заданном объеме производства не означает, что данный объем обеспечивает фирме максимальную прибыль. Минимизация издержек есть обязательное, но недостаточное условие для максимизации прибыли. Разница между минимизацией издержек и максимизацией прибыли заключается в следующем: при достижении опти​мальной комбинации факторов для любого объема выпуска во внимание принимаются цены факторов и их предельная производительность. При формулировке условий максимизации прибыли необходимо учитывать и такую величину, как предельный продукт фактора в денежном выражении, отражающий (см. далее) спрос на продукцию, производимую с помощью этих факто​ров. Это связано с производным характером спроса на факторы. Как же можно определить объем производства, при котором фирма максимизирует свою прибыль? Для ответа на поставленный вопрос не​обходимо воспользоваться правилом использования ресурсов, изложен​ным в следующей теме. Например, применительно к условиям совершенной конкуренции это правило формулируется следующим образом: максимизация прибыли достигается тогда, когда предельный продукт пере​менного фактора в денежной форме равен его цене. Если фирма использу​ет два переменных фактора, например, труд и капитал, то максимизация прибыли будет обеспечена при таком объеме производства, когда MRPL = PL, a MRPK = РК 
т. е. MRPL / PL = MRPK / РК = 1

Соблюдение этого условия означает, что фирма функционирует эффек​тивно, т. е. обеспечивается оптимальная комбинация факторов, минимизи​рующая издержки производства, при единственно возможном объеме выпуска, максимизирующем прибыль.
Тема 7. Основы теории рынка ресурсов 
Особенности спроса и предложения ресурсов.

Принципы спроса на ресурсы фирмы, максимизирующей прибыль.

Предельный продукт ресурса в денежном выражении.

Предельные издержки на ресурс.

Спрос на ресурс в краткосрочном и долгосрочном периодах.

Спрос на факторы производства. Правило использования ресурсов
Как известно, спрос на конечные товары и услуги предъявляют домаш​ние хозяйства, выступающие в роли покупателей. Предложение товаров и услуг создают фирмы, выступающие в роли продавцов. Как формируется спрос на факторы производства, кто его предъявляет и чем он определяется? Отличительной чертой рынков факторов производства является тот факт, что в роли покупателей здесь выступают фирмы, а продавцами явля​ются домашние хозяйства, или, другими словами, субъекты спроса - фир​мы, а субъекты предложения - домашние хозяйства. В основе потребительского спроса, как нам известно, лежит функция полезности. В основе же спроса на факторы производства лежит доход, который фирма стремится получить, производя с помощью этих факторов различные товары и услуги. Это означает, что фирма предъявля​ет спрос на ресурсы лишь постольку, поскольку потребитель нуждается в товарах, произведенных с помощью этих ресурсов, а не наоборот. Напри​мер, обувные фабрики предъявляют спрос на кожу и услуги труда обувщи​ков потому, что потребители предъявляют спрос на кожаную обувь. Таким образом, в экономической теории спрос на факторы производства приня​то называть производным спросом. Это - первое и весьма существенное отличие спроса на рынках факторов производства от спроса на рынках ко​нечных товаров и услуг.

Выше говорилось о том, что производственный процесс представляет собой процесс взаимодействия различных факторов производства. Невоз​можно организовать процесс производства, имея, например, капитал, но не имея рабочей силы и наоборот, т. е. ни один фактор в отдельности не мо​жет произвести продукт. Отсюда вытекает, что спрос на факторы производ​ства является взаимозависимым. Это - второе существенное отличие спроса на рынках факторов от спроса на рынках конечных товаров и услуг. Фирма, предъявляя спрос на факторы, сталкивается с необходимостью ре​шения следующих задач:

- оптимального сочетания факторов производства;

- минимизации издержек при каждом заданном объеме производства;

- определения объема производства, максимизирующего величину при​были.

Рассмотрим более подробно, каким образом решаются названные три задачи.

Что же лежит в основе спроса фирмы на факторы производства и чем определяются его границы? На первый взгляд, ответ кажется очевидным - цены на ресурсы. Однако, производный характер спроса на факторы со сто​роны фирмы предопределяет его зависимость также и от производительно​сти факторов, и от уровня цен на продукцию, производимую с помощью этих факторов. Производительность переменного фактора может измеряться не только в физических, но и в денежных единицах. Стоимостным показателем про​изводительности фактора является предельный продукт фактора в де​нежном выражении, или предельный доход от продукта используемого фактора. Предельный продукт фактора в денежном выражении (MRPL) - это произведение предельного физического продукта переменного фактора (например, L) и предельного дохода, полученного от продажи одной дополнительной еди​ницы продукции:

MRPL = MPL · MRQ
где MRPL - предельный продукт фактора L в денежном выражении; MPL - предельный продукт фактора L в физическом выражении; MRQ- предельный доход от продажи дополнительной единицы продук​ции.

Таким образом, предельный продукт фактора в денежном выражении показывает прирост общего дохода в результате использования еще одной (дополнительной) единицы переменного фактора L при неизменном коли​честве всех остальных факторов.

В условиях совершенной конкуренции, когда фирмы являются «ценополучателеми», предельный продукт фактора L в денежном выражении - это произведение предельного продукта фактора L в физическом выражении и цены единицы выпускаемой продукции:

MRPL = MPL · P                             
 где Р - цена единицы выпускаемой продукции.   Напомним, что в условиях совершенной конкуренции Р = MR.

Как известно, в условиях несовершенной конкуренции предельный до​ход от продажи дополнительной единицы продукции будет меньше, чем ее цена. Это означает, что, при прочих равных условиях, предельный продукт фактора в денежном выражении (MRPL) у фирмы-совершенного конкурен​та будет больше, чем у чистого монополиста.

Рассмотрим ситуацию на примере фирмы, производящей кожаную обувь и реализующей ее на конкурентном рынке. Допустим, что количество еди​ниц капитала, используемого фирмой, есть величина постоянная, а количе​ство нанимаемых рабочих - величина переменная. Предположим, что оче​редной нанятый рабочий производит за день три пары обуви, которые мо​гут быть проданы по рыночной цене (Р), равной 100 руб. за пару. В этом случае предельный продукт труда в денежной форме составит 300 руб.:

MRPL = MPL · MRQ = MPL · Р = 3 · 100 руб.= 300 руб.

Данные о предельном продукте труда на обувной фабрике содержатся в таблице ниже.
Табл. Предельный продукт труда в денежной форме
	Количество

рабочих


	Общий продукт

труда в физ. ед. (Q)


	Предельный

продукт труда

в физ. ед. (MPL)
	Предельный

продукт труда

в ден.ед. (MPL· P)

	1
	4
	4
	400

	2
	9
	5
	500

	3
	13
	4
	400

	4
	16
	3
	300

	5
	18
	2
	200

	6
	19
	1
	100


Для того, чтобы определить, какое количество рабочих следует нанять фирме, необходимо знать цену этого ресурса и сравнить, на сколько увели​чится доход и издержки фирмы от использования одной дополнительной единицы ресурса. Затраты фирмы на приобретение каждой дополни​тельной единицы фактора принято называть предельными издержка​ми ресурса (MRC). Если фирма покупает ресурсы на чисто конкурентных рынках, то предельные издержки на их приобретение будут равны их це​нам. В нашем примере MRC равны дневной ставке заработной платы, т. е. MRC = w. Допустим, что дневная ставка заработной платы рабочего состав​ляет 300 руб. Какое же количество рабочих следует нанять фирме? Вернем​ся к данным таблицы. Очевидно, что фирма наймет четырех рабочих. Нанимать пятого рабочего невыгодно: предельный продукт в денежной форме составляет 200 руб., а предельные издержки, связанные с наймом пятого рабочего - 300 руб. Это означает, что фирма в данном случае понесет убытки в размере 100 руб. (300 - 200). Если фирма наймет трех чело​век, то мы обнаружим, что предельный продукт в денежной форме третье​го рабочего равен 400 руб., а его заработная плата - 300 руб. Использова​ние третьего рабочего даст фирме прирост объема прибыли, равный 100 руб. Следовательно, для увеличения прибыли ей следует нанять четверто​го рабочего: предельный продукт в денежной форме четвертого рабочею, равный 300 руб., в точности соответствует величине его заработной платы. 
Теперь мы можем сформулировать правило максимизации прибыли для фирмы, предъявляющей спрос на один переменный фактор. Заме​тим, что данное правило идентично правилу определения объема производ​ства фирмы, максимизирующей прибыль, при котором MR = МС: фирма, максимизирующая прибыль, должна использовать такое количество переменного фактора, при котором его предельный продукт в денеж​ной форме будет равен его предельным издержкам. Это правило может быть записано в виде следующей формулы:
MRPL = MRCL
Для условий совершенной конкуренции правило примет следующий вид:
MRPL = w , так как MRCL = w
Если предельный продукт фактора в денежной форме превышает пре​дельные издержки на его приобретение, то фирме, с целью максимизации прибыли, следует увеличить количество используемого переменного фак​тора. И наоборот, если предельные издержки на приобретение фактора больше, чем его предельный продукт в денежной форме, для максимизации прибыли фирме следует уменьшить количество данного фактора. И только тогда, когда достигается равенство предельного продукта фактора в денеж​ной форме и его предельных издержек (цены фактора - для чисто конку​рентного рынка), фирма находится в состоянии равновесия, т. е. получает максимальную прибыль.

Рассмотрим ситуацию равновесия фирмы, предъявляющей спрос на один переменный фактор, например, труд, при условии, что и товарный рьшок, и рынок труда являются чисто конкурентными, т. е. фирма и на том, и на другом рынках является «ценополучателем». Графически данная си​туация изображена на рисунке ниже.
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Кривая спроса фирмы на один переменный фактор (D) совпадает с кри​вой его предельного продукта в денежной форме (MRPL), так как любая точка на данной кривой показывает число занятых, используемых фирмой при каждом заданном уровне ставки заработной платы (w). Отрицательный наклон кривой MRPL связан с действием закона убывающей предельной производительности фактора, а ее расположение определяется уровнем предельной производительности фактора (МРL) и ценой произведенного продукта (Р). Точка Е - это точка равновесия фирмы на рынке фактора, так как именно здесь MRPL = wЕ. Это означает, что при заданном рынком уров​не заработной платы (wЕ), фирме следует нанять число рабочих, равное LE. I'рафик показывает, что если MRPL > wЕ, то фирме следует увеличить чис​ло используемых рабочих, а если MRPL < wЕ - сократить их численность. И только, когда MRPL= wЕ, фирма, предъявляющая спрос на один переменный фактор, обеспечит оптимальный уровень занятости на своем предприятии. 
Cитуация, когда фирма предъявляет спрос на два переменных фактора, была рассмотрена выше в Теме 6.

Тема 8. Рынок труда

Рынок труда. Спрос и предложение на рынке труда

Выбор между трудом и отдыхом. Эффект замещения и эффект дохода.

Монопсония и двусторонняя монополия на рынке труда.

Ценообразование на рынке труда. Вмешательство профсоюзов.

Теории заработной платы. Формы заработной платы.

Номинальная и реальная заработная плата. CPI.  - (в макро)
Уровень заработной платы, минимальная заработная плата.

Теория человеческого капитала. Инвестиции в человеческий капитал.

Особенности рынка труда. Номинальная и реальная заработная плата.
Специфика рынка труда во многом определяется особенностями того товара, который на нем представлен. Так что же продается и покупается на данном рынке? Ответ как будто очевиден, - конечно же, труд. Но ведь труд есть функция самого работника, затрата его физической и умственной энер​гии в процессе производства благ. Труд неотделим от человека как таково​го, он является формой жизнедеятельности личности и постольку не может быть объектом купли-продажи в политически и экономически свободном обществе. Поэтому на рынке труда продается и покупается не сам труд, а услуги труда, количество и качество которых зависят от многих факторов - уров​ня профессиональной подготовки работника, его квалификации, опыта, добросовестности и других. Купля-продажа услуг труда выступает в фор​ме найма свободного работника на определенных условиях, касающихся продолжительности рабочего дня, размеров заработной платы, должност​ных обязанностей и некоторых иных. На период найма работодатель — биз​нес или государство - покупает право на использование услуг труда про​давца, а не на сам труд, собственником которого продолжает оставаться наемный работник. Поэтому в общепринятом выражении «рынок труда» нам следует видеть категорию «рынок услуг труда». Сделав эту оговорку, мы избавляем себя от необходимости каждый раз уточнять, что покупают​ся или продаются именно услуги труда, а не труд. Далее мы будем пользоваться общепринятыми терминами «рынок труда», «спрос на труд», «пред​ложение труда» и т. п.

Спрос на рынке труда, как и на любом другом рынке ресурсов, или фак​торов производства, является производным и зависит от спроса на ту про​дукцию, которая будет изготовлена с помощью этого ресурса. Так, рост потребности в хороших дорогах вызовет увеличение спроса на услуги до​рожных рабочих, а падение спроса на автомобили приведет к уменьшению спроса на услуги автомобилестроителей. Вышеописанная специфика самого товара и формы его купли-продажи на рынке труда предопределяют нижеследующие особенности этого рын​ка:

- во-первых, большая продолжительность взаимоотношений продавца и покупателя. Если на рынке большинства потребительских товаров (ис​ключение составляют дорогостоящие изделия, продающиеся в кредит, и товары, имеющие гарантийное обслуживание) контакт продавца и покупа​теля мимолетен и заканчивается передачей прав собственности на объект торговли, то на рынке труда взаимоотношения продавца и покупателя длят​ся такое количество времени, на которое заключается договор найма работ​ника. Длительность контактов продавца и покупателя является необходи​мым условием постоянного возобновления операций купли-продажи услуг труда;

-  во-вторых, большая роль, которую играют на рынке труда неденеж​ные факторы - сложность и престижность работы, условия труда, его бе​зопасность для здоровья, гарантии занятости и профессионального роста, моральный климат в коллективе и др.;

-  в-третьих, значительное воздействие, которое оказывают на рынок труда различные институциональные структуры - профессиональные со​юзы, трудовое законодательство, государственная политика занятости и профессиональной подготовки, союзы предпринимателей и другие. Это связано, прежде всего, с тем, что продавцы трудовых услуг - наемные ра​ботники - составляют подавляющую часть населения, а работа по найму является источником их благосостояния, определенный уровень которого является условием социального спокойствия в обществе.

Заработная плата образует большую часть доходов потребителей и по​этому оказывает существенное влияние на размер спроса на потребительс​кие товары и на их цены. Под заработной платой в широком смысле слова понимается доход от фактора производства под названием «труд». В узком смысле слова заработная плата рассматривается как ставка заработной платы, т. е. цена, выплачиваемая за использование единицы труда в тече​ние определенного времени - часа, дня и т. д. Различают номинальную и реальную заработную плату. Под номиналь​ной заработной платой понимается сумма денег, которую получает работ​ник наемного труда за свой дневной, недельный, месячный труд. По вели​чине номинальной заработной платы можно судить об уровне заработка, дохода, но не об уровне потребления и благосостояния человека. Для этого надо знать, какова реальная заработная плата. Реальная заработная плата - эта та масса жизненных благ и услуг, которые можно приобрести за полученные деньги. Она находится в прямой зависимости от номинальной зарплаты и в обратной - от уровня цен на предметы потребления и плат​ные услуги, а также от размеров уплачиваемых работником налогов.

Спрос и предложение на рынке труда. Равновесие на рынке труда.

Анализ рынка труда начнем применительно к условиям совершенной конкуренции. Субъектами спроса на рынке труда выступают бизнес и государство, а субъектами предложения - домашние хозяйства. На рынке совершенной конкуренции количество нанимаемых предпри​нимателями работников определяется двумя показателями - размером за​работной платы и ценностью (в ее денежном выражении) предельного про​дукта труда. С увеличением количества нанимаемых работников происхо​дит уменьшение величины предельного продукта (вспомним закон убыва​ющей доходности). Привлечение дополнительной единицы труда прекра​тится тогда, когда предельный продукт труда в денежном выражении (MRPL) сравняется с величиной заработной платы.
Объем спроса на труд находится в обратной зависимости от величи​ны заработной платы. При росте ставки заработной платы, при прочих равных условиях, предприниматель в целях сохранения равновесия дол​жен соответственно сократить применение труда, а при ее снижении величина спроса на труд возрастает. Функциональная зависимость меж​ду величиной заработной платы и объемом спроса на труд выражается в кривой спроса на труд (рисунок ниже).
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На оси абсцисс -   величина требующегося труда (L), а на оси ординат - ставка заработной платы (w).Каждая точка на кривой DL показыва​ет, какой будет величина спроса на труд при определенном уровне заработной платы. Конфигурация кривой и ее отри​цательный наклон показывают, что более низкой заработной плате соответствует большая величина спроса на труд и на​оборот. 

Иначе обстоит дело с функцией предложения труда. Объем предложения труда также зависит от величины заработ-ной платы, получаемой за производительные услуги. Как правило (а быва​ет и исключение, как мы увидим в дальнейшем), продавцы на рынке труда в условиях совершенной конкуренции стремятся увеличить предложение в условиях роста заработной платы. Поэтому кривая предложения труда име​ет положительный наклон.
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Кривая предложения труда (SL,) показывает, что при повышении заработ​ной платы возрастает величина предложения труда, а при ее снижении объем предложения труда уменьшается. Совокупное предложение труда в обществе зависит от многих факторов, определяющих количество и каче​ство предлагаемых услуг труда, среди которых важнейшими являются об​щая численность населения страны и доля в нем экономически активного населения, средняя продолжительность рабочего дня, профессионально-квалификационный состав работников и др.

Прежде чем объединить оба графика - спроса и предложения труда, остановимся еще на одном важном и интересном экономическом явлении, характеризующем предложение труда. Вернее, на двух явлениях, получив​ших название эффект замещения и эффект дохода. Эти категории уже рас​сматривались, когда речь шла об изменении относительных цен на рынке товаров и услуг. Действуют они и на рынке труда. Эти эффекты про​являются тогда, когда мы пожелаем выяснить, как отразится на предложе​нии труда отдельного индивидуума повышение ставок заработной платы. На первый взгляд, предложение труда должно вырасти. Однако не будем торопиться с выводами - в игру вступают эффект замещения и эффект до​хода. На рисунке ниже изображена кривая, показывающая общее количество рабо​чего времени, которое согласен отработать конкретный работник при дан​ной величине заработной платы. От обычной кривой предложения труда, иллюстрирующей ситуацию на национальном или отраслевом рынках тру​да, эта кривая отличается своей конфигурацией.
До точки I интересующая нас кривая показывает увеличение предложе​ния труда при росте заработной платы, - она удаляется от оси ординат. Однако, пройдя точку I, кривая SL меняет направление. Она сгибается и, принимая отрицательный наклон, снова приближается к оси ординат, по​казывая, на первый взгляд, парадоксальную ситуацию - уменьшение пред​ложения труда при дальнейшем росте заработной платы. Таким образом, увеличение заработной платы до определенных размеров ведет к росту предложения труда, которое после достижения максимального уровня (LI) начинает сокращаться вследствие дальнейшего роста заработной платы. Одна и та же причина - увеличение заработной платы приводит и к росту, и к сокращению предложения труда.
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Почему же это происходит? Поскольку при увеличении заработной платы каждый час отработанно​го времени лучше оплачивается, каждый час свободного времени воспри​нимается работником как возросший убыток, точнее, упущенная выгода. Эта выгода могла бы быть реализована при превращении свободного вре​мени в рабочее - отсюда стремление заместить свободное время дополни​тельной работой. Соответственно, досуг замещается тем набором товаров и услуг, которые работник может приобрести на возросшую заработную плату. Вышеописанный процесс получил название эффекта замещения на рынке труда. На приведенном графике эффект замещения про​является до точки I, т. е. до начала движения кривой предложения труда влево, к оси ординат. Эффект дохода противостоит эффекту замещения и становится ощутим при достижении работником определенного, достаточно высокого уровня материального благополучия. Когда проблемы с хлебом насущным решены, меняется и наше отношение к свободному времени. Оно перестает казать​ся вычетом из заработной платы, а предстает полем для наслаждения и ра​дости, тем более, что высокая заработная плата позволяет обогатить и разнообразить досуг. Поэтому логичным является возникновение желания купить не только больше товаров, но и иметь большее количество свобод​ного времени. А сделать это можно, лишь сократив предложение труда, купив свободное время не за наличные деньги, а за те деньги, которые мог​ли бы быть получены при отказе от досуга в пользу дополнительной рабо​ты. После прохождения кривой SL точки I эффект дохода становится пре​обладающим, что выражается в сокращении предложения труда при росте заработной платы, а практически в стремлении к переходу работника на сокращенный рабочий день или неделю, к получению дополнительных выходных дней и отпусков (в том числе за «свой счет»). Вопрос о том, какой эффект (замещения или дохода) является более сильным при данном уровне заработной платы, не имеет точного ответа, поскольку определяется различной реакцией отдельных людей и групп людей на рост заработной платы. Для одного человека 5000 руб. в месяц - тот предел, после которого он не станет отрабатывать сверхурочные часы, даже если бы они оплачивались по более высоким ставкам. Для другого - и 10000 руб. в месяц недостаточно, чтобы предпочесть досуг дополни​тельной работе. 

Еще раз подчеркнем, что на отрас​левом уровне кривая предложения труда на всем своем протяжении будет иметь положительный наклон. Другими словами, для отраслевого предло​жения характерно преобладание эффекта замещения. Даже если для отдель​ных субъектов более высокие ставки заработной платы могут послужить стимулом для сокращения предложения своих трудовых услуг и увеличению своего досуга, то для других лиц высокая ставка заработной платы послу​жит сигналом для увеличения предложения труда. Более того, высокие ставки заработной платы могут привлечь работников из других отраслей.

Продолжим наше исследование, объединив оба графика — кривую спро​са и кривую предложения труда и проанализируем более детально равновесие на рынке труда.
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Особое внимание обратим на точку Е - пересечения кривой спроса на труд и кривой предложения труда. Этой точке на графике соответствует определен​ный уровень ставки заработной платы (wЕ) и заданное этим уровнем предло​жение труда (LE).  В точке Е спрос на труд равен предложению труда, т. е. рынок труда находится в равновесном состоянии. Это означает, что все пред​приниматели, согласные платить зара​ботную плату wЕ , находят на рынке не​обходимое количество труда, их спрос на труд удовлетворен полностью. В по​ложении рыночного равновесия полностью трудоустроены и все работники, готовые предложить свои услуги при заработной плате wЕ . Поэтому точка Е определяет положение полной за​нятости.

При любой другой величине заработной платы, отличной от wЕ , равнове​сие на рынке труда нарушается. При совпадении спроса и предложения труда заработная плата выступает как цена равновесия на рынке труда.

В случае превышения ставкой заработной платы уровня равновесной (случай w') предложение на рынке труда (0 - Ls') превышает спрос (О - Ld'). В этой ситуации происходит отклонение от положения полной занятости, рабочих мест не хватает для всех желающих продать свой труд при заработной плате w'. Возникает избыток предложения труда, измеряе​мый отрезком Ld' - Ls' на оси абсцисс.

В случае снижения заработной платы по сравнению с равновесной (на​пример, до уровня w") спрос на рынке труда (0 - LD") превышает предло​жение (0 – LS") на величину LS" - Ld". В результате этого образуются неза​полненные рабочие места вследствие нехватки работников, согласных на более низкую заработную плату. 
Действительно, если предложение труда больше спроса на него вслед​ствие установления ставки заработной платы выше равновесного уровня, появляются безработные, готовые предложить свой труд по более низкой цене, на которую вынуждены согласиться и те, кто занят в производстве, чтобы не потерять свои рабочие места. Предприниматели готовы нанять большее количество труда, но при условии снижения заработной платы. Таким образом, тенденция к снижению заработной платы складывается как со стороны предложения труда, так и со стороны спроса на труд. В том же случае, когда спрос на труд превышает его предложение из-за снижения ставки заработной платы по сравнению с ее равновесным значе​нием, наблюдается иная картина. Работодатели, чтобы заполнить пустую​щие рабочие места, готовы повысить заработную плату. Благодаря такому повышению расширяется круг работников, готовых предложить свой труд. Как в первом, так и во втором случаях равновесие на рынке труда вос​станавливается, и этот рынок приходит в состояние полной занятости.

Колебания спроса на труд и предложения труда позволяют в самом об​щем виде дать ответ на вопрос о том, почему высока или низка заработная плата. Но все-таки следует подробнее сказать о дифференциации ставок заработной платы.

Дифференциация ставок заработной платы. Удерживающая заработная плата и экономическая рента.
Размер заработной платы зависит от качества труда, квалификации и профессиональной подготовки, влияющих на размер предельного продукта труда. Например, наиболее высокие заработки в странах с развитой рыноч​ной экономикой наблюдаются у таких специалистов, как юристы, врачи, преподаватели: их труд требует больших затрат на обучение, которые ста​новятся возможными лишь при условии их последующей компенсации из заработной платы. Размер ставок заработной платы для профессий, не тре​бующих специальной подготовки, как правило, ниже, а эластичность пред​ложения трудовых услуг - выше, поскольку контингент продав​цов не ограничен необходимостью получения специальной подготовки. В результате для рынка труда характерно наличие неконкурирующих друг с другом групп работников, что иллюстрирует рисунок ниже.
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На данном графике представлены ситуации для двух - на самом деле их гораздо больше - неконкурирующих между со​бой групп работников. Одна группа представлена квалифицированными ра​ботниками (например, юристами), а другая - неквалифицированными (на​пример, дворниками). Кривая предло​жения первой группы (SK) расположена значительно выше кривой предложения второй группы (SH) и отличается мень​шей эластичностью в силу причин, от​меченных в предыдущем абзаце. По​этому равновесная ставка заработной платы юристов (Wк) выше равновесной ставки заработной платы дворников (Wн).

Различные виды работ могут быть более или менее привлекательными для человека - значит, заработная плата должна стимулировать выполнение менее приятных (грязных, тяжелых, опасных для здоровья), но необ​ходимых для общества работ. Такая дифференциация в заработной плате, которая вызывается необходимостью компенсировать нематериальные раз​личия в характере самого труда, называется уравнивающими, или ком​пенсационными (компенсирующими), различиями. Поэтому более вы​сокие ставки заработной платы складываются в отраслях химической про​мышленности, металлургии, других отраслях, отличающихся тяжелыми условиями труда. Более того, одинаковые услуги труда могут по-разному оцениваться в зависимости от условий, в которых протекает сам трудовой процесс. Это объясняет, например, повышенные ставки заработной платы бурильщиков, действующих на морских платформах или в условиях вечной мерзлоты по сравнению с соответствующими ставками бурильщиков, ра​ботающих в более комфортных условиях. 

Существуют и такие различия в характере труда и в размерах заработ​ков, которые не относятся к типу уравнивающих различий. Это различия, вытекающие из объективных качественных особенностей, - разных способ​ностей людей, таланта. Ставки заработной платы для таких групп людей должны быть различными: в доходах особо талантливых специалистов со​держится элемент ренты. 
Казалось бы, причем здесь рента, которую в обыденном понимании связывают с платой за пользование землей? Но нам предстоит выяснить природу экономической ренты в современном ее по​нимании. Итак, доходы работников наемного труда содержат два компонента. Первый - так называемая удерживающая заработная плата, или плата за непереход (transfer earnings). Второй компонент - экономическая рента. В самом общем виде экономическая рента определяется как доход от факто​ра, отличающегося неэластичным предложением. Однако элемент ренты содержится и в тех случаях, когда предложение фактора эластично, за ис​ключением бесконечно эластичного предложения.

Поясним наши рассуждения с помощью графиков. На рисунках ниже показа​но соотношение между удерживающей заработной платой и экономической рентой в трех различных случаях. Будут ли работники получать экономическую ренту и в каком объеме - зависит от эластичности кривой предложения труда.
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В случае а вся заработная плата представлена прямоугольником OWEЕLE , где фигура OW/ЕLE представляет собой удерживающую заработную плату. Каждая точка на кривой предложения труда показывает ту минимальную плату, которую готов получить работник за услуги своего труда. Если уро​вень ее будет ниже минимально приемлемой цены за данный ресурс, то работник перейдет в другую отрасль или воздержится от предложения ус​луг труда вообще. В условиях равновесия на рынке труда каждый работ​ник получает заработную плату в размере равновесной ставки WE , превы​шающую минимально приемлемую для него цену услуг труда. Исключение составляет лишь предельный работник (LE), для которого удерживающая заработная плата в точности совпадает с минимально приемлемой для него платой за услуги труда. Величина удерживающей заработной платы опре​деляется альтернативной ценностью (издержками упущенных возможнос​тей) использования труда. Что же представляет собой другая часть получа​емого работником дохода, т. е. треугольник W/WEЕ. Вот теперь мы дадим более современное определение экономической ренты. Она представляет собой плату, превышающую издержки альтернативного использования ресурса. На рынке труда - это выплаты, превышающие удерживающую заработную плату. Здесь уместно провести аналогию с излишком потреби​теля и излишком производителя. Графически напрашивается аналогия с излишком производителя и экономической рентой. Вспомним, что излишек производителя представляет собой область, ограниченную осью ординат, линией цены и участком кривой предложения, вплоть до точки равновесия. Владельцы фактора производства (труда) получают то, что можно назвать излишком владельца ресурса, или экономической рентой. В случае а экономическая рента представляет собой ту же площадь.

В случае б и в мы сталкиваемся с экстремальными случаями. На рисунке б кривая предложения труда абсолютно эластична. В таком случае весь доход работников (площадь OWELEЕ) представляет собой удер​живающую заработную плату и экономическая рента отсутствует. Что это могло бы означать на практике? Очевидно, это ситуация совершенно мо​бильного рынка труда, представленного, скорее всего, низкоквалифициро​ванными работниками. Такие экономические субъекты могут с легкостью менять место работы (поработал грузчиком, потом - разносчиком газет, потом занялся мытьем полов и т. д.). Другой исключительный случай - совершенно неэластичное предложе​ние труда (рис. в). Кривая предложения услуг уникального ресурса (на​пример, известнейшей топ-модели) выглядит как линия, перпендикулярная к оси абсцисс, и показывает совершенно неэластичное предложение. Это означает, что отсутствуют издержки альтернативного использования ресур​са (они равны нулю). Вся площадь OWEELE представляет собой экономическую ренту. Строго говоря, и в этом последнем случае существует своеоб​разная плата за непереход, а, точнее, за появление на рынке владельца уни​кального ресурса. Ее ставка составит W/ - ведь задаром никто на подиум не выйдет. Линия предложения в этом случае примет вид W/ASL, а общий до​ход владельца фактора - OWEELE, который состоит из платы за непереход (площадь OW/ALE) и экономической ренты (площадь W/WEEA).
Величина экономической ренты, получаемой топ-моделью, будет зави​сеть исключительно от величины спроса на услуги этого специфического вида труда. Размер ренты может колебаться в широких пределах в зависи​мости от положения кривой спроса. Так, выход из моды худых манекенщиц может вплоть до нуля сократить ренту, получаемую топ-моделями с хруп​ким телосложением.

Дифференциация в размерах заработной платы - явление объективное, поскольку расширяется профессиональный состав работников, и миграция между группами лиц разных профессий не может быть абсолютно беспрепятственной. Для более полного представления о количественных различиях в получаемых наемными работниками доходах следует упомя​нуть о человеческом капитале. Человеческий капитал - это мера воплощенной в человеке способнос​ти приносить доход. Он формируется как врожденными, так и благоприоб​ретенными качествами человека, при этом граница между ними является достаточно проницаемой. Так, например, здоровье, физическая сила, спо​собности и таланты содержат как врожденный компонент, так и приобре​тенный путем физических и психологических упражнений, обучения и т. п. Расходы, связанные с формированием человеческого капитала, несут сами работники, работодатели и государство. Среди инвестиций в челове​ческий капитал различаются расходы на образование, здравоохранение и мобильность работника, т. е. затраты на смену места работы. Человеческий капитал рассматривается в экономической теории как за​пас человеческих качеств, формируемый в течение всей жизни индивида. Инвестиции в человеческий капитал приносят работникам поток доходов. Соизмерение растянутого по времени потока доходов и размеров инвести​ций лежит в основе принятия рационально мыслящим субъектом решения о целесообразности вложений в человеческий капитал. 

Итак, анализ совершенной конкуренции на рынке труда говорит о не​возможности сколько-нибудь продолжительной безработицы. Наличие же устойчивой безработицы может свидетельствовать лишь об одном, — о том, что на рынке труда отсутствуют условия совершенной кон​куренции: свободный перелив ресурсов на различных сегментах рынка тру​да, гибкая заработная плата, совершенная информация и т. п. Все это способствует устойчивости отклонения заработной платы вверх от ее рав​новесного значения. При этом, как говорилось ранее, часть трудящихся оказывается в положении безработных. О наличии внеконкурентных фак​торов на рынке труда говорит, например, тот факт, что в последние десяти​летия рост безработицы во многих промышленно развитых странах не при​водил к снижению заработной платы и установлению полной занятости.я
Несовершенная конкуренция на рынке труда
Что же можно отнести к этим внеконкурентным факторам? Прежде все​го, это различные институты. 
Во-первых, к ним относится государство, ак​тивно регулирующее рынок труда, законодательно лишая заработную пла​ту рыночной гибкости. Государство в различных странах устанавливает минимально гарантированный уровень заработной платы, осуществляет индексацию доходов и т.д.
Во-вторых, профсоюзы, оказывающие большое влияние на уровень за​работной платы, как правило, в направлении ее повышения по сравнению с равновесным уровнем.

В-третьих, крупные корпорации тяготеют, как правило, к установлению сравнительно стабильной во времени стандартной ставки заработной пла​ты, отказываясь слишком часто пересматривать ее в зависимости от соот​ношения спроса и предложения на рынке труда.

Следует заметить, что регулирование этого рынка значительно облегча​ется в связи со спецификой фигурирующего на нем товара. Проявление рыночных законов (например, закона спроса, установления равновесной цены и др.) на рынке труда имеет особый характер. Он определяется тем, что купля-продажа услуг труда производится в форме найма на базе более или менее продолжительного трудового договора. Поэтому каждый отдель​ный работник не находится в постоянной, беспрерывной зависимости oт состояния рынка труда. На срок действия трудового соглашения продавец как бы «выводится» на время из текущей конъюнктуры рынка. Условия, определенные договором, имеют характер минимальных нормативов; это означает, что индивидуальный договор рабочих с предпринимателями при​знается юридически недействительным, если он заключен на условиях худ​ших, чем те, которые определены в коллективном договоре. В чем смысл коллективности договора и принципа нормы как минимума? Эти положе​ния договора позволяют устранить конкуренцию между наемными работ​никами в борьбе за получение рабочего места, - ведь конкуренция вынуж​дает рабочих соглашаться на худшие условия труда, диктуемые предпри​нимателями, особенно в отсутствие профсоюзов. Регулирование рынка труда предполагает воздействие как на спрос, так и на предложение труда. Объектами регулирования выступают заработная плата, продолжительность рабочей недели и отпусков, порядок найма и увольнения, различные виды социального обеспечения и др.

Рассмотрим важнейшие методы, при помощи которых профсоюзы доби​ваются повышения заработной платы. Во-первых, профсоюзы могут ограничивать предложение услуг труда. Это достигается, например, введением высоких иммиграционных барьеров, лоббированием законов о максимальной продолжительности рабочего вре​мени, удлинением срока ученичества при подготовке к той или иной про​фессии, установлением высоких профсоюзных вступительных взносов с одновременным запрещением принимать на работу лиц, не состоящих в профсоюзе, ограничением трудовой нагрузки и т. п. Сокращение предло​жения услуг труда при неизменном спросе на них приводит к росту равно​весной цены, т. е. ставки заработной платы. Во-вторых, профсоюзы добиваются повышения обусловленных догово​ром ставок заработной платы, содействуя установлению ее выше равновес​ного уровня. В-третьих, профсоюзы могут содействовать росту спроса на услуги тру​да. При этом могут использоваться любые средства, повышающие спрос на услуги труда, например, проведение рекламных кампаний в пользу того или иного товара (не будем забывать, что спрос на рынке труда - это производный спрос). Росту спроса на услуги труда содействует и политика профсоюзов, настаивающих на установлении высоких импор​тных таможенных тарифов, защищающих какую-либо национальную от​расль и способствующих росту производства внутри страны. В результате увеличивается количество используемого труда и возрастает заработная плата.

Отраслевой профсоюз часто выступает как монополия на рынке тру​да, при этом его монопольная власть тем выше, чем большая доля работников данной отрасли входит в соответствующий профсоюз. Общие зако​номерности ценообразования в условиях чистой монополии подробно рас​сматривались ранее. Применительно к рынку труда ситуация в случае мо​нопольной власти профсоюза показана на рисунке ниже.
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Теоретически можно представить цель профсоюза по аналогии с фир​мой, стремящейся к максимизации прибыли. Это, конечно, упрощение, но оно поможет нам яснее представить механизм установления заработной платы на рынке труда в случае монополии профсоюза. Но что же именно максимизирует профсоюз? Из графика на рисунке выше следует, что кривая спроса DL, с которой сталкивается профсоюз-монополия, может быть пред​ставлена как кривая его среднего дохода АRU ( union - от англ, союз, объединение). Ниже расположена кривая предельного дохода MRU профсоюза. Кривая предложения SL есть не что иное, как кривая предельных издержек МСU. Равновесие отраслевого рынка труда, монополизированного профсо​юзом, определяется точкой Е1, в которой пересекаются кривые MRU и МСU. Проведя вертикаль до кривой спроса, мы находим точку U, на уровне кото​рой и установится заработная плата WU, тогда как на конкурентном рынке равновесие определялось бы точкой Е, соответствующей уровню зарплаты WE. Соответственно, равновесная ставка заработной платы WU на монопо​лизированном рынке ресурса выше, чем WE , а число занятых работников LU - меньше, чем LE. Именно величину эко​номической ренты, получаемой занятыми рабочими стремится максимизировать профсоюз-монополист. Максимизация экономической ренты приводит к увеличению отраслевой ставки заработной платы при уменьшении количества используемых работников, то есть к отклонению рынка от положения полной занятости.
Другое положение на отраслевом рынке труда может сложиться при наличии на нем монопсонии, когда в отрасли действует всего один по​купатель услуг труда. Такая ситуация может сложиться, например, в не​большом городе, где единственным работодателем выступает одна име​ющаяся в нем фирма. Графическое изображение монопсонии на рынке труда выглядит так, как это показано на рисунке ниже.
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Кривая спроса DL для монопсониста представляет собой кривую пре​дельного продукта труда в денежном выражении MRPL, а кривая предложе​ния труда SL - линию средних издержек на ресурс (в данном случае на труд) ARCL. Кроме того, следует напомнить, что у монопсониста предельные из​держки на фактор MRCL растут быстрее по мере увеличения закупок услуг труда, чем средние издержки ресурса, т. е. ARCL. Для лучшего понимания того, почему предельные издержки на ресурс растут быстрее его средних издержек, проведите сравнительный анализ соотношения между восходя​щей ветвью АС и МС из темы «Издержки производства». И вы увидите, что они аналогичны отношениям между ARCL и MRCL. Это происходит потому, что монопсонист, нанимающий дополнительное количество работников, вынужден не только привлекать вновь нанимаемых рабочих более высокой ставкой заработной платы, но и устанавливать эту повышенную ставку и для работников, нанятых ранее. Равновесие на рын​ке труда в случае монопсонии определяется точкой пересечения кривых предельных издержек на фактор (MRCL) и предельным доходом от продук​та используемого фактора (MRPL), т. е. точкой Е1. Проведя вертикаль от нее до кривой SL, мы определяем точку М и, соответственно, уровень заработ​ной платы при монопсонии WM. А в условиях совершенной конкуренции равновесие определялось бы точкой пересечения кривых MRPL и ARCL, т. е. точкой Е. Поэтому в отрасли будет нанято меньше работников, чем в условиях совершенной конкуренции (на величину LELM) и по более низкой ставке заработной платы (на величинуWEWM).

Интересно рассмотреть ситуацию так называемой двойной монополии, складывающуюся тогда, когда монопольной власти профсоюза противо​стоит монопсоническая власть работодателя. Для этого совместим два предыдущих графика.
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Анализируя этот график, важно четко разобраться в ин​терпретации изображенных кри​вых. Нам придется смотреть на них то «глазами» монопсониста, то профсоюза-монополиста. Итак, кривая DL с точки зрения монопсонии - это кривая ее предельно​го дохода от продукта фактора, т. е. MRPM. Кривая SL интерпретируется как кривая предельных издержек профсоюза MCV и в то же время - кривая средних издержек на ресурс (труд) монопсонии ARCM. MRU - это кривая предельного дохода профсоюза-монополиста, а кривая MRCM отражает пре​дельные издержки на ресурс монопсониста. Далее мы определяем уже из​вестным нам способом уровни заработной платы при монопсонии (точка Е2) и при монопольной власти профсоюза (точка E1). Они, соответственно, будут равны WM и WU. На графике видно, что как монополия, так и монопсония имеют своим результатом уменьшение занятости в отрасли (LM и Lu соответственно) по сравнению с ее равновесным уровнем в условиях со​вершенной конкуренции LE. Что же касается заработной платы, то ее став​ка при монополии профсоюза (WU) - выше, а при монопсонии (WM) - ниже той, которая сложилась бы в том случае, если бы рынок труда был конку​рентным (WE). В зависимости от соотношения сил между профсоюзом и работодателем, ставка заработной платы будет колебаться в промежутке между WM и WU, т. е. ее уровень, а также уровень занятости, будет весьма неопределенным. Известный американский экономист Джон Гэлбрейт не случайно назвал профсоюзы «уравновешивающей силой», возникшей в от​вет на монопсонистическую власть крупнейших фирм. Но конечный исход этой борьбы гигантов вовсе не гарантирует приближения ставки заработ​ной платы к конкурентному уровню.
Следует заметить, что чистая монополия или чистая монопсония встре​чаются на рынке труда крайне редко. Дело в том, что в среднем членами профсоюза являются 20-40 процентов рабочих разных отраслей, а это ос​лабляет монополию профсоюза. Монопсоническая власть так же не абсо​лютна, поскольку у работников почти всегда имеются альтернативные воз​можности трудоустройства.

Современный рынок труда испытывает на себе ощутимое государствен​ное воздействие. Как уже отмечалось выше, законодательная деятельность государства охватывает всю гамму трудовых отношений. Оно не только предъявляет спрос на услуги труда в государственном секторе экономики, но и регулирует его в частном, определяя основные параметры найма в масштабах национальной экономики. Большое влияние на рынок труда оказывают государственные соци​альные программы (помощь малоимущим слоям населения, пособия по безработице, различные социальные выплаты, пенсионное обеспечение и пр.). Эти программы содействуют определенной стабилизации социально-экономического положения наемных работников в зонах повышенного рыночного риска, смягчают болезненные рывки рыночного механизма. В результате появляется особый элемент цены услуг труда, впрямую не связанный с функционированием рынка труда и образующийся на внерыноч​ных принципах. Значительна и посредническая роль государства на рынке труда. Оно частично берет на себя функцию поиска и предоставления рабочих мест, а также создания общенациональной сети по трудоустройству. Го​сударственные системы обучения и переобучения работников содейству​ют максимально быстрой адаптации последних к меняющимся требовани​ям рынка.

В конце XX века в регулировании рынка труда произошли значительные изменения. Они связаны с практическим воплощением в жизнь теорети​ческих концепций современных неоклассиков во многих раз​витых странах Запада. Теоретические взгляды современных представи​телей неоклассической школы исходят из того, что вследствие зарегули​рованности рынка труда он настолько потерял гибкость, что по суще​ству перестал быть рынком. Ему присуще состояние хронического неравновесия, связанное с масштабным вмешательством регулирующих субъектов в его механизм. В результате, по мнению неоклассиков, экономическая жизнь стала характеризоваться слабым повышением эффективности производства и ус​тойчивой массовой безработицей. Ситуация обострилась еще и потому, что новые формы и ускорение научно-технического прогресса, структурная пе​рестройка экономики, обострение конкуренции на внутреннем и внешнем рынках предъявили особые требования к качественным характеристикам труда, который в новых условиях должен отличаться повышенной профес​сиональной, квалификационной и региональной, а подчас и международ​ной мобильностью. Такая мобильность немыслима в условиях «блокирова​ния» рынка государством и профсоюзами. Выходом из положения является, как считают неоклассики, известное дерегулирование и флексибилизация рынка труда, т. е. повышение его гиб​кости, приспособляемости к современным требованиям, что не может быть достигнуто без существенного усиления конкурентного механизма.

Флексибилизация рынка труда предполагает введение гораздо более гибкой, чем прежде, системы оплаты услуг труда, которая должна базиро​ваться не на методе аналитической оценки рабочих мест, который приме​нялся в 1960-80-х гг., а на принципах индивидуализации ставок заработ​ной платы. Возрастает роль единовременных выплат, причем последние часто увязываются не с текущим трудовым вкладом работника, а с его об​щей компетентностью, потенциальными возможностями, способностями и дифференциацией трудовых функций, ростом квалификации. Использу​ются и такие формы материального вознаграждения, как участие в прибы​лях компании, причем работник может нести и риск убытков предприятия. Возрастает роль работника в свободном выборе форм оплаты труда, со​циальных выплат, продолжительности рабочего времени и форм занятос​ти. Получают распространение нестандартные виды занятости, особенно в условиях компьютеризации общественной жизни, — надомничество, вре​менная работа по индивидуальным контрактам, частичная занятость. В рамках дерегулирования рынка труда все более отчетливо проявляют​ся требования о пересмотре и частичном устранении законодательных положений, относящихся к регламентации этого рынка, равно как и об ослаблении системы социальных гарантий в целях восстановления на рынке конкурентных начал. Важнейшей формой регулирования рынка труда должно стать не трудовое законодательство, а индивидуальное тру​довое соглашение. Тем не менее, итогом флексибилизации рынка труда не может быть то​тальный демонтаж системы его регулирования и ликвидации социальных гарантий трудящихся, что неминуемо привело бы к серьезному обострению социальных отношений. Речь идет о поиске такого механизма функ​ционирования рынка труда, который позволил бы с наибольшей оптималь​ностью сочетать экономическую эффективность с социальным прогрессом общества.
Тема 9. Рынок земли

Рынок природных ресурсов. Особенности предложения земли

Спрос и предложение на рынке природных ресурсов.

Теория ренты. Экономическая рента. Дифференциальная рента. Цена земли

Методы регулирования земельного рынка.
Особенности предложения земли. Земельная рента.

Важным условием при объяснении категории земельной ренты является факт ограниченности предложения земли. Количество земли - фиксиро​ванная величина. Подобной ограниченности не наблюдается при формировании предложения труда или предложения капитала, так как два после​дних фактора производства являются свободно воспроизводимыми, и могут быть увеличены в ответ на растущий спрос. Этого нельзя сказать о земле, пригодной для выращивания сельскохозяйственной продукции; то же самое относится и к земельным участкам в добывающей промышленности и в строительстве. Именно ограниченность, абсолютная неэластичность предложения земли является важнейшей причиной особенностей ценооб​разования в сельском хозяйстве. Конечно, в очень долгосрочном периоде предложение земли может быть увеличено в ответ на растущий спрос на сельскохозяйственные угодья путем отвоевывания ее у прибрежных участков морей, тайги или тропических лесов. Можно улучшить плодородие земли. Но в краткосрочном и долгосрочном периоде, каким бы высоким ни был спрос, например, на чернозем или на богатые полезными ископаемыми залежи, увеличить предложение земли такого качества просто невозможно. Другой особенностью земельных ресурсов является их недвижимый характер. Владелец земельного участка не может перебросить его ближе к рынку сбыта сельскохозяйственной продукции или к городу, славящемуся своей индустрией развлечений, чтобы получить больший доход.

Земельная рента как факторный доход может быть рассмотрена на ос​нове концепции предельных продуктов. Именно размеры предельных про​дуктов определяют вклад и, соответственно, вознаграждение каждого из факторов производства. Ранее мы рассматривали, главным об​разом, два фактора - труд и капитал - при создании продукции фирмой. Теперь двумя факторами производства в нашей модели ценообразования будут земля и труд. Количество применяемой земли составляет некую фик​сированную величину. Переменным фактором являются услуги труда наем​ных сельскохозяйственных рабочих. Из графика на рисунке ниже видно, что собственник земельного участка (вла​делец фермы) будет нанимать допол​нительных рабочих до тех пор, пока предельный продукт, создаваемый на​емным сельскохозяйственным рабо​чим, не сравняется с размером зара​ботной платы. 
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Это количество нани​маемых рабочих достигает величины L1, когда размеры предельного продукта равны W1, т. е. совпадают с уровнем заработной платы, сложив​шейся на конкурентном рынке. Зара​ботная плата всех сельскохозяйствен​ных рабочих составит площадь OW1EL1. А что же представляет собой ос​тальная площадь, т. е. фигура W1EDL. Это и есть величина земельной рен​ты. Можно сказать, что размер земельной ренты мы определили остаточ​ным методом, когда из общей величины созданного продукта вычли сово​купную величину заработной платы.

В нашем примере с определением ренты предполагалось, что фермер является собственником, а не арендатором земли. Вообще вопрос о том, справедливо или нет присвоение собственником земли ренты, этого «дара природы», является в значительной степени морально-этическим или политическим. Действительно, владелец участка земли не создавал землю (предположим, что это девственная земля или целина), не приложил ника​ких усилий для «появления на свет» этого фактора производства. Почему же он присваивает ренту? В нашем же анализе мы ис​ходим из того факта, что доходы от факторов производства присваиваются их собственниками. 

Равновесие на рынке услуг земли.

Нам уже известно, что экономическая рента означает не про​сто доход от фактора производства. Экономическая рента - это доход от ка​кого-либо фактора производства, предложение которого неэластично. Исходя из этого определения, экономической рентой называется доход не только от сельскохозяйственной земли (а ее предложение неэластично ведь ранее мы говорили об ограниченности земли), а доход от любого ре​сурса, предложение которого неэластично. Например, рента в нефтедобы​вающей промышленности (ведь предложение нефтеносных участков не​эластично), рента в результате любой естественной монополии, доходы, связанные с какими-либо уникальными дарованиями (голос выдающегося певца, умение гипнотизировать и т. п.). Ранее мы определяли экономи​ческую ренту как часть выплат, входящих в состав заработной платы. Речь шла о доходах, превышающих альтернативную ценность такого ресурса, как труд. Именно эти выплаты и составляют экономическую ренту. Мы рассматривали случай с абсолютно неэластичным пред​ложением услуг труда. По аналогии мы можем определить и экономичес​кую ренту от использования услуг земли. Но следует особо подчеркнуть, что земля - это фактор, не имеющий альтернативной ценности для обще​ства в целом. Ранее нам приходилось встречаться с кривой предложения услуг труда, имеющей положительный наклон. Это объяснялось растущими альтернативными издержками использования ус​луг данного фактора. Если же кривая предложения услуг земли верти​кальна, то альтернативные издержки ее использования равны нулю.

Нами уже рассматривался случай, когда фермер одно​временно является и землевладельцем, и землепользователем. Теперь мы предполагаем, что земля не принадлежит фермеру: он ее арендует. Это во многом соответствует реальным условиям фермерского хозяйства стран с развитой рыночной экономикой, хотя в них наблюдается тенденция к рос​ту не арендованной, а собственной земли. Принцип установления земельной ренты, или арендной платы (эти два понятия часто используются в качестве синонимов) как равновесной цены на рынке земельных ресурсов таков же, как и в случае других рынков фак​торов производства.
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На рисунке выше SN - это кривая предложения услуг земли, DN - кривая спроса на услуги земли, точка Е — это уровень земельной ренты, который уравнивает спрос и предложение услуг земли. Предположим, что уровень зе​мельной ренты повысится и пре​взойдет уровень точки Е. Что же тогда произойдет? Предложение услуг земли (хоть оно и неизмен​но) превысит спрос на нее. В та​ких условиях земельные соб​ственники станут испытывать трудности со сдачей земли в аренду, и вынуждены будут сни​зить ставки земельной ренты. Если же уровень ставок понизится (ниже точ​ки Е), то спрос на землю превысит ее неизменное предложение. В таких условиях земельные собственники, воспользовавшись высоким спросом на услуги земли, будут повышать земельную ренту. Таким образом, только в точке Е будет наблюдаться равенство спроса и предложения услуг земли. Но от чего зависит тот уровень, на котором устанавливается земельная рента? В чем причины его снижения или повышения?

Очевидно, что при абсолютно неэластичном предложении услуг земли земельная рента определяется исключительно спросом на услуги земли. Чем выше расположена кривая DN , тем выше и уровень земельной ренты (например, в случае DNl уровень ренты составит величину R1). He будем за​бывать, что спрос на услуги земли является производным спросом (как и спрос на другие факторы производства). Например, если цена на пшеницу снизилась (потребители стали меньше употреблять в пищу белого хлеба, не желая набирать вес и портить фигуру), то и производ​ный спрос на услуги земли для выращивания пшеницы уменьшится. А если спрос уменьшится до уровня DN2 то и ставка земельной ренты будет стре​миться вниз, составив величину R2. Все изложенное выше относится и к спросу на услуги земли для несельскохозяйственных целей.

В связи с упоминанием о земельных участках несельскохозяйственного назначения необходимо еще раз отметить, что нулевые альтернативные из​держки использования услуг земли относятся только к обществу в целом. Но если предположить, что отдельный собственник земли может использо​вать ее различными способами - для выращивания сельскохозяйственных культур, для строительства гостиницы или парка развлечений, то он стал​кивается с уже известной нам проблемой издержек упущенных возможно​стей, или альтернативной стоимостью. Допустим, владелец земельного уча​стка может сдавать его в аренду для выращивания картофеля или для строи​тельства гаражей. Если ставка арендной платы для земли под строительство гаражей окажется выше, чем в других вариантах использования земли, то дан​ный участок будет сдан в аренду для несельскохозяйственных целей.

Дифференциальная земельная рента
Различными теоретическими школами исследовалась проблема диффе​ренциальной земельной ренты (А.Смит, Д.Рикардо, К.Маркс, А.Маршалл и др.). Несмотря на различия концептуального подхода, экономисты подчер​кивают неоднородность качества земельных участков. Это означает, что производительность земли как фактора производства будет различной в за​висимости от ее плодородия, а также местоположения (близость к рынку сбыта сельскохозяйственной продукции).

Образование дифференциальной земельной ренты по плодородию мож​но наглядно представить, используя научный аппарат кривых средних и предельных издержек. При условии, что фермерские хозяйства функциони​руют на рынке совершенной конкуренции, линия спроса на продукцию любого фермера будет горизонтальной. Допустим, что существуют три уча​стка земли - I, II, III, различающихся плодородием (наибольшее - на уча​стке I, наименьшее — на участке III):
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Как видно из графика на рисунке а, ферма I, где плодородие земли самое высокое (большая урожайность при одинаковых затратах всех факто​ров производства на всех трех фер​мах), средние издержки самые низкие. Это означает, что фермер I получит дифференциальную ренту, размер ко​торой равен площади заштрихованно​го прямоугольника. Фермер II, чьи средние издержки выше, получит меньшую величину ренты. И, нако​нец, фермер III только возместит свои издержки, а размер дифференциальной ренты на его участке равен нулю. Если же рыночная цена на сельскохозяйственную продукцию упадет ниже 10 долл. за центнер, то фермер III будет вынужден уйти с рынка, так как не сможет компенсировать своих издержек (включая нормальную прибыль). Получение дифференциальной, т. е. разностной ренты, фермером, хо​зяйствующим на участке I, достаточно устойчиво, так как количество вы​сокоплодородных земель ограничено и не может быть расширено в сколь​ко-нибудь близкой перспективе. Итак, дифференциальная рента по плодородию земли - это доход, полученный в результате использования ресурсов с неэластичным предложением и более высо​кой производительностью в ситуации ранжирования этих ресурсов.

Ранжирование земельных участков может вестись и по местоположению по отношению к рынку сбыта сельскохозяйственной продукции; в городе - по местоположению в зависимости от удаленности от центра города и т. п. В таком случае мы говорим о дифференциальной земельной ренте по местоположению. Механизм ее образования графически может быть представ​лен на том же рисунке, только теперь величина средних издержек будет определяться не плодородием земли, а местоположением по отношению к рынку сбыта, и, следовательно, неодинаковыми транспортными затратами фермеров.

Цена земли как капитального актива
В условиях рыночной экономики земля покупается и продается как ка​питальный актив. В связи с этим важно выяснить, чем же определяется цена земли. Если земельный участок рассматривать как капитальное благо, приносящее поток доходов, то становится понятно, что цена земли зависит от двух величин:

1) размеров земельной ренты, которую можно получать, став собствен​ником данного участка;

2)  ставки ссудного процента.

Покупатель земельного участка стремится приобрести его не ради по​чвы как таковой, а ради той ренты, того постоянного ежегодного дохода, который приносит земля. Покупается право на получение регулярного дохода в течение неопределенно долгого периода времени. Вот почему необходимо использование ставки ссудного процента для определения цены земли. Ведь в экономической теории все активы, кото​рые приносят поток доходов, рассматриваются как капитал. Владелец оп​ределенной суммы денег может положить ее в банк и получить доход в виде процента. Но он может потратить эти деньги и на покупку земельно​го участка. Следовательно, цена земли - это дисконтированная ценность. Она рассчитывается по аналогии с приобретением любого капитального блага, приносящего регулярный доход. Формула текущей дисконтирован​ной ценности будет рассмотрена в следующей теме «Рынки капитала». Но здесь важно подчеркнуть, что при по​купке земли предполагается, что доход в виде ренты будет выплачиваться собственнику земли не в течение 1, 2 или 10 лет, а неопределенно продол​жительный отрезок времени. Следовательно, мы можем воспользоваться известной нам формулой для определения сегодняшней ценности будущих доходов:
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Поскольку величина t в этой формуле приближается к бесконечности, постольку и коэффициент дисконтирования 1/(1 + г)t становится все меньше и меньше с ростом t. Таким образом, цена земли как дисконтированная ценность (PVN) определяется по формуле:

PVN =R / r                                              

где R - ежегодный размер земельной ренты, а г - рыночная ставка про​цента.

Например, если ежегодный доход в виде ренты составляет 1000 долл., ставка ссудного процента - 5%, то цена земли составит - 1000/0,05 = 20000 долл. Из этой формулы видно, что цена земли будет расти, если увеличивает​ся размер ренты и падать, если повышается ставка процента.

Рассмотренное определение цены земли является теоретическим. На практике цена земли зависит от множества факторов, влияющих на спрос и предложение земельных участков. Так, например, рост цен на землю мо​жет объясняться растущим спросом на нее для несельскохозяйственных целей. Резко возрастает спрос на землю (и вообще на недвижимость) в ус​ловиях инфляции и особенно гиперинфляции, а это ведет соответственно к росту цены земли. В целом динамика цен на землю в странах рыночной экономики Запада за весь период с начала XX в. имела устойчивую тенден​цию к росту, хотя наблюдались и отдельные периоды снижения (например, в США в середине 1980-х гг., в связи с падением фермерских доходов упа​ла и цена земли; в этом же направлении воздействовал и рост ставок ссуд​ного процента в начале 80-х гг., доходящий до 18-21%).

Земельная рента означает платность важнейшего фактора производства - земли. Экономисты прошлого по-разному оценивали это обстоятельство. Например, К. Маркс считал сам факт платности земли препятствием для развития производительных сил в сельском хозяйстве, поэтому им и пред​лагалась ее национализация. Неоклассической школой, наоборот, подчер​кивается положительный, т. е. благоприятный с точки зрения эффектив​ности, характер платности земли как важнейшего ресурса. Сопоставление различных уровней цен на различные факторы производства, например, ставок заработной платы и ставок земельной ренты, дает производителю важнейшую информацию о наиболее эффективном сочетании труда и зем​ли при производстве каких-либо сельскохозяйственных продуктов. Так, если земля дорога, а труд дешев, то экономически рационально замещать землю трудом, вести хозяйство на интенсивной основе. Можно с уверен​ностью сказать, что в условиях бесплатности земли сельское хозяйство в странах рыночной экономики не достигло бы такого уровня производитель​ности и, следовательно, предложения продовольственных товаров, какое наблюдается сейчас. В настоящее время перепроизводство сельскохо​зяйственной продукции во многих странах Запада достигло таких масштабов, что потребовало государственного вмешательства и субсидирования фермерских хозяйств во избежание падения их доходов.
Тема 10. Рынки капитала
Финансовые ресурсы. Роль капитала.

Ссудный капитал. Физический и денежный капитал. Основной и оборотный капитал. 
Капитал и ссудный процент. Запасы и потоки. Номинальные и реальные величины, индексы Пааше, Ласпейреса и Фишера. Спрос и предложение заемных средств.

Предложение и спрос на капитал в коротком и длительном периоде.

Реальная и номинальная процентная ставка, равновесная ставка процента.

Межвременное бюджетное ограничение

Оценка эффективности инвестиций. Принцип дисконтирования капитала и дохода. 

Теории капитала, прибыли и процента.

Финансовый рынок и его структура.

Рынок ценных бумаг. Участники рынка ценных бумаг.

Денежный рынок. Кредит и его формы.
Понятие капитала в экономической теории

Под капиталом на рынке факторов производства понимается физичес​кий капитал, или производственные фонды. Последние можно назвать капитальными благами. К капитальным благам относятся, во-первых, жилые здания; во-вторых, производственные сооружения, машины, обору​дование, инфраструктура; в-третьих, товарно-материальные запасы. Исследования, посвященные капиталу и проценту, начиная со второй половины XIX века и вплоть до наших дней, связаны с именами таких из​вестных экономистов, как Е.Бем-Баверк, К.Викселль, И.Фишер, Ф.Найт, Д.Дьюи, В.Парето, Дж. Хикс, П.Самуэльсон и многими другими.

Понятие капитала в экономической теории претерпело значительную трансформацию со времен А.Смита, да и более ранних представлений ученых-экономистов прошлого. В настоящее время принято говорить о капи​тале в широком смысле слова, а не только о тех благах, которые были пе​речислены выше. Эта расширительная трактовка связана, прежде всего, с именами таких американских экономистов, как И.Фишер и Д.Дьюи.

Капитал в широком смысле можно определить как ценность, принося​щую поток дохода. С этой точки зрения, капиталом можно назвать и про​изводственные фонды предприятия, и землю, и ценные бумаги, и депозиты в коммерческом банке, и «человеческий капитал» (накопленные професси​ональные знания) и т. п. Все перечисленные блага приносят поток доходов в различных формах: в виде арендной платы, выплат процентов по депози​там, дивидендов по ценным бумагам, земельной ренты и т. д. 

При исследовании рынка капитала важно провести различие между ка​тегориями запаса и потока. Капитал как запас - это накопленные блага про​изводственного назначения на определенный момент времени. Инвестиции же представляют собой поток, благодаря которому происходит приумно​жение существующего запаса капитальных благ (производственного обору​дования, станков, машин и т. п.) за определенный отрезок времени. Инвес​тиции, которые мы будем исследовать на рынке факторов производства, подразумевают капиталовложения, которые увеличивают запас физическо​го капитала. Инвестиции, в соответствии с важнейшими разновидностями физического капитала, можно подразделить на инвестиции: а) в жилые зда​ния; б) в машины и оборудование; в) в товарно-материальные запасы. В этом смысле не следует смешивать указанные капиталовложения с инвес​тициями как категорией финансового рынка, где покупаются и продаются такие финансовые активы, как акции, облигации и др.

Итак, напомним, что в самом определении капитала в широком смысле присутствует упоминание о потоке доходов. Что это за доходы - нам пред​стоит выяснить, обратившись к исследованию структуры рынка капитала. Так же, как и при исследовании рынка труда, необходимо различать ка​питал и услуги капитала. И вновь мы можем применить категории запаса и потока. Капитал представлен как запас, а его услуги - как поток. Напри​мер, ценность станка выступает как капитальный запас, а услуги, предос​тавляемые этим станком в процессе его эксплуатации, - как поток. В связи с этим мы не должны смешивать цену капитальных благ (цену станков, машин, зданий и т.п.) и цену услуг капитала (денежных еди​ниц за количество машино-часов), которая называется арендной платой, или рентной оценкой. Таким образом, можно говорить о трех сегментах рынка капитала: во-первых, о рынке капитальных благ, где покупаются и про​даются производственные фонды; во-вторых, о рынке услуг капитала, где эти фонды могут быть сданы напрокат за определенную плату. Для покупки и про​дажи капитальных благ субъектам требуются денежные средства. Следователь​но, в-третьих, можно выделить еще один сегмент рынка капитала - рынок заемных средств, или ссудного капитала. Доход, порождаемый ссудным капиталом, называется процентом. Его природу мы выясним в ходе ана​лиза всех трех взаимосвязанных сегментов рынка капитала.

Итак, обратимся к исследованию первого сегмента рынка капитала - капитала как блага производственного назначения. В экономической науке, так же, как и в бухгалтерском анализе, принято различать основной и оборотный капитал (см. тему «Теория производства»). Основной капитал в физической форме представлен зданиями, машинами, сооружениями, т. е. всеми теми капитальными благами длительного пользования, которые те​ряют свою ценность по мере износа в течение нескольких производствен​ных циклов. Оборотный капитал теряет свою ценность в течение одного производственного цикла и представлен сырьем, материалами, запасами, готовой продукции и т. п. В связи с понятием основного капитала необходимо ввести еще одну новую экономическую категорию - амортизацию. Амортизация - это обес​ценение основного капитала в результате его износа. Для возмещения из​ношенного за весь срок службы основного капитала создается фонд амор​тизации, куда поступают денежные средства (амортизационные отчисле​ния) после продажи готовой продукции. Норма амортизации - это отно​шение ежегодной суммы амортизационных отчислений к стоимости капи​тального блага, выраженное в процентах. Допустим, станок стоит 1000 руб. Срок его службы составляет 10 лет. Тогда ежегодная величина амор​тизационных отчислений составит 1000 руб. / 10 лет = 100 руб. Нор​ма амортизации при этом составит 100 руб./1000 руб. х 100% = 10%. Нормы амортизации для различных видов машин и оборудования устанав​ливаются законодательно. Существуют различные схемы амортизацион​ных отчислений:

- метод прямолинейной амортизации, когда амортизационные отчисле​ния, как в нашем первом примере, представляют собой одну и ту же сумму в течение срока работы капитального блага;

- метод ускоренной амортизации, уже рассмотренный нами;

- метод снижающегося остатка, когда амортизационные отчисления рас​считываются как отношение одной и той же амортизационной нормы (на​пример, 10%), но не к первоначальной стоимости станка, а к его остаточ​ной стоимости на каждый год. Например, в 1-й год будет отчислено 10% от 1000 руб. Во 2-й год будет отчислено 10% от снизившейся стоимости станка (т. е. от 900 руб.) и т. д.

Физический капитал связан с понятием окольных, или косвенных (roundabout) методов производства. Это методы производства, связанные с временным лагом. Другими словами, для создания капитального блага требуется время. Покажем это на простом примере. Используя излюблен​ный экономистами метод «робинзонады», можно представить остров, на ко​тором Робинзон добывает себе пропитание голыми руками, без использования каких-либо орудий или приспособлений. Допустим, Робинзону требуется съесть в день четыре куропатки. Именно такое количество этих диких птиц Робинзон может поймать за один день. Потрудившись же месяц для изго​товления силков, т. е. приспособления для ловли птиц, Робинзон смог бы впоследствии каждый день ловить 10 куропаток. Однако в течение всего месяца пришлось бы не охотиться, а значит, голодать. Теперь предположим, что у Робинзона есть возможность брать еду (куропаток) в кредит (взаймы). Чтобы изготовить силки, ему пришлось бы питаться целый месяц в кредит, что составит 4 х 30 = 120 куропаток. Сколько куропаток готов был бы отдать Ро​бинзон впоследствии своему кредитору в обмен на возможность питаться в течение того месяца, пока он будет изготовлять силки? Этот простой пример позволяет понять категорию чистой производи​тельности капитала. В нашем примере капиталом являются силки, а по​требительским благом - птицы. Итак, разница между суммой потребитель​ских благ, произведенных при помощи капитала (300 куропаток в месяц, т. е. 10 птиц х 30 дней), и суммой потребительских благ, которой пришлось пожертвовать для создания капитала (120 куропаток), составляет величину чистой производительности капитала, т. е. 300 - 120 = 180. Исходя из этого, мы получаем ответ и на поставленный вопрос. Робин​зон может себе позволить отдать за полученный кредит в конце второго месяца не более 180 куропаток.

Таким образом, производительностью обладает не только труд, но и капитал, так как при помощи капитала можно получить большее количество продукции (обеспечить себе поток доходов в виде потребительских благ). Но здесь важно подчеркнуть, что, если такие факторы, как труд и земля, предста​ют явлениями, созданными вне экономической системы, то капитальные бла​га предстают как фактор, производимый самой экономической системой.

Категория чистой производительности капитала поможет нам объяснить такие важные понятия в экономической теории, как доходность капитало​вложений и спрос на капитал. Но, прежде чем раскрыть содержание этих понятий, заметим, что чистую производительность капитала можно пред​ставить и в процентном выражении. Если вместо физических единиц, т. е. 180 и 120 куропаток, мы перейдем к относительным величинам, то полу​чим: 180/120 х 100% = 150%.

Чистая производительность капитала, представленная таким образом, - это выраженная в процентах доходность капитала, или норма дохода на капитал. Чистую производительность капитала, выраженную в процентах, еще называют «естественной» нормой процента (не путать с рыночной нормой процента по депозитам в банках) - об этом будет сказано далее. Но почему «естественной»? Потому что в неоклассической теории способ​ность капитала приносить доход в виде процента считается естественным свойством этого фактора производства. Так, В. Парето полагал, что произ​водительность капитала представляет собой не большую проблему, чем то, что вишневое дерево приносит вишни. Это - естественно. Норма дохода на капитал играет важную роль при сравнении выгодности различных инвес​тиций в альтернативные проекты. При прочих равных условиях рациональ​ный экономический субъект предпочтет осуществить инвестиции в проект, приносящий более высокую норму дохода.

Спрос и предложение на рынке услуг капитала.
Теперь обратимся к исследованию второго сегмента рынка капитала - рынка услуг капитала. Если мы принимаем во внимание различие между рынком капитальных благ и рынком услуг капитала, то нам станут понятными различия между субъектами спроса на капитал и его предложения на разных сегментах рынка капитала. Вообще в рыночной экономике предложение факторов произ​водства (труда, капитала, земли, предпринимательских услуг) осуществля​ют домашние хозяйства, а спрос на факторы производства предъявляют фирмы (бизнес). Следовательно, и на рынке капитальных благ спрос на них предъявляет бизнес, а предложение капитальных благ осуществляют домашние хозяй​ства. На рынке услуг капитала спрос и предложение осуществляют, как правило, фирмы (бизнес), сдающие в аренду принадлежащие им капиталь​ные блага по определенной ставке, которая, как мы отмечали, называется арендной платой, или рентной оценкой. Так, например, фирма может сдать в аренду принадлежащие ей компьютеры, по определенной рентной оцен​ке за 1 машино-час.

Физический капитал пользуется спросом, потому что он производите​лен. Но важно заметить, что, когда мы говорим о спросе на капитал как фактор производства, то не можем абстрагироваться от спроса на заемные средства, необходимые для приобретения капитала в физической его фор​ме (машины, оборудование и т п.). Спрос на капитал - это спрос на заем​ные средства (ссудный капитал), а не просто на деньги. Чисто внешне спрос на ссудный капитал предстает как спрос на определенную сумму де​нег. Но спрос на деньги как деньги и спрос на ссудный капитал - это не одно и то же. Бизнес предъявляет спрос на заемные средства для осуще​ствления инвестиций, т. е. ему требуется определенная денежная сумма для пополнения производственных фондов (капитала в физической форме). Конечно, домашние хозяйства (население) тоже предъявляют спрос на деньги, но природа этого спроса иная, так как не связана с предпринимательской деятельностью. Кроме того, не будем забывать, что спрос на физический капитал, так же, как и на другие факторы произ​водства, является производным спросом, т. е. он зависит от спроса на те блага и услуги, в производстве которых используется физи​ческий капитал. Домашние хозяйства, являющиеся поставщиками капитальных благ, не предоставляют, как может показаться на первый взгляд, станки, машины, оборудование в их натуральном виде фирмам (бизнесу). Они предоставля​ют заемные средства (свои сбережения) для осуществления инвестиций, благодаря которым и будут приобретены капитальные блага.

Спрос на услуги капитала можно представить графически в виде кри​вой, имеющей отрицательный наклон:
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Из графика видно, что по мере вовлечения в производственный процесс все большего количества услуг капитала (при прочих рав​ных условиях) снижается предель​ный продукт капитала в денежном выражении (MRPK), или предель​ная доходность капитала. Эта за​кономерность для нас не нова - то же самое наблюдается и при уве​личении услуг труда и снижении его предельного продукта. Следо​вательно, мы сталкиваемся с уже известным законом убывающей доходности. Этот закон помогает понять динамику уровня дохода на капи​тал, или чистой производительности капитала. При прочих равных услови​ях (т. е. неизменных объемах используемых факторов труда и земли) чис​тая производительность капитала, или «естественная» норма процента (уровень дохода на капитал) имеет тенденцию к понижению по мере роста вовлеченных в производство услуг капитала. Эту закономерность давно за​метили экономисты прошлого - А.Смит, Д.Рикардо, К.Маркс, А.Маршалл и многие другие теоретики. Это знает и бизнес на своем опыте, чисто эм​пирически: чем больше капитальный запас в стране, тем меньше (при про​чих равных условиях) отдача от него, или прибыльность. Вот почему в бо​гатых капиталами промышленно развитых странах уровень дохода на ка​питал может оказаться ниже, чем в менее развитых, не так насыщенных капиталами странах.

Кроме понижательной тенденции уровня дохода на капитал важно под​черкнуть, что при миграции капитала между различными отраслями про​мышленности в условиях совершенной конкуренции эта норма имеет тен​денцию к выравниванию. И действительно, если не существует барьеров для вхождения в отрасль и выхода из нее, слишком высокие уровни дохода на капитал, например, в пищевой промышленности, привлекут сюда пред​принимателей. По мере роста капиталовложений в эту отрасль, уровень их доходности начнет снижаться, а в тех отраслях, которые капитал покинул, доходность капиталовложений начнет повышаться. Таким образом, в усло​виях совершенной конкуренции свободный перелив капитала приведет к выравниванию альтернативной ценности различных проектов капитало​вложений.

Какое же количество услуг капитала будет приобретать фирма? Для от​вета на этот вопрос необходимо сопоставить предельный продукт капитала в денежном выражении (MRPK) со сложившейся на рын​ке ценой услуг капитала, т. е. рентной оценкой (R). Оптимальное количе​ство услуг капитала будет приобретено тогда, когда MRPK будет равен рен​тной оценке (например, рентная оценка R0 при К0, где К0- количество ус​луг капитала).

Теперь обратимся к анализу предложения услуг капитала как фактора производства. Как правило, услуги капитала поставляются друг другу фир​мами, сдающими в аренду принадлежащее им оборудование. Но не будем забывать, что значительная часть услуг капитала приобретается фирмами, использующими собственное оборудование (фирмы как бы арендуют сами у себя принадлежащее им оборудование). Предложение услуг капитала можно рассмотреть в краткосрочном и долгосрочном периоде. В первом случае оно является абсолютно неэластичным, так как за короткий промежуток време​ни нельзя увеличить количество услуг станков, машин, оборудования и т.п., используемых с неизменным уровнем интенсивности. Однако в долгосроч​ном периоде предложение услуг капитала становится эластичным, посколь​ку изменяется сама величина капитального запаса страны (станков, машин, оборудования), который и может поставить больше услуг капитала. Графически предложение услуг капитала в долгосрочном периоде мож​но представить в виде кривой, имеющей   положительный   на​клон.
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Почему кривая предложения услуг капитала SK имеет поло​жительный наклон? Потому, что те субъекты, которые предлага​ют услуги капитала, отказыва​ются от альтернативного его применения. Допустим, некая фирма приобрела велотренажер и сдает его в аренду коммерчес​кому спортивному клубу. Цель подобной операции - получение арендной платы, или рентной оценки за услуги такого капи​тального блага, как велотренажер. Чем выше будет рентная оценка, сложив​шаяся на рынке проката данного капитального блага, тем больше капитальных услуг может быть поставлено. Какое же количество услуг капитала будет поставлять наш владелец капитального блага? Для этого нужно сравнить так называемую минимально приемлемую рентную оценку (Rmin) и предель​ные издержки упущенных возможностей (МОС - marginal opportunity cost), связанные с владением данным активом (например, Rmin= MOC  при пред​ложении услуг капитала К0). Не будем забывать, что фирма несет издержки упущенных возможнос​тей, предоставляя капитальное благо в аренду. Ведь для покупки этого бла​га нужно было затратить определенные денежные средства, свои собствен​ные или заемные. Если свои собственные, то фирма отказалась на опреде​ленный период времени от других, альтернативных способов использова​ния этих денежных средств (можно было бы купить участок земли и полу​чать арендную плату; положить деньги на срочный депозит под проценты и т. д.). Таким образом, мы видим, что рынок услуг капитала неразрывно связан с рынком заемных средств. Другими словами, чем большую сумму денег фирма вкладывает в по​купку капитального блага, тем больше предельные издержки упущенных возможностей, которые она несет.

Возвращаясь к минимально прием​лемой рентной оценке, можно сказать, что она должна быть достаточной для того, чтобы покрыть те издержки, ко​торые возникли при сдаче в аренду ка​питального блага (в расчете на год): го​довую амортизацию сдаваемого в арен​ду блага, плату за заемные средства, если бралась ссуда для покупки капитального блага, страховку и т. д.

И, наконец, необходимо соеди​нить два графика воедино, т. е. спрос на услуги капитала и предложение услуг капитала.
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Как видно из графика, спрос на услуги капитала уравновешивается с предложением услуг капитала при рентной оценке RE. Любые сдвиги кри​вых SK и DK под воздействием изменений в технологии, потребительских вкусов и предпочтений и т. д. изменят уровень равновесной рентной оцен​ки на рынке услуг капитала.

Спрос и предложение на рынке заемных средств (ссудного капитала). Реальная и денежная теории процента

Теперь нам предстоит выяснить механизм спроса и предложения на рынке заемных средств (ссудного капитала) – третьего сегмента рынка капитала и природу такого факторного дохода, как процент. 
Вначале мы изложим так называемую реальную тео​рию процента, разработанную представителями неоклассической школы. Выше отмечалось, что субъектами предложения капитала являются до​машние хозяйства. И там же мы заметили, что это не следует понимать в том смысле, что население предлагает бизнесу станки, машины, оборудо​вание в физическом их выражении. Домашние хозяйства предлагают заем​ные средства, т. е. денежные суммы, которые бизнес использует для при​обретения производственных фондов. На данном уровне анализа абстраги​руемся пока от того факта, что предложение инвестиционных средств происходит при помощи финансовых посредников (инвестиционных фон​дов, коммерческих банков и т. п.).

Спрос на рынке заемных средств (график DK), как мы выяснили ранее, определяется потребностью бизнеса в приобретении физического капитала для осуществле​ния инвестиционных проектов. Теперь по оси абсцисс мы откладываем величину заемных средств, а на оси ординат — доход от сделан​ных инвестиций. Кривая спроса DK (теперь этот же символ обозначает спрос не на услуги физического капитала, а спрос на заемные средства) будет иметь отрицательный наклон. И объясняется это убывающей предельной производительностью инвестиций по мере того, как увеличивается количе​ство привлекаемого ссудного капитала. Норма дохода от инвестиций рассчитывается как отношение дохода от инвестиций к объему инвестированных средств, выраженное в процентах. Если инвестирование 100 руб. приносит доход 10 руб., то норма дохода от инвестиций составит: 10 руб. / 100 руб. х 100% = 10%. 
[image: image84.png]Hopua noxoma Tipenemsae

or nmoecTu, woneps
x nponetrrax iymesne
sosmommocrert S

3aeMmsie cpencTea Faeunue cpeactaa




Кривая предложения заемных средств ( график SK) будет иметь положительный наклон. Эта кривая отражает не что иное, как предложение сбережений домаш​них хозяйств. И здесь так же, как и в случае с рынком услуг капитала, при​чиной именно такой ее конфигурации являются растущие предельные из​держки упущенных возможностей. Речь идет об упущенной возможности потратить свои сбережения в настоящем периоде времени. На последнем обстоятельстве мы остановимся подробнее, чтобы объяснить такую кате​горию, как норма временного предпочтения. При исследовании рынка ссудного капитала и категории процента очень важно еще раз подчеркнуть роль фактора времени. Так, кривая SK свидетельствует о том, что домашнее хозяйство отказывается от текущего потребления своих сбережений, предлагая их в ссуду. Здесь мы сталкива​емся с проблемой, которую в экономической теории называют межвремен​ным выбором. Выделенный термин означает выбор экономического субъекта во времени. В данном случае речь идет о выборе между текущим и будущим потреблением денежного дохода домашнего хозяйства. Каковы мотивы такого выбора в пользу отказа от текущего потребления? Домашнее хозяйство рассчитывает на поток доходов в будущем. Про​цент и является платой за то, что владелец заемных средств предоставляет другим субъектам возможность сегодняшнего, текущего использования капитала. Но почему за такую возможность надо платить? Экономическая теория использует допущение о том, что сегодняшние блага люди оценивают выше будущих благ. Речь идет об особенности экономического поведения субъектов рыночного хозяйства, получившей название временного пред​почтения. Временное предпочтение - это склонность индивидов при про​чих равных условиях оценивать текущее потребление или доход выше, чем потребление или доход в будущем. Предполагается, что предпочтение благ настоящих благам будущим представляет собой фундаментальную черту человеческого поведения в любых хозяйственных системах, а не только рыночной. Откладывая распоряжение благами «на потом», мы рискуем, так как срок нашей жизни ограничен, и чем дальше во времени отстоит использование ресурсов или получение доходов, тем сильнее неопределенность наступления этого мо​мента (т. е. реального получения будущих благ).

Для того, чтобы побудить владельца денежного капитала отказаться от сегодняшнего распоряжения ресурсами, необходимо вознаградить его за такой отказ (за воздержание или ожидание). Те же хозяйственные агенты, которые получают возможность использовать сегодня заемные средства, должны зап​латить за это владельцу ссудного капитала. Другими словами, процент есть цена отказа от сегодняшнего (текущего) потребления благ. Учет фактора времени при определении категории процента связан с предпочтением текущего потребления будущему потреблению. Это помогает понять многие реалии рыночной экономики. Так, например, чем продолжительнее время срочного вклада, тем выше доход на этот вклад в виде выплачиваемого процента.

Временное предпочтение можно выразить и в относительных величинах. Тем самым мы определим норму временного предпочтения. Можно это сделать, сопоставляя натуральные величины (как в приведенном ранее примере с куропатками), можно и денежные. Сопоставляя будущий доход и сегодняшнее воздержание от текущего потребления в денежных единицах, представим норму временного пред​почтения следующим образом. Так, если индивид отказывается от 1 руб. потребления сегодня, ради получения 1,1 руб. завтра, то норма временного предпочтения составит: 1,1 руб. – 1 руб./ 1 руб. х 100% = 10 %. Другими словами, мы делим ожидаемый в будущем доход на ту сумму де​нег, от расходования которой в настоящее время отказывается индивид.

Временное предпочтение может быть положительным, нулевым и отрицательным. Цена отказа от сегодняшнего потребления сбережений, о кото​рой шла речь выше, может быть измерена нормой временного предпочте​ния. Индивид имеет положительную норму временного предпочтения, если ему в будущем требуется более 1 руб. для компенсации отказа от возмож​ности потратить 1 руб. в текущем периоде. В приведенном выше примере фигурировала именно положительная норма временного предпочтения, равная 10%.

Индивид имеет отрицательную норму временного предпочтения, когда он отказывается от траты 1 руб. в текущем периоде, даже если в будущем он получит менее 1 руб. Например, 0,9 руб. – 1руб ./ 1руб. = -0,1 руб./ 1руб. х 100% = -10%. Последний случай вроде бы противоречит здравому смыслу: кто это, находясь в здравом уме и твердой памяти, воздержится от граты сегодня 1 руб. ради того, чтобы в будущем получить за это «вознаг​раждение» в виде -0,1 руб.? Это похоже на что-то вроде отрицательной цены: вы будете продавать свой товар на рынке покупателю, только если он согласится взять у вас за это деньги. Очевидно, отрицательное временное предпочтение - это тот гипотетический случай, когда индивид больше ценит будущие блага, нежели настоящие. И отказ от сегодняшнего потребления его ничуть не тяготит. Ему не требуется за это положительно​го вознаграждения, более того, его «вознаграждение» отрицательно.

И, наконец, индивид имеет нулевую норму временного предпочтения, когда он отказывается от возможности потратить 1 руб. в текущем перио​де ради получения 1 руб. в будущем. Например, 1 руб. – 1руб /. 1 руб. = 0 руб. / 1 руб. х 100% = 0%. Таким людям безразлично - потреблять ли в настоящем или будущем периоде.

Анализ временного предпочтения помогает нам понять не только при​роду такой категории, как процент, но и ответить на вопрос: почему про​центные ставки, по которым кредиторы предлагают заемщикам свои сбе​режения, положительны? Теперь мы можем на него ответить: потому, что норма временного предпочтения положительна.

Итак, очевидно, что побудить домашнее хозяйство отказаться от все большей суммы сегодняшнего потребления своих сбережений можно, толь​ко повышая вознаграждение, или цену этого отказа.

Анализ межвременного выбора можно провести и с помощью гра​фика, отражающего кривую без​различия домашнего хозяйства, распределяющего свое потребле​ние денежных средств между на​стоящим (С1) и будущим (С2)  временем. 
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Использование пре​дельных величин позволяет нам говорить о предельной норме временного предпочтения, MRTP (marginal rate of time preference). MRTP - это отношение дополни​тельного потребления в будущем (будущего дополнительного дохо​да) к дополнительной денежной единице текущего потребления, от которой субъект отказывается. Если сегодняшнее потребление обозначить буквой С1 а будущее - С2, то MRTP можно представить как ∆С2 / ∆С1.

Речь идет о различных комбинациях расходования денежных средств (текущего дохода): если сберегается часть текущего дохода, то возможно увеличение потребления в будущем периоде. На кривой безразличия U каж​дая точка показывает возможные сочетания между сегодняшним, текущим потреблением (С1,) и будущим потреблением (С2). Кривые безразличия с крутым наклоном будут у субъектов с высоким значением положительного временного предпочтения. Эти люди сильнее, чем другие, предпочитают блага настоящие благам будущим. Наклон кри​вой безразличия в любой точке определяется предельной нормой вре​менного предпочтения, умноженной на -1, т. е. - ∆С2 / ∆С1. Действитель​но, наклон кривой безразличия отрицателен. На рисунке выше можно видеть, что при отказе от текущего потребления и сбережении (расстояние от точ​ки А до точки В) домашнее хозяйство получит большую величину в буду​щем периоде, т. е. произойдет увеличение будущего потребления (расстоя​ние от точки В до С). Отношение отрезков СВ/АВ показывает предельную норму временного предпочтения, равную 1,2/1. Оно будет еще выше, если мы сравним отрезки ED и DC на более крутом участке кривой безразли​чия: 2/1.

Теперь можно на одном графике совместить кривые спроса и предло​жения на рынке заемных средств. Представленный ниже график позволяет нам понять категорию процента как свое​образную цену равновесия: в точке пересечения кривых DK и SK устанавливается равновесие на рынке ссудного капитала (ин​вестиционных средств). В точке Е происходит совпаде​ние нормы дохода ссудного ка​питала (нормы дохода от инвес​тиций) и нормы временного пред​почтения.
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Ставкой (нормой) процен​та называется отношение дохода, полученного от предоставления в ссуду капитала, к величине ссужаемого капитала, выраженное в процентах. На​пример, величина ссуды составляет 1000 руб., полученный годовой доход 100 руб., тогда норма процента составит 100 руб. / 1000 руб. х 100% = 10%. На практике, говоря о проценте, подразумевают именно норму, или ставку процента. Равновесная ставка процента, например, 10% означает, что на этом уровне совпадают норма дохода от инвестиций, равная 10%, и норма временного предпочтения, равная 10%.

Теперь необходимо провести различие между реальными и денежны​ми теориями процента. Все предыдущее изложение было основано на объяснении категории процента в русле концепции неоклассической шко​лы, т. е. мы рассматривали реальную теорию процента.

Обратимся к иной концепции, называемой денежной теорией процен​та. Наиболее видным ее представителем является Дж.М.Кейнс. В своем знаменитом труде «Общая теория занятости, процента и денег» (1936 г.) Кейнс предлагает следующее определение: «Норма процента есть вознаг​раждение за лишение денег и ликвидности на определенный период... Это «цена», которая уравновешивает настойчивое желание удерживать богат-ство в форме наличных денег с находящимся в обращении количеством денег». Итак, согласно Кейнсу, процент есть плата за расставание с ликвид​ностью. Если сторонники реальной теории процента видят его суть в ре​альных факторах (производительности и нетерпении), то сторонники де​нежных теорий сводят природу процента к чисто денежному явлению.

Так кто же прав? Сторонники реальной или денежной теории процен​та? Для ответа на этот вопрос обратимся к комментариям известного ис​следователя истории экономической мысли Марка Блауга. Он обращает внимание на то, что процентная ставка работает одновременно на «трех фронтах»: во-первых, в области потребительских решений; во-вторых, в области инвестиционных решений; в-третьих, в области решений, опреде​ляющих структуру портфеля финансовых активов. Иными словами, ставка процента - это и награда за ожидание, и показатель чистого дохода на ка​питал, и компенсация за отказ от ликвидности.

Какая же из двух теорий актуальнее в настоящее время? Можно сказать, что под влиянием кредитно-денежной политики правительства, воздействующей, в числе прочих параметров, и на величину ставки процен​та, интерес к реальным теориям несколько упал. Это видно и по учебни​кам западных экономистов: изложение теории процента часто ограничива​ется либо изложением теории предпочтения ликвидности, либо теорией ссудных фондов, в которых норма процента определяется соотношением спроса и предложения на рынке заемных средств. Так важна ли вообще реальная теория процента сегодня? Известный американский экономист Д.Патинкин так ответил на этот вопрос: реальная теория процента опреде​ляет норму процента применительно к рынку товаров, а денежная теория определяет ее либо для рынка ценных бумаг, либо для кредитного рынка (рынка заемных средств). Таким образом, в зависимости от того, какой из видов рынка капитала, а также рынка благ и рынка ценных бумаг мы исследуем, ак​цент будет делаться на реальных или на денежных теориях процента.

Изображенные на рисунке ниже кривые спроса и предложения на рынке за​емных средств (ссудного капитала) могут смещаться под влиянием самых различных факторов. Обратимся вначале к факторам смещения спроса на ссудный капитал, отражаемого кривой DK . 
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Во-первых, сдвиг спроса может произойти из-за уменьшения или уве​личения предельной производительности физического капитала, который и приобретается фирмами посредством рынка заемных средств. Здесь мы в очередной раз видим взаимосвязь между рынком услуг физического капи​тала и рынком ссудного капитала. Допустим, произошло повышение пре​дельной производительности капитала. Тогда кривая DK сместится вверх-вправо. Важнейшая причина этого сдвига - изменения в технике и техно​логии производства и, в целом, научно-технический прогресс (НТП). Но если абстрагироваться от фактора НТП, то по мере роста привлекаемого капитала дол​жен действовать закон убывающей до​ходности и, следовательно, уменьшение доходности новых капиталовложений. В результате должно происходить и уменьшение ставки процента, если наше объяснение ведется в рамках реальных теорий процента. 
Во-вторых, сдвиг спроса на капитал может происходить из-за измене​ний во вкусах и предпочтениях потребителей. Ведь спрос на физический капитал - это производный спрос. И если падает спрос на бетон, то умень​шится и спрос на бетономешалки, что отразится и на уменьшении спроса на рынке заемных средств. 
В-третьих, инфляция и инфляционные ожидания также воздействуют на сдвиг кривой DK. Хотя феномен инфляции нами еще не рассматривался, интуитивно ясно, что спрос на заемные средства при инфляции должен возрасти. Заметим, что это спрос преимущественно на рынке крат​косрочных ссуд. Так, предприниматель, беря денежные средства взаймы, рассчитывает на инфляционное повышение цен на свою продукцию и рост прибылей. Кроме того, отдавать долг он рассчитывает обесценивающими​ся деньгами. В результате кривая DK смещается вверх и происходит рост ставки процента. В рассматриваемом случае объяснение нужно вести в рус​ле и реального, и денежного подхода в теории процента. 

В-четвертых, сдвиги в спросе на ссудный капитал могут происходить из-за изменений в налоговом законодательстве. Хотя налогово-бюджетная политика будет рассматриваться в части «Макроэкономика», нам уже известно, что налоги изменяют стимулы, а значит, и поведение эконо​мических субъектов. Например, рост ставок налога на прибыль корпораций смещают кривую спроса на капитал вниз-влево, так как ослабляются сти​мулы к инвестированию. И, наоборот, снижение налоговых ставок и введе​ние налоговых льгот сместят кривую спроса на капитал в правостороннем направлении.

Теперь обратимся к сдвигам кривой предложения заемных средств – SK  (см. рисунок ниже).
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Во-первых, на предложение заемных средств, или сбережений влияет уже рассмотренный нами фактор инфляции. Происходит сдвиг влево-вверх кривой SK так, что вели​чине предложения заемных средств К1 соответствует более высокая ставка про​цента r1. В условиях, когда деньги теря​ют свою покупательную способность, кредиторы будут уменьшать предложение сбережений и поднимать ставку процен​та, желая обезопасить свои денежные средства от обесценения.

Во-вторых, смещение кривой пред​ложения сбережений будет зависеть от фазы деловой активности, в которой на​ходится экономика (спад или подъем). При прочих равных условиях, в фазе спада люди стремятся больше сберегать, нежели тратить. Следовательно, кривая предложения заемных средств, как и в предыдущем случае, сместится в левостороннем направле​нии.. Обратная ситуация - в фазе подъема. Однако важно еще раз подчеркнуть предпосылку «при прочих равных ус​ловиях», поскольку взаимосвязь предложения заемных средств и величи​ны процентной ставки на разных фазах экономического цикла является весьма сложной и противоречивой.

В-третьих, налоговая и кредитно-денежная политика государства, ис​пользующая в качестве инструментов воздействия на экономику налоговые ставки, ставку процента, другие инструменты политики Центрального Бан​ка, оказывают непосредственное влияние на предложение сбережений. В результате это отражается на смещении кривой предложения заемных средств.

В целом же сдвиги в спросе и предложении заемных средств современ​ной экономической наукой объясняются преимущественно в русле денеж​ных теорий процента. Особо примечательны в этом отношении замечания Кейнса. Он характеризовал крах 1929 г. и Великую Депрессию как «внезапный удар по чистой производительности капитала», подчеркивая, что изменения в ставки процента были вызваны денежными факторами. А после​дние связаны с предпочтением ликвидности и чистая производительность капитала здесь, по его мнению, ничего не объясняет. Причину такого теоретического подхода нужно, очевидно, искать в воз​растающей роли косвенных методов государственного регулирования (кре​дитно-денежной и налогово-бюджетной, или фискальной политики), оказывающих непосредственное воздействие на решения экономических субъек​тов в сфере спроса и предложения заемных средств.

Номинальная и реальная ставка процента. Эффект Фишера. Фактор риска в процентных ставках

До настоящего момента в нашем исследовании природы процента и ве​личины процентной ставки мы абстрагировались от изменения общего уровня цен в экономике. И это понятно, так как микроэкономика имеет дело, прежде всего, с изменением относительных цен на рынках товаров и рынках факторов производства. Но при исследовании ставки процента аб​страгироваться от инфляции можно лишь до известных пределов. В данном случае речь идет о необходимости различать номинальную и реальную ставку процента.

Номинальная ставка процента - это текущая рыночная ставка, не учитывающая уровень инфляции.

Реальная ставка процента - это номинальная ставка за вычетом ожи​даемых (предполагаемых) темпов инфляции. 
Например, номинальная годо​вая ставка процента составляет 9%, ожидаемый темп инфляции 5% в год, реальная ставка процента составит (9 - 5)=4%.

Различие между номинальной и реальной процентной ставкой приобре​тает смысл только в условиях инфляции (повышения общего уровня цен) или дефляции (снижения общего уровня цен). Американский экономист Ирвинг Фишер выдвинул гипотезу относительно связи между номинальной и реальной ставкой. Она получила название эффект Фишера, который оз​начает следующее: номинальная ставка процента изменяется так, чтобы реальная ставка оставалась неизменной. В математическом виде эффект Фишера принимает вид формулы:

 i = r + ¶e
где i - номинальная ставка процента, г - реальная ставка процента, ¶e -ожидаемый темп инфляции (в процентах). Так, например, если ожидаемый темп инфляции составляет 1% в год, то и номинальная ставка вырастет на 1% за тот же период, следовательно, реальная ставка останется без измене​ний. Таким образом, понять процесс принятия инвестиционных решений невозможно, игнорируя различие между номинальной и реальной ставкой процента. Простой пример: если Вы намерены предоставить ссуду на год в условиях инфляционной экономики, то какую номинальную ставку процен​та Вы установите? Если темп прироста уровня цен составляет, например, 10% в год, то, установив номинальную ставку процента 10% годовых по ссуде в 1000 руб., Вы через год получите 1100 руб. Но их реальная поку​пательная способность будет не той, что год назад. Ваш номинальный при​рост дохода в 100 руб. будет «съеден» 10%-й инфляцией. Различие между номинальной и реальной ставкой процента важно для понимания того, как заключаются контракты в экономике с нестабильным общим уровнем цен (инфляцией или дефляцией).

После разграничения понятий номинальной и реальной ставок можно еще раз вернуться к вопросу о том, почему процентные ставки положитель​ны, точнее, почему реальные процентные ставки положительны. Вспомним о том, что большинство людей имеет положительное временное предпоч​тение. Это значит, что кредитор, предоставляя кому-то денежные ресурсы, жертвуя настоящим во имя будущего, потребует за это вознаграждения, причем оно должно быть реальным, с точки зрения покупательной способ​ности денег. Само различие между номинальными и реальными пе​ременными порождено инфляционными или дефляционными процессами в экономике.

До сих пор, говоря о ставке процента, мы говорили о некой единой став​ке. На самом деле существует множество различных ставок процента на рынке заемных средств, на рынке ценных бумаг, на рынке недвижимости и т. д. Да и каждый из нас по своему опыту знает, что ставки процента в Сбербанке и коммерческих банках могут отличаться. Причин здесь не​сколько, но одна из самых важных - это степень риска капиталовложений. Сам риск в рыночном хозяйстве связан с неопределенностью как имма​нентной чертой рыночного процесса (см. далее). Вы рискуете, предос​тавляя ссуду малоизвестной фирме или отдельному лицу, чье финансовое положение не досконально известно. Вы рискуете в принципе, откладывая возможность сегодняшнего распоряжения денежными ресурсами (ведь в будущем могут измениться и политический климат в стране, и налоговое законодательство и, вообще, как уже подчеркивалось, человек не вечен). Поэтому, чем выше риск при предоставлении ссуды, тем выше должна быть ставка процента. Это станет яснее после анализа, в частности, рынка ценных бумаг (см. далее), где надежность и доходность ценных бумаг всегда находятся в об​ратно пропорциональной зависимости. В связи с этим ставки процента по рисковым и безрисковым активам будут различными. Безрисковые активы - это активы, обеспечивающие денежные поступ​ления в заранее обусловленном размере. Например, в США - это казначей​ские векселя. Вообще, во многих странах с развитой рыночной экономикой государственные ценные бумаги в наибольшей степени соответствуют по​нятию безрискового актива, но и доход по ним колеблется в пределах 4-8% годовых. Рисковые активы - это активы, денежные поступления от которых весьма неопределенны и часто зависят от случая. Типичный пример из российской экономической истории - афера с обязательствами фирмы «МММ», по которым обещалась фантастическая доходность.

Следующая причина различий в ставках процента - это срок, на кото​рый выдаются ссуды. При прочих равных условиях, краткосрочные ссу​ды предоставляются под более низкий процент, нежели долгосрочные.

Важным фактором различий в ставках процента является и степень монополизации рынка заемных средств. Нам уже известно, что монопо​лист обладает определенной властью над рыночной ценой. В данном слу​чае такой своеобразной ценой является ставка процента. И чем выше сте​пень монополизации на рынке ссудных капиталов, тем, при прочих равных условиях, будет выше ставка процента.

Для чего необходимо знание различных ставок процента экономическо​му субъекту, принимающему решение на рынке капитала? Для того, чтобы при осуществлении инвестиционных проектов с низкой степенью риска сравнивать ожидаемые доходы со ставкой процента по безрисковым акти​вам. В свою очередь, осуществление высокорисковых инвестиционных проектов требует сравнения ожидаемых доходов с процентной ставкой по соответствующим активам со значительной степенью риска. 
Дисконтирование и принятие инвестиционных решений

Итак, как мы отметили, рыночная ставка про​цента играет важную роль при принятии инвестиционных решений. Пред​приниматель всегда сравнивает ожидаемый уровень дохода на капитал (в процентном выражении) с текущей рыночной ставкой процента по ссу​дам. Сами по себе инвестиции нельзя считать высоко- или низкодоходны​ми, если не принимать во внимание ставку процента. 

Сравнение уровня дохода на инвестиции с процентной ставкой - это один из способов обоснования эффективности инвестиционных проектов. При этом важно учитывать различие номинальной и реальной ставки при сравне​нии ожидаемого уровня дохода капиталовложений и ставки процента: сравне​ние целесообразно проводить с реальной, а не номинальной ставкой.

Уточним теперь процедуру сравнения ожидаемой доходности инвестиций и ставки процента: сравнивать необходимо с учетом фактора рис​ка капиталовложений. Если предполагаемый инвестиционный проект отли​чается низкой степенью риска, то необходимо сравнивать ожидаемую до​ходность со ставкой процента по безрисковым активам.

В предыдущем анализе мы абстрагировались от того, что поток дохо​дов, получаемый от реализации инвестиционного проекта, растянут во вре​мени. Поэтому необходимо рассмотреть новое понятие, а именно дискон​тирование. Категория дисконтирования неразрывно связана с фактором времени и той ролью, которую вообще играет время при определении кате​гории процента. Дисконтирование (слово «дисконт» означает скидка) - это специаль​ный прием для соизмерения текущей (сегодняшней) и будущей ценнос​ти денежных сумм. Дисконтирование можно определить и как снижение ценности отсроченных денежных поступлений. Проблема дисконтирования заключается в том, что при осуществлении инвестиционных проектов (покупке оборудования, строительстве нового завода, прокладке железной дороги и т. п.) необходимо сопоставлять вели​чину сегодняшних затрат и будущих доходов. Попросту говоря, деньги в освоение проекта вы должны вложить сегодня, а доходы получите в буду​щем. Но сколько стоит 1 руб, полученный не сегодня, а через несколько лет? На первый взгляд, вопрос может показаться странным: 1 руб, по​лученный через 3 года, это и есть 1 руб. Однако не будем забывать об альтернативности использования вашего капитала. Вкладывая деньги се​годня в строительство завода, вы упускаете возможность положить деньги на банковский счет; предоставить ссуду своему знакомому бизнесмену; купить высокодоходные ценные бумаги и т. п.
Что означает получить 100 руб. через 1 год? Это (при рыночной ставке, например, 10%) равнозначно тому, как если бы вы сегодня положили 91 руб. в банк на срочный депозит. За год там на эту сумму «набежали» бы проценты и тогда через год вы получили бы 100 руб. Итак, 91 руб. се​годня равнозначен 100 руб., полученным через год. Или, иначе выра​жаясь, сегодняшняя стоимость будущих (полученных через 1 год) 100 руб. равна 91 руб. При тех же условиях (ставка процента - 10% 100 руб., полученные через 2 года, сегодня стоят 83 руб. Таким образом мы узнаем сегодняшнюю ценность (present value, или сокращенно PV) будущей суммы денег.

Можно заметить, что дисконтирование - это процедура, обратная, на​числению сложных процентов, т. е. расчету будущей ценности (future value, или сокращенно FV) сегодняшней суммы денег. С такими расчетами каждый из нас хорошо знаком. Например, при той же ставке процента, т.е. 10%, можно подсчитать, сколько мы получим через год, положив на срочный депозит 1 руб. В конце 1-го года - это 1,1 руб.; в конце второго года, с учетом сложных процентов - это 1,21 руб. (1,1 + 0,1 х 1,1); в конце 3-го года - это 1,33 руб. (1,1 + 0,1 х 1,1 + 0,1 х 1,21). Итак, формула для расчета будущей ценности сегодняшней суммы денег:
FV = 
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где t - количество лет, г - ставка процента

Формула для расчета сегодняшней ценности будущей суммы денег, по​зволяющая нам дисконтировать будущие доходы, такова:

PV = 
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Для иллюстрации процесса дисконтирования приведем условный при​мер. Допустим, если вложить сегодня 5 млн. руб. в основной капитал, то можно построить завод по производству хозяйственной посуды и в течение будущих 10 лет получать ежегодно 600 тыс. руб. Выгодный ли это инве​стиционный проект? Просчитаем два варианта. Ставка процента по безрис​ковым активам, допустим, в первом случае составляет 2%. Ее мы и берем в качестве ставки дисконтирования, или нормы дисконта. Во втором ва​рианте ставка дисконтирования составляет 4%.

При первом варианте через десять лет мы получим 6 млн. как сумму потока ежегодных доходов по 600 тыс. руб. Каждая из этих «порций» до​ходов будет получена в будущем, т. е. через 1 год, затем через 2 года и т. д. в течение 10 лет. Необходимо сравнить сегодняшние затраты (обозначим их латинской буквой С) в 5 млн. руб. и дисконтированную величину потока будущих доходов, определяемую по формуле PV. Далее необходимо сравнить две величины: С и PV, т.е. 5 млн. руб., ко-торые нужно вложить сегодня, и дисконтированную величину, т. е. 5,34 млн. руб. (первый вариант, при ставке дисконтирования 2%). Поскольку С < PV, или 5 < 5,34, то при такой ставке процента проект может быть осуществлен. Но во втором случае, т. е. при ставке процента 4%, ценность наших будущих доходов составит сегодня лишь 4,8 млн. руб. Следователь​но, С > PV, или 5 > 4,8 и такой проект неэффективен; целесообразнее най​ти альтернативные пути применения этим 5 млн. руб., например, поло​жить эту сумму в банк. Формула дисконтирования (PV) показывает, что чем ниже ставка процента и меньше период времени (величина t), тем выше дисконтированная величина будущих доходов.

Для облегчения процедуры дисконтирования существуют специальные таблицы, которые помогают быстро подсчитать сегодняшнюю ценность будущих доходов и принять правильное решение.

Важным показателем при оценке инвестиционных проектов является чистая дисконтированная ценность (NPV). Она представляет собой раз​ницу между дисконтированной суммой ожидаемых доходов и издержками на инвестиции, т. е. NPV = PV - С. В нашем примере чистая дисконтиро​ванная ценность при ставке 2% составит: 5,34 млн. - 5 млн. =0,34 млн. руб. Использование критерия чистой дисконтированной ценности означа​ет, что инвестирование имеет смысл только тогда, когда NPV > 0. В нашем втором примере, когда в качестве ставки дисконтирования мы брали 4%, NPV составила отрицательную величину: 4,8 - 5 = -0,2 млн. руб. При та​ких условиях критерий чистой дисконтированной ценности показывает не​целесообразность осуществления проекта.

В связи с показателем NPV, рассмотрим еще один важный показатель, называемый внутренней нормой дохода (IRR). Этот показатель означает такую ставку дисконтирования, при которой чистая дисконтированная ценность равна нулю. Другими словами, необходимо решить уравнение относительно г:

C = 
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Внутренняя норма дохода, в сущности, - это тот максимальный уровень ставки процента, на который может согласиться инвестор для привлечения инвестиционных средств на рынке ссудного капитала.

Дисконтирование применяется не только бизнесменами, осуществляю​щими инвестиционные проекты. Так, при получении выигрышей по лоте​рее на разных временных условиях, при получении денежных сумм по завещанию, где также оговорены различные временные сроки выплаты денег, при внесении платы за обучение в высшем учебном заведении в течение нескольких лет и т. п., экономические субъекты используют процедуру дисконтирования, которая помогает осуществить рациональный экономический выбор.

Рынок капитальных активов (капитальных благ длительного пользования)

После того, как определена процедура дисконтирования, можно обра​титься к вычислению той цены, по которой покупаются и продаются капи​тальные блага. Нам поможет сравнение величин С и PV, которые исследо​вались в предыдущем параграфе.

Допустим, фирма покупает металлообрабатывающий станок. По какой капитальной цене будет продаваться и покупаться этот станок? Вспомним, что ценность капитального блага непосредственно связана с потоком дохо​дов, которые можно получить от его использования. Если фирма, купив станок по цене С, рассчитывает получить в будущем поток доходов, сегод​няшняя ценность которых превосходит величину С, то такая сделка укла​дывается в рамки рационального экономического поведения. Предполо​жим, что поток доходов - это арендная плата, или рентная оценка, по кото​рой фирма будет давать станок напрокат. Следовательно, цена капитально​го блага тесно связана с рентной оценкой услуг этого блага. Допустим, ве​личина С составляет 10000 руб. Срок службы станка - 5 лет. Рентная оценка - 2500 руб. в год. Необходимо дисконтировать этот поток доходов по некой ставке процента (ставке дисконта). Допустим, на рынке заемных средств по безрисковым активам такая ставка составляет 1%. В таком слу​чае PV (сегодняшняя ценность потока доходов) за 5 лет составит 12000 руб. Фирме имеет смысл приобрести станок при таких условиях. Однако здесь мы видим, что на рынке капитальных благ данного вида не наблюда​ется равновесия, так как PV> С. Высокая сегодняшняя ценность потока до​ходов от станков, сдаваемых в аренду, вызовет приток хозяйствующих субъектов, желающих купить такие станки. Величина С, т. е. сложившаяся первоначально цена капитального блага 10000 руб., начнет повышаться, так как владельцы ссудного капитала сочтут выгодным вкладывать свои свободные денежные средства в такой проект. Вместе с тем, увеличится предложение станков на рынке их проката, а, значит, начнет снижаться рен​тная оценка (арендная плата), которая теперь будет ниже 2500 руб. еже​годно. В результате уменьшится и дисконтированный поток доходов (арен​дной платы) так, что PV начнет снижаться. Равновесие на рынке капиталь​ных благ установится тогда, когда С будет равно PV. Другими словами, цена капитального блага есть не что иное, как дисконтированная цен​ность потока будущих доходов, приносимых от его использования.

Таким образом, мы вернулись к тому, с чего начали настоящую тему: цены на рынке услуг физического капитала (ставки арендной платы), цены на рынке ссудного капитала (ставки процента), цены на рынке капитальных благ (дисконтированный поток доходов, приносимый капитальными блага​ми) самым тесным образом связаны между собой.

Межвременное бюджетное ограничение. Кредитор или заемщик?

Нам уже известны такие понятия, как межвременной выбор, предельная норма временного предпочтения, дисконтирование, ставка процента. Те​перь возможно построить модель оптимального выбора экономического субъекта с учетом его межвременного бюджетного ограничения. Мы будем использовать знакомый нам аппарат кривых безразли​чия и бюджетных линий, но теперь уже применительно не к выбору между двумя товарами (например, яблоками и грушами), а выбору между текущим и будущим потреблением денежных средств. Задача состоит в том, чтобы определить оптимум экономического субъекта в распределении им своих денежных ресурсов между настоящим и будущим периодами времени. При этом мы будем в начале анализа исходить из того, что нет ни заимствова​ний, ни ссуд; затем допустим, что существует рынок заемных средств. Та​ким образом, мы выясним, при каких условиях домашнее хозяйство будет выступать кредитором или заемщиком.

Как известно, кривая безразличия домашнего хозяйства представляет собой функцию полезности данного экономического субъек​та с учетом его межвременных предпочтений:

U = F (C1, C2)

Каждая точка на кривой безразличия показывает одинаково приемлемую комбинацию сегодняшнего и будущего потребления.

Отказ от сегодняшнего потребления денежных средств с учетом положительной предельной нормы временного предпочтения означает, что в будущем домашнее хозяйство получит вознаграждение в виде процента за сегодняшнее сбережение. Следовательно, любая точка на кривой U означа​ет одинаковый уровень полезности для домашнего хозяйства. Обратимся к рисунку ниже - «Межвременное бюджетное ограничение».
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На оси абсцисс фигурирует сегодняшнее потребление (С1), на оси орди​нат - будущее потребление (С2). Допустим, сегодняшний доход потребите​ля представлен неким первоначальным денежным наделом, или запасом, и составляет Y1 денежных единиц; потребление в точности совпадает с ним, так как домашнее хозяйство не прибегает к займам, не предлагает ссуды. Другими словами, потребление ограничено имеющимся денежным доходом (наделом). Экономический субъект может потратить свой доход или в се​годняшнем, или в будущем периоде. Поскольку, напомним еще раз, нет рынка ссудного капитала, будущий доход составляет величину Y2 и буду​щее потребление так же в точности совпадает с ним. Таким образом, мы определили координаты точки Е, которая показывает первоначальный запас (надел) денежных средств.

А теперь представим, что домашнее хозяйство в сегодняшнем периоде сберегает часть своего дохода, отдавая его в ссуду. Положительная разница между Y1 и потреблением С1 есть не что иное, как сбережения. Отказ от сегодняшнего потребления будет вознагражден увеличением будущего потребления. Размер этого вознаграждения, как нам уже известно, зависит от величины процентной ставки. Следовательно, в будущем периоде домаш​нее хозяйство будет потреблять в размере Y2, и вдобавок к тому получать вознаграждение в виде процентной ставки на сделанные сбережения (Y1- С1). Выразим будущее потребление следующим образом:
С2=Y2+(Yl-С1) (l+r)                                                         (1) 
где (Yl-С1) представляет величину сбережений в сегодняшнем периоде. Если раскрыть скобки в уравнении и перенести в левую часть равенства сумму текущего и будущего потребления, то получим:
С1( 1 + г) + С2 = Y1(1 +r)+Y2                                            (2)

Формулы (1) или (2) представляют собой межвременное бюджетное ограничение домашнего хозяйства. Межвременное бюджетное ограничение показывает возможности, доступные для потребления в сегодняшнем и будущем периоде времени. В таком виде формулы (1) и (2) показывают бу​дущую ценность (FV) сегодняшнего потребления денежных средств. 
Если же мы хотим показать межвременное бюджетное ограничение с помощью процедуры дисконтирования будущего потребления и будущего дохода, т. е. показать их сегодняшнюю ценность (PV), то получим:

С1+С2 / (1 +r)= Y1+Y2 / (1+ г)                                        (3)

или

С1 = Y1 + (Y2 – С2) / (1 + г)                                             (4)

Все четыре формулы определяют межвременное бюджетное ог​раничение. В случае (1) и (2) мы используем формулу будущей ценности суммы денег (FV), а в случаях (3) и (4) - формулу сегодняшней ценности суммы денег (PV).

Например, первоначальный денежный надел составляет 100 руб. Ставка про​цента составляет 2% (или 0,02). Если домашнее хозяйство полностью отказывает​ся от сегодняшнего потребления (С1 = 0) и сберегает 100 руб., отдавая их в ссуду, го его потребление в будущем периоде, согласно формуле (1), составит: 100 + (100 - 0) х (1 + 0,02) = 202 руб. Точка А соответствует нулевому потреблению в се​годняшнем периоде и максимально возможному потреблению в будущем периоде при заданных ранее условиях (см. рисунок выше).

Мы рассмотрели поведение кредитора. А какую максимальную сумму может взять в долг домашнее хозяйство, если оно полностью отказывается от будущего потребления? Исходя из формулы (4), величина С2 в таком случае составит 0. Сле​довательно, можем записать: С1 = Y1 + Y2 / (1 + г), или 100 + 100 / (1 + 0,02) = 198 руб. Учитывая, что первоначальный денежный запас составляет 100 руб., максималь​ная сумма, которую может взять в долг домашнее хозяйство, составляет 198 - 1 00 = 98 руб. Величина 198 руб. соответствует точке В на оси абсцисс (нулевое по​требление в будущем и максимально возможное потребление в настоящем с учетом рынка заимствований). Соединив точки А и В, мы построим линию межвременного бюджетного ограничения АВ.

Мы рассмотрели крайние случаи, когда домашнее хозяйство полностью отка​зывается от сегодняшнего или будущего потребления, предлагая ссуды или обра​щаясь к заимствованиям. Рассмотрим более типичный случай. Допустим, что в сегодняшнем периоде домашнее хозяйство сберегает, предлагая ссуды, (Y1 – C1), т. е. (100 - 90)= 10 руб. Следовательно, его будущее потребление составит 100 руб. + 10 руб. х (1 + 0,02) = 110,2 руб. На рисунке выше. мы сможем определить коор​динаты точки К, лежащей на линии бюджетного ограничения: на оси абсцисс - это сегодняшнее потребление С1, соответствующее 90 руб. (10 руб. сберегаются);  на оси ординат - это будущее потребление С2, соответствующее 110,2 руб.

Графически межвременное бюджетное ограничение представляет собой прямую линию АВ с наклоном, равным - (1 + г). Изменение ставки про​цента будет изменять и наклон линии АВ.

Теперь можно наглядно продемонстрировать, кто будет кредитором, а кто - заемщиком. В только что приведенном примере координатам С1 и С2 соответ​ствовала точка К на линии межвременного бюджетного ограничения. Все точки, лежащие левее точки Е на линии АВ означают, что мы рассматрива​ем экономический выбор кредитора. Ведь он сегодня потребляет меньше своего текущего дохода, делая сбережения и отдавая их взаймы. Напротив, все точки, лежащие правее точки Е на линии АВ, означают, что мы имеем дело с заемщиком: он сегодня потребляет больше своего текущего дохода, его сбережения отрицательны. Например, точке L соответствуют координа​ты С' (превышение сегодняшнего потребления над доходом Y1, т. е. заим​ствование) и C" (уменьшение потребления в буду​щем периоде, поскольку не​обходимо выплачивать про​цент по займам).

Итак, в какой же точке на кривой безразличия U достигается оптимум? По аналогии с определением оптимального выбора по​требителя, мы можем ответить: в точке ка​сания кривой безразличия домашнего хозяйства и ли​нии межвременного бюд​жетного ограничения (см. рисунок ниже). Допустим, как в на​шем примере, это точка К.
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Именно в точке касания линия АВ и кривая безразличия U имеют оди​наковый наклон. В данном примере оптимальным для домашнего хозяй​ства будет осуществление заимствования. Таким образом, мы видим, что предложенный ординалистами подход к решению задачи оптимального выбора потребителя получил широкое распространение и в других сферах экономической деятельности, а именно там, где требуется найти оптималь​ное решение при существующих бюджетных ограничениях и кривых без​различия.
Рынок ценных бумаг и его участники.
Рыночная экономика представляет собой совокупность различных рын​ков. Одним из них является финансовый рынок. Финансовый рынок - это рынок, который опосредует распределение денежных средств между учас​тниками экономических отношений. Образно говоря, его можно сравнить с сердцем экономики, так как с его помощью мобилизуются свободные финансовые ресурсы и направляются тем лицам, которые могут ими наи​более эффективно распорядиться. Как правило, именно на финансовом рынке изыскиваются средства для развития реального сектора экономики.

Одним из сегментов финансового рынка выступает рынок ценных бумаг, или фондовый рынок. Рынок ценных бумаг (РЦБ) - это рынок, который опосредует кредитные отношения и отношения совладения с помощью цен​ных бумаг. Особенностью привлечения финансовых ресурсов таким путем является то обстоятельство, что, как правило, они могут свободно обра​щаться на рынке. Поэтому лицо, вложившее свои средства в какое-либо производство путем приобретения ценных бумаг, может вернуть их (пол​ностью или частично), продав бумаги. В то же время, его действия не зат​рагивают и не нарушают сам процесс производства, так как деньги не изы​маются из предприятия, которое продолжает функционировать. Возмож​ность свободной купли-продажи ценных бумаг позволяет вкладчику гибко определять время, на которое он желает разместить свои средства в тот или иной хозяйственный проект.

Объектом сделок на РЦБ является ценная бумага. Ценную бумагу мож​но определить как денежный документ, который удостоверяет отноше​ния совладения или займа между ее владельцем и эмитентом. Ценные бумаги могут выпускаться как в индивидуальном порядке, например, век​сель, так и сериями, например, акции. В последнем случае российское за​конодательство говорит об эмиссионной ценной бумаге. Эмиссионная цен​ная бумага - это бумага, которая одновременно характеризуется следую​щими признаками:

- закрепляет совокупность имущественных и неимущественных прав;

- размещается выпусками;

- имеет равные объем и сроки осуществления прав внутри одного вы​пуска вне зависимости от времени приобретения ценной бумаги.

Ценная бумага может выпускаться в наличной и безналичной формах. Наличная форма предполагает, что ценная бумага напечатана на бланке, выполненным в соответствии с техническими требованиями, которые со​держатся в нормативных документах. Если бумага выпущена в безналич​ной форме, то она отсутствует как физический предмет, а ее существова​ние, т. е. права ее владельца, фиксируются в регистрационном документе. Выпуск таких бумаг оформляется документом, который называется гло​бальным сертификатом. По соглашению с эмитентом глобальный сертификат передается на хранение в депозитарий. 
Исторически появле​ние и развитие РЦБ было связано с ростом потребности в привлечении финансовых средств в связи с расширением производственной и торговой деятельности. По мере увеличения масштабов производства для его разви​тия ресурсов одного или нескольких предпринимателей становилось уже недостаточно. Поэтому возникала необходимость привлечения финансовых активов широкого круга лиц. В XIX веке значительный импульс РЦБ полу​чил в связи с активным строительством железных дорог, которое требова​ло больших денежных затрат.

Появление ценной бумаги как инструмента привлечения финансовых ресурсов позволяет вкладчику в определенной степени решать проблему риска, связанного с хозяйственной деятельностью, посредством приобрете​ния такого количества ценных бумаг, которое отвечает стабильности его финансового положения. Если какое-либо лицо готово пойти на значитель​ный риск, оно купит большой пакет ценных бумаг, в противном случае - ограничится одной или несколькими бумагами. Выпуск ценных бумаг играет большую роль в финансировании венчур​ных (рискованных) предприятий, которые занимаются новыми разработка​ми. Получить кредит в банке для таких целей не всегда возможно, так как банки большей частью являются консервативными организациями и требу​ют обеспечения своих кредитов. Выпуск акций под рискованные проекты позволяет финансировать новые предприятия. Вкладчики идут на большой риск, однако в случае успеха их ожидают и большие доходы. Например, такое предприятие, как IBM появилось как венчурное. Таким образом, на​личие РЦБ позволяет расширить финансирование научно-технических раз​работок.

В составе РЦБ выделяют денежный рынок и рынок капитала. Денеж​ный рынок - это рынок, на котором обращаются краткосрочные ценные бумаги. Временным критерием обычно считается один год. Если бумага будет обращаться на рынке не более года, то она рассматривается как инст​румент денежного рынка. В то же время такие бумаги, как вексель или бан​ковский сертификат, также относят к инструментам денежного рынка, хотя они могут обращаться и больше одного года. Денежный рынок служит для обеспечения потребностей хозяйствующих субъектов в краткосрочном фи​нансировании. Рынок капитала - это рынок, на котором обращаются бессрочные ценные бумаги или бумаги, до погашения которых остается более года. В ка​честве примера можно назвать акцию (речь об этом виде ценных бумаг пойдет далее). Рынок капитала служит для обеспечения потребностей хо​зяйствующих субъектов в долгосрочном финансировании.

По организационной структуре РЦБ делят на первичный и вторичный рынки. Первичный рынок ценных бумаг - это рынок, на котором происходит первичное размещение ценной бумаги. Таким образом, термин «первичный рынок» относится к продаже новых выпусков ценных бумаг. В результате продажи бумаг на первичном рынке лицо, их выпустившее, получает необходимые ему финансовые ресурсы, а бумаги поступают в руки первоначальных дер​жателей. Таким образом, функция первичного рынка состоит в мобилиза​ции новых капиталов. Ценные бумаги, главным образом, выпускаются юри​дическими лицами. В то же время такая бумага, как вексель, может быть выписана и физическим лицом. Лицо, которое выпускает ценные бумаги, называют эмитентом, а выпуск бумаг - эмиссией. Лицо, приобретающее ценные бумаги, именуют инвестором. На фондовом рынке главными по​купателями бумаг выступают юридические лица, прежде всего, банки, страховые организации, инвестиционные, пенсионные фонды, так как именно они располагают наибольшей суммой средств. На фондовом рынке существует термин «институциональный инвестор», который относится к специалистам, управляющим чужими активами, или обозначает органи​зации, главный вид деятельности которых - приобретение финансовых ак​тивов за счет привлеченных средств.

После того, как первоначальный инвестор купил ценную бумагу, он вправе перепродать ее другим лицам, а те, в свою очередь, свободны в сво​ем решении о продаже их следующим вкладчикам. Первая и последующие перепродажи ценных бумаг происходят на вторичном рынке. Вторичный рынок - это рынок, на котором происходит обращение ценных бумаг. Та​ким образом, все последующие сделки с ценными бумагами осуществля​ются на вторичном рынке. На нем уже не аккумулируются новые финансо​вые средства для эмитента, а только перераспределяются ресурсы среди последующих инвесторов. Вторичный рынок выполняет важную роль. Яв​ляясь механизмом перепродажи, он позволяет инвесторам свободно поку​пать и продавать бумаги. При отсутствии вторичного рынка или его слабой организации последующая перепродажа ценных бумаг была бы невозмож​на или затруднена, что оттолкнуло бы инвесторов от покупки всех или ча​сти бумаг. В итоге общество осталось бы в проигрыше, так как многие, особенно новейшие, начинания не получили бы необходимой финансовой поддержки. В структуре вторичного рынка выделяют биржевой и внебиржевой рын​ки. Биржевой рынок представлен обращением ценных бумаг на биржах. Внебиржевой рынок охватывает обращение бумаг вне бирж. Такое деле​ние вторичного рынка существует потому, что не все ценные бумаги могут обращаться на бирже. 
Исторически вначале возник внебиржевой рынок. В последующем рост операций с ценными бумагами потребовал организации более упорядоченной торговли. В результате появились фондовые биржи. Кратко фондовую биржу можно определить как организованный рынок ценных бумаг. Это означает, что существует определенное место, время и правила торговли ценными бумагами. Классическая фондовая биржа представляет собой здание с операцион​ным залом, где заключаются сделки с ценными бумагами. Прогресс компь​ютерных и информационных технологий привел к появлению электронных бирж. Электронная биржа представляет собой компьютерную сеть, к кото​рой подключены терминалы компаний-членов биржи. Терминалы могут быть вынесены в офисы данных компаний.

Как уже было отмечено, не все ценные бумаги могут обращаться на бир​же. На нее допускаются бумаги только тех эмитентов, которые отвечают ее требованиям. Как правило, это бумаги крупных, финансово крепких ком​паний. Ценные бумаги молодых и финансово слабых компаний обычно об​ращаются на внебиржевом рынке. Каждая биржа разрабатывает свой перечень требований к эмитентам. Поэтому в зависимости от их жесткости бумаги одной и той же компании могут котироваться, т. е. обращаться, на одной или нескольких биржах. В связи с проверкой эмитента на предмет соответствия его состояния требо​ваниям биржи возник специальный термин - «листинг». Листинг - это процедура включения ценной бумаги эмитента в котировальный список биржи. Если эмитент желает, чтобы его бумаги котировались на бирже, и отвечает предъявляемым критериям, то его бумаги допускаются к обраще​нию на бирже. Если в последующем эмитент перестает им удовлетворять, то его бумаги могут быть исключены из котировального списка. Такая про​цедура получила название делистинга.

В соответствии с российским законодательством фондовая биржа - это некоммерческая организация. Торговлю на бирже могут осуществлять толь​ко ее члены. Другие лица, желающие заключать биржевые сделки, обязаны действовать через членов биржи как посредников. Фондовая биржа обяза​на обеспечить гласность и публичность проводимых торгов. Биржа - это только место, где заключаются сделки с ценными бумага​ми. Поэтому физически сами ценные бумаги на бирже не присутствуют. После заключения сделки на бирже покупатель и продавец осуществляют между собой взаиморасчеты в установленные для этого нормативными до​кументами сроки.

Для того, чтобы завершить описание биржевого рынка, остановимся кратко на разновидностях бирж в экономике. Если посмотреть на экономи​ку во временном разрезе, то можно увидеть, что она состоит из двух сег​ментов: спотового и срочного рынков. Спотовый (кассовый) рынок — это рынок наличных сделок. На спотовом рынке происходит одновременная оплата и поставка ценных бумаг. Законодательство различных стран обыч​но отводит контрагентам несколько дней с момента заключения сделки для осуществления взаиморасчетов. Цену, возникающую на спотовом рынке, называют спотовой, или кассовой. Срочный рынок - это рынок, на котором заключаются срочные сдел​ки. Срочная сделка представляет собой договор между контрагентами о бу​дущей поставке предмета контракта на условиях, которые оговариваются в момент заключения такой сделки. В соответствии с двумя сегментами рын​ка можно выделить спотовые и срочные биржи. Существуют также товар​ные биржи. Согласно названию, на товарной бирже продаются и покупа​ются товары. Однако в современных условиях на товарных биржах, за ред​ким исключением, осуществляется торговля срочными контрактами, в том числе контрактами, в основе которых лежат ценные бумаги. Таким образом, происходит определенное сближение фондовых и товарных бирж, так как и на первых, и на вторых обращаются срочные контракты на ценные бумаги.

По своей внутренней организации биржа может состоять из нескольких специализированных отделов: валютного, фондового, товарного. Поэтому официальное название биржи не всегда точно отражает весь набор инстру​ментов, который обращается на бирже. Например, Московская межбанков​ская валютная биржа (ММВБ) имеет в своем составе валютную спотовую секцию, спотовую секцию ценных бумаг и секцию срочного рынка.

По характеру эмитентов фондовый рынок можно разделить на рынок государственных и негосударственных ценных бумаг. Рынок негосудар​ственных бумаг помогает аккумулировать финансовые ресурсы для пред​принимательского сектора. Рынок государственных ценных бумаг открыва​ет возможность решать две важные задачи. Во-первых, позволяет государ​ству мобилизовать необходимые ему денежные ресурсы, и, в частности, финансировать дефицит государственного бюджета. Во-вторых, он являет​ся полем регулирования краткосрочной процентной ставки в экономике. 
Подводя итог изложенному выше, можно сказать, что первая функция фондового рынка состоит в мобилизации средств вкладчиков для целей организации и расширения масштабов хозяйственной деятельности. Вторая функция - информационная. Она заключается в том, что ситуация на фон​довом рынке сообщает вкладчикам информацию об экономической конъ​юнктуре и дает им ориентиры для размещения своих капиталов. Данная информация представлена в курсовой (рыночной) стоимости ценных бумаг. Например, если цена акции какого-либо предприятия растет, то, как прави​ло, это говорит о хороших перспективах его хозяйственной деятельности, и наоборот. Аналогичная параллель справедлива в отношении состояния фондового рынка и экономики в целом. Падение курсовой стоимости цен​ных бумаг предвещает спад деловой активности и наоборот. Из данного правила случаются исключе​ния, однако, большей частью фондовый рынок верно определяет вектор экономического движения. 
Таким образом, ситуация на фондовом рынке сигнализирует о будущем состоянии экономики. Такая последовательность и связь между фондовым рынком и экономической конъюнктурой возника​ет потому, что вкладчики, стремясь предвидеть будущие результаты дея​тельности той или иной фирмы, находятся в процессе постоянного поиска и анализа информации. Если полученная информация положительна, то они покупают соответствующие ценные бумаги, в противном случае — про​дают. В результате курсовая стоимость ценной бумаги начинает изменять​ся уже до того момента, как станут известны окончательные итоги деятель​ности данного предприятия.

Далее рассмотрим основных участников рынка ценных бумаг на примере рос​сийского законодательства. Оказывать услуги на рынке ценных бумаг мо​гут только специальные организации или физические лица, получившие соответствующие лицензии Федеральной комиссии по ценным бумагам. Главным действую​щим лицом на рынке является брокер. Брокер - это лицо, действующее за счет клиента на основе договоров поручения или комиссии. В качестве бро​кера обычно выступает брокерская компания. Физическое лицо также мо​жет осуществлять брокерские функции, если зарегистрируется в качестве предпринимателя. За оказанные услуги брокер получает комиссионные. Следующий участник РЦБ - дилер. Дилер - это лицо, совершающее сделки купли-продажи ценных бумаг от своего имени и за свой счет на ос​нове публичного объявления котировок. В качестве дилера может высту​пать только юридическое лицо. Дилер обязан заключать сделки по ценам объявленных котировок. Наряду с ценами, он может устанавливать другие обязательные условия, такие, как минимальное и максимальное количество покупаемых и/или продаваемых бумаг, а также сроки действия цен. Участником фондового рынка является инвестиционный фонд. Ин​вестиционный фонд - это акционерное общество, которое выпускает свои акции и реализует их инвесторам. Аккумулированные таким образом сред​ства он размещает в другие ценные бумаги или на депозитах в банках. Фон​ды могут быть открытыми и закрытыми. Открытый фонд - это акционер​ное общество, размещающее акции с обязательством их последующего выкупа по требованию инвестора. Закрытый фонд - это акционерное об​щество, размещающее акции без обязательства их выкупа. Инвестицион​ные фонды представляют интерес в первую очередь для мелкого вкладчи​ка, так как они управляются профессиональными участниками фондового и позволяют снизить уровень риска за счет диверсификации своих инвес​тиций. Инвестиционный фонд представляет собой организацию, которая только аккумулирует денежные средства. Для выполнения своих целей он заключает договоры с двумя другими лицами. Первое из них — это упоми​навшийся ранее депозитарий. В случае с инвестиционным фондом - это организация, в которой хранятся его средства и ценные бумаги и которая обеспечивает взаиморасчеты фонда по сделкам. Второе лицо представлено управляющим: он управляет средствами фонда. По своему характеру разновидностью инвестиционного фонда является паевой инвестиционный фонд, задача которого также сводится к аккуму​лированию средств вкладчиков и размещению их в другие финансовые ак​тивы. В то же время отличие паевого фонда состоит в том, что он представ​ляет собой имущественный комплекс без создания юридического лица. Он создается при компании, имеющей лицензию на осуществление деятельно​сти по доверительному управлению имуществом паевых фондов, которая становится управляющей компанией фонда. Вкладчики паевого фонда при​обретают инвестиционные паи. Прибыль инвестор получает только за счет прироста курсовой стоимости пая.
Для того, чтобы рынок ценных бумаг мог эффективно выполнять свои функции, государство осуществляет регулирование деятельности эмитен​тов и инвесторов. Государственное регулирование обеспечивается путем: а) установления обязательных требований к деятельности эмитентов и про​фессиональных участников РЦБ; б) регистрации выпусков ценных бумаг и контроля за соблюдением условий эмиссии; в) лицензированием деятель​ности профессиональных участников РЦБ; г) создания системы защиты прав владельцев ценных бумаг. Ведущую роль в области государственного регулирования РЦБ в России занимает Федеральная комиссия по рынку ценных бумаг (ФКЦБ). На нее возложен, контроль за деятельностью профессиональных участников РЦБ и определением стандартов эмиссии негосударственных ценных бумаг. Контроль за функционированием банковских и кредитных учреждений осу​ществляет Центральный Банк РФ.                                                                Определенное место в регулировании деятельности профессиональных участников РЦБ призваны сыграть саморегулирующиеся организации про​фессиональных участников РЦБ (СОПУ), которые могут образовываться с одобрения ФКЦБ. Они являются добровольными объединениями профес​сиональных участников РЦБ. Для своих членов СОПУ устанавливают правила деятельности на РЦБ и осуществляют контроль за их соблюдением. Цель их создания состоит в обеспечении условий деятельности професси​ональных участников, соблюдении ими этики на РЦБ, защите интересов инвесторов. 

Тема 11. Экономика информации, неопределенности и риска

Информация и неопределенность. Риск. Критерии степени риска.

Венчурный капитал. Степени снижения риска.

Неопределенность. Информационная асимметрия: природа и проявления на рынках медицинских и других услуг, труда, страхования.

Проблемы оппортунистического поведения и моральная нагрузка.

Экономика аукционов. Спекуляция и ее роль в экономике
Неопределенность как характерная черта рыночной экономики. Понятие асимметричной информации

При рассмотрении конкурентного рынка мы создаем абстрактную мо​дель со всеми условностями, присущими этой модели. В том мы числе предполагаем, что информация на таком рынке распределена симметрич​но, то есть все участники рынка обладают равным доступом к ней. Неопре​деленность отсутствует, а это позволяет использовать ресурсы и средства наиболее эффективным образом. Однако в реальной жизни модель совершенной конкуренции нарушает​ся, и возникает асимметричность информации, под которой мы понимаем ситуацию, когда отдельные участники рынка имеют доступ к важной ин​формации, которого не имеют остальные заинтересованные лица. Возника​ет явление неопределенности - недостатка информации о вероятных бу​дущих событиях.  Принято различать три типа неопределенности: вероятностную; эпистемологическую; полную. При вероятностной неопределенности (в качестве подкласса к ней может быть отнесена и статистическая неопределенность) каждый исход имеет некоторую вероятность наступления, причем предполагается, что эти вероятности известны. Можно считать, что вероятностная неопределенность задается «поведением» самого объекта исследования, поскольку субъект здесь выступает лишь как «наблюдатель». Эпистемологическая неопределенность  представляет собой неопределенность более сложного типа. Она создается уже не только одним «поведением» объекта, но и неконтролируемой или не полностью контролируемой деятельностью исследователя. Полная неопределенность характеризуется отсутствием всякой информации как о состоянии объекта исследования, так и о намерениях или деятельности исследователя.

Тип неопределенности, характеризующий ту или иную ситуацию, определяется содержанием описывающей ее информации. Можно предложить следующую классификацию информации: детерминированная, которая однозначно характеризует явления или процессы; вероятностно-определенная, которая характеризует случайные события или величины с известными для настоящего и будущего законами распределения вероятностей; вероятностно-неполная, которая характеризует случайные события или величины, законы распределения которых или вообще неизвестны, или известны для прошлого, но не для будущего; собственно неполная, не обладающая свойствами статистической устойчивости. Очевидно, что для увеличения полноты и качества информации снижается уровень неопределенности.

В экономической теории существуют различные точки зрения относи​тельно явления неопределенности. Неоклассики полагают, что она мешает экономическим субъектам вести себя рациональным образом и является барьером на пути эффективного использования ресурсов. Однако существу​ет и другая точка зрения, согласно которой сила рынка как раз заключается в умении использовать информацию, которая первоначально доступна не​многим. Такой точки зрения, в частности, придерживался Ф.А.Хайек, не​смотря на его явные рыночные взгляды. По его мнению, выгода возникает лишь в том случае, если информация первоначально доступна не каждому; предприниматель, обладающий информацией, получает возможность из​влекать прибыль в течение периода времени, пока доступ к информации не получат остальные агенты на рынке.

Далее мы будем рассматривать в основном неоклассический подход как наиболее распространенный при анализе проблем неопределенности и асимметричности информации. С точки зрения неоклассиков, асимметричность информации - одна из причин фиаско, или несостоятельности рынка. В результате асимметричной информации возникают интерналии (ин-тернальные эффекты), т. е. издержки или выгоды, получаемые участника​ми данной сделки, которые не были оговорены при заключении этой сдел​ки (см. далее). Примеров интерналии множество: по​требитель купил товар, а он оказался некачественным; одна из сторон без​наказанно нарушила договор (репетитор взял деньги вперед, обещая на​учить английскому языку за два месяца, и не выполнил свое обещание); на​ниматель получил выгоду от работника, повысившего свою квалификацию путем самообразования и т. д. В чем же причина возникновения интерналии? Дело в том, что трансакционные издержки по сбору 100%-ной информации могут оказаться очень высокими и перекроют ожидаемую выгоду от обладания полной информа​цией. В результате асимметричности информации нарушается сам принцип действия рыночного механизма, поскольку ценовые сигналы перестают отражать реальное положение дел. Классический пример, во​шедший во многие учебники по экономике, изложен в статье американско​го экономиста Джорджа Акерлофа «Рынок лимонов» (1970 г.), описываю​щей ситуацию на рынке подержанных автомобилей. На рынке есть просто подержанные автомобили, находящиеся тем не менее в хорошем состоянии. За такой автомобиль покупатель согласен уп​латить 6000 долл., а продавец согласен на любую цену выше 5000 долл. Но на этом же рынке другие продавцы пытаются сбыть так называемые «ли​моны» — дефектные автомобили (на американском жаргоне), за которые они были бы согласны получить цену выше 2000 долл., а покупатели заплати​ли бы за такой автомобиль не больше 3000 долл. Если бы информация рас​пределялась симметрично, существовали бы рынки и для тех, и для других машин, а на каждом из рынков — своя цена. Но в том-то и дело, что сим​метрия отсутствует. Только продавец знает о своей машине все. Покупатель же не знает о ней ничего. Устанавливается средняя цена: 4500 долл. = (3000 долл. + 6000 долл.) / 2. По такой цене продавцы хороших машин про​сто не будут их сбывать, а «лимоны» пойдут по цене, превышающей их реальную ценность.
 «Лимоны» вытеснят качественный товар с рынка, что в терминах экономической теории называется отрицательной селекцией (неблагоприятным отбором). Типичным примером отрицательной селекции, или неблагоприятного отбора, стал рынок страховых услуг. Ситуация развивается по тому же сце​нарию, что и на рынке «лимонов». Это происходит из-за асимметричности информации. Люди лучше любой страховой компании знают состояние своего здоровья. Те, кто имеет худшее здоровье, более склонны прибегнуть к услугам страхования. Доля не очень здоровых людей постепенно возрас​тает в общем числе тех, кто страхует свое здоровье. Это повышает цену страховых услуг. При росте цены более здоровые люди перестанут страхо​ваться, и доля больных будет увеличиваться. В конце концов может сложить​ся ситуация, когда страхуются только больные, а сама страховая деятельность становится невыгодной. Мы наблюдаем уже известный нам случай: некаче​ственный «товар» вытесняет с рынка качественный. Страховая деятель​ность становится невыгодной, но она необходима. Поэтому часто страхо​вой деятельностью занимается государство. Помимо трансакционных из​держек, еще и асимметричность информации заставляет государство вклю​чаться в процесс организации и осуществления страховой деятельности. Итак, одним из негативных последствий наличия асимметричной ин​формации на рынке становится отрицательная селекция. 
С явлением отри​цательной селекции тесно связано следующее негативное последствие асимметричности информации - возникновение морального риска. Лица, имеющие договор со страховой компанией о страховании здоровья, могут начать чаще обращаться к врачам, а нередко и менее внимательно относить​ся к своему здоровью. Те, кто застраховали от угона свои автомобили, пе​рестают запирать двери, не ставят систему сигнализации. Компании, кото​рая занимается страховой деятельностью, сложно предугадать все подоб​ные формы поведения, и таким образом она несет дополнительные издер​жки, связанные с моральным риском - отсутствием стимулов к мерам пре​досторожности.
Наконец, следует сказать несколько слов о проблеме «принципал - агент». Собственник акций компании (принци​пал) и менеджер компании (агент) могут преследовать разные цели. Конеч​но, менеджер заинтересован в процветании фирмы, как и ее владелец, но у менеджера могут быть и свои собственные цели, типичными среди кото​рых обычно называют разрастание управленческого персонала и сокраще​ние рабочего дня. Принципал не имеет полной информации о целях своих управляющих, поэтому в принципе деятельность фирмы может быть дале​ко не всегда направлена на максимизацию прибыли, как это принято счи​тать в неоклассической теории.

Риск и способы его снижения. Страхование

В условиях асимметричности информации и неопределенности люди в осуществлении своей экономической деятельности неизбежно идут на риск. Под риском понимается ситуация, когда, зная вероятность каждого возможного исхода, все же нельзя точно предсказать конечный результат.  Предлагается классификация рисков, представленная на схеме.
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Например, систематический риск обусловлен действием внешних не контролируемых инвестором факторов. Компонентами систематического риска являются: инфляционный риск, обусловленный возможностью снижения поступательной способности денег и доходности активов; риск, вызванный нестабильностью учетной ставки, которая влияет на стоимость ценных бумаг с фиксированным доходом; рыночный риск, обусловленный влиянием на стоимость активов общей конъюнктуры рынка.
Рассмотрим некоторые основные понятия, связанные с поведением челове​ка в условиях неопределенности. Участие в лотерее - типичный пример рисковой деятельности.

Ожидаемое значение случайной величины (например, выигрыш или проигрыш в лотерее) подсчитывается по формуле математического ожидания:

Е(х) = ¶1 x1 + ¶2 x2  + . . . + ¶n xn                                   (1)

где  ¶ - вероятности каждого исхода,  х -  значения каждого исхода.

При этом важно учитывать, что вероятности могут иметь различную природу, то есть быть как объективными, так и субъективными. Те ученые, которые придерживаются концепции объективной природы вероятностей, полагают, что значения вероятностей потенциально определимы на матема​тической основе. Так, французский астроном, математик и физик Пьер Лап​лас определял вероятность исследуемого события как отношение количе​ства благоприятных исходов данного события к количеству всех возмож​ных исходов. Сторонники субъективного подхода (например, американский экономист и статистик Леонард Сэвидж) полагали, что вероятности - это степени убежденности в наступлении тех или иных событий. В любом случае, какую бы трактовку природы вероятностей мы ни при​няли, нам важно различать математическое ожидание (предполагаемое зна​чение исхода) и ожидаемую полезность.

Истоки математического обоснования теории ожидаемой полезности можно встретить в работах швейцарских математиков Габриэля Крамера и Даниила Бернулли, последний из которых предложил свое решение знаме​нитого Санкт-Петербургского парадокса. Парадокс формулируется сле​дующим образом: индивиды готовы заплатить всего лишь небольшую сум​му денег за участие в игре, в которой математическое ожидание выигрыша бесконечно велико. Игра заключается в подбрасывании монеты до тех пор, пока не выпадет заданная ее сторона, например, «орел», а размер выигры​ша определяется количеством подбрасываний монеты до выпадения заданной стороны. Так, при первом подбрасывании в случае выпадения «орла» субъект X выплачивает субъекту Y  1 долл.; во втором таком же случае Y получит 2 долл.; в третьем - 4 долл., т.е. за каждый бросок с выпадением «орла» субъект X выплачивает при n-ом броске 2 n-1 долл. Вероятность (¶) выигрыша в игре с подбрасыванием монеты, согласно теории вероятности, составляет 50%, или 0,5 при каждом броске.
Математическое ожидание денежного выигрыша при первом броске составля​ет ¶ х 1 долл., или 0,5 х 1 долл. = 0,5 долл. При втором броске оно составит (0,5 х 0,5) х 2 долл. = 0,5 долл. Общее ожидаемое значение представляет собой сумму ожиданий на каждой стадии игры и составит, следовательно, 0,5 долл. + 0,5 долл. + 0,5 долл. +... Сумма этого бесконечного ряда представляет бесконечно большую величину.

Таким образом, как отмечалось выше, парадокс заключается в том, что ожидаемый денежный выигрыш в такой игре бесконечен, однако большин​ство людей уклонится от участия в ней. Почему же так происходит? Что​бы объяснить Санкт-Петербургский парадокс, Д.Бернулли предположил, что в данном случае индивиды стремятся к максимизации не ожидае​мого денежного выигрыша, а морального ожидания, впоследствии на​званного ожидаемой полезностью выигрыша. А это не одно и то же. Рас​смотрим эту проблему подробнее в связи с отношением людей к риску.

Идеи Д.Бернулли получили развитие в работах американских экономи​стов Джона фон Неймана и Оскара Моргенштерна, которых часто называ​ют основоположниками теории ожидаемой полезности. Они показали, что в условиях неполной информации рациональным выбором индивида будет выбор с максимальной ожидаемой полезностью. Ожидаемая полезность каждого варианта подсчитывается следующим образом:

E(U) = 
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где и. Ui - полезность исхода i, ¶i - вероятность исхода i, n - число исхо​дов.
Затем индивид сравнивает ожидаемые полезности вариантов и осуще​ствляет выбор, стремясь максимизировать ожидаемую полезность. Каково же будет его отношение к риску ?

Людям свойственно различное отношение к риску. В экономической те​ории принято выделять:

а)  нейтральных к риску;

б) любителей риска;

в) испытывающих антипатию к риску, или противников риска.

В некоторых случаях математическое ожидание при осуществлении рис​ковой деятельности может быть равно в денежном выражении нерисково​му варианту, и все же люди поведут себя по-разному. Например, ваш долж​ник вместо того, чтобы вернуть вам 10 долл., предлагает бросить монету. Если вы выиграете, то получите не 10, а 20 долл. (т. е. ваш чистый выиг​рыш составит 10 долл.), но если проиграете - не получите ничего (т. е. потеряете свои 10 долл.). Математическое ожидание Е(х) в этом случае со​ставит: (0,5 х 10) + (0,5 х - 10) = 0. Оно равно нулю, и получается, что вам вроде бы безразлично, играть в орлянку с должником или потребовать про​сто свои деньги назад.

Но кто-то пожелает пойти на риск в надежде получить больше, а кто-то предпочтет не предпринимать никаких действий, связанных с риском. Для того, чтобы объяснить выбор экономических агентов, необходимо вклю​чить в наш анализ концепцию ожидаемой полезности.

Практика показывает, что в основной своей массе люди не склонны к рисковой деятельности. Такое поведение обычно объясняется, помимо осо​бенностей человеческой психики, чисто экономической причиной, а имен​но: действием закона убывающей предельной полезности.

Предположим, что у вас есть 100 долл. Вы можете сыграть в рулетку и поставить «на красное» 50 долл. В случае выигрыша (при удачной игре «на цвет» сумма ставки увеличивается в два раза) у вас будет 150 долл.: 50 долл., которые вы не ставили, плюс 50 долл. х 2 - ваш выигрыш. Таким образом, вы увеличите свое первоначальное богатство, равное 100 долл., на 50 долл. В случае проигрыша у вас останется всего 50 долл., т. е. вы умень​шите свое первоначальное богатство на 50 долл. Математическое ожидание в денежном выражении составит:

(0,5 х - 50) + (0,5 х 50) = 0.

Но предельная полезность, как видно из графика общей полезности (рис. ниже) , убывает, поэтому в условных единицах полезности ожидае​мая полезность будет иметь отрицательное значение:

(0,5 х-2) +(0,5 х 1) = - 1
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Иначе говоря, в случае проигрыша ваши убытки будут в условных еди​ницах полезности больше, чем ваше приобретение в случае выигрыша. Та​ким образом, в категориях предельных величин ситуация выглядит иначе, чем в денежном исчислении, и вы не будете склонны рисковать. Вот поче​му мы говорили ранее о необходимости различать математическое ожида​ние денежной суммы выигрыша и ее ожидаемую полезность. Выражаясь более простым языком, можно сказать, что, конечно, вам доставит радость получить больше того, что вы имеете, но для вас гораздо ощутимее будет потеря того, к чему вы уже привыкли. В экономической теории данный феномен получил название эффекта владения. Эффект владения заключа​ется в том, что люди гораздо выше оценивают то, чем они владеют, чем то, что пока им не принадлежит.

Возвращаясь к Санкт-Петербургскому парадоксу, мы можем теперь ска​зать, что индивиды, отказываясь от игры в подбрасывание монеты, несмот​ря на бесконечно большое значение математического ожидания, руковод​ствуются, согласно гипотезе Бернулли, прежде всего ожидаемой полезнос​тью выигрыша. А предельная полезность дохода с каждым его приростом снижается. При уменьшающейся предельной полезности денежного выиг​рыша люди будут требовать все возрастающих выплат, для того, чтобы ком​пенсировать свой риск в случае проигрыша.

Конечно, существуют люди, которые все же склонны идти на риск. Само понятие предпринимательства всегда связано с большим или меньшим рис​ком. Для таких людей, испытывающих склонность к риску, кривая обшей полезности будет приобретать вогнутый вид, и приобретение в случае вы​игрыша будет превышать убыток в случае проигрыша в условных едини​цах полезности (рис. ниже).
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Математическое ожидание в денежном выражении, как и в случае, рас​смотренном выше, будет следующим:

(0,5 х - 50) + (0,5 х 50) = 0

Но предельная полезность в данном случае возрастает, поэтому в условных единицах ожидаемая полезность будет иметь положительное значение:

(0,5х-1) + (0,5х5) = 2.

Положительный знак говорит о том, что для людей, склонных к рисковой деятельности, ощутимее будет радость выигрыша, чем неудовольствие г проигрыша.

И, наконец, в случае нейтрального отношения к риску кривая общей полезности будет приобретать вид прямой линии (рис. ниже).
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Математическое ожидание в денежном выражении, естественно, не меняется:

(0,5 х - 50) + (0,5 х 50) = 0.
Но и предельная полезность не меняется, поэтому в условных единицах полезности ожидаемая полезность будет также равна нулю:

(0,5 х -2) + (0,5 х 2) = 0.

Таким образом, мы видим, что для людей, безразличных к риску, поло​жительные эмоции от выигрыша равны отрицательным эмоциям от проиг​рыша.

С точки зрения теории ожидаемой полезности все три рассмотренные варианта выбора будут рациональными. Однако впоследствии было выяв​лено и описано достаточное количество случаев, не укладывающихся в дан​ную теорию. Рассмотрим некоторых из них.

Известен так называемый эффект точки отсчета. Чтобы пояснить его, приведем пример. Человек собирается купить джинсы стоимостью 50 долл., при этом у него есть выбор, либо купить их в магазине рядом с до​мом, либо потратить час времени и купить их в другом магазине по цене 40 долл. Конечно, он может махнуть рукой на деньги и купить их рядом с домом, но все же существуют достаточные стимулы для поездки в целях экономии. Если же тот же самый человек стоит перед выбором, купить ко​жаную куртку за 690 долл. рядом с домом или - за 680 долл. в удаленном магазине, стимулов к поездке будет гораздо меньше. Экономия в 10 долл. получается в обоих случаях, но точка отсчета заключается в проценте эко​номии, т. е. отношении сэкономленных денег к цене товара, выраженном в процентах.

Человек может вести себя, опровергая концепцию ожидаемой полезно​сти, в результате нелинейной зависимости объективных и субъективных вероятностей. Существует тенденция к повышению субъективной вероят​ности по мере увеличения желательности событий, т. е. человек выдает же​лаемое за действительное. Применительно к рисковой деятельности, мож​но сказать, что человек в большей степени будет склонен идти на риск, если повышается притягательность возможного исхода.

Исключения из теории ожидаемой полезности связаны также с желани​ем большинства людей избежать риска любой ценой. Существует эффект определенности. Он заключается в том, что привлекательность опреде​ленных исходов для людей оказывается непропорционально выше, чем неопределенных. Проведенные эксперименты показывают, что выигрыш с 100%-ной вероятностью люди оценивают непропорционально выше, чем выигрыши с вероятностью, приближающейся к 100%, но не дости​гающей ее: с вероятностью 99%, 98% и т. д. Люди оценивают веро​ятность не только с количественной, но и с качественной точек зрения. Они оказываются еще менее склонны к риску, чем это предполагается в теории ожидаемой полезности.
М.Фридмен и Л.Сэвидж в своей статье «Анализ полезности при выборе альтернатив, предполагающих риск» связывают склонность или антипатию к риску с уровнем до​ходов различных лиц и строят кривую полезности (рис. ниже).
Участок А - группа лиц с низ​кими доходами.

Участок В - промежуточная группа.

Участок С - группа лиц с вы​сокими доходами.
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Лица, принадлежащие к груп​пам А к С, испытывают обычную антипатию к риску. Лица группы В склонны к риску, поскольку они не успели привыкнуть к богатству, недавно перейдя из группы А, но у них есть шанс попасть в группу С. Группа В немногочисленна, так как из-за своего стремления к риску лица этой группы быстро переходят в группу А или в группу С. В данном случае рациональность поведения в отношении риска зависит от фактического дохода, или благосостояния.

Есть и другие факты, противоречащие концепции ожидаемой полезнос​ти. Однако данная концепция остается основной при оценке рационально​го выбора в условиях неполноты информации.

Итак, подавляющая масса людей стремится максимально снизить риск, так как относится к категории противников риска.

Существует несколько способов снизить риск, или несколько способов страхования. Под страхованием понимается процедура, позволяющая ин​дивиду обменять риск больших потерь на определенность малых.

Объединение риска - это способ его снижения, при котором риск де​лится между несколькими участниками, так что в случае проигрыша поте​ри, приходящиеся на долю каждого, не так велики. На этом методе осно​вывается существование различных коллективных фондов, касс взаимопо​мощи. Обычная страховая компания в своей деятельности также использу​ет объединение риска: большое количество индивидов объединяют свой риск, уплачивая страховые взносы, а страховой случай имеет сравнительно небольшой процент и компенсируется из общей «кассы».

Распределение риска - способ страхования, применяемый в случае воз​можного крупного ущерба, когда одной компании не под силу взять на себя полностью обязательства по страхованию. Например, предприятие страхует свою деятельность от пожара, причем размеры предприятия таковы, что возможные потери могут быть весьма существенны. Предприятий подоб​ного типа мало, или рассматриваемое предприятие единично в своем роде, поэтому невозможно применить объединение рисков. Тогда оно обращает​ся в крупную страховую ассоциацию, и риск возможной потери распреде​ляется между компаниями, входящими в нее. В таком случае каждая ком​пания получает в качестве вознаграждения за участие в распределении рис​ков часть страхового взноса страхующегося предприятия и принимает на себя обязательство в той же пропорции компенсировать ущерб от возмож​ных потерь в случае пожара. Риск оказывается распределенным между ря​дом страховых компаний.

Диверсификация - способ, при котором экономические субъекты ис​пользуют свои финансовые средства в разных сферах, чтобы в случае по​тери в одной из них компенсировать это за счет другой сферы. Например, рекомендуется покупать акции различных акционерных компаний, чтобы в случае потери ценности по части акций компенсировать это за счет роста курса акций другой компании или других компаний.

Страховые компании могут быть основаны на принципе объединения риска (взаимные страховые компании) или создаваться как обыкновенные акционерные компании. Во втором случае речь идет о компаниях, ориен​тированных на получение прибыли, первоначальный капитал которых об​разуется за счет вкладчиков - акционеров, а не за счет тех, кто будет пользоваться услугами компании.

Общий принцип страхования, который вытекает из его определения, следующий: вы жертвуете какой-то долей своего текущего потребления, что​бы избежать в будущем потери, вероятность которой достаточно велика.

Надо учитывать и тот факт, что есть виды деятельности, которые связа​ны с нестрахуемыми рисками. При этом варианты нестрахуемых рисков могут нести как отрицательную, так и положительную нагрузку. Никто не застрахует вас, например, от ядерной войны или от всеобщей экологичес​кой катастрофы; понятно, что, когда речь идет о катастрофах в рамках все​го человечества, нет такой страховой компании, которая приняла бы на себя ответственность за риски подобного рода. Это негативные, но неизбежные варианты нестрахуемых рисков. Однако есть другие примеры нестрахуемых рисков. Речь пойдет о пред​принимательской деятельности. Сама суть предпринимательства содержит в себе элемент риска, и говорить о его страховании просто неуместно. По​этому можно сказать, что в данном случае факт нестрахуемости рисков яв​ляется положительным моментом. Однако предприниматель, реализуя ос​новную рисковую идею, может страховать отдельные аспекты своей дея​тельности. Например, идя на риск при создании нового предприятия по производству пиломатериалов, он скорее всего постарается застраховать свои склады от пожаров, а рабочих - от травм в процессе производства. Но сама идея и ее реализация - сформировать предприятие в данной отрасли - тем не менее остается рисковой.

Спекуляция в рыночном хозяйстве

Неопределенность, присущая рыночному хозяйству, делает возможным существование арбитражирования и спекуляции.

Арбитражирование - это деятельность, целью которой является полу​чение прибыли путем покупки какого-либо товара на одном рынке и пос​ледующей продажи этого товара на другом рынке (или другом сегменте рынка) по более высокой цене. Арбитражирование возможно только при от​сутствии равновесия на рынках, т. е. при дисбалансе между спросом и предложением. Наиболее явно используется этот способ экономической де​ятельности на рынках цветных металлов, ценных бумаг, сельскохозяйствен​ных товаров. Арбитражеры используют разницу цен в пространстве.

В отличие от арбитражирования спекуляция - это покупка какого-либо товара в расчете перепродать его на том же рынке по более высокой цене через какой-то промежуток времени, т. е. спекулянты используют разницу цен во времени. В своей спекулятивной деятельности лица, осуществляю​щие спекуляцию и арбитражирование, сознательно идут на риск. На прак​тике сочетаются оба вида этой деятельности и чаще всего они объединя​ются под общим названием спекуляции.

Рассмотрим три важнейших способа спекулятивной деятельности.

Первый способ спекулятивной деятельности - это покупка товара, его хранение в течение опреде​ленного срока и последующая продажа. Покупая товар, спекулянт рассчи​тывает на повышение цен. Если цены не повысятся, а понизятся, спекулянт потерпит убытки.

Второй способ - заключение фьючерсных контрактов, когда по исте​чении определенного срока инвестор берет на себя обязательство купить или продать определенное количество биржевого товара по цене, опреде​ленной сегодня. Например, вы полагаете, что продажная цена акций ком​пании «Альфа» повышается. Вы заключаете с биржевым посредником, ко​торый считает, что цена акций не изменится, контракт на покупку 20000 акций компании через год по сегодняшней цене - 25 долл. за акцию. Если цена через год повысится до 35 долл. (изменение на 10 долл.), то вы получите 10 х 20 000 = 200 000 долл. дополнительной прибыли, так как сможе​те продать полученные акции по более высокой цене. Но если цена упадет, вы проиграете.

Третий способ - заключение опционного контракта. Опцион - это кон​тракт, в соответствии с которым инвестор покупает право купить или про​дать в будущем какое-либо количество товара по цене, определяемой на сегодняшний день. Специфика этого способа заключается в том, что свое право вы можете реализовать или не реализовать в зависимости от вашего желания, которое определяется обстоятельствами. Если, например, вы предполагаете, что продажная цена акций компании «Альфа» возрастет, вы заключаете опционный контракт на покупку 20.000 акций по цене 25 долл. за акцию сроком на один год. Это значит, что через год тот биржевой посредник, с которым вы заключили контракт, будет обя​зан продать вам акции по 25 долл. Если продажная цена акций действи​тельно через год возрастет, вы реализуете свое право, купите акции по 25 долл., а затем перепродадите их по реальной продажной цене, получив та​ким образом прибыль. Если продажная цена снизится вопреки вашим ожи​даниям, вы не будете реализовывать свое право. В этом случае вы, прав​да, потеряете ту часть, которую заплатили в виде гонорара посреднику при заключении с ним контракта. 

Опционный контракт более безопасный (менее рискованный) способ спекуляции по сравнению с фьючерсным контрактом, потому что проиг​рыш может быть равен лишь гонорару посредника. Поэтому опционный контракт в какой-то степени содержит элемент страхования.

Срочные контракты (фьючерсные контракты, опционы) используются при осуществлении хеджирования - страхования от неблагоприятного из​менения цен в момент планируемой покупки или продажи актива, характе​ризующегося неопределенностью цены. Хеджирование осуществляется с помощью заключения одного или нескольких срочных контрактов на про​дажу или на покупку, чтобы максимально сохранить стоимость финансо​вых активов инвестора.

Рассмотрим пример хеджирования. Хеджер боится снижения цены ка​кого-либо актива (например, цены акций интересующей его компании). Допустим, его устраивает цена 520 долл. за акцию. Он хочет, чтобы цена его активов не снизилась через 3 месяца и для этого заключает два встреч​ных фьючерсных контракта: контракт на продажу акций через 3 месяца по этой цене (520 долл. за акцию) и контракт на покупку акций по такой же цене. Предположим, через 3 месяца цена выросла до 540 долл. за акцию. Покупая по 520 долл. акции, хеджер выигрывает по контракту на покупку (на каждой акции он выигрывает 20 долл.). Но он проигрывает по контрак​ту на продажу, поскольку продает по 520 долл. акции, которые стоят теперь 540 долл. В результате у него нет ни прибыли, ни убытков. А если цена снижалась, скажем, до 500 долл. за акцию? Он теряет на продаже: 500 - 520 = -20 долл., но выигрывает по фьючерсному контракту на покуп​ку: 520 - 500 = 20 долл. Опять же нет прибыли, но нет и убытков, а это главное, к чему стремился наш хеджер.

Аналогично осуществляется хеджирование посредством заключения опционных контрактов. При операциях хеджирования риск не исчезает, но он меняет своего носителя: производитель перекладывает риск на бирже​вого спекулянта, так как испытывает антипатию к риску. Спекулянт прини​мает на себя риск, поскольку по сути своей является любителем риска.

Сам термин «спекуляция» приобрел во многих языках отрицательное значение. Стоит произнести слово «спекулянт», и перед нашим мысленным взором предстает ловкач, пытающийся всеми силами обмануть добропоря​дочного гражданина. Конечно, осуждение общества вполне справедливо, когда речь идет о нелегальной, противозаконной спекуляции.

Возможны злоупотребления не только с ценными бумагами (хотя здесь их размер достигает наибольших размеров), но и в любых других отраслях, где существует спекуляция. Нелегальная спекуляция осуществляется путем распространения ложной информации, совершения незаконных сделок и т. д. Государство создает специальные правила, направленные на создание мер против подобных явлений.

В условиях государственного установления фиксированных цен в ко​мандной экономике спекуляция также принимает нелегальный характер. Получая с «черного хода» товары, спекулянты в условиях тотального де​фицита в значительной степени участвуют в усугублении того дисбаланса спроса и предложения, который существует. Они скупают не избыточный товар сегодня в целях его перепродажи позднее по более высокой цене. Спекулянты нелегальным образом скупают дефицитный товар и перепро​дают его. Разница между спекулятивной и административной ценой обра​зуется не за счет временного интервала, а за счет усиления дисбаланса на товарном рынке. В эту высокую цену включается и плата работникам тор​говли, с которыми спекулянт устанавливает личные связи и которых он воз​награждает за риск торговли «с черного хода».

Однако нормальная легальная спекуляция оказывает содействие разви​тию рыночного хозяйства. О первом положительном моменте, связанном со спекуляцией, уже было сказано выше, когда речь шла о возможности страхования рисков. Спеку​лянты путем операций хеджирования дают возможность другим участни​кам рыночного процесса застраховать себя. Вторая важная функция спекуляции заключается в передаче информа​ции о тенденциях, господствующих на рынке. Казалось бы, спекулянтам невыгодно распространять информацию. Это действительно так, но они распространяют ее помимо своего желания. Ожидая роста цен на какой-либо ресурс, они начинают скупать акции компаний, занимающихся его добычей. Массовая скупка акций ведет к росту цены этих акций. Ценовой сигнал - это источник информации для всех. Общество в целом понимает, что скоро произойдет удорожание данного ресурса. Информация доступна теперь всем. Наконец, спекуляция выполняет еще одну функцию - это консервация, или уменьшение использования, дефицитных ресурсов (например, полезных ископаемых). Спекулянт, ожидая дефицит, скупает ресурс и консервирует до​бычу, чтобы продать ресурс позже, когда цена повысится. Раз меньше ресурса поступает на рынок, его цена растет. Ценовой сигнал воспринимается други​ми компаниями, и начинается повсеместная консервация добычи.

Разумеется, спекулянты не застрахованы от ошибок. Под влиянием оши​бочных ожиданий они могут послать неверные ценовые сигналы и ввести в заблуждение других экономических субъектов. Но в конце концов такие спекулянты проигрывают, и выживают те спекулянты, которые действи​тельно выполняют общественно полезные функции.

Тема 12. Общественные блага (товары и услуги общественного пользования)

Роль государства в преодолении провалов рынка.

Неприбыльный сектор и государство в системе экономических отношений.

Общественный сектор и предложение общественных благ.

Свойства  общественных   благ.

Спрос   на   чистые  общественные  блага  и  их  предложение

Чистые   и   смешанные   общественные   блага.

Проблема   переполнения   и   теория   клубов.(из ЭОС)
Спрос   на   общественные  блага.

Проблема   "зайцев" ("безбилетников").

Соотношение  экономической  эффективности  и социальной справедли​вости.
Общественные блага

Мы уже говорили о том, что рыночный механизм не всегда способен автоматически прийти к оптимальности. Существуют проблемы, на реше​ние которых рыночный механизм не рассчитан, а потому не в состоянии решить их эффективно. Такие случаи, когда рынок неэффективно размеща​ет ресурсы, называются провалами, или фиаско рынка. В связи с этим мы рассмотрим теорию внешних эффектов (см. далее), проблему производства обще​ственных благ, а также проблему асимметричности информации (см. выше).

Существует такая категория товаров и услуг, на которые выявить спрос и определить оптимальную цену рыночным способом либо невоз​можно, либо невыгодно из-за чрезвычайно высоких издержек такого выяв​ления (МС > MU). Речь идет об общественных товарах и услугах, или об​щественных благах. Общественными называются такие блага, главной характеристикой которых является неисключаемостъ из потребления и не​конкурентность в потреблении. Те общественные товары и услуги, кото​рые полностью отвечают данным свойствам, называются чистыми обще​ственными благами. Классическим примером чистого общественного бла​га является национальная оборона, городское освещение, маяки, научные знания (при бесплатном образовании) и т. д. Неисключаемость из потребления означает, что на практике сложно или невозможно обеспе​чить потребление данного блага отдельными лицами, не предоставляя их всем другим. У частного сектора нет стимулов производить такие блага, поскольку положительным внешним эффектом от их создания и потребле​ния могут воспользоваться любые лица, независимо от того, платили они за эти блага или нет. К общественным благам относятся: национальная оборона, вакцинация населения, дорожная разметка и знаки, маяки, уличное освещение и целый ряд аналогичных благ, где невозможно дозировать их потребление при помощи механизма цен. Общественным благом является и законотворческая деятельность государства, общественный порядок и т. п. Производство общественных благ является одной из важнейших функ​ций государства. Рыночный механизм, как отмечалось, не может предоставить общественные блага. 
Принято различать чистые общественные блага и смешанные обще​ственные блага. Чистые общественные блага обладают двумя указанными свойствами в ярко выраженной степени. Классический пример - нацио​нальная оборона. У смешанных общественных благ одно или оба свойства могут быть выражены слабее. Пример смешанного блага - автодороги. В некоторых случаях (при перегрузках движения) вводится плата при въезде на отдельные участки. Поскольку увеличивается соперничество на перегру​женных трассах, постольку неисключаемость из потребления подрывается введением платы за проезд на перегруженном участке дороги. Блага, которые не обладают вообще указанными свойствами, называют​ся «частными» и производятся на рыночной основе. Для приобретения ча​стного блага требуется заплатить за него.

В связи с производством общественных благ, возникает проблема «безбилетника», или «зайца», т. е. уклонение отдель​ного индивидуума от участия в финансировании производства общественного блага. Путем простого опроса населения невозможно выяснить, сколько общественных благ производить и кто заинтересован в их производстве. Известным примером является случай уличного освещения. Если начать опрашивать жителей улицы, пытаясь выяснить потребность каждого человека в освещении и в зависимости от этой потребности определить его долю в финансировании производства данного блага, скорее всего, люди будут склонны скрывать свои истинные потребности, чтобы укло​ниться от уплаты или уменьшить ее. Очень велико искушение стать «без​билетником» и переложить бремя оплаты на других. В результате возника​ет опасность занижения объема производства блага в целом (в нашем при​мере улица может так и остаться неосвещенной). Можно, конечно, потра​тить уйму времени, пытаясь выследить каждого жильца, определить его график перемещений по улице, узнать хотя бы приближенно его потреб​ность в освещении, но трансакционные издержки по сбору такой информа​ции будут велики. Следовательно, если нет дешевого спосо​ба отделения «безбилетников» от плательщиков, эти общественные блага целесообразно производить государству за счет налогообложения всего на​селения.

Проблему предоставления общественных благ можно рассмотреть с ис​пользованием известной «дилеммы заключенного». Применитель​но к производству общественных благ следует сказать, что «дилемма зак​люченного» объясняет, почему нельзя организовать производство данных благ на рыночной основе. Если бы решение о финансировании производ​ства общественных благ принималось на основе опроса, возможны были бы ошибки в силу некооперативного поведения участников опроса. Нужно ли уличное освещение? Каждый думает «да», но боится, что другие скажут «нет», и тогда тяжесть финансового бремени ляжет на его плечи. Он гово​рит «нет», но и все остальные говорят «нет». Получается, что уличное ос​вещение вообще никому не нужно. Наглядная иллюстрация «дилеммы зак​люченного» может быть представлена в виде платежной матрицы.

Для финансирования производства некоего общественного блага требу​ется 10 000 долл. Общество в нашем гипотетическом случае состоит из 1000 человек. Следовательно, каждый должен согласиться платить 10 долл. Платежная матрица примет следующий вид (см. рис.).
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Оптимальный случай - в квадрате IV, но он требует кооперативного по​ведения каждого члена общества. На практике наибольшей возможнос​тью отличается случай, представленный квадратом II (все отвечают «нет»). Чтобы избежать подобной ситуации, производство общественных благ воз​лагается на государство.

Государство финансирует данные проекты из бюджетных средств. Из​вестно, что расходы на национальную оборону являются во многих стра​нах одной из весьма значительных статей бюджета. Большую расходную статью составляют и средства, выделяемые на социальные нужды и на со​держание государственного аппарата. Источник их финансирования - на​логи с домашних хозяйств и бизнеса. При этом отсутствует непосредствен​ная связь между величиной уплачиваемого налога и реальным участием в процессе потребления данного общественного блага. Как отмечалось в на​чале главы, из-за незначительного размера или отсутствия предельных из​держек, которые вызывает каждый дополнительный потребитель обще​ственного блага, не имеет смысла строить сложную систему их оплаты, пытаясь отделить «безбилетников», поэтому они и финансируются из го​сударственного бюджета.

Кроме того, есть блага, которые, по определению, не относятся к обще​ственным, но из-за неспособности рынка обеспечить их производство, го​сударство берет на себя их финансирование. Это связано с таким явлени​ем, как неполнота рынков - ситуацией, когда рынки не в состоянии обес​печить предоставление какого-либо товара или услуги даже тогда, когда из​держки, связанные с такой деятельностью, ниже цены, которую платят ин​дивиды. Частные компании могут отказаться страховать отдельные виды рисков, и тогда этим занимается государство. Очень часто на государствен​ной основе базируется страхование вкладчиков от потерь в случае банк​ротств банков, страхование от наводнений, пожаров и т. д.

В принципе, принимая на себя финансирование общественных благ, го​сударство решает и задачу минимизации трансакционных издержек, связанных с поиском информации: весьма сложно и дорого было бы, например, проводить опрос, подобный тому, который описывался в связи с уличным освещением. Ясно, что трансакционные издержки организации такого сво​еобразного референдума в конечном счете перекрыли бы все плюсы выяв​ления истинных предпочтений населения.

Необходимость государственного регулирования

Рынок, как было показано в предыдущих главах раздела «Микроэконо​мика», представляет собой хорошо отлаженный, несмотря на свой спонтан​ный характер, механизм, способный решать основные экономические зада​чи, стоящие перед обществом. Однако так бывает не всегда и не во всех случаях. Как известно, существуют экономические проблемы, которые при​нято называть фиаско (провалы, несостоятельность) рынка. Это такие ситуации, когда рыночный (ценовой) механизм не может эффектив​но распределить ресурсы. При этом не обеспечивается равенство МС  = MR, или МС = Р. В таких ситуациях возможно и необходимо использова​ние механизма государственного регулирования. В связи с этим основны​ми сферами деятельности государства являются следующие: производство общественных благ (см. выше), минимизация отрицательных и поощрение положи​тельных экстерналий, пресечение асимметричной информации, защита конкуренции, сглаживание макроэкономических колебаний, политика под​держания доходов. Особую роль играет государство в правовом обеспечении функционирования рыночного механизма. Во всех указанных случаях государство способствует минимизации трансакционных издержек, с кото​рыми связано действие рыночного механизма. 
Минимизация отрицательных и поощрение положительных экстерналий (см. ниже)
Согласно теореме Коуза, если трансакционные издержки равны нулю или пренебрежимо малы, то вне зависимости от первоначальной (исходной) спецификации прав собственности их окончательное распределение Парето - эффективно. Если условия теоремы Коуза соблюдаются, можно минимизировать внешние эффекты без вмешательства государства. Но что делать, когда условия теоремы Коуза нарушаются? Очевидно, что необхо​димым становится вмешательство государства. Существуют два основных способа минимизации отрицательных эк​стерналий.

Первый способ - принятие административных мер по отношению к тем, чья деятельность вызывает отрицательные экстерналий. На государ​ство возлагается осуществление контроля за деятельностью, порождающей отрицательные внешние эффекты с применением административно-коман​дных мер, штрафных санкций, рыночных лицензий на выброс отходов до определенного уровня загрязнения окружающей среды и т. д.

Последний из перечисленных способов ограничения государством отри​цательных экстерналий стал основой образования рынка прав на причине​ние внешних издержек. Другими словами, государство административны​ми мерами способствует созданию рыночных механизмов борьбы с отри​цательными внешними эффектами.

Государственные лицензии на сброс отходов выступают объектом куп​ли-продажи на этом своеобразном рынке. Загрязнители, купившие такие ли​цензии, но сократившие на период их действия вредные выбросы, могут оста​ток по лицензии продать на рынке, а если они полностью перестают сбрасы​вать отходы, то могут продать лицензию тем, кто не укладывается в разрешен​ные нормы выброса. На практике, например, в США, уже несколько лет действует рынок квот на выбросы двуокиси серы, провоцирующей кислот​ные дожди. В результате загрязнение атмосферы удалось снизить на 40%.

Такая практика зачастую подвергается критике из-за невозможности точного измерения издержек от загрязнения, которые несут другие пред​приятия, а также граждане. Возникают также споры вокруг экономической политики, основанной на признании прав на внешние эффекты. В эконо​мической литературе подчеркиваются трудности внедрения в хозяйственную жизнь высокоэффективных средств и методов (контроля за состоянием окружающей среды и утилизации отходов производства. И, тем не менее, формирование государством рынка прав на загрязнение может способство​вать если не полному уничтожению отрицательных внешних эффектов (что вряд ли возможно), то, по крайней мере, их минимизации.

Помимо установления норм и применения запретов, т. е. помимо пря​мого административного вмешательства с целью минимизации отрицатель​ных экстерналий, государство использует и другой способ - косвенный ме​тод борьбы с отрицательными экстерналиями через налоговую сферу. Суть его заключается в том, что производители, являющиеся основными виновниками отрицательных внешних эффектов, облагаются налогами, что заставляет их в определенном смысле менять свое поведение.

Кроме отрицательных экстерналий, как нам известно, существуют и положительные экстерналий, когда выгоду получает не только непосред​ственный потребитель данного блага, но и «третьи лица». Под «третьими лицами» здесь, как правило, понимается общество в целом.

Государство поощряет деятельность, порождающую положительные эк​стерналий. В этих целях проводится субсидирование производителей или потребителей положительных экстерналий. Предоставляется ли субсидия потребителю (он сможет платить более высокую цену за пользование по​ложительными экстерналиями) или производителю (снижаются его издер​жки), в любом случае это ведет к увеличению потребления блага. Как пра​вило, государство стремится предоставить субсидию тому, у кого большая эластичность спроса по доходам, так как чувствительность спроса на блага после субсидии будет выше. Государство субсидирует здравоохранение, образование, различные благотворительные программы, поскольку от реа​лизации мероприятий в этих сферах выигрывают не только непосредствен​ные получатели блага, но и общество в целом: ведь чем больше здоровых, образованных и культурных людей будет в обществе, тем меньше трансакционные издержки координации деятельности между людьми. Следова​тельно, при прочих равных условиях, тем больше предпосылок для эконо​мического роста имеет такое общество.

Пресечение асимметричной информации

Мы уже говорили о понятии асимметричности информации и о ее негативных последствиях. Нам известно и такое явление, как неблагоп​риятный отбор. Те, кто пытается застраховать, например, свое здоровье, обладают большей информацией, чем те, кто предоставляет услуги страхо​вания. В связи с этим из-за асимметричной информации частные страхо​вые компании могут отказаться страховать отдельные виды рисков, и тогда этим занимается государство. Государство может сглаживать асимметричность информации путем контроля за качеством Уваров и услуг, распространения нужных потреби​телям сведений, препятствуя распространению вводящей в заблуждение рекламы и т. д. Большой значение имеет законодательство в сфере защиты прав потребителей. Принимаются серьезные санкции против продажи не​качественных товаров, предоставления ложной информации о деятельнос​ти фирм и т. д. Государство, предоставляя потребителям информацию о качестве товаров, о степени риска в сферах инвестирования и страхования и т. п., создает тем самым общественное благо (информацию), которой бес​платно пользуются все экономические субъекты.

Защита конкуренции

Монополизация экономики имеет ряд негативных последствий: возни​кает дефицит (недопроизводство) благ, завышение цен, средние издержки не достигают минимума, появляется «мертвый убыток». С помощью ис​ключительно рыночных методов невозможно решить проблему монополи​зации. Борьба с монополизацией, защита конкуренции - задача государства. В экономически развитых странах разработано антимонопольное законода​тельство, ограничивающее элемент недобросовестного соперничества. Подробнее об антимонопольном законодательстве см. гл. 7.

Сглаживание макроэкономических колебаний

Явление цикличности, свойственное рынку, порождает массу экономи​ческих проблем (раздел «Макроэкономика»). Преодолеть эти проблемы чисто рыночными способами не представляется возможным. Поэтому антициклическая политика также яв​ляется прерогативой государства.

Политика поддержания доходов

Это - особый пункт. Неравенство в распределении доходов, строго го​воря, нельзя назвать фиаско рынка, и оно вполне сочетается с Парето — эффективностью. Но с нормативной точки зрения слишком большое неравенство считается несправедливым и ведет к социальной нестабильности. Поэтому государство перераспределяет наци​ональный доход и осуществляет социальную политику поддержания наи​менее обеспеченных членов общества.

Помимо компенсации фиаско рынка, государство выполняет и такую важнейшую задачу, как правовое обеспечение функционирования ры​ночного механизма. Рынок представляет собой систему добровольного обмена. Нужно обес​печить эту добровольность, т. е. создать правовые рамки, ограждающие экономических субъектов от насилия (обман, кражи, вымогательство). На государство возлагается серьезная задача - защита прав производи​телей и потребителей, действующих на рынке. Государство должно обеспечивать право частной собственности. Хозяйствующий агент, не уверенный в неприкосновеннос​ти своей собственности, будет опасаться ее отчуждения и ограничения сво​его права на нее, и не сможет функционировать как эффективный собствен​ник. Поэтому необходимо наличие законодательства, обеспечивающего спецификацию прав собственности. Государство разрабатывает законы относительно защиты интеллектуаль​ной собственности, деятельности банковской сферы и других областей эко​номической жизни. Наконец, уголовное законодательство, направленное против краж, насилия, убийств, создает более стабильную ситуацию в стра​не и также улучшает функционирование рынка.

Таким образом, государство приходит на помощь рынку в тех сферах, где рынок терпит фиаско. Но каков механизм принятия решений правитель​ством? Как выявляются общественные предпочтения и осуществляется кол​лективный выбор? На эти вопросы отвечает теория общественного выбора.

Тема 13. Теория внешних эффектов

Положительные и отрицательные внешние эффекты.

Внешние эффекты: экстерналии и интерналии.

Влияние внешних эффектов на распределение ресурсов.

Интернализация внешних эффектов: корректирующие налоги и субсидии

Введение корректирующих налогов и субсидий: проблемы измерения и идентификации.

Права собственности. Организационно-правовые  формы  предприятий 
Теорема Коуза. Транзакционные издержки. 

Информация и интерналии. Асимметрия информации и негативный отбор, сигналы рынка, анализ отношений "принципал-агент"

Государственное регулирование интерналий.

Экономика и экология. Рыночные методы регулирования природопользования.

Применение теории внешних эффектов

Продажа прав на загрязнение природной среды.

Работа рыночного механизма может порождать внешние эффекты, или экстерналии. Под внешним эффектом подразумевается воздействие сдел​ки на третьи лица, не учтенное в договоре. Это воздействие проявляется в виде издержек или выгод, не отраженных в рыночной цене. Экстерналии, или внешние эффекты, делятся на положительные, т. е. приносящие допол​нительные выгоды третьим лицам, либо отрицательные, приносящие тре​тьей стороне дополнительные издержки. Например, производство, нанося​щее ущерб окружающей среде и другим производителям, порождает отри​цательные экстерналии. Услуги в области здравоохранения, образования, орошение, озеленение и др. порождают положительные внешние эффекты. Например, если вы на своем балконе выращиваете красивые цветы, то по рождаете для всех, кто любуется ими совершенно бесплатно, положитель​ный внешний эффект.
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Экстерналии нарушают эффективность работы рыночного механизма. Отрицательные экстерналии на конкурентном рынке порождают перепро​изводство по сравнению с общественно эффективным объемом продукции. При положительных экстерналиях, наоборот, возникают случаи недопроиз​водства товаров и услуг. Почему это происходит? Рассмотрим данные от​клонения на рисунке ниже.
Условием достижения общественно эффективного объема выпуска является равенство предельной общественной полезности (MSU) предельным общественным издержкам (MSC):

MSU = MSC                                                    (1)

В случае отрицательных экстерналий (рис.а) предельные издер​жки отдельного производителя МС меньше предельных общественных издержек MSC. Например, производитель, отказавшись использовать доро​гостоящие экологически чистые технологии, переносит тем самым на третьих лиц часть своих издержек, порождая предельные внешние из​держки (МЕС). Вследствие этого объем выпуска Q1 превышает обще​ственно эффективный объем QE, а цена Р1, оказывается заниженной по сравнению с РЕ.

В случае положительных экстерналий (рис. б) предельная полез​ность товара или услуги MU ниже предельной общественной полезности MSU. Например, при озеленении улиц обогащенный воздух бесплатно при​носит пользу всем людям, а не только тем, кто посадил деревья, порождая тем самым предельную внешнюю полезность (MEU). Поэтому цена РE  выше, чем цена Р1 и озеленители посадят деревья в количестве Q1 вместо общественно эффективного количества QE.
Как урегулировать проблему неэффективности, создаваемую внешними эффектами? Что компенсирует обществу ущерб от отрицательных экстер​налии, а создателю положительных эффектов недополученную выгоду? Ре​шение этих проблем, как предполагалось до широкого признания идей Р.Коуза, берет на себя государство, используя свои традиционные инстру​менты - налоги и субсидии. Если для устранения отрицательных экстерна​лии государство введет сдерживающий налог (или заставит производителя покупать лицензию либо установить очистительное оборудование) в разме​ре предельных внешних издержек, то внутренние издержки производителя повысятся и приведут объем выпуска в соответствие с общественно опти​мальным. Этот прием называется интернализацией (от англ, internal - внут​ренний) внешних эффектов, который на графике выше (рис. а) выразится смещением кривой МС до уровня MSC и объем выпуска сократится до QE. Для того, чтобы интернализировать положительный внешний эффект, государство использует стимулирующие субсидии (S). Они выплачиваются в размере предельной внешней полезности и трансформируют ее во внут​реннюю, увеличив предельную полезность MU производителя. Субсиди​руемый производитель расширит выпуск продукции до общественно эф​фективного уровня. На графике (рис. б) процесс интернализации по​ложительных экстерналии выразится сдвигом кривой предельной индиви​дуальной полезности товара MU на величину субсидии, до уровня предель​ной общественной полезности MSU. В результате объем выпуска Q1 расши​рится до QE.

Однако, если права собственности на ресурсы будут четко определены (специфицированы) и соблюдены, включая возможность свободного обме​на этими правами, то рынок сможет урегулировать проблему экстерналий самостоятельно, без участия государства, путем купли-продажи этих прав. Такую идею выдвинул Р.Коуз, который изучал связь между внешними эф​фектами, правами собственности и эффективностью, что привело к созда​нию теоремы (1960 г.), названной в честь ученого. Теорема Коуза гласит: внешние эффекты могут быть интернализированы при четкой специ​фикации прав собственности на ресурсы и свободном обмене этими правами. Теорема выполняется лишь при таком количестве участников обмена правами, при котором трансакционные издержки проведения пере​говоров о передаче прав собственности не превысят выгод от результатов обмена. Проще говоря, количество участников переговоров не должно быть слишком велико. Представьте себе, что вы хотели бы договориться об об​мене правами на чистый воздух со всеми владельцами автомобилей, проез​жающими по шоссе возле вашего дома. Трансакционные издержки по про​ведению таких переговоров окажутся запретительно высокими.

Теорема Коуза помогает понять смысл интернализации экстерналий. Например, два завода используют один и тот же ресурс, допустим, реку во взаимоисключаемых целях: один - для сброса отходов, другой - для разве​дения рыбы. Неважно, кто из них первым получил право на использование реки. Важно само достижение договора о компенсации: тот, кто получает выигрыш, платит за причиненный ущерб другому. Тогда объемы выпуска и размер прибыли обоих заводов скорректируются: загрязняющий реку завод сократит чрезмерное производство, компенсируя потери прибыли постра​давшему рыбозаводу. Последний же за счет компенсации сможет увеличить выпуск рыбной продукции по сравнению с преддоговорной ситуацией.

Главный вывод теоремы Коуза заключается в том, что внешние эффек​ты возникают только в случае размытости, неопределенности прав соб​ственности на ресурсы. Если возможно четкое определение прав, пробле​ма внешних эффектов решается путем добровольных переговоров о взаимо​выгодной купле-продаже данных прав. В конце концов, права достанутся тому, кто сумеет эффективнее ими распорядиться. Роль государства сводит​ся лишь к установлению «правил игры» при обмене правами собственнос​ти на ресурсы.

Обратим внимание на то, что отмеченное ранее условие выполнения теоремы Коуза (ограничение количества участников величиной трансакци-онных издержек проведения переговоров, которая не должна превышать выгод от результата обмена правами) является общим условием эффектив​ной работы рыночного механизма. Оно дает возможность выявить объем спроса и определить рыночную цену продукции, что всегда осуществимо для частных товаров, когда продавец контактирует с каждым потребителем.
Еще одной проблемой, искажающей работу рыночного механизма, является асимметричная информация в условиях несовершенной конкурен​ции. Под асимметричностью понимается неравномерное распределение рыночной информации среди участников рынка и порождается эта пробле​ма монополизацией рынков. Асимметричность информации не только по​вышает трансакционные издержки, но и может привести к перепроизвод​ству одних товаров и к недопроизводству других. Если потребитель обла​дает лишь частичной информацией о товаре и его качестве, то, во-первых, это приведет к вытеснению качественных товаров с рынка (вспомните «ры​нок лимонов» из гл. 8), и, во-вторых, порождает интерналии. Термин ин​терналии означает выгоды или издержки участников сделки, не отражен​ные в договоре. Например, монополия производителя на информацию (производитель знает все о своем товаре, а потребитель - только частично) дает возможность снизить издержки производства за счет качества продук​ции и расширить выпуск экологически опасных товаров. Часть издержек производителя переносится на потребителя и они становятся «внутренни​ми» издержками потребителя, не предусмотренными условиями сделки, т. е. не отраженными в цене. Так, купив зараженный радиоактивными эле​ментами продовольственный товар, вы будете страдать от плохого самочув​ствия, тратить деньги на покупку лекарств и т. п. На величину интерналии уменьшается предельная полезность товара для покупателя. Государство может способствовать решению этой проблемы, аккумулируя и предостав​ляя рыночную информацию, например, создавая информационные центры, а также устанавливая и защищая посредством законодательства права на получение полной и правдивой информации о товаре (см. гл. 17).

Серьезной проблемой рынка является цикличность его развития: чере​дование кризисов и экономических подъемов, т. е. движение от подъема к подъему через кризисы. В период кризиса сфера действия рыночного ме​ханизма сужается: сокращается занятость, падают доходы, растут убытки, увеличиваются риски, исчезают стимулы к производству. Отдельные рын​ки могут попросту исчезнуть при глубоком и затяжном кризисе. Государ​ство в критических условиях как раз и должно протянуть спасительную руку рынкам, помогая им выжить, стабилизироваться и модернизировать свою продукцию.
Трансакционные издер​жки
Термин трансакционные издер​жки впервые был введен в экономическую науку американским экономистом, лауреатом Нобелевской премии Рональдом Коузом в его ра​боте «Природа фирмы» (1937 г.). Эти издержки связаны не с производством как таковым (расходы на сырье, материалы, заработную плату, транспорт и т. п.), а с сопутствующими ему затратами. Назовем важнейшие из них.

1.  Издержки поиска информации. Здесь имеются в виду, прежде всего, затраты на поиск контрагентов хозяйственных сделок и поиск наиболее выгодных условий купли-продажи (ценах). Перед заключением сделки эко​номический субъект собирает информацию о контрагенте (например, ком​пания по страхованию жизни потребует от вас массу справок о состоянии вашего здоровья и проверит их достоверность; мафиозная группировка многократно перепроверит надежность поставщика или покупателя круп​ных партий наркотиков и т. п.). Цены на одно и то же благо могут суще​ственно различаться в разных местах, и каждый из нас знает, что люди с низкими и средними доходами вначале обойдут несколько магазинов и оп​товых рынков, прежде чем купят товар.

2.  Издержки заключения хозяйственного договора (контракта). Для того, чтобы заключить соглашение между контрагентами, требуются затра​ты времени и денег. Допустим, вы собираетесь опубликовать свое литера​турное произведение. Вам потребуется агент, который будет вести перего​воры с издателем, следовательно, потребуются и расходы на оплату его ус​луг. Сами переговоры займут определенное время. Подписание договора, дружеский ужин с издателем - все это войдет в издержки заключения кон​тракта.

3.  Издержки измерения. Блага обладают самыми различными свойства-ми, приносящими полезность их обладателю. Допустим, вы собираетесь купить шубу. Прежде, чем совершить покупку, вы должны убедиться в ка​честве выделки меха, прочности окраски и т. п. Придирчивый покупатель будет мять шубу в руках, встряхивать, пытаться выдернуть ворс и даже понюхать, пытаясь определить качество выделки. Издержки измерения в данном случае затрудняют покупку для того, кто не обладает знаниями то​вароведа. Задачу минимизации издержек измерения в значительной мере выполняет торговая марка («брэнд») известной фирмы, но и в этом случае есть опасность подделки. Издержки измерения связаны и с необходимос​тью затрат на измерительную аппаратуру (контрольные весы, персональ​ные калькуляторы и даже дозиметры, с которыми граждане, опасающиеся радиоактивного заражения, предпочитают покупать овощи и фрукты).

4.  Издержки спецификации и защиты прав собственности. Подробнее о правах собственности и их спецификации речь пойдет в следующих темах. Здесь же можно отметить, что спецификация и защита прав собственности связана с издержками на установление объекта и субъекта собственности, функционированием судебной системы, органов охраны правопорядка и т. п. В качестве примера можно привести деятель​ность многих предприятий малого бизнеса в современной России. По идее, право частной собственности этих фирм должно охранять государство, как в любой стране с рыночной экономикой. Однако, если в силу тех или иных причин государство плохо справляется с этой задачей, то фирмы прибегают к альтернативным способам защиты своей собственности, т. е. поиску так называемых «крыш», которые выполняют охрану за определенную плату.

5.  Издержки оппортунистического поведения. Нечестность, обман, сокрытие инфор​мации, «просчитанные усилия по сбиванию с правильного пути», как по​яснял эту категорию О.Уильямсон, влекут за собой ощутимые издержки как до (ex ante), так после (ex post) заключения сделки. Иначе говоря, выявле​ние и наказание нарушителя договора связано с издержками. Требуются затраты, чтобы контрагенты защитили себя от оппортунистического пове​дения. Так, в обменных пунктах валюты стоят специальные приборы, про​веряющие подлинность банкнот. Любители настоящего меда ходят по рын​ку с химическим карандашом, пытаясь определить подлинность этого про​дукта пчеловодства: если опущенный в каплю меда карандаш потечет фио​летовыми разводами, то мед поддельный. «Доверяй, но проверяй!» - гла​сит русская поговорка, которую в свое время любил повторять Рональд Рей​ган, президент США в 1980-1988 гг., в связи с переговорами между СССР и США об ограничении стратегических наступательных вооружений.

Трансакционные издержки пронизывают всю ткань хозяйственной жиз​ни общества, мы сталкиваемся с ними на каждом шагу, даже не осознавая этого. Иногда ученые проводят аналогию между трансакционными издер​жками в экономике и трением в физике. Дж. Стиглер, американский эконо​мист, утверждал, что «мир с нулевыми трансакционными издержками ока​зывается столь же странным, как физический мир без сил трения». Дей​ствительно, если отсутствуют все перечисленные выше виды трансакцион-ных издержек, то, по Коузу, ничего не стоит ускорить трансакции (сделки) так, что вечность будет прожита за доли секунды. Обмен происходил бы мгновенно, потому что не требовалось бы затрачивать ресурсы на поиск той информации, о которой говорилось ранее в нашей главе.

К. Эрроу дал более широкое определение трансакционных издержек: трансакционные издержки - это издержки эксплуатации экономичес​кой системы. Другими словами, любая система функционирует с «трени​ем». И рыночная экономика, и альтернативные ей системы сталкиваются с трансакционными издержками. В одном случае мы видим, что трансакци​онные издержки - это издержки эксплуатации рыночной (ценовой) систе​мы координации деятельности экономических субъектов. Но и при социа​лизме так называемое плановое хозяйство, устроенное по иерархическому принципу управления, не могло избежать трансакционных издержек. Из​держки согласования планов между вышестоящими и нижестоящими ин​станциями; издержки, связанные с поиском дефицитных товаров; издерж​ки оппортунистического поведения, т. е. бесконечные «приписки», завыше​ние объема произведенной продукции и т. п. требовали содержания огром​ного аппарата контроля.

В любом обществе экономические агенты стремятся снизить величину трансакционных издержек. В связи с этим можно сказать, что возникшие эволюционным путем или в результате осознанной человеческой деятель​ности институты выполняют задачу минимизации трансакционных издер​жек. Виднейший представитель неоинституционализма Дуглас Норт опре​деляет категорию институтов следующим образом: «институты представ​ляют собой рамки, в пределах которых люди взаимодействуют друг с другом». Институты снижают неопределенность, с которой сталкиваются экономические субъекты в процессе своей деятельности, и уже тем самым способствуют минимизации трансакционных издержек. Действительно, если все люди придерживаются таких «правил игры», которые выражают​ся библейскими заповедями «не убий», «не укради», «не лжесвидетель​ствуй» и т. п., то рассмотренные нами трансакционные издержки измере-ния, защиты прав собственности, оппортунистического поведения и др. становятся намного меньше. Как правило, в странах, где население законо​послушно, достигнут и высокий уровень экономического развития. Вот ма​ленький пример: владелец автомобиля в Швейцарии может не беспокоить​ся о том, что его машину угонят, если он оставил в ней ключи зажигания. Ему вообще не требуется затрат на систему сигнализации. Выражаясь эко​номическим языком, его издержки на защиту права собственности намно​го ниже, чем у владельца автомобиля в стране, где правило «не укради» на​рушается на каждом шагу.

Права собственности
В современной экономической теории получило развитие направление экономического анализа, именуемое нео-институционализмом. Одной из наиболее известных теорий этого направ​ления является экономическая теория прав собственности. У истоков те​ории прав собственности стояли два известных американских экономиста - Р. Коуз, о котором мы много говорили в предыдущем параграфе, и Армен Алчиан. В дальнейшем в разработке и использовании этой теории прини​мали активное участие такие известные экономисты неоинституциональ-ной школы как Й.Барцель, Г.Демсец, Д.Норт, Р.Познер и др.

Своеобразие подхода авторов этой теории к трактовке собственности и ее использованию в качестве методологической и общетеоретической осно​вы экономического анализа состоит в следующем: во-первых, в своих ис​следованиях они оперируют не привычным для нас понятием «собствен​ность», а используют термин «право собственности». Не ресурс сам по себе является собственностью, а «пучок или доля прав по использованию ресурса - вот что составляет собственность».

Полный пучок прав, называемый «перечнем Оноре» (в честь английс​кого юриста А.Оноре, впервые предложившего его в 1961 г.), состоит из следующих 11 элементов:

1.  Право владения, т. е. право исключительного физического контроля над благами;

2.  Право использования, т. е. право применения полезных свойств благ для себя;

3.  Право управления, т. е. право решать, кто и как будет обеспечивать использование благ;

4.  Право на доход, т. е. право обладать результатами от использования благ;

5.  Право суверена, т. е. право на отчуждение, потребление, изменение или уничтожение блага;

6. Право на безопасность, т. е. право на защиту от экспроприации благ и от вреда со стороны внешней среды;

7.  Право на передачу благ в наследство;

8. Право на бессрочность обладания благом;

9. Запрет вредного использования, т. е. запрет использования вещи спо​собом, наносящим вред имуществу других хозяйственных агентов;

10.  Право на ответственность в виде взыскания, т. е. возможность взыскания блага в уплату долга;

11. Право на остаточный характер, т. е. право на существование про​цедур и институтов, обеспечивающих восстановление нарушенных право​мочий.

Права собственности понимаются как санкционированные обществом (законами государства, административными распоряжениями, традициями, обычаями и т.д.) поведенческие отношения между людьми, которые воз​никают в связи с существованием благ, и касаются их использования. Эти отношения представляют нормы поведения по поводу благ, которые любое лицо должно соблюдать в своих взаимодействиях с другими людьми или же нести издержки из-за их несоблюдения. Иначе говоря, права собствен​ности есть не что иное, как определенные «правила игры», принятые в обществе. «Права собственности - это права контролировать использо​вание определенных ресурсов и распределять возникающие при этом зат​раты и выгоды. Именно права собственности - или то, что, по мнению людей, является соответствующими правилами игры, - определяют, каким именно образом в обществе осуществляются процессы предложения и спроса».

Вторая отличительная черта теории прав собственности заключается в том, что феномен собственности выводится в ней из проблемы относитель​ном редкости, или ограниченности ресурсов: «Без какой-либо предпосыл​ки редкостей бессмысленно говорить о собственности». Правда, такой под​ход не является открытием вышеназванных авторов; впервые он был обоснован еще в 1871 г. австрийским экономистом Карлом Менгером в книге «Основания политической экономии». Собственность, писал К. Менгер, своим конечным основанием имеет существование благ, количество кото​рых меньше по сравнению с потребностями в них. Поэтому институт соб​ственности является единственно возможным институтом разрешения проблем «несоразмерности между надобностью и доступным распоряжению количеством благ». Такое несоответствие ведет к тому, что центральным моментом отношений собственности становится их исключающий харак​тер. Отношения собственности - это система исключений из доступа к материальным и нематериальным ресурсам. Отсутствие исключений из доступа к ресурсам (т.е. свободный доступ к ним) означает, что они - ни​чьи, что они не принадлежат никому или, что то же самое, всем. Такие ре​сурсы не составляют объекта собственности. По поводу их использования между людьми не возникают экономические, рыночные отношения.

С точки зрения авторов теории прав собственности, исключить других из свободного доступа к ресурсам означает специфицировать права соб​ственности на них. Другими словами, спецификация прав собственности - эго закрепление отдельных правомочий за одним или несколькими экономическими субъектами. Так, перечисленные выше 11 правомочий из «перечня Оноре» могут быть закреплены не обязательно за одним физичес​ким или юридическим лицом, о чем мы подробнее скажем далее. Государ​ству принадлежит особо важная роль в спецификации прав собственности, которые принимают вид формальных правил (законов, прописанных в раз​личных законодательных актах и, прежде всего, в Конституции).

Смысл и цель спецификации состоит в том, чтобы создать условия для приобретения прав собственности теми, кто ценит их выше, кто способен извлечь из них большую пользу. «Если права на совершение определенных действий могут быть куплены и проданы, - пишет Р.Коуз, - их в конце кон​цов приобретают те, кто выше ценит даруемые ими возможности производ​ства или развлечения. В этом процессе права будут приобретены, подраз​делены и скомбинированы таким образом, чтобы допускаемая ими деятель​ность приносила доход, имеющий наивысшую рыночную ценность». Таким образом, основная цель спецификации, т. е. четкой определенности прав собственности, заключается в изменении поведения хозяйствующих субъектов таким образом, чтобы они принимали наиболее эффективные ре​шения. Ведь только на собственника падают в конечном счете все положи​тельные и отрицательные результаты осуществляемой им деятельности. Поэтому он и оказывается заинтересованным в максимально полном их учете при принятии решений.

Чем определеннее права собственности, тем сильнее стимул у хозяй​ствующего субъекта учитывать те выгоды или тот ущерб, которые его ре​шения приносят другому лицу. Именно поэтому в процессе обмена прав собственности на те или иные блага они будут переданы тому экономичес​кому агенту, для кого они представляют наивысшую ценность. Тем самым обеспечивается эффективное распределение ресурсов, поскольку в ходе обмена они перемещаются от менее производительного к более производи​тельному использованию, от лиц, менее их ценящих - к лицам, ценящим их больше. В экономической науке эта проблема рассматривается в извест​ной теореме Коуза, с которой мы подробно говорили выше.

В хозяйственной деятельности людей известны два основных правовых режима: частной собственности и государственной собственности, а так​же смешанные (на основе этих двух) правовые режимы.

Право частной собственности означает, что отдельное физическое или юридическое лицо обладает всем пучком прав собственности или только некоторыми из 11 названных правомочий. Например, вы можете обладать лишь некоторыми из перечисленных прав, но не обладать остальными правами. Некоторые права существуют лишь в определенной комбинации и, взятые сами по себе, не имеют никакой ценности (например, правомо​чие седьмое без правомочия первого). Комбинации этих прав с учетом того, что ими обладают различные физические и юридические лица, могут быть весьма разнообразными. Поэтому можно говорить о разнообразии форм собственности.

Право государственной собственности означает, что всем пучком прав или различными его компонентами обладает исключительно государство, причем, чем в большей степени все 11 прав на подавляющую массу ограни​ченных ресурсов реализуются государством, тем в большей степени такая система хозяйствования заслуживает название иерархии.

Современная хозяйственная система западных стран именуется «сме​шанной экономикой». И все-таки мы не совершим большой ошибки, если назовем эти страны капиталистическими. Во-первых, определяющим спо​собом передачи информации в них является механизм ценовых сигналов, или спонтанный порядок. Во-вторых, в частной собственности находится преобладающая доля редких (ограниченных) ресурсов, главным из которых является капитал. Поэтому термин «смешанная экономика» отражает всего лишь то обстоятельство, что в чистом виде мы не наблюдаем ни спонтан​ного порядка, ни иерархии; ни правового режима исключительно частной собственности, ни исключительно государственной собственности. Речь не идет о некоем «третьем пути», по которому якобы идут такие страны, как Великобритания, Австрия, Швеция, Япония, Южная Корея и т. п. Более того, стремление расширить границы государственного сектора с не​избежностью будет усиливать иерархические компоненты в данной систе​ме хозяйственных связей и чревато нарастанием трансакционных издержек, которые могут перечеркнуть благие намерения, с которыми связано усиле​ние роли государства в экономике. В этом смысле и следует понимать бес​компромиссное высказывание Л. Мизеса: «Производство может направ​ляться либо рыночными ценами, либо правительственным советом по уп​равлению производством. Третьего решения не существует. Невозможна третья социальная система, которая была бы ни социалистической, ни ка​питалистической».
Организационно-правовые  формы  предприятий
Инструментом предпринимательской деятельности яв​ляется прежде всего предприятие. С правовой точки зре​ния, под предприятием подразумевается самостоятельный хозяйственный субъект с правами юридического лица, который на основе использования закрепленного за ним имущества производит и реализует продукцию, выполняет работы и оказывает услуги.
В мировой практике используются различные организа​ционно-правовые формы предприятий, которые определя​ются национальным законодательством отдельных стран. Законы придают им статус юридического лица, которое обладает обособленным имуществом и отвечает по своим обязательствам этим имуществом, имеет самостоятельный баланс, выступает в гражданском обороте, в суде, хозяйст​венном суде и третейском суде от своего имени.
По действующему российскому законодательству, на се​годняшний день существуют следующие организационно-правовые формы предприятий:

—  государственное предприятие;

— частное предприятие (индивидуальное);

— товарищество, в т. ч. с полной ответственностью (полное товарищество); со смешанной ответственностью (смешанное товарище​ство); с ограниченной ответственностью (ограниченное това​рищество);

—  акционерное общество, в т. ч. открытого типа; закрытого типа.

Такие понятия, как МП (малое предприятие), СП (со​вместное предприятие), «кооператив», ныне считаются ус​таревшими. Они отражали не юридический статус пред​приятия, а некоторые черты его экономического содержа​ния. Теперь более подробно остановимся на характеристике организационно-правовых форм предприятий.
Частное (индивидуальное) - это предприятие, имеющее в одном лице и учредителя, и собственника. Все остальные в нем являются наемными работниками. Полное товарищество (общество)- такое объединение физических или юридических лиц, члены которого отвеча​ют по обязательствам товарищества всем движимым и недвижимым имуществом. Это значит, что если вы как частное лицо вошли в полное товарищество на правах одного из учредителей, то в случае наступления ответст​венности (банкротства) у вас опишут все личное имущест​во, выходящее за рамки жизненно необходимого: машину, дачу, мебель, картины, ювелирные изделия и т. п. Лица, вступившие в уже существующее общество, несут ответст​венность наряду со старыми членами общества за все задолженности, в том числе и возникшие прежде, до их вступления в общество.Как правило, полные товарищества образуются юриди​ческими лицами (крупными предприятиями). Договор о их совместной деятельности в какой-либо области уже можно рассматривать в качестве образования такого товарищест​ва. В подобных случаях не требуются ни устав, ни даже регистрация товарищества. Смешанное (коммандитное) товарищество - модифици​рованная форма полного товарищества. Основная его осо​бенность заключается в том, что наряду с одним или несколькими участниками, отвечающими перед кредито​рами товарищества всем своим имуществом, имеется один или несколько участников, ответственность которых огра​ничивается их вкладами в общество. Те участники, которые отвечают за риск всем своим имуществом, являются внут​ренними членами общества и именуются полными товари​щами, или комплементариями. Остальные, кто рискует лишь в пределах своего вклада, являются внешними участ​никами и называются коммандитистами. Коммандитные товарищества состоят как минимум из одного комплемен​тария и одного коммандитиста. Делами в коммандитном товариществе заправляют, как правило, комплементарии. Они руководят обществом и осуществляют его представительство. В плане внутренних взаимосвязей функции руководства фирмой обычно осу​ществляются с согласия коммандитистов. Часто это согла​сительное право в рамках крупных коммандитных компа​ний представляют совету, состоящему из коммандитистов. На комплементариев распространяются принципиально те же положения, что и в полных товариществах. На сумму вкладов внешних участников общество выпу​скает акции. Такие участники называются акционерными коммандитистами, а общество — акционерной коммандитой.
Ограниченное товарищество (общество с ограниченной от​ветственностью) — такое объединение, которое формиру​ется на основе заранее определенных вкладов пайщиков. Его члены (физические и юридические лица) не несут ответст-венности за выполнение обязательств общества, а рискуют лишь в пределах своих вкладов. В этом и состоит смысл понятия «ограниченная ответственность». В названиях за​рубежных фирм, а теперь и некоторых наших можно не​редко видеть слово «limited» (сокращенно «Ltd»), которое и обозначает «ограниченная ответственность». В обществах с ограниченной ответственностью в боль​шинстве случаев существуют тесные взаимосвязи между компаньонами. По этой причине они весьма подходят для организации семейных предприятий. Если все имущество общества концентрируется в одних руках, то оно становит​ся «обществом одного человека».
Акционерное общество представляет собой уставное об​щество с правом юридического лица, создается в разреши​тельном порядке и обладает уставным капиталом, разде​ленным на определенное число равных долей - акций. Ответственность членов общества, которых называют ак​ционерами, ограничивается нарицательной стоимостью приобретенных ими акций. Акционерами могут стать как физические, так и юриди​ческие лица. Для учреждения акционерного общества не​обходимо заключить договор товарищества, именуемый уставом общества и заверяемый у нотариуса. Число учре​дителей акционерного общества не ограничивается. Учре​дителем может быть и одно лицо. Уставный фонд акционерного общества делится на ак​ции. Номинальная сумма акций должна соответствовать величине уставного капитала. С экономической точки зре​ния, акция представляет собой ценную бумагу, в которой выражается определенная часть имущества общества. Ак​ции могут быть простыми и привилегированными, имен​ными и на предъявителя. Акции, которые продаются и покупаются на биржах, публикуются в биржевой котировке с указанием курсовой цены.
Акционерные общества бывают двух типов: закрытые и открытые. Акции открытых обществ распространяются в свободной продаже. Их могут приобретать как предприя​тия, так и частные лица. Такие общества создаются глав​ным образом в тех случаях, когда требуется привлечение больших капиталов. Акционерное общество закрытого типа практически од​но и то же, что и товарищество с ограниченной ответст​венностью. В российском Законе «О предприятиях и пред​принимательской деятельности» товарищество с ограни​ченной ответственностью и акционерное общество закрытого типа уравнены. Закрытое общество отличается от открытого особым порядком распространения акций. Основная характери​стика - преимущественное право покупки акций выходя​щего из акционерного общества акционера оставшимися. Если акционерное общество закрытого типа и товарище​ство с ограниченной ответственностью - одно и то же, то какими критериями руководствуются при выборе органи​зационно-правовой формы? Товарищество более удобно, когда невелико количество учредителей. Акционерные общества в настоящее время являются наиболее распространенной формой предпринимательст​ва, образуя своего рода «арматуру» мировой экономики. Отчасти это объясняется тем, что их деятельность хорошо отработана исторической практикой. 
По экономической природе, способу организации и де​ятельности акционерное общество является формой кол​лективного предпринимательства. Однако разделение ус​тавного капитала на определенное число равных долей (акций), которые могут приобретать разные лица, придает акционерной форме характер частно-корпоративного предпринимательства.
Кооператив - это общество, деятельность которого на​правлена в принципе не на получение доходов, а на оказа​ние помощи и содействия членам общества. Однако в нашей стране кооперативы получили распространение прежде всего в производственной деятельности, в сфере услуг и торгово-посреднической области. Для кооператив​ной формы предпринимательства характерно установление тесной связи членов кооператива с самим кооперативом Кооператив является юридическим лицом, а посему и субъектом права. В современной деловой практике кооперативы занимают относительно небольшой удельный вес, хотя они распро​странены во многих странах. Это объясняется рядом об​стоятельств и прежде всего тем, что в кооперативных предприятиях наблюдается тенденция к «декапитализации» доходов, что снижает эффективность производства, сдерживает инновационный процесс, затрудняет структур​ные преобразования. С другой стороны, эта форма имеет явные преимущест​ва, среди которых одним из важных является высокий мотивационный эффект, обусловленный единством собст​венности и труда. Но этот эффект проявляется лишь в том случае, если вместо обезличенной «коллективной собст​венности», которая по смыслу означает собственность кол​лектива, вводится собственность членов этого коллектива. В США, например, для характеристики таких предприятий применяется термин «собственность работника». Он гораз​до точнее, поскольку собственность работника — это раз​новидность частной собственности, отличающейся от «классической» частной собственности тем, что собствен​ник одновременно и обязательно работает на предприятии, совладельцем которого является, и существует определен​ный механизм, обеспечивающий его участие в управлении предприятием.
Правовой статус государственных предприятий в различ​ных странах отличается большим разнообразием. При этом даже в одной стране, как правило, не существует единого законодательного акта, регулирующего положение всех го​сударственных предприятий. Практически каждое пред​приятие образуется и действует на основании специального постановления государственных органов, регламентирую​щих методы контроля и руководства со стороны государ​ства, а также регулирующего финансовые и имущественные отношения с государством и рынком. На основании вышеназванных условий государственные предприятия можно подразделить на три группы: бюджет​ные предприятия; государственные корпорации («Паблик Корпорейшнз»); смешанные акционерные общества. Бюджетные предприятия - в эту группу входят предприя​тия, не имеющие ни юридической, ни хозяйственной са​мостоятельности. По своему положению они относятся к системе государственного административного управления и непосредственно подчиняются или структурно входят в какие-либо министерства, ведомства или органы местного самоуправления. Они не платят налоги на полученную прибыль, все их доходы и расходы проходят через госбюд​жет.Внешними источниками финансирования они обычно не пользуются, а субсидируются за счет государственной казны. Руководители предприятий назначаются соответст​вующими государственными органами и наряду с осталь​ным персоналом считаются государственными служащи​ми. К числу бюджетных предприятий обычно относятся службы связи, верфи, арсеналы и т. п. Государственные корпорации - это распространенная ор​ганизационно-правовая форма государственных предпри​ятий. Они наделяются определенной правосубъективностью и имеют собственное имущество. Как правило, наряду с хозяйственной деятельностью они выполняют определен​ные регулирующие и управленческие функции в установ​ленных пределах от имени государства. Другими словами, государственные корпорации сочетают в себе черты коммерческого предприятия и государственного органа. Государственные корпорации могут быть образованы в форме акционерного общества, все акции которого принадлежат государству. Предпринимательская деятельность государственных корпораций обычно осуществляется на коммерческой ос​нове в рамках устанавливаемых соответствующими мини​стерствами или ведомствами планов. Экономической ос​новой такой деятельности служит собственный капитал корпораций, образуемый за счет государственных фондов, акционерный капитал и капитализируемая прибыль. Ис​пользуется также заемный капитал в форме облигационных займов, кредитов банков и других финансовых институтов. Но размеры заемных средств обычно ограничиваются, что снижает возможность маневрирования финансовыми ре​сурсами. Показатели рентабельности и эффективности деятель​ности государственных корпораций зачастую несопостави​мы с аналогичными показателями частных фирм, посколь​ку убыточное производство у первых обычно безвозмездно субсидируется государством, а реализация производствен​ной продукции и услуг осуществляется по регламентиро​ванным ценам.
Смешанные компании. Они образуются в форме акцио​нерных обществ и товариществ с ограниченной ответствен​ностью, акции которых принадлежат государству и част​ным вкладчикам. Смешанные компании действуют в соответствии с зако​ном об акционерных обществах и являются юридическими лицами, участвуя в хозяйственном обороте на коммерче​ской основе наравне с частными фирмами. Тем не менее они обычно пользуются определенными привилегиями по сравнению с частными фирмами, которые могут выражать​ся в предоставлении государственных субсидий и дотаций, льготном режиме получения импортных лицензий, гаран​тированных поставок сырья и полуфабрикатов с других государственных предприятий по твердо фиксированным ценам, гарантированном рынке сбыта производимой про​дукции, экспортных дотаций и т. д. Собственный капитал смешанных фирм складывается из акционерного капитала, капитализированной прибыли и эмиссионного дохода, если их акции реализуются на фон​довой бирже. Государство и частные акционеры получают доход от их деятельности в виде дивидендов. Смешанные компании имеют более широкие возможности, чем госу​дарственные корпорации, пользоваться заемными средст​вами.
Тема 14. Теория общественного выбора 

Предложение общественных благ через политические институты.

Решения, принимаемые при голосовании

Общественный сектор: потребители и поставщики.

Выявление предпочтений с помощью голосования

Механизм голосования.

Представительная и прямая демократия в теории общественного выбора.

Рациональный коллективный выбор.

Модель избирателя-центриста (медианного избирателя) и коалиции.

Неэффективные результаты голосования

Парадокс голосования. Теорема Эрроу о невозможности.

Политическое равновесие при принятии решений большинством.

"Принцип правления большинства" и эффективный выпуск общественных очаг

Перемещение налогового бремени и выгод от общественных расходов

Экономический (фискальный) федерализм.

Группы специальных интересов и погоня за рентой.

Теория общественного выбора
Теория общественного выбора сформировалась в качестве самостоя​тельного направления в экономической науке в конце 1960-х гг. Ее рождение было во многом подготовлено работами американского экономиста Кеннета Эрроу и шотландского экономиста Дункана Блэка, которые разви​вали математический подход к экономической теории. Вместе с тем, они ставили своей задачей применение принципов экономического анализа (из​держки — выгоды) к процессам принятия политических и экономических решений правительством. Это направление развивалось в дальнейшем в тесной связи с неоклассическими и неоинституциональными моделями.

Основной предмет теории общественного выбора - исследование взаимозависимости политических и экономических явлений. В рамках этой теории исследуется механизм принятия политиками макроэкономи​ческих решений. Поэтому нередко можно увидеть в западных экономичес​ких словарях термин «политическая экономия» или «новая политическая экономия» как синонимы теории общественного выбора.

Характерные вопросы, рассматриваемые теорией общественного выбо​ра - государственные финансы, процедуры голосования, процессы приня​тия правительственных решений, деятельность так называемых групп дав​ления и т. п. В числе ее ведущих представителей - лауреат Нобелевской премии по экономике и автор таких работ, как «Демократия в дефиците» (1977), «Расчет согласия» (1962), «Основание правил» (1985), «Границы свободы» (1975)2, американский экономист Джеймс Бьюкенен, видные представители современного институционализма Дуглас Норт, Манкур Олсон и др. В США издается специальный журнал «Public Choice» («Обще​ственный выбор»), что говорит о распространении влияния этой теории.

Дж.Бьюкенен высказывал предположение о том, что принцип рацио​нального экономического поведения применим и при исследовании поли​тических процессов. Сама политическая сфера рассматривается как разно​видность рынка, но в данном случае политического. Это означает, что че​ловек, занявший государственную должность, не обязательно будет руко​водствоваться исключительно соображениями общественного благополу​чия и проведения в жизнь решений, отражающих мнение всех его избира​телей. Так, если обычный рядовой потребитель заинтересован в максими​зации полезности, бизнесмен - в максимизации прибыли, то и представи​тель государственных органов будет стремиться к максимизации своей ча​стной выгоды. А эта выгода состоит в реализации желания быть переизб​ранным, получить как можно больше голосов на выборах. Как отмечал Людвиг фон Мизес, известный представитель неолиберлизма, «... в управ​лении государственными учреждениями приходится использовать принци​пы, совершенно отличные от тех, которые применяются в системе, ориентированной на прибыль... Бюрократическое управление - это метод, при​меняемый при ведении административных дел, результаты которых не име​ют денежной ценности на рынке».1 В этой ситуации не всякое решение, принятое государственными органами, например, законодателями, будет оптимальным с экономической точки зрения. Ведь законодатели - живые люди, и в процессе принятия политических решений их частные интересы будут непременно ими учитываться. Американский экономист П.Хейне приводит занимательный график (рис. ниже), иллюстрирующий принцип ра​ционального экономического поведения государственного деятеля:
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В шутливой форме на этом графике отражена важнейшая идея теорети​ков общественного выбора: государственное должностное лицо так же, как и другие субъекты рыночной экономики, стремится уравнять свои личные предельные издержки и предельные выгоды, или МС должны быть равны MR. Общественные же интересы не обязательно могут при этом прини​маться во внимание.

Особенность подхода теории общественного выбора к политическим процессам заключается в том, что частный интерес рассматривается как основной побудительный мотив не только в повседневной жизни и в биз​несе, но и в общественной жизни. Любое решение, принимаемое обще​ством, зависит от экономических оценок участников голосования своих зат​рат и выгод в связи с его реализацией. Важнейшие решения, которые дол​жны принимать правительственные организации, связаны с производством общественных благ, о чем уже шла речь. Политическая система, в ус​ловиях которой принимаются решения, может быть организована в демок​ратических странах в виде прямой и представительной демократии.

Прямая демократия предполагает, что каждый налогоплательщик по закону имеет возможность проголосовать по любому конкретному вопро​су. В современных странах с развитым рыночным хозяйством осуществля​ется практика не прямой, а представительной демократии: все, имеющие право голоса, периодически избирают своих представителей в законода​тельные органы, а уже избранные законодатели проводят в жизнь те или иные решения, в том числе, связанные с финансированием общественных благ, предоставлением субсидий, введением таможенных тарифов и т. п.

Представители теории общественного выбора акцентировали внимание на том, что даже в условиях такой демократической процедуры, как приня​тие решений простым большинством голосов, возможны неэффективные с точки зрения общества результаты выбора.

Рассмотрим пример принятия решения о производстве товара коллек​тивного пользования, или общественного блага, - дорожных знаков в горо​де N. В условиях прямой демократии возможны следующие ситуации. Предположим, что существуют три группы населения (см. табл.): А, В, С, из которых лица, входящие в группу А, получают от данного ме​роприятия наибольшую индивидуальную предельную выгоду, так как они чаще других пользуются автомобилем, за ними следуют представители груп​пы В, и, наконец, наименьшую предельную выгоду получают лица из группы С, которые вообще не имеют личных автомобилей и участвуют в уличном дви​жении лишь как пешеходы. При этом общественная предельная выгода опре​деляется как сумма индивидуальных предельных выгод (суммирование цифр по строке в столбце 4 равно соответствующей цифре в столбце 3). Предельные издержки для каждого дополнительного дорожного знака одни и те же - 50 ед.

Для общества оптимальный объем производства - четыре знака (рис. ниже ). Но за какое количество будут голосовать наши жители? Это зависит от соотношения затрат и выгод. Здесь возможны три слу​чая (I, II, III).

I.  Если затраты распределяются в той же пропорции, что и выгоды, то голосование приведет к идеальному результату. Все группы будут голосо​вать за установление четырех знаков, поскольку в таком случае их предель​ные выгоды будут равны предельным затратам (издержкам). Но, скорее всего, такой идеальной ситуации не будет. Возможны два вида отклонений.

II. Если затраты распределяются поровну между группами (каждая группа платит по 1/3 от 50, т. е. 16,6 ед., а выгоды - в заданной пропорции, т. е. неравномерно), картина будет иная. Такие затраты превышают пре​дельную выгоду группы С даже при установлении второго знака (16,6 >15), но голосование будет на стороне большинства А + В. Точно так же прой​дет предложение относительно третьего знака. Но четыре знака уже не могут быть установлены, поскольку группы В и С дадут в сумме 2/3 голо​сов «против» (для группы В: 10 < 16,6, и она присоединится к группе С). Итак, при равномерном распределении затрат и неравномерном - выгод на товары коллективного потребления будет тратиться меньше средств, чем необходимо для общества.
III. Другой вид отклонения, когда затраты распределяются неравномер​но (группа А несет 90% затрат, или 45 ед., В и С - по 5%, или по 2,5 ед.), а выгоды - равномерно. Группа А будет против установления уже третьего знака, так как предельная выгода этой группы (100 : 3 = 33,3) меньше пре​дельных затрат (45), но группы В и С проголосуют «за». Пройдет решение о четырех и даже о пяти знаках, так как предельная выгода В и С (25 : 3 = 8,3) больше их предельных затрат (по 2,5 ед.). Таким образом, в случае неравномерных затрат и равномерной выгоды будет тратиться больше средств, чем оптимально необходимо.

Анализ издержек и выгод при производстве общественного блага
	Количество

знаков


	Общая

выгода*

общества в данном городе

(денежн. ед.)
	Предельная

выгода
общества 
в данном городе


	Индивидуальная

предельная выгода

А - 70%  В - 20% С - 10%



	1
	2
	3
	4

	1
	200
	
	
	
	

	2
	350
	150
	105
	30
	15

	3
	450
	100
	70
	20
	10

	4
	500
	50
	35
	10
	5

	5
	525
	25
	17,5
	5
	2,5
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Рис. Определение оптимального объема производства с точки зрения общества

Эти примеры приводят нас к следующему выводу: в общественной жиз​ни люди ведут себя, исходя исключительно из своих частных интересов, что не всегда в итоге приводит к результату, отвечающему интересам об​щества в целом.

Пример с установкой дорожных знаков относится к практике прямой демократии. В условиях же не прямой, а представительной демократии наибольшие шансы реализовать через официальное лицо свои экономичес​кие интересы имеют возможность хорошо организованные группы давле​ния, или лобби. Это могут быть организации фермеров, мощные отрасле​вые профсоюзы, военно-промышленный комплекс и т. д. Возникает явле​ние лоббизма - оказание давления на правительство определенными груп​пами интересов. Теория общественного выбора рассматривает процесс принятия решений в условиях представительной демократии как разновид​ность рыночной сделки, или торга: «Вы мне обеспечиваете голоса на вы​борах -я вам обеспечиваю проведение в жизнь конкретных правитель​ственных программ, удовлетворяющих ваши интересы». Лоббисты ищут не что иное, как политическую ренту (осуществляют «погоню за политичес​кой рентой», в терминах экономической теории). Политическая рента - это получение экономической ренты через политические институты или, иначе выражаясь, путем политического процесса. Группы давления полу​чают политическую ренту, когда законодатели принимают правительствен​ное решение о введении импортных пошлин (выигрывают отечественные производители аналогичного товара), выделении многомиллиардных средств на гарантированную закупку военной продукции и т. д.

Широкое распространение в условиях представительной демократии получил процесс под названием «логроллинг». Логроллинг - это торговля голосами, когда один индивид (группа, партия) обещает свою поддержку другому индивиду (другой группе, партии) в голосовании по какому-либо вопросу в обмен на поддержку противоположной стороны при голосовании по вопросу, интересующему первую сторону.

Необходимо заметить, что представители теории общественного выбо​ра не утверждают, что государственный чиновник преследует непременно, всегда и только свою частную выгоду. Дело в другом, а именно в том, что реализация общественных интересов переплетается и с реализацией частных интересов бюрократии. А такой подход делает модель принятия поли​тических решений более соответствующей реальности.

В теории общественного выбора широко используется микроэкономи​ческий анализ для объяснения процесса принятия политических решений. Так, современный американский представитель этого направления Э. Дауне в своей работе «Экономическая теория демократии» исследует поведение рационального избирателя и предлагает следующую формулу:

Е (UAt+1) – (Е (Uвt+1)

где

t+l - период времени между прошедшими и настоящими выборами;

А - партия у власти;

В — оппозиция;

U - полезность от деятельности правительства за период t+l;

Е - ожидаемая ценность.

При этом, если в результате получается положительное число, избира​тель голосует за партию А, если отрицательное - за оппозицию, если «О» -избиратель воздерживается от голосования, но, будучи рациональным субъектом, оценивает деятельность того правительства, которое находится у власти, за истекший период t еще и по следующей формуле:
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где  Uit - максимально возможная полезность, идеальная (i — ideal), кото​рую можно было бы получить за истекший период t.

Uat - полезность, реально полученная (а - actual) за истекший период t.

При хорошем рейтинге избиратель все же проголосует за партию, нахо​дящуюся у власти, при плохом — против.

Одним из важнейших направлений в теории общественного выбора яв​ляется рассмотрение моделей политических выборов с использованием методов экономического анализа.

Существуют различные модели политических выборов: двухпартийная, многопартийная, демократическая, тоталитарная и т. п. Мы остановимся на рассмотрении парадокса Кондорсе и теоремы невозможности Эрроу, которые названы по именам своих авторов: французского философа, обще​ственного деятеля и экономиста XVIII в. Жана Антуана Кондорсе и совре​менного американского экономиста Кеннета Эрроу. Нас будет интересовать анализ выявления общественных предпочтений и процедуры голосования.

Исходная проблема парадокса Кондорсе формулируется следующим об​разом: если в обществе отсутствует единодушие по поводу принятия тех или иных альтернативных программ, то как же выявить общественное предпочтение? По принципу большинства при голосовании? Это возмож​но, но при условии, что предлагается только одна программа. А если надо выбирать между несколькими программами? Например: А) борьба с инф​ляцией; Б) борьба с преступностью; В) борьба с безработицей. И при этом, предположим, есть всего 3 группы голосующих. Они ранжируют свои предпочтения, ставя (А), (Б), (В) на 1-е, 2-е или 3-е место.

Чтобы рассмотреть процесс принятия решений в данном случае, изоб​разим предпочтения голосующих в виде таблицы:
 Предпочтения голосующих при выборе из трех альтернатив
	Группы голосующих
	Ранги трех альтернатив:

	
	А
	Б
	В

	1
	1
	2
	3

	2
	3
	1
	2

	3
	2
	3
	1


Итак, начинается процесс голосования.

Сначала голосующим предлагается сделать выбор между программами А и Б. 1-я группа выбирает А (программу А эта группа ставит на первое место, а программу Б - на второе), 2-я - Б (программе А отводится третье место, программе Б ~ первое), 3-я - А (А занимает второе место, Б - тре​тье). Следовательно, выбор сделан в пользу А. Затем надо осуществить выбор между программами Б т В. Выберут программу Б, так как 1-я и 2-я группы отдают ей предпочтение. Наконец, выбирая между программами А и В, предпочтение отдается программе В, поскольку 3-я и 2-я группы голосуют за В.

Но ведь, казалось бы, если соблюдался бы принцип транзитивности, то, предпочитая программу А программе Б и программу Б программе В, обще​ство должно предпочесть программу А программе В. Но, как показано выше, общество сделало противоречивый выбор, отдав предпочтение про​грамме В.

Эта таблица иллюстрирует парадокс Кондорсе, говорящий о непосле​довательности голосования простым большинством голосов. Следова​тельно, голосование большинством не всегда дает разумный выбор, не​смотря на демократичность этой процедуры.

В 1952 г. К. Эрроу в своей работе «Общественный выбор и индивиду​альные ценности» («Social Choice and Individual Values») сформулировал свою знаменитую теорему невозможности: не существует разумного коллективного выбора, если число возможных альтернатив превыша​ет две.

В другой формулировке теорема невозможности звучит так: общество не может найти процедуру принятия непротиворечивых, согласованных решений, если только эти решения не оставлены на усмотрение одного лица. Но что же такое разумный выбор, точнее - разумный коллективный выбор?

Это соблюдение пяти аксиом (условий), предложенных Эрроу:

1.  Коллективный выбор должен быть осуществим для любой комбина​ции предпочтений участников голосования (аксиома универсальной приме​нимости, или коллективная рациональность).

2.  Если одна из альтернатив поднимается выше в шкале предпочтений одной личности, то она должна подняться (по крайней мере, не опустить​ся) в коллективной шкале предпочтений.

3.  Условие независимости от внешних альтернатив (т. е., если индиви​ды выбирают между альтернативами А и Б, то это не зависит от их мнения по поводу альтернативы В).

4.  Условие суверенитета граждан. Это означает, что общество не может предпочесть А - Б независимо от выбора граждан, особенно если существу​ет единодушное предпочтение Б - А. Это условие иногда называют прин​ципом Парето.

5.  Условие недиктаторских выборов (никакой индивид не может навя​зать свои предпочтения обществу).

Теорема невозможности К.Эрроу уже сама по себе - довод в пользу двухпартийных режимов, так как доказывает, что никакая демократическая система голосования (т. е. аксиомы 1-5) невозможна при существовании более чем двух партий.

В какой-то степени логроллинг помогает преодолеть парадокс голосо​вания. В нашем примере, иллюстрирующем парадокс Кондорсе, если две из трех групп могут договориться между собой о выборе двух программ и поменять свои предпочтения таким образом, чтобы прошли те программы, которые их устраивают, возможно прийти к конечному решению.

Итак, государственное регулирование необходимо осуществлять в опре​деленных пределах. Эти пределы установлены масштабами фиаско рынка в целом и конкретной экономической ситуацией. Умелое государственное регулирование позволяет ликвидировать те «провалы», которые невозмож​но восполнить, используя исключительно рыночный механизм. Но важно подчеркнуть, что никто не утверждает, будто все проблемы заканчиваются тогда, когда государство компенсирует провалы рынка. Ведь существует и фиаско государства (фиаско государственного регулирова​ния), под которым понимается неэффективное распределение ресурсов в результате государственного регулирования. 

Сторонники теории общественного выбора приходят к выводу, что именно в силу экономических причин существует политическое неравен​ство между отдельными группами населения и возможно принятие неэф​фективных решений, т. е. фиаско государства. Проанализируем наиболее важные причины фиаско государственного регулирования.
Прежде всего следует еще раз сказать о нарушении пропорций между предельными затратами и предельными выгодами, которое может при​вести к неэффективному, с общественной точки зрения, принятию эконо​мического решения, т. е. к фиаско государства.

Неравенство в получении информации также порождает данное не​гативное явление. Лучше информированы люди с высокими доходами, хо​рошо организованные лоббистские группы. Следовательно, они максими​зируют свою прибыль, получая политическую ренту. Неравенство в полу​чении информации связано и с феноменом, присутствующим в системе представительной демократии и получившем название рационального иг​норирования. Выделенный термин означает уклонение индивидов от уча​стия в процессах голосования и выборов в том случае, если выгоды, кото​рые они получат в случае благоприятного для них исхода, ниже издержек, связанных с участием в процессе голосования. Допустим, что необходимо оценить правительственное решение, проведение в жизнь которого прине​сет выгоду обществу в целом, хотя отдельные группы населения могут про​играть (например, отмена субсидий какому-либо сектору экономики). Од​нако каждый отдельный избиратель получит малую выгоду от этого (об​щая выгода распределится среди всего населения). В таких обстоятельствах избиратели ведут себя апатично или равнодушно, что и получило название рационального игнорирования - большому, но разрозненному количеству людей нет смысла собирать и оценивать информацию о данном проекте, организовываться в лоббистские группы ради почти неощутимой выгоды. А вот ущемленное меньшинство, которое пострадает от отмены субсидий, будет концентрироваться и формировать группы давления, о которых гово​рилось выше («аграрное лобби», «оборонное лобби» и т. п.). 

Еще одна из причин фиаско государства - недобросовестность государственных чиновников (государственной бюрократии), которые, пресле​дуя свой частный интерес, стремятся получить наибольшее количество го​лосов на следующих выборах и принимают такие решения, которые помо​гут им достичь этого (так называемые популистские решения), хотя они не соответствуют критерию экономической эффективности. Кроме того, поли​тические деятели преследуют свои личные интересы, как и все обычные люди, и эти личные интересы могут в определенный момент превысить их чувство долга как государственных лиц.

Следует также отметить несовместимость во времени (несоразмер​ность временных горизонтов) принятия тех или иных решений, ведущую к фиаско государства. Например, перед выборами политик обещает увели​чить социальные расходы, снизить налоги и провести многие другие ана​логичные мероприятия, которые помогут ему получить поддержку избира​телей. Однако популистские обещания провозглашаются сегодня, а их реа​лизация после выборов нередко откладывается или принимаются прямо противоположные решения, ведущие к снижению материального благопо​лучия населения.

В связи с временными интервалами возникает проблема внутренних и внешних лагов, которая также может привести к фиаско государства. Речь идет об эффекте запаздывания, т. е. разрыве во времени между осознанием проблемы, принятием государственных решений и результатами воплоще​ния правительственной программы в жизнь. Под внутренним лагом понимают промежуток времени, который про​ходит между моментом возникновения какого-либо экономического явле​ния и моментом принятия ответной меры. Внутренние лаги делятся на лаги признания и лаги решения.

1) Лаг признания (распознавания, осознания). Его возникновение свя​зано с тем, что для осознания самой проблемы регулирования какой-либо сферы экономической жизни нужно время. Так, чтобы принять меры, на​правленные на борьбу с инфляцией, необходимо, прежде всего, оценить ее источники, возможные варианты антиинфляционной политики, а для этого нужно время. В данном случае на длительность лага будут влиять такие факторы, как компетентность правительства, экспертов, состояние макро​экономической науки.

2) Лаг решения. Это время, которое проходит между осознанием про​блемы и принятием конкретного решения. Иногда этот период длится дос​таточно долго. Например, чтобы внести какие-либо решения, связанные с из​менением налогового законодательства, необходимо детально обдумать и об​судить ситуацию, утвердить проект решения в необходимых инстанциях.

Внешний лаг - это промежуток времени, который проходит между мо​ментом принятия какой-либо меры и моментом проявления ее результатов. К внешним лагам относят лаги воздействия. 
Лаг воздействия. Это период, в течение которого объект государствен​ного регулирования начинает реально изменяться под влиянием того или иного макроэкономического мероприятия правительства. Например, прави​тельство приняло решение о снижении налоговых ставок, но реальное оживление экономики наступает не сразу, а через какое-то время.

Особо в связи с фиаско государства следует помнить о законе непред​виденных последствий. Суть его заключается в том, что в результате осу​ществления каких-либо мероприятий желаемый результат не достигается или достигается с большими издержками. Стремление улучшить работу рынка приводит нередко к противоположному результату. Например, госу​дарство устанавливает фиксированные цены на продовольственные товары с целью борьбы со спекуляцией. Однако результатом этих мер оказывается товарный дефицит, разрастание теневой экономики, очереди и т. п.

Решение всех этих проблем сторонники общественного выбора видят в свободном развитии рыночных процессов, хотя они не отрицают и положи​тельной роли государства, которое способно исправлять несовершенства рыночного механизма в определенных пределах.
Тема 15. Общее равновесие, экономическая эффективность и благосостояние

Частичное и общее равновесие.

Общее равновесие и эффективность распределения.

Критерии эффективности в рыночной экономике.

Оптимум по Парето. Кривая   контрактов  в  модели   Эджуорта 
Основные положения теории благосостояния А. Пигу.

Модель общего экономического равновесия Л. Вальраса.

Роль государства в обеспечении рыночного равновесия и социальной эффективности.
Общественное благосостояние и эффективность

Под эффективным использованием ресурсов понимается достижение наибольшей отдачи в сфере оптимально​го использования данных ресурсов, или, другими словами, отсутствие по​терь в виде упущенной полезности. Условием же эффективного производства является эффективное распре​деление. Следовательно, именно конкуренция является естественным сти​мулом и организатором эффективного распределения.

Шаг в разработке идей А.Смита сделал итальянский эконо​мист Вильфредо Парето. Он определил критерий эффективного распреде​ления: ресурсы можно считать эффективно, а значит, оптимально распре​деленными при заданном уровне возможностей, когда ни один участник рынка не сможет улучшить своего положения, не ухудшив тем самым по​ложения других. Такое распределение называется эффективным по Парето, или Парето-оптимальным распределением. Если же существует воз​можность хотя бы для одного участника рынка улучшить свое положение, не нанеся ущерба другим, то такое распределение экономических благ не оптимально. Итак, критерием рыночной эффективности является Парето-оптимальность, и возможность ее достижения - серьезное преимущество рыночной системы по сравнению с командно-административной.

Очень важно, что эффективность распределения по Парето предполага​ет максимизацию общественной полезности, хотя и является социально нейтральным критерием. Поэтому равноправное, но отнюдь не равное распределение при достиже-нии наибольшей суммарной полезности в рыночной системе корректирует​ся через перераспределительную систему, т. е. с помощью государства.

Но как максимизируется общественное благосостояние? Это один из главных вопросов неоклассической теории экономики благосостояния, предметом которой является создание модели экономического оптимума и решение проблемы соотношения между эффективностью экономической системы и справедливостью распределения. Отправным пунктом в иссле​довании возможности максимизировать благосостояние является модель, называемая «ящик Эджворта» (рис. ниже). Данная модель представляет со​бой диаграмму полезностей двух контрагентов и помогает выявить усло​вия достижения оптимального распределения экономических благ, при об​мене которыми достигается максимальная полезность участников обмена.
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Рассмотрим модель обмена двумя товарами между двумя потребителя​ми, например, Аней и Васей, которые олицетворяют две общественные группы. На рисунке изображены две системы координат, повернутые друг к другу так, что их оси составляют прямоугольник. Правый верхний угол прямоугольника - начало координат ОА, в системе которых расположена карта кривых безразличия Ани. Левый нижний угол - начало координат OВ, в системе которых распо​ложена карта кривых безразличия Васи. По горизонтальной оси отмечено количество хлеба, по вертикальной - шоколада, в количестве 10 и 6 еди​ниц соответственно. Пусть изначально блага распределены в точке 1, т. е. 1 единиц хлеба и 1 единица шоколада у Васи (поэтому он ценит шоколад больше, чем хлеб). В той же точке 1 мы видим, что у Ани 3 единицы хлеба и 5 единиц шоколада (она, имея больше шоколада, оценивает хлеб выше, чем Вася). В этой точке предельные нормы замещения (MRS) участников сделки не совпадают: MRSA = 3, MRSB = 1/2, что позволяет заключать вза​имовыгодные сделки. Кривые безразличия UА1 и UВ1, соответствующие на​бору предпочтений Ани и Васи, пересекаются в точке 1, образуя область взаимовыгодных сделок (заштрихованная часть рисунка). Однако не при каждой взаимовыгодной сделке распределение эффективно. Например, и точке 2 сделка взаимовыгодна (Вася приобретет дополнительную плитку шоколада, а Аня - еще одну буханку хлеба, т. е. то, что они больше ценят). Но так как кривые безразличия в этой точке пересекаются, предельные нор​мы замещения (MRS) у контрагентов не равны. Условием же эффективного распределения является равенство MRS участников обмена, в результате которого благосостояние контрагентов нельзя улучшить, не ухудшив поло​жения одного из них, т. е. условие Парето-эффективного распределения. Оно изображено в точках 3, 4 и 5, в которых кривые безразли​чия касаются друг друга и имеют в этих точках одинаковый наклон. Сле​довательно, MRSA = MRSB. Данное правило распространяется и на множе​ство контрагентов, обменивающихся множеством товаров: распределение эффективно только в том случае, если MRS любой пары товаров одинако​вы для всех участников обмена. Таким образом, одновременное равновесие участников обмена устанавливается при заключении эффективной сделки:
MRSA шок., хл.= (Р шок. / Р хл.) = MRSB шок., хл.                 (1)
Данная формула отражает условие достижения равновесия на конкурен​тных рынках. Конкурентным равновесием экономисты называют равно​весие по Вальрасу. Напомним, что в основе достижения конкурентного рав​новесия лежит установление такого набора цен, при котором спрос равен предложению на всех имеющихся рынках в условиях конкуренции.

Вернемся к рисунку выше. Кривая, проходящая из точки ОА в точку ОВ со​единяет все точки касания кривых безразличия контрагентов Ани и Васи, в которых их предельные нормы замещения равны. Такая кривая, отражаю​щая все эффективные сделки, т. е. все случаи эффективного распределения, называется кривой контрактов. Именно кривая контрактов и служит гра​фическим изображением Парето-эффективного распределения между дву​мя агентами или двумя группами агентов, что и отражено на рисунке.

На рисунке ниже изображена кривая контрактов, вогнутая по отношению к началу системы ко​ординат. 
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Она представляет собой известную нам кривую из «ящика Эджворта», получен​ную при проведении линии через все точки касания кривых безраз​личия (точки 4, 3, 5). Любая точка этой кривой представляет собой эффективное распределение по Парето, максимизирующее сум​марную полезность распределе​ния благ в обществе. Иначе гово​ря, это кривая достижимой полез​ности для общества. Допустим, что все общество состоит из двух лиц, Ани и Васи, олицетворяющих две общественные группы. При продвижении из точки 3 в точку 4 полезность благ для одной группы общества, которую представляет Вася, уменьшает​ся. Напротив, полезность для другой группы, которую олицетворяет Аня, возрастает. Но в какой точке на кривой достижимой полезности максими​зируется общественное благосостояние? Ведь эффективное по Парето рас​пределение не дает ответа на вопрос о распределении благосостояния меж​ду людьми с точки зрения его желательности для общества. Даже самые крайние точки на кривой достижимой полезности, когда все достается ка​кому-либо одному из субъектов (или одной общественной группе), Парето-оптимальны. Обратимся к рисунку ниже. Кривая достижимой полезности показывает все варианты по​лезности, достижимой при Парето-эффективном распределении данного количества благ между двумя членами общества (как в примере с «ящиком Эджворта») или общественными группами. Выпуклыми по отношению к началу системы координат изображены новые для нас графики - общественные кривые безразличия, или кривые равного благосостояния. Общественная кривая безразличия, по аналогии с индивидуальной кривой безразличия, показывает все ком​бинации полезностей различных социальных групп, соответствующих од​ному и тому же уровню общественного благосостояния, а поэтому одина​ково приемлемых (одинаково безразличных) для общества. Существует множество общественных кривых безразличия (карта общественных кри​вых безразличия), которые обозначают разные уровни благосостояния об​щества. Чем выше уровень благосостояния, тем дальше соответствующая ему общественная кривая безразличия расположена от начала координат. Однако самый высокий уровень благосостояния, которого общество может реально достичь при заданных возможностях, отражает та общественная кривая безразличия, которая имеет только одну общую точку (или общую касательную) с кривой достижимой полезности. Таким образом, распреде​ление, максимизирующее общественное благосостояние, будет достигну​то в точке касания общественной кривой безразличия и кривой достижи​мой полезности.
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Рассмотренный нами пример еще раз показывает универсальный харак​тер аппарата известных нам кривых безразличия, используемый при ана​лизе проблем выбора.

В связи с проблемой максимизации общественного благосостояния рас​смотрим две теоремы экономики благосостояния. Первая теорема эконо​мики благосостояния заключается в том, что распределение в условиях конкурентного равновесия эффективно по Парето. Значит, если всем учас​тникам сделки удается максимизировать свою полезность, то в результате достигается общественно эффективное распределение, максимизирую​щее общественное благосостояние. Данная теорема указывает на инст​румент достижения эффективности по Парето: это - механизм конкурен​тного рынка. С его помощью можно достичь Парето-эффективного рас​пределения благ среди сотни тысяч участников, не прибегая к созданию специальных структур по сбору информации и принятию централизован​ных решений. Необходимо и достаточно, чтобы каждый участник распре​деления обладал информацией о конкурентной рыночной цене того или иного товара.

Вторая теорема экономики благосостояния гласит, что в определенных условиях при Парето-эффективном размещении благ может быть дос​тигнуто конкурентное равновесие. Иными словами, каждая точка кривой контрактов - это случай конкурентного равновесия. Данная теорема про​водит разграничение между аллокативной и дистрибутивной ролью цено​вого сигнала. С одной сторо​ны, рыночная цена определяет относительную редкость того или иного бла​га, с другой, - показывает, какой объем различных товаров каждый рыноч​ный агент в состоянии приобрести.

Однако для достижения общей эффективности экономики недостаточно эффективного распределения благ среди потребителей. Необходимо, чтобы и производители распоряжались экономическими благами эффективно.

Для рассмотрения условий эффективного использования факторов про​изводства можно вновь использовать «ящик Эджворта». Рассмотрим рисунок. На повернутых друг к другу осях координат расположены факторы производства хлеба и шоколада. Каждая точка диаграммы показывает зат​раты труда и капитала для производства этих двух товаров.
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Набор изоквант показывает уровни выпусков хлеба и шоколада при раз​личных комбинациях затрат труда и капитала. Распределение факторов производства эффективно, если выпуск одного товара не может быть увеличен без хотя бы минимального сокращения производства друго​го товара. В точке А, например, выпуск не эффективен, так как варианты выпуска в заштрихованной области дают лучшие результаты. Точки В, С и D - пример эффективного распределения затрат, а значит, и производства. В этих точках изокванты производителей хлеба и шоколада имеют одина​ковый наклон и, следовательно, одинаковую предельную норму технологи​ческого замещения капитала трудом. В равновесных точках производители данных продуктов минимизируют свои издержки, комбини​руя труд и капитал таким образом, что соотношение предельных продук​тов этих факторов равно соотношению их цен:

MPL / MPK = PL / PK                              (2)

Значит, факторы производства могут эффективно использоваться при условии равенства:  
MRTS KL= PL / PK                               (3)
Кривая, на которой расположены все точки эффективного распределе​ния и использования факторов производства называется кривой производственных контрактов. Она показывает все комбинации макси​мального (эффективного) выпуска хлеба и шоколада при имеющемся коли​честве труда и капитала. Эта кривая и есть известная нам граница произ​водственных возможностей.

Однако для эффективного выпуска необходимо, чтобы товары произво​дились в таких количествах, которые соответствуют желанию потребителей заплатить за них. Поэтому необходимым условием эффективного выпуска является равенство предельной нормы замещения - предельной норме технологического замещения факторов производства:
MRS = MRTS                                               (4)
Это и есть состояние оптимальности в экономике. Выполнение данного равенства для всех потребителей и производителей, т. е.
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MRTS                                (5)

называется первым наилучшим распределением, идеально оптимизиру​ющим благосостояние всего общества. Однако оно труднодостижимо: со​временный рынок находится в условиях несовершенной конкуренции и претерпевает множество искажений.

Монополизм, асимметричность информации, нерациональность налого​обложения и другие проблемы несовершенной конкуренции мешают опти​мальному распределению ресурсов. Поэтому экономисты рассматривают принцип «второго наилучшего» (second-best principle), т. е. предлагают​ся варианты такого распределения, которое было бы наилучшим среди нео​птимальных. Такого рода распределение называется квазиоптимумом, или «вторым наилучшим распределением». Рассмотрим на примере выпуска двух товаров, хлеба и шоколада, возможность достижения квазиоптимума посредством налогообложения. Допустим, хлеб производится в чисто кон​курентных условиях, а шоколад - в монопольных. Цены на шоколад завы​шены, по сравнению с конкурентными, за счет его недопроизводства. В условиях общего равновесия ресурсы шоколадной отрасли, не нашедшие применения, поглощаются конкурентным рынком хлебных изделий. В ре​зультате конкурентное равновесие на этом рынке наступает, когда хлеб про​изводится в большем объеме и при более низкой цене, по сравнению с теми, которые могли бы установиться, если бы шоколад также производил​ся в условиях совершенной конкуренции.

Как можно воспрепятствовать переливу ресурсов, нарушающему эффек​тивный объем производства товаров? Допустим, государство вводит налог на хлеб, нарушая конкурентное равновесие на рынке хлебных изделий. Это вызовет сокращение производства хлеба и повышение его цены для потре​бителей. Стремление рынка к восстановлению общего равновесия с учетом налога будет стимулировать перелив части ресурсов производства хлеба в шоколадную отрасль. Несмотря на монополизм, производство шоколада сможет расшириться и несколько снизится его цена. В результате на обоих рынках установится новое равновесное распределение, квазиоптимум, ком​пенсирующий монопольное недопроизводство шоколада искажением кон​курентного равновесия на рынке хлеба. Однако такое равновесие будет луч​ше, чем другие менее эффективные варианты. Главная идея теории квази​оптимума состоит в том, что за счет отказа от конкурентного равновесия на одном рынке, устраняются искажения в распределении и производстве на других рынках, т. е. балансируется рыночная система в целом.
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МАКРОЭКОНОМИКА

Тема 1. Фундаментальные понятия макроэкономики 


Курс макроэкономики, как правило, читается после изучения базового курса по микроэкономике. В чем же отличие этих двух курсов? Почему недостаточно ограничиться лишь микроэкономическим анализом? Вспомним, какие же вопросы изучались в курсе микроэкономики. Во-первых, это были вопросы, связанные с ценообразованием. В частности, объяснение изменений относительных цен, то есть цен на одни товары по отношению к другим товарам. Однако следует заметить, что мы наблюдаем не только изменение относительных цен (скажем, цен на нефть или цен на кофе), но и изменение общего уровня цен. Изучение этого явления, называемого инфляцией, не входило в задачу микроэкономики, а составляет один из основных вопросов макроэкономики. Другой пример. В микроэкономике мы рассматривали труд как один из основных факторов производства, однако предметом нашего интереса было равновесие на рынках труда разной квалификации, специализации и т.п. Нас не интересовала совокупная величина занятости в экономики или, наоборот, уровень безработицы. Эти вопросы опять же будут пристально изучаться в курсе макроэкономики.

Таким образом, предметом макроэкономической теории является изучение макроэкономических явлений, которые не связаны с какой-то одной отраслью экономики, а имеют отношение ко всем отраслям экономики и должны получить общее (макроэкономическое) объяснение. Итак, макроэкономика изучает поведение экономики, рассматриваемой как единое целое: её подъёмы и спады, проблемы инфляции, безработицы. Следует отметить, что некоторые вопросы макроэкономики относятся к экономике страны, а некоторые могут иметь последствия и для целого ряда стран (например, мировые нефтяные или финансовые кризисы). В этом случае мы имеем дело с глобальным макроэкономическим анализом.

Макроэкономика рассматривает как изменение объёмов производства и занятости в долгосрочной перспективе (экономический рост), так и их краткосрочные колебания, которые образуют циклы деловой активности. 

Основная проблема, с которой сталкиваются студенты, изучающие макроэкономику, состоит в том, что она не является сложившейся законченной дисциплиной, а споры по ключевым вопросам макроэкономики продолжаются и сегодня. Это часто вызывает недовольство слушателей, особенно тех, кто хочет увидеть в курсе простые, ясные законченные ответы на основные проблемы современной экономики. Изучая макроэкономику, нужно принимать во внимание то, что по некоторым вопросам существует несколько теорий, которые пытаются с разных точек зрения объяснить то или иное явление. Следует также обращать внимание на предпосылки, на которых базируется та или иная теория, и оценивать адекватность этих предпосылок в каждой конкретной ситуации. Например, сложно ожидать, что модели, созданные для описания развитой рыночной экономики, будут адекватно описывать ситуацию в странах с переходной экономикой.

Микроэкономика и макроэкономика


Несмотря на существующее разделение вопросов на микро- и макроэкономические, следует принимать во внимание, что эти две составляющие существуют не сами по себе, а тесно связаны между собой. Значительный разрыв между этими двумя науками существовал  на заре появления макроэкономики и постепенно все больше сокращается. По сути, все современные макроэкономические концепции имеют микроэкономическое обоснование, то есть в их основе лежат определенные поведенческие микроэкономические модели, результаты которых агрегируются и затем исследуются на макроуровне. Основным проблемным местом остается теория агрегирования, которая также активно развивается. Заметим, что агрегирование необходимо не только в теории, но и на практике (при сборе и обработке статистических данных, которые составляют основу для эмпирического анализа). В макроэкономике рассматривают следующие агрегированные экономические переменные: совокупный выпуск, потребление, инвестиции, экспорт и импорт, уровень цен и так далее. Принято также рассматривать следующие агрегированные рынки: рынок товаров, рынок труда и рынок активов. 

Краткая история макроэкономики


Несмотря на то, что макроэкономические вопросы ставились и изучались еще в XVII-XVIII веках (например, в 1752 году вышла работа Д.Юма, посвященная изучению связей между торговым балансом, предложением денег и уровнем цен), макроэкономика как наука появилась лишь в 30-е-40-е годы двадцатого века. Катализатором для этого послужила великая депрессия 30-х годов, приведшая к огромному спаду производства в большинстве западных стран, породившая тем самым невиданную ранее безработицу, в результате чего значительная часть населения этих стран оказалась на гране нищеты. Демократизация, имевшая место после первой мировой войны, также сыграла немаловажную роль. Демократические правительства были озабочены катастрофическим падением уровня жизни населения, и нуждалось в разработке экономических способов борьбы с депрессией. 

Появление в 1936 году труда английского экономиста Джона Мейнрада Кейнса «Общая теория занятости, процента и денег» было напрямую продиктовано великой депрессией и положило начало макроэкономики, как самостоятельной экономической науки. Центральная идея Кейнса состоит в том, что рыночные экономики не всегда способны к саморегулированию, как это считали классики, поскольку может иметь место определенная негибкость цен. В этом случае, экономика не может самостоятельно выйти из депрессии за счет механизма цен, а требуется вмешательство государства в виде стимулирования совокупного спроса. Появление кейнсианского подхода впоследствии назвали «кейнсианской революцией» в экономике. Следует также отметить еще одно обстоятельство, способствовавшее становлению макроэкономики. Это появление регулярной статистики по национальным счетам. Наличие данных позволило наблюдать и описывать динамику и взаимосвязь макроэкономических явлений, что является первым необходимым шагом для развития макроэкономической науки.

В процессе развития в макроэкономике сложились две основные школы. Классическая школа полагала, что свободные рынки сами приведут экономику к равновесию на рынке труда (то есть, к полной занятости) и эффективному распределению ресурсов и, соответственно, нет необходимости в государственном вмешательстве. 

Кейнсианская школа исходила из наличия определенной негибкости цен и, следовательно, несостоятельности рыночного механизма с точки зрения достижения макроэкономического равновесия, в частности это относилось к наличию неравновесия на рынке труда, по крайней мере, в краткосрочной перспективе. В результате подобная несостоятельность рыночного механизма требует вмешательства государства, принимающего форму стабилизационной политики. 

Мы начнем изучение с кейнсианской экономики, предполагая наличие определенной негибкости цен в краткосрочной перспективе, а затем рассмотрим равновесие при абсолютно гибких ценах (классический подход). 

Следует отметить, что кейнсианская модель достаточно адекватно описывала экономику и широко использовалась до 70-х годов двадцатого века. В 70-х годах возникла новая проблема: сочетание стагнации с высокой инфляцией. Многие видели причину подобной ситуации в активном вмешательстве правительства в экономику. Произошла так называемая кейнсианская контрреволюция. Ответом явился пересмотр классической парадигмы. Появились неоклассические теории: экономическая теория вернулась к идее о саморегулирующихся рынках, но при несколько иных институциональных предпосылках. Ключевую роль в экономических моделях стал играть вопрос асимметричности информации и концепции ожиданий экономических агентов. Параллельно развивалось и альтернативное неокейнсианское направление, но теперь на основе соответствующих микроэкономических поведенческих моделей, рассматривающих негибкость цен в краткосрочном периоде, как ответ рациональных экономических агентов на некие внешние условия.

Изучив простейшую кейнсианскую постановку модели и рассмотрев долгосрочный (классический) подход, мы обсудим современные модификации этих подходов, базирующиеся на основе как неоклассических, так и неокейнсианских идей. Вторая часть курса будет посвящена микроэкономическим основам макроэкономики, а затем мы рассмотрим вопросы долгосрочного экономического роста.

Тема 2. Основные макроэкономические показатели

Валовой национальный продукт
О деятельности отдельных предприятий (фирм) и экономических процессах в национальном масштабе судят исходя из множества личных показателей, которые характеризуют благосостояние общества, а также динамику экономики страны в целом. Общепризнанно, что наилучшим доступным показателем состояния экономики является объем годового совокупного производства товаров и услуг или, иными словами, совокупный выпуск продукции в экономике страны.

Наиболее широко используемым показателем функционирования национальной экономики – производство товаров и услуг, является валовой национальный продукт (ВНП). Он определяется как рыночная ценность (стоимость) всех конечных товаров и услуг, произведенных в экономике страны за год. При этом учитывается годовой объем конечных товаров и услуг, созданных гражданами данной страны как в рамках национальной территории, так и на территории других стран.

К показателю ВНП близок показатель валового внутреннего продукта (ВВП). Он представляет собой стоимость конечной продукции, произведенной на территории данной страны за год, независимо от национальной принадлежности предприятий. При подсчете ВВП не учитывается стоимость продукции, произведенной на предприятиях данного государства вне его территории.

ВНП отличается от ВВП на сумму так называемых факторных доходов от использования экономических ресурсов данной страны за рубежом. К факторным доходам относят доход наемных работников, рентный доход, ссудный процент и прибыль предприятий (фирм). Если к показателю ВВП добавить разность между доходами, полученными предприятиями и физическими лицами данной страны за рубежом, с одной стороны, и доходами, полученными иностранными инвесторами и работниками в данной стране, с другой стороны, то получим показатель ВНП. У большинства стран различие между ВНП и ВВП невелико и колеблется в пределах  1% от ВВП.

ВНП исчисляется в показателях номинального, реального и потенциального ВНП (ВВП).

Номинальный ВНП – это стоимость объема производства в каждом году, исчисленная в рыночных ценах этого года. Рассчитывается путем суммирования стоимостных объемов производства (цены, умноженной на количество) всех миллионов товаров и услуг, произведенных в экономике. Величина номинального ВНП может изменяться под влиянием как динамики физического объема производства, так и динамики уровня цен.

Реальный ВНП измеряет стоимость всей произведенной продукции в ценах базового года и является основным показателем физического объема производства. Когда повышается реальный ВНП, это свидетельствует о том, что совокупный объем производства вырос, т.е. произведено больше товаров и услуг. Следовательно, динамика реального ВНП более точно отражает изменения в производстве товаров и услуг, нежели это делает показатель номинального ВНП.

Реальный ВНП рассчитывается с помощью корректировки номинального ВНП на индекс цен:
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Одним из широко используемых показателей уровня цен в экономике является индекс потребительских цен (ИПЦ или СРI в английской аббревиатуре – consumer price index). ИПЦ показывает изменение среднего уровня цен "корзины" товаров и услуг, обычно потребляемых среднестатистической городской семьей. Состав потребительской корзины (количество товаров и услуг) фиксируется на уровне базисного года.

ИПЦ рассчитывается по индексу Ласпейреса или индексу цен, где в качестве весов используется набор благ, фиксированный по базисному году:
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– цены i-го блага, соответственно, в базисном (0) и текущем (t) периоде; [image: image115.png]


– количество i-го блага в базисном периоде (0).

Индекс данного типа не учитывает изменения в структуре весов в текущем периоде по сравнению с базисным, что несколько искажает результат. Например, ИПЦ, где используется потребительская корзина базисного года, не принимает во внимание изменений в структуре потребления в текущем периоде, например, замену более дорогих благ более дешевыми в условиях роста цен. Это приводит к завышению роста стоимости жизни, если в качестве оценочного показателя используется ИПЦ.

Различие между номинальным и реальным ВНП дает и второй, также широко используемый показатель уровня – цен индекс цен или дефлятор ВНП (ВВП). Он рассчитывается по индексу Пааше, т.е. индексу, где в качестве весов используется набор благ текущего периода:
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– цены i-го блага, соответственно, в текущем (t) и базисном (0) периоде; [image: image119.png]


– количество i-го блага в текущем (t) периоде.

Фактически он равен отношению номинального ВНП к реальному в текущем периоде:
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В отличие от индекса Ласпейреса, индекс Пааше несколько занижает рост уровня цен в экономике, поскольку тоже не учитывает динамику структуры весов, но фиксирует ее уже в текущем периоде.

Различие между ИПЦ и дефлятором ВНП заключается также в том, что дефлятор ВНП включает информацию обо всех производимых товарах, тогда как ИПЦ отражает изменение цен лишь тех товаров, которые потребляются усредненным потребителем.

Динамику номинального ВНП России можно проследить по следующим цифрам: в 1994 г. он оценивался в объеме 630 трлн р., в 1995 г. – 1631 трлн р., в 1996 г. – 2250 трлн р., в 1997 г. – 2675 трлн р. и в 1998 г. – 2840 трлн р. Несмотря на явный рост номинального ВНП, реальный ВНП России за 1998 г., исчисленный в ценах базового 1990 г. составил только 376,8 млрд р. Следовательно, большая часть роста номинального ВНП была результатом увеличения цен, а не производства товаров и услуг.

Потенциальный ВНП – это уровень выпуска продукции, который был бы достигнут при полной занятости или, другими словами, это – показатель производственных возможностей экономики страны.

Методы расчета ВНП
Существуют три способа измерения ВНП (ВВП):

а) по добавленной стоимости (производственный метод);

б) по расходам (метод конечного использования);

в) по доходам (распределительный метод).

При подсчете ВНП (ВВП) производственным методом требуется учитывать все произведенные за год товары и услуги только один раз, то есть, чтобы при расчете учитывалась конечная продукция, и не учитывались промежуточные продукты, которые могут покупаться и перепродаваться много раз.

Конечная продукция – это товары и услуги, которые покупаются для конечного потребления и не используются в целях промежуточного потребления (т.е. в производстве других товаров и услуг).

Промежуточная продукция – это товары и услуги, которые проходят дальнейшую переработку или перепродаются несколько раз, прежде чем попасть к конечному потребителю.

Если суммировать произведенные в стране товары и услуги во всех отраслях экономики, то неизбежен многократный повторный счет, существенно искажающий реальный объем произведенного валового продукта. 

Учет стоимости конечного продукта, а также стоимостей продаж и перепродаж его различных компонентов в многоступенчатом производственном процессе приводит к так называемому двойному счету. Для исключения многократного повторного счета в ВНП необходимо включать только стоимость, создаваемую (добавляемую) на каждой промежуточной стадии обработки. Добавленная стоимость – это стоимость, созданная в процессе производства на данном предприятии (фирме) и охватывающая реальный вклад предприятия в создание стоимости конкретного продукта, т.е. заработную плату, прибыль и амортизацию.

Поэтому стоимость потребленных сырья и материалов, которые приобретались у поставщиков и в создании которых предприятие не принимало участия, в добавленную стоимость произведенного данным предприятием продукта не включается.

Иначе говоря, добавленная стоимость – это разность между стоимостью продукции, произведенной фирмой и суммой, уплаченной другим фирмам за приобретенное сырье, материалы и т.п. (то есть за промежуточную продукцию).

Сложив добавленную стоимость, созданную всеми пятью фирмами в нашем примере, можно точно подсчитать стоимость костюма.

Таким образом, величина ВНП при подсчете производственным методом представляет собой сумму добавленной стоимости всех производящих фирм в, стране. Для экономики в целом сумма всей добавленной стоимости должна быть равна стоимости конечных товаров и услуг.

При расчете ВНП по расходам суммируются расходы всех экономических субъектов (домашних хозяйств, фирм, государства) и иностранцев (расходы на экспорт) на приобретение (потребление) конечного продукта. Фактически речь идет о совокупном спросе экономических агентов на произведенный ВНП. Суммарные расходы можно разложить на четыре компонента:

ВНП = С + Jg + G + Xn ,

где С – личные потребительские расходы, включающие расходы домашних хозяйств на предметы потребления длительного пользования (автомобили, холодильники, мебель и т.п.), на товары текущего потребления (хлеб, молоко, сигареты, рубашки и т.д.), а также потребительские расходы на услуги (юристов, врачей, механиков, парикмахеров и т.п.); Jg – валовые частные внутренние инвестиции, включающие в себя три компонента: 1) все конечные покупки машин, оборудования и станков предпринимателями; 2) всё строительство (производственное и жилищное); 3) изменение запасов (запасы полуфабрикатов и сырья, еще не потребленных в процессе производства товаров), при этом рост запасов учитывается со знаком "+", уменьшение – со знаком "-"; G – государственные закупки товаров и услуг – все государственные расходы, (включая федеральные и местные органы власти) на конечную продукцию предприятий и на все прямые покупки ресурсов, особенно рабочей силы (государственный аппарат управления). При этом исключаются все государственные трансфертные платежи, поскольку они не отражают реального увеличения текущего производства. Это есть выплаты государственных органов, не связанные с движением товаров и услуг. Трансферты являются передачей государственных доходов, полученных от налогоплательщиков, определенным семьям и индивидам в виде пенсий, пособий, стипендий и т.п.); Хn – чистый экспорт товаров и услуг за рубеж, рассчитываемый как разность экспорта и импорта. При подсчете ВНП необходимо учесть все расходы, связанные с покупками конечных товаров и услуг, произведенных в данной стране, в том числе и расходов иностранцев, т.е. стоимость экспорта данной страны. Одновременно необходимо исключить из покупок экономических агентов данной страны те товары и услуги, которые были произведены за рубежом, т.е. стоимость импорта. Показатель может быть как со знаком "+", так и со знаком "-".

Среди компонентов ВНП самыми большими обычно бывают потребительские расходы (С), а самыми изменчивыми – инвестиционные расходы (Jg).

При расчете ВНП по доходам суммируются все виды факторных доходов, а также два компонента, не являющихся доходами: амортизационные отчисления и чистые косвенные налоги на бизнес (налоги минус субсидии).

В составе ВНП обычно выделяют следующие виды факторных доходов (критерием служит способ получения дохода):

– вознаграждение за труд наемных работников (заработная плата, премии и др.);

– рентные платежи, представляющие собой доходы, получаемые владельцами недвижимости;

– процент, представляющий собой выплаты денежного дохода поставщикам денежного капитала;

– доходы от собственности или доходы некорпоративного предпринимательского сектора (доходы предприятий, находящихся в индивидуальной собственности, партнерских товариществ и кооперативов);

– прибыли корпораций, которые могут быть использованы тремя способами: 1) в виде налогов на прибыль корпораций – доход получает государство; 2) в виде дивидендов – прибыль корпораций выплачивается акционерам; 3) в виде нераспределенных прибылей корпораций (то, что остается от уплаты налогов и дивидендов), которые инвестируются либо сразу, либо в будущем на создание новых заводов и покупку оборудования. 

Амортизация в виде бухгалтерской записи есть ежегодные отчисления, которые показывают объем капитала, потребленного в ходе производства в течение определенных лет. Амортизационные отчисления называются отчислениями на потребление капитала, т.е. на покупку инвестиционных товаров, потребленных в процессе производства ВНП данного года. Амортизация не является прибавкой к чьему-либо доходу, она говорит о том, что часть ВНП данного года должна быть отложена для замещения в будущем машин и оборудования, потребленных в процессе производства конечных товаров и услуг.

Косвенные налоги на бизнес включают общий налог с продаж, акцизы, налоги на имущество, лицензионные платежи и таможенные пошлины. Этот приток косвенных налогов на бизнес является незаработанным доходом, поскольку государство не вносит никакого вклада в обмен на поступления от налогов.

Как и при подсчете ВНП по расходам, в данном способе необходимо учесть также и факторные доходы из-за рубежа. 

В этом случае исчисление ВНП примет вид:

ВНП = ВВП + чистые факторные доходы из-за рубежа
Чистые факторные доходы из-за рубежа равны разности между доходами, полученными гражданами данной страны за рубежом, и доходами иностранцев, полученными на территории данной страны.

Из приведенных методов расчета ВНП (ВВП) чаще всего используется производственный метод (по добавленной стоимости) и метод конечного использования ВНП (по расходам).

Взаимосвязь показателей ВНП
В экономической теории и статистике широко используются взаимосвязанные показатели национальных счетов, которые рассчитываются на основе ВНП (ВВП). К ним относятся: чистый национальный продукт, национальный доход, личный доход, располагаемый доход.

Чистый национальный продукт (ЧНП) представляет собой валовой национальный продукт (ВНП), скорректированный на сумму амортизационных отчислений (объема капитала, потребленного в ходе производства текущего года). С его помощью измеряется общий годовой объем производства конечных товаров и услуг, который экономика в целом, включая домашние хозяйства, фирмы, государство и иностранцев, в состоянии потребить, не ухудшая при этом производственных возможностей страны для последующих лет.

ЧНП = ВНП – амортизация
Национальный доход (НД) является измерителем доходов, которые поставщики экономических ресурсов получили от участия в текущем производстве продукции. НД показывает во сколько обществу обходится, с точки зрения потребления ресурсов, производство данного объема конечной продукции. Единственным компонентом ЧНП, который не отражает текущего вклада экономических ресурсов, являются косвенные налоги на бизнес, поскольку в обмен на налоги государство прямо ничего не вкладывает в производство. В этом случае государство не может расцениваться как поставщик экономических ресурсов (факторов производства). Таким образом, чтобы определить показатель общего объема заработной платы, рентных платежей, процента и прибылей, полученных в ходе производства объема ВНП данного года, следует вычесть из ЧНП косвенные налоги на бизнес:

НД = ЧНП – косвенные налоги на бизнес

Личный доход (ЛД) представляет собой полученный доход, в отличие от национального дохода, который является заработанным доходом. Дело в том, что часть заработанного дохода – взносы на социальное страхование, налоги на прибыль корпораций и нераспределенные прибыли корпораций – не поступает в распоряжение домохозяйств. В то же время трансфертные платежи, которые не являются результатом хозяйственной деятельности работника, по сути, представляют часть дохода домохозяйств. Поэтому из национального дохода следует вычесть три вида доходов, которые заработаны, но не получены, и прибавить доходы, полученные, но не являющиеся результатом текущей трудовой деятельности:

ЛД = НД – взносы на социальное страхование – 
– налоги на прибыль корпораций – 
– нераспределенные прибыли корпораций +
+ трансфертные платежи

Располагаемый доход (РД) есть доход, находящийся в личном распоряжении членов общества после уплаты индивидуальных налогов (личных подоходных налогов, налогов на личное имущество и налогов на наследство):

РД = ЛД – индивидуальные налоги
ВНП и “чистое экономическое благосостояние”

Показатель ВНП дает возможность в денежном выражении измерить объем годового производства страны. Вместе с тем считается, что ВНП не полностью отражает реальное экономическое благосостояние нации, что связано с рядом обстоятельств.

Во-первых, некоторые товары и услуги, созданные в данном году не поступают на рынок, а следовательно, не имеют рыночной цены. В показателе ВНП они учитываются по условно начисленной стоимости. Например, услуги государственных служащих (полицейских, пожарных, работников управленческого аппарата и т.п.) не имеют рыночной стоимости, но в ВНП учитываются издержки по производству этих услуг, то есть соответствующие расходы государства на заработную плату этим работникам.

Во-вторых, многие товары и услуги производятся и потребляются в домашних хозяйствах, не попадая на рынок и часто не учитываются в показателе ВНП. Так, еда, приготовленная дома и в ресторане, может быть совершенно одинаковой, но лишь стоимость еды в ресторане учитывается в ВНП. Прислуга и домохозяйка могут выполнять одинаковую работу, но труд последней никак не будет учтен, а вот заработная плата прислуги войдет в ВНП, рассчитанный по доходам. Практически во всех странах отсутствуют систематическая и достоверная статистика таких видов деятельности, как домашний уход за больными и детьми, домашнее благоустройство, в том числе ремонт квартир, электро- и радиоаппаратуры, обуви, автомашин и т.п., репетиторство, работа на земельном участке и т.д., которые, несомненно, увеличивают благосостояние семьи.

В-третьих, во всех странах существует проблема учета теневой экономики. В России она представляемся чрезвычайно актуальной, поскольку в ходе проведения экономических реформ масштабы теневой экономики значительны. По данным Госкомстата РФ, в 1997 г. теневой сектор составил 21–22% ВВП, а 1998 г. – уже 25% ВВП, а по данным МВД России – 35–42% (для сравнения доля теневой экономики в Германии – 9% ВВП, в США – 10%, Великобритании – 7%, Италии, Греции, Испании –25%, Колумбии – 70% ВВП). При этом следует уточнить, что теневой сектор экономики можно условно разделить на две части. Первая – это легальная деятельность физических или юридических лиц, связанная с получением доходов. При этом теневики либо вовсе не платят налогов, либо декларируют лишь часть полученной прибыли, т.е. платят меньшую сумму налогов. Вторая – нелегальное выполнение работ или услуг, которые запрещены законом (нелегальные виды развлечений, рэкет, производство и продажа наркотиков, продажа оружия и т.п.) и которые отрицательно сказываются на благосостоянии общества.

В-четвертых, в показателе ВНП отсутствует оценка негативных результатов расширения производства (истощение ресурсов, изменение климата, загрязнение окружающей среды), что влечет за собой уменьшение благосостояния общества.

Наконец, известно, что в условиях высокоразвитой экономики уровень доходов достаточен для качественного отдыха и увеличения времени досуга значительной части населения, что равнозначно увеличению благосостояния общества.

Учесть влияние перечисленных факторов на общественное благосостояние позволяет показатель "чистого экономического благосостояния" (ЧЭБ) общества, введенный в научный оборот американскими экономистами В. Нордхаусом и Дж. Тобином.

Формула ЧЭБ имеет следующий вид:
ЧЭБ = ВНП – отрицательные факторы, воздействующие на благосостояние, 
плюс + нерыночная деятельность (в денежной оценке), 
плюс + денежная оценка свободного времени
Если бы представлялось возможным количественно оценить указанные в формуле ЧЭБ факторы, то это привело бы к весьма существенному росту ВНП, однако, в настоящее время их невозможно измерить количественно.

Система национальных счетов

Система национальных счетов (СНС) позволяет в наглядной форме представить ВНП (ВВП) на всех стадиях его движения: производства, распределения, перераспределения и конечного использования.

Стандартная система национальных счетов разработана статистической комиссией ООН в 1953 г. В настоящее время национальные счета используются более чем в 100 странах мира. В России с 1988 года показатель ВВП определяется по методике ООН.

СНС отражает идею общего экономического равновесия в стране, когда наблюдается соответствие (равенство) наличных ресурсов и их использование.

Система национальных счетов дает ступенчатую картину экономических процессов в стране, в том числе информацию по стандартному набору счетов для всех секторов экономики. Сектора экономики (предприятия, финансовые учреждения, органы государственного управления, домашние хозяйства, обслуживающие их частные некоммерческие организации) – это совокупность экономических агентов, занятых одним и тем же видом основной деятельности. Они сводятся в сектора по признаку однородности выполняемых функций или однородности производимой продукции. Понятие "сектор" в этом случае несколько отличается от понятия "отрасль". Фирма или предприятие может относиться к разным отраслям, но согласно статистической группировке входить только в один сектор.

Основные виды счетов группируются по конкретным операциям, осуществляемым участниками хозяйственной деятельности. Каждый счет отражает одну из сторон этой деятельности.

В практике национального счетоводства обычно выделяют следующие основные счета.

Счет производства отражает результаты производственной деятельности – затраты, промежуточное потребление, производство добавленной стоимости. Его итог – добавленная стоимость в рыночных ценах.

Счет образования доходов характеризует процесс образования прибыли, заработной платы, доходов от собственности, социальных выплат, других доходов.

Счет распределения доходов показывает, как доходы распределяются между основными получателями – домашними хозяйствами, фирмами, учреждениями, административными структурами.

Счет использования доходов отражает соответствующий процесс: из располагаемого валового дохода образуются конечное потребление и валовое накопление.

Счет капитала (капитальных затрат, операций с капиталом) содержит показатели сбережения, изменения запасов, амортизации основного капитала, перечисления капитала.

Финансовый счет показывает итоговые изменения финансовых активов и пассивов, образование сальдо долговых требований и обязательств.

Взаимосвязи между секторами охватывают все виды операций с товарами и услугами, доходами и расходами, финансами. Каждой записи в одном счете соответствует идентичная запись в противоположном счете. В итоге взаимоувязанная система национальных счетов отражает основные стороны хозяйственных операций на макроуровне.

Использование системы национальных счетов необходимо для проведения макроэкономической политики государства, экономического прогнозирования, а также, для международных сопоставлений показателей ВНП.

Тема 3. Циклическое развитие экономики и стабилизационная политика

Виды циклов

Еще в первой половине XIX в. экономистами была замечена особенность экономических систем с рыночным механизмом управления, проявлявшаяся в повторении состояний, в которых они находились. Это обусловливается тем, что стремясь к расширению производства, к завоеванию возможно большего рынка, который в каждый данный момент имеет пределы, владельцы фирм (предприятий) периодически создают ситуацию перепроизводства товаров. Оно проявляется в перевесе предложения над спросом по какому-либо товару, когда цена товара понижается до того уровня, при котором издержки на производство продукции превышают ее рыночную цену, т.е. для значительной части производителей прибыли нет.

Пытаясь выявить причины перепроизводства, экономисты обратили внимание на повторяемость таких процессов как повышение или понижение спроса, увеличение объемов производства или его снижение. Выявилась и определенная последовательность в чередовании этих процессов – циклов.

ЦИКЛ характеризуется последовательностью протекания экономических процессов в определенном режиме, когда в экономике происходят изменения основных параметров – рост ВНП сменяется спадом, за которым снова следует рост.

Каковы же наиболее характерные виды циклов, присущие производственной деятельности и экономическому развитию?

ИНВЕСТИЦИОННЫЕ ЦИКЛЫ. Они свойственны строительному производству. Инвестиционный цикл включает следующие четыре фазы:

1) подготовительную (накопление ресурсов);

2) собственно строительство;

3) отделочных работ;

4) пуско-наладочных работ.

В бывшем СССР инвестиционный цикл в силу с порочной практики распыления капиталовложений продолжался в среднем 10–12 лет. Это в 3–4 раза продолжительнее, чем в промышленно развитых странах Запада с рыночной экономикой.

СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННЫЕ ЦИКЛЫ. Здесь можно говорить о ритмичности двоякого рода. Во-первых, есть ритмичность сезонная – время сеять и время убирать урожай. Во-вторых, ритмичность биологическая. И яблоня (груша) плодоносит циклично, но в полеводстве после нескольких активных лет наступает год спада.

ПРОМЫШЛЕННЫЕ (ЭКОНОМИЧЕСКИЕ) циклы. Типичная для стран с рыночной экономикой и наиболее обстоятельно исследуемая экономической наукой форма движения национальных экономик и мировой экономики в целом.

ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ ЦИКЛЫ. Имеют продолжительность примерно 10 лет. В рамках этих циклов происходит массовое обновление основных технологий. Они получили название циклов Кузнеца (по имени американского экономиста Саймона Кузнеца).

ДЛИННЫЕ ВОЛНЫ в экономике или БОЛЬШИЕ ЦИКЛЫ КОНЪЮНКТУРЫ. Наиболее существенные вклад в теорию длинных волн внес Н.Д. Кондратьев (1892–1938 гг). В научной литературе – как отечественной, таки и западной – длинные волны часто именуются волнами (циклами) Кондратьева.

Экономические (промышленные) циклы

Среди разнообразия циклов, названных выше, наибольшее значение по воздействию на текущую деловую конъюнктуру и на длительный экономический рост имеет промышленный или экономический цикл. Исследование его особенностей, фаз, причин и последствий, способов воздействия на него – постоянно в центре внимания экономический науки.

ЭКОНОМИЧЕСКИЙ (ПРОМЫШЛЕННЫЙ) ЦИКЛ – волнообразное движение экономики (экономический рост), в ходе которого экономика проходит сменяющие друг друга и периодически повторяющиеся фазы.

Экономические циклы отличаются друг от друга продолжительностью, интенсивностью смены состояния, но все они проходят одинаковые фазы. Фазы эти по-разному именуются различными исследователями (рис. 4).
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Рис. 4. АВ – первый цикл. Внутри него фазы: А – пик, АА1 – спад, А1А2 – депрессия. А2 – нижняя точка спада, А2А3 – оживление, А3В – подъем. Тенденция общего роста: ДЕ

Поскольку экономические циклы различаются по продолжительности и глубине, некоторые западные экономисты предпочитают говорить не о циклах, а об экономических колебаниях, отмечая при этом, что циклы, в отличие от колебаний, предполагают регулярность.

ВНЕШНЮЮ КАРТИНУ каждой фазы цикла и перехода от одной фазы к другой можно представить в следующем виде.

ПИКОВАЯ ТОЧКА фазы подъема (А на рис. 4) характеризуется полной занятостью и оптимальной загрузкой мощностей. Цены имеют тенденцию к повышению. В этой точке ВНП – максимальный, т.е. производство (совокупное предложение) выше совокупного платежеспособного спроса, рост деловой активности прекращен. Цикл переходит в следующую фазу.

КРИЗИС ИЛИ СПАД – фаза цикла, начинающаяся вслед за пиком предыдущего цикла. Сокращается производство и занятость. Снижаются цены, падает общая норма прибыли, в результате увеличивается число банкротств, идет "выбраковка" предприятий, прежде всего тех, которые возникли в расчете на максимально выросший в период подъема спрос, т.е. предприятий, которые ориентировались на растущие цены и мало думали об издержках производства.

Экономический цикл влияет на отдельно хозяйствующих субъектов и отдельные секторы экономики по-разному и в разной степени. Это особенно заметно в фазе кризиса (спада). От падения производства и занятости больше всего страдают отрасли, выпускающие средства производства и потребительские товары длительного пользования, а также строительная промышленность.

Сказывается здесь "эффект отсрочки". Когда конъюнктура ухудшается, производители перестают увеличивать закупки инвестиционных товаров, фирмы перестают приобретать новое оборудование, строить заводы,/ремонтируют старое оборудование. Аналогичная картина складывается и с потребительскими товарами длительного пользования. Если в период кризиса сокращаются доходы и уменьшается семейный бюджет, то, прежде всего, начинают сокращаться и откладываться покупки товаров длительного пользования.

Иначе дело обстоит с потребительскими товарами кратковременного пользования: есть и одеваться люди не перестают и в период кризиса, так как отложить покупку хлеба, молочных и мясных продуктов до "лучших времен" нельзя. Конечно, спрос уменьшится и здесь, но это произойдет не в такой степени как с товарами длительного пользования.

По-разному во всех разных отраслях реагируют на кризис и цены. Инвестиционные товары и потребительские товары длительного пользования производятся в основном в отраслях с высокой концентрацией производства. Крупные корпорации, сокращая производство и занятость, удерживают цены, не допускают их значительного падения. И, наоборот, отрасли, выпускающие товары кратковременного пользования, довольно часто характеризуются относительно низкой концентрацией, поэтому падение спроса на их продукцию больше отражается на ценах, чем на объеме производства.

ДЕПРЕССИЯ рассматривается как стагнация на низшем уровне падение производства и занятости. Производство уже не падает, но еще не растет, сохраняется высокий уровень безработицы. Но именно в это время начинают создаваться предпосылки последующего роста. Производственные и потребительские запасы рассасываются. Предприниматели начинают предъявлять спрос на новое оборудование, потребители – сначала на товары кратковременного, а позднее и длительного пользования. Депрессия постепенно переходит в оживление.

Некоторые экономисты рассматривают депрессию как продолжающийся глубокий спад. Но и при такой трактовке депрессия характеризуется как фаза, в райках которой начинает оживляться совокупный спрос. Производство и занятость, достигнув дна, начинают постепенно выбираться наверх. 

ОЖИВЛЕНИЕ – фаза цикла, когда уровень производства и занятости начинает повышаться. Постепенно начинают повышаться цены и расти ссудный процент. На товарном рынке растет спрос на новое промышленное оборудование. Через какое-то время они выходят на докризисный уровень, после чего начинается подъем.

ПОДЪЕМ – заключительная фаза цикла. Достигается полная занятость, реальный ВНП приближается к потенциальному, но может даже и превзойти его на какое-то время. Уровень цен в фазе подъема повышается. Достигается пик деловой активности, производство работает на полную мощность, безработица сокращается до минимальных размеров при одновременном росте заработной платы. В фазах оживления и подъема наиболее стремительно развиваются именно те отрасли, которые больше всего сократили производство в фазах кризиса и депрессии производство инвестиционных товаров и предметов потребления длительного пользования. После этого цикл в основных своих чертах повторяется.

Материальной основой цикличности, как это видно из характеристики его фаз, является обновление основного капитала и основных фондов домашнего хозяйства. Поэтому ускорение научно-технического прогресса, более быстрое старение основных фондов обусловливает тенденцию укорачивания экономических циклов.

Причины экономических циклов
Объясняя причины циклического развития и кризисов экономисты выделяют два главных обстоятельства: 

Первое – связано с функцией денег как средства обращения. Несовпадение купли-продажи по месту и времени может создать предпосылки для разрыва многих звеньев в цепи продаж и покупок.

Второе – связано с функцией денег как средства платежа. Производитель не имеет гарантий, что к моменту платежа покупатель его продукции окажется платежеспособным. Неплатеж по одним обязательствам может вызвать цепную реакцию, которая приведёт к расстройству системы обращения и, в конечном счёте, – производства.

Факторы, воздействующие на цикличность развития экономической системы могут быть объединены в две группы экзогенные (внешние) и эндогенные (внутренние).

Один из главных эндогенных факторов связан с теорией недопотребления. Начало которой положили известные экономисты Т.Мальтус и Ж.Сисмонди. Эти экономисты и их последователи обращали внимание на отставание потребляемого дохода от произведенного, на отставание роста заработной платы от роста цен. Все они обвиняли капитализм в плохой системе распределения доходов, выгодной для прибыли и не выгодной для заработной платы. В связи с этим, они отмечали, что потребление отстает от инвестирования.

Другим серьезным эндогенным фактором, воздействующим на цикличность и кризисы, является движение кредита. В фазе процветания банки расширяют кредит, это сопровождается ростом цен и искусственным увеличением емкости рынка сбыта. У банков возникает разрыв между величиной обязательств, подлежащих оплате по предъявлению, и ликвидными запасами. Чтобы устранить этот разрыв банки ограничивают кредит и повышают ставку процента. Это и вызывает кризис, который оздоровляет рынок.

К другим внутренним факторам можно отнести следующее:

1) личное потребление, сокращение или возрастание которого сказывается на объёмах производства и занятости;

2) инвестирование, т.е. вложение средств в расширение производства, его модернизацию, создание новых рабочих мест;

3) экономическую политику государства, его прямое или косвенное воздействие на производство, спрос и потребление.

Среди экзогенных факторов, влияющих на цикличность развития экономики, существенным считается воздействие на людей пятен на солнце, имеющих десятилетний цикл. Предполагается, что различная интенсивность солнечной радиации влияет на сельское хозяйство, всю экономическую деятельность и политические события.

К другим внешним факторам относятся:

1) войны, революции и другие политические потрясения;

2) открытия крупных месторождений нефти, золота, урана и т. п.;

3) освоение новых территорий и связанная с этим миграция населения;

4) колебания численности населения земного шара;

5) мощные прорывы в технологии, изобретения и инновации, позволяющие коренным образом изменить структуру общественного производства.

При всей множественности точек зрения большинство экономистов сходится на том, что фактором, непосредственно определяющим уровни производства и занятости, является уровень общих или совокупных расходов. Поэтому политика, направленная на сглаживание цикличности и ослабление интенсивности кризисов или спадов, должна воздействовать на развитие экономики через совокупный спрос и совокупное предложение. 

Государственное антициклическое регулирование
Различие взглядов на причины циклических колебаний в экономике влечет за собой и различные подходы к проблеме их регулирования. В целом все подходы тяготеют к двум направлениям регулирования: 1) неокейнсианскому и 2) неоконсервативному, основанному на базе классической школы.

Первое направление ориентируется на регулирование совокупного спроса, а второе – на регулирование совокупного предложения (табл. 5).

Таблица 5
Направления антициклического регулирования
	Признаки
	Неокейнсианство
	Неоконсерватизм

	Ориентация
	на спрос
	на предложение

	Цели
	Регулирование хозяйства в целом (макроэкономика)
	Создание стимулов деятельности отдельных фирм (микроэкономика)

	Приоритеты регулирования
	1.Налогово-бюджетная политика
	1.Кредитно-денежная политика

	
	2.Кредитно-денежная политика
	2.Налогово-бюджетная политика

	Оценка роли государства
	Поощрение
	Ограничение


В зависимости от исходных установок и ориентиров сторонники того или иного направления по-разному решают проблемы сглаживания циклических колебаний, по-разному оперируют инструментами, находящимися в распоряжении государства, которые можно использовать для этих целей.

Например, сторонники неокейнсианских рецептов наибольшее внимание уделяют:

1) бюджетной политике (главным образом это связано с увеличением или уменьшением расходов государства);

2) налоговой политике (манипуляции с налоговыми ставками в зависимости от состояния экономики).

Сторонники неоконсервативных рецептов уделяют наибольшее внимание проблеме денег и кредита. Поэтому в последние годы неоконсервативная политика опирается на монетаристские теории, которые во главу угла ставят объем денежной массы и его регулирование.

По-разному решается проблема участия государства в происходящих процессах – в политике регулирования экономики в целом и в области сглаживания циклических колебаний.

Несмотря на различия указанных двух направлений регулирования экономики, есть общее понимание, что, во-первых, государство в состоянии сглаживать циклические колебания и, во-вторых, государство должно это осуществлять в целях достижения и поддержания экономической стабильности. Существует и общее понимание того, какова должна быть в целом политика государства, направленная на сглаживание амплитуды циклических колебаний.

В фазе спада все мероприятия государства должны быть направлены на стимулирование деловой активности. В области налоговой политики это означает:

1) снижение ставок налога;

2) предоставление налоговых льгот на новые инвестиции;

3) проведение политики ускоренной амортизации.

При этом сторонники неокейнсианских взглядов больше уповают на рост государственных расходов, которые рассматриваются как стимулятор накопления. Налоговые мероприятия больше дополняют бюджетные, и в комплексе они ведут к стимулированию совокупного спроса, а в конечном счете – и производства. Графическая иллюстрация воздействия государства на совокупный спрос представлена на рис.5.

[image: image122.png]Crpoc,
MpeanoKeHie

>
N e HeLWoHANEHE A0X0A




Рис. 5. Воздействие государства на совокупный спрос 

(политика стимулирования деловой активности)

Рост спроса на величину D1D2 вызывает рост национального дохода от уровня №1 до №2. Стрелкой на оси ординат показан сдвиг вверх линии совокупного спроса, на оси абсцисс – увеличение национального дохода.

Сторонники неоконсервативных взглядов большее внимание уделяют налогам, снижение которых ведет к росту деловой активности, но в целом они рассматривают налогово-бюджетную политику как дополнение к кредитно-денежной политике.

Кредитно-денежная политика в этот период (фаза спада) преследует те же цели, что и налогово-бюджетная политика и предполагает проведение политики увеличения кредитов. ЕЕ цель – оживление экономической жизни в стране при помощи дополнительных кредитов. В это время проводится политика "дешевых денег". Это означает, что снижаются процентные ставки за выданные ссуды, увеличиваются кредитные ресурсы банков, что ведет к увеличению капиталовложений, усилению деловой активности, снижению безработицы. Однако это может иметь и отрицательные последствия, так как в перспективе ведет к усилению инфляции.

Что же происходит в период подъема экономической конъюнктуры? Государство в целях предотвращения "перегрева экономики” проводит политику сдерживания, включающую противоположные мероприятия в области налогово-бюджетной и кредитно-денежной политики.

Налогово-бюджетная политика такого периода характеризуется повышением ставок налогов, сокращением государственных расходов, ограничениями при проведении амортизационной политики. Именно на налогово-бюджетную политику ориентируются теоретики неокейнсианских методов регулирования. Фискальные мероприятия приводят к снижению покупательной способности, а значит и спроса, что ведет, в конечном счете, к некоторому спаду экономической активности (рис. 6).
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Рис. 6. Воздействие государства на совокупный спрос 

(политика сдерживания деловой активности)

Снижение спроса на величину D1D2 вызывает сокращение национального дохода с N1 до N2.

В кредитно-денежной политике начинает проводиться политика "дорогих денег", что означает прямо противоположные меры: повышение процентных ставок по ссудам, сокращение кредитных ресурсов банков. Но и в этом случае политика "дорогих денег" может через сокращение инвестиций и, соответственно, производства привести к росту безработицы.

В целом политику, которую должно проводить государство в целях сглаживания амплитуды циклических колебаний, можно охарактеризовать как политику противодействия, т.е. мероприятия, направленные на смягчение циклических явлений, должны идти в направлении, противоположном существующим на данный момент колебаниям экономической конъюнктуры. В период спада государство проводит политику активизации всех хозяйственных процессов, а в период “перегрева” экономики – стремится сдерживать деловую активность (рис. 7).
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Рис. 7. Воздействие государства: [image: image125.png]


– политика экспансии; [image: image126.png]


– политика сдерживания

График на рис. 7, с точки зрения неокейнсианской модели, свидетельствует о том, что, безработицу можно смягчить, во-первых, путем снижения налогов в период спада и увеличения расходов, а инфляцию – снижением расходов и повышением налогов в период подъема.

Вместе с тем, приведенный выше график характеризует и мероприятия сторонников консерватизма: меняются методы проведения политики экспансии или сдерживания, а сама система (направление воздействия политики) остается без изменений.

Таким образом, нами были рассмотрены лишь общие ориентиры антициклической политики. Но усугублению конъюнктурных колебаний способствуют и такие явления как инфляция, монополизация экономики, нарушение хозяйственных пропорций и т.п. Поэтому все те мероприятия, которые проводятся в целях их преодоления (антиинфляционная политика, борьба с монополизмом и т.п.), тоже можно рассматривать как частные случаи регулирования экономического цикла.
Тема 4. Макроэкономическая нестабильность
4.1. ИНФЛЯЦИЯ
Проявление инфляции
Инфляция как явление экономическое существует уже длительное время. Считается, что она появилась чуть ли не с возникновения денег, с функционированием которых неразрывно связана.

Термин инфляция (от латинскою inflatio – вздутие) впервые стал употребляться в Северной Америке в период гражданской войны 1861–1865 гг. и обозначал процесс разбухания бумажно-денежного обращения. В XIX в. этот термин употребляется также в Англии и Франции. Широкое распространение в экономической литературе понятие инфляция получило в XX в. после первой мировой войны, а в советской экономической литературе – с середины 20-х годов.

Наиболее общее, традиционное определение инфляции – переполнение каналов обращения денежной массой сверх потребностей товарооборота, что вызывает обесценение денежной единицы и соответственно рост товарных цен.

Однако такое определение инфляции нельзя считать полным. Инфляция, хотя она и проявляется в росте товарных цен, не может быть сведена лишь к чисто денежному феномену. Это сложное социально-экономическое явление, порождаемое диспропорциями воспроизводства в различных сферах рыночного хозяйства. Инфляция представляет собой одну из наиболее острых проблем современного развития экономики во многих странах мира.

Независимо от состояния денежной сферы товарные цены могут возрасти вследствие изменений в динамике производительности труда, циклических и сезонных колебаний, структурных сдвигов в системе воспроизводства, монополизации рынка, государственного регулирования экономики, введения новых ставок налогов, девальвации и ревальвации денежной единицы, изменения конъюнктуры рынка, воздействия внешнеэкономических связей, стихийных бедствий и т.п. Следовательно, рост цен вызывается различными причинами. Но не всякий рост цен - инфляция, и среди названных выше причин роста цен важно выделить действительно инфляционные.

Так, рост цен, связанный с циклическими колебаниями конъюнктуры, нельзя считать инфляционным. По мере прохождения различных фаз цикла (особенно в его “классической” форме, характерной для XIX – начала XX вв.) будет меняться и динамика цен. Их повышение в период бума сменяется их падением в фазах кризиса и депрессии и вновь ростом в фазе оживления. Повышение производительности труда, при прочих равных условиях, должно вести к снижению цен. Другое дело – если повышение производительности труда в ряде отраслей сопровождается опережающим это повышение ростом заработной платы. Такое явление, именуемое инфляцией издержек, действительно сопровождается общим повышением уровня цен. Стихийные бедствия не могут считаться причиной инфляционного роста цен. Так, если в результате наводнения в какой-либо местности разрушены дома, то, очевидно, поднимутся цены на стройматериалы. Это будет стимулировать производителей стройматериалов расширять предложение своей продукции и по мере насыщения рынка цены станут понижаться.

Прежде всего нужно отметить, что рост цен может быть связан с превышением спроса над предложением товаров. Однако такой рост цен, связанный с диспропорцией между спросом и предложением на каком-то отдельном товарном рынке – это ещё не инфляция. Инфляция – это повышение общего уровня цен в стране, которое возникает в связи с длительным неравновесием на большинстве рынков в пользу спроса. Другими словами, инфляция – это дисбаланс между совокупным спросом и совокупным предложением.
Инфляция проявляется, прежде всего, в обесценении денег по отношению к золоту, товарам и иностранным валютам. В результате уменьшается золотое содержание национальной денежной единицы, поэтому цена золота растет. Падение покупательной способности денег по отношению к товарам проявляется в росте оптовых и розничных цен. Обесценение денег по отношению к иностранной валюте выражается в падении курса национальной валюты по отношению к иностранным денежным единицам.

С инфляцией сталкиваются практически все страны, причем последние годы характеризуются повышением ее темпов. Можно сказать, что мир стал более инфляционным.

Отдельные стороны инфляции описывают такие понятия, как “дезинфляция”, “дефляция”, “стагфляция”. Дезинфляция означает замедление темпов инфляции. Дефляцией называется долговременное снижение уровня цен. Термин “стагфляция” является производным от стагнации и инфляции и означает высокую инфляцию при медленном или нулевом росте реального объема производства. Часто этот термин употребляется для характеристики инфляции при одновременном спаде объема производства.

Причины инфляции

Есть множество причин инфляции, однако, в каждой стране складываются свои социально-экономические условия ее возникновения. Выделяют внешние и внутренние причины инфляции.

К внешним причинам относятся:

1. Интернационализация хозяйственных связей: наличие инфляции в других странах влияет на динамику внутренних товарных цен через цены импортируемых товаров. Центральный банк страны для создания собственных валютных резервов скупает иностранную валюту у коммерческих банков, выпуская для этих целей дополнительную национальную валюту, что увеличивает количество денег в обращении.

2. Мировые экономические кризисы. Так, мировой структурный кризис 70-х гг. XX столетия вызвал рост цен на природные ресурсы в 7 раз, в том числе на сырую нефть – в 20 раз. В результате цены на готовую продукцию резко подскочили в Японии, США, Западной Европе. Этот фактор имеет большое значение, например для Белоруссии, экономика которой на 90% и более зависит от импорта топливно-энергетических ресурсов. Рост цен на них является одной из главных причин раскручивания инфляционной спирали.

Внутренние причины обусловлены состоянием экономики данной страны. Среди них можно выделить:

Первое. Дефицит госбюджета. Если он покрывается займами Центрального банка страны, количество денег в обращении резко возрастает, но оно не подкреплено выпуском товаров, что ведет к инфляции.

Второе. Расходы на военные цели. Они, во-первых, увеличивают расходную часть бюджета, являясь постоянной причиной бюджетного дефицита, что, как было отмечено, ведет к инфляции. Во-вторых, люди, занятые в военном секторе экономики, не создают потребительский продукт, а выступают на потребительском рынке только в роли покупателей, увеличивая платежеспособный спрос. Следовательно, военные ассигнования являются мощным фактором инфляции, так как вызывают огромный рост денежной массы без соответствующего товарного покрытия.

Третье. Расход на социальные цели не адекватные эффективности национальной экономики. В случаях экономических кризисов, спада производства уровень жизни населения снижается. Правительство стремится поддержать население путем дополнительных ассигнований на социальные цели (индексация зарплаты, выплата различных пособий, в том числе по безработице , различных доплат и т.п.), что ведет к увеличению количества наличных денег в обращении и усиливает инфляцию.

Четвертое. Инфляционные ожидания, являющиеся одним из основных факторов инфляции. Когда начинается инфляция, население планирует свое поведение в ожидании дальнейшего роста цен. Оно начинает приобретать товары сверх своих текущих потребностей. Происходит “бегство от денег”. Спрос начинает стимулировать предложение, что подстегивает рост цен. Кроме того, ожидания предполагаемого уровня инфляции включаются в долгосрочные контракты (как правило, не менее года), заработную плату и другие платежи. Высокая зарплата, обусловленная предшествующими ожиданиями, стимулирует дальнейший рост цен. Она блокирует усилия правительства по снижению темпов инфляции.

Пятое. Чрезмерные инвестиции в отдельные отрасли экономики, например, в сельское хозяйство, не дающие должного экономического эффекта.

Шестое. Структурные нарушения в экономике – диспропорции между накоплением и потреблением, спросом и предложением, доходами и расходами государства и др. факторы.

Виды инфляции
В мировой экономической теории и практике известны два вида инфляции спроса и инфляция предложения. 

Инфляция спроса возникает в результате увеличения совокупного спроса в условиях полной загрузки производственных мощностей, а значит, и невозможности отреагировать увеличением выпуска продукции (рис. 29). Причинами увеличения спроса могут быть; увеличение государственных заказов и рост заработной платы, а также рост покупательной способности населения. В обращении появляется масса денег, не обеспеченная товарами.
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Рис. 29. Инфляция спроса
Инфляция предложения (издержек) возникает вследствие роста цен из-за увеличения издержек производства. Причинами роста издержек могут быть – увеличение цен на сырье, действия профсоюзов по повышению заработной платы, монополистическое или олигополистическое ценообразование на ресурсы и др. (рис. 30).
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Рис. 30. Инфляция издержек

Сочетание инфляции спроса и инфляции издержек образует инфляционную спираль ”цены–заработная плата”. В условиях инфляции спроса экономические агенты постепенно корректируют свое поведение: ставки номинальной заработной платы повышаются в новых трудовых соглашениях в соответствии с возросшими инфляционными ожиданиями. Повышение ставок номинальной заработной платы вызывает рост средних издержек производства, что является основой для развертывания инфляции издержек.

Типы инфляции
Инфляцию различают в зависимости от темпов, характера протекания, ожиданий и масштаба охвата.

По темпам инфляции можно выделить умеренную инфляцию (рост цен составляет менее 10% в год); галопирующую инфляцию (рост цен составляет от 10 до 200% в год); гиперинфляцию (рост цен составляет более 50 % в месяц). Наиболее губительна для экономики гиперинфляция, которая выражается в астрономическом росте количества денег в обращении. Роль денег в экономике сильно уменьшается, а промышленные предприятия переходят на другие формы расчетов (например, бартер, взаиморасчеты).

По признаку ожидаемости можно выделить ожидаемую инфляцию, которая ожидается и прогнозируется правительством и населением, и неожиданную инфляцию, которая характеризуется внезапным скачком цен. Последняя оказывает неоднозначное влияние на поведение населения в зависимости от состояния инфляционных ожиданий. Если в стране отсутствуют инфляционные ожидания, то население, рассчитывая на краткосрочность роста цен, меньше приобретает и больше сберегает денег. Спрос уменьшается и оказывает давление на производителей, побуждая их снижать цены (проявляется действие закона Пигу). Макроэкономическое равновесие восстанавливается. Если же в стране инфляционные ожидания велики, внезапный рост цен побуждает население закупать товары впрок. Спрос растет, что ведет к дальнейшему росту цен и увеличению инфляции.

По масштабу охвата можно выделить локальную инфляцию, имеющую место в отдельных странах, и мировую, охватывающую группу стран или целые регионы.

По характеру протекания различают открытую инфляцию, отличающуюся продолжительным ростом цен, и подавленную, возникающую при твердых “замороженных” розничных ценах на товары и услуги при одновременном росте денежных доходов населения. В этом случае товары исчезают с прилавков и переходят в разряд дефицитных, а цены растут на “черном рынке”. 

Открытая инфляция присуща странам с рыночной экономикой, где свободное взаимодействие спроса и предложения способствует открытому, ничем не стесненному росту цен в результате падения покупательной способности денежной единицы.

Хотя открытая инфляция и искажает рыночные процессы, тем не менее она сохраняет за ценами роль сигналов, показывающих производителям и покупателям сферы выгодного приложения капиталов. Тем самым открытая инфляция сама выступает своего рода антиинфляционным средством.

Подавленная инфляция присуща экономике с административным контролем над ценами и доходами. Она потому-то и называется “подавленной” что жесткий контроль над ценами и доходами не позволяет открыто проявляться инфляции в единственно доступной ей форме: в росте денежных цен. В такой ситуации инфляция принимает “подпольный” характер, внешне цены стабильны, но поскольку масса денег фактически возросла, избыток денег трансформируется в товарный дефицит, который не может быть компенсирован ростом производства. При подавленной инфляции только часть денежных знаков является деньгами, тогда как другая, неотоваренная часть, немедленно превращается в лжеденьги, при этом никто не знает, чем же он располагает – деньгами или лжеденьгами? Такая загадочность по-разному влияет на поведение покупателей и продавцов.

Покупатели стараются “поймать” дефицитный товар, превратив денежные знаки в подлинные деньги. Но именно дефицитность товара означает, что покупка становится случаем, удачей, лотереей. Возникают очереди – постоянные, унылые и озлобленные. Продавцы же начинают спекулировать дефицитным товаром. Появляется “черный рынок” – нелегальная форма инфляции в условиях ее подавления.

“Черный рынок”, в какой то мере, показывает подлинные цены товаров. При этом получается, что покупателей грабят дважды: административно-неподвижные цены лицемерно свидетельствуют свою “стабильность” (и значит, отсутствие причин для повышения зарплаты!), но людям, получающим доходы по уровню официальных ценников пустых магазинов, на самом деле приходится покупать товары по ценам “черного рынка”. Более того, иллюзия неизменности цен создает видимость экономического благополучия, вводя в заблуждение и покупателей, и продавцов, и правительство (до сих пор часть нашего общества вздыхает по тем “низким” и “стабильным” ценам, которые не отражали никакой экономической реальности).

Подавленная инфляция неизлечима, ее можно только “обезболить” загнав еще глубже, не позволяя проявиться, и тем “взрывая” уже всю экономику. Да и добиться этого можно лишь административными методами. В результате экономику ожидает подлинная катастрофа. Дело в том, что подавление инфляции на протяжении десятилетий настолько искажает цены, что реальные экономические процессы просто не означаются, общество живет самообманом и приучается к нему.

Измеряется инфляция с помощью индекса цен. На практике обычно используется индекс валового национального продукта, индекс оптовых цен и индекс потребительских цен.

Индекс валового национального продукта, называемый дефлятором ВНП (ВВП), выражает отношение объема ВВП в фактических ценах к объему того же ВВП в так называемых базовых ценах, чаще всего в ценах предыдущего года.

Он рассчитывается по индексу Пааше:
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– цена I-го блага в базисном периоде; [image: image131.png]


– цена I-го блага в текущем периоде; [image: image132.png]


– количество I-го блага в текущем периоде.

Индексы оптовых цен – это относительные показатели, которые характеризуют соотношение цен во времени (обычно цены базисного года принимаются за 100, а цены последующих лет пересчитываются по отношению к базисному году). Например, средняя цена бензина в базисном 1995 г. была 54 тыс. р. за тонну, а в 1996 г. составила уже 162 тыс. р., то индекс цен на бензин будет равен 300% (162 тыс.: 54 тыс.) x 100%. То есть, средняя цена в отчетном году по отношению к базисному выросла в 3 раза.

При расчете инфляции по индексу потребительских цен (ИПЦ) исходной точкой является “потребительская корзина” – набор товаров и услуг, покупаемых среднестатистическим городским жителем в течение того или иного промежутка времени (года, квартала, месяца). Стоимость корзины за прошлый год, квартал, месяц берется за базу, отправную точку и сопоставляется со стоимостью корзины, исчисленной в ценах данного месяца, квартала или года. ИЦП рассчитывается по индексу Ласпейреса:
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– цена I-го блага в базисном периоде; [image: image135.png]


– цена I-го блага в текущем периоде; [image: image136.png]


– количество I-го блага в базисном периоде.

Темп инфляции для данного года вычисляется по формуле
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Последствия инфляции и антиинфляционная политика
Экономические и социальные последствия инфляции сложны и разнообразны. Небольшие ее темпы содействуют росту цен и нормы прибыли, являясь, таким образом, фактором временного оживления экономической конъюнктуры. По мере углубления инфляция превращается в препятствие для воспроизводства, обостряет экономическую и социальную напряженность в обществе.

Галопирующая инфляция дезорганизует хозяйство, наносит ущерб как крупным корпорациям, так и мелкому бизнесу, прежде всего из-за неопределенности рыночной конъюнктуры. Инфляция затрудняет проведение эффективной макроэкономической политики. К тому же, неравномерный рост цен усиливает диспропорции между отраслями экономики, искажает структуру потребительского спроса. Цена перестает выполнять свою главную функцию в рыночном хозяйстве – быть объективным информационным сигналом.

Инфляция активизирует бегство от денег к товарам, превращая этот процесс в лавинообразный, обостряет товарный голод, подрывает стимулы к денежному накоплению, нарушает функционирование денежно-кредитной системы, возрождает бартер.

Высокие темпы роста общего уровня цен отрицательным образом воздействуют и на фискальную систему – обесцениваются поступления от налогообложения. Так, если налоги начисляются, например, в III квартале, а выплачиваются в IV квартале года, то при гиперинфляции падает реальное значение налоговых поступлений в бюджет.

В условиях инфляции обесцениваются сбережения населения, потери несут банки и учреждения, предоставляющие кредиты. Интернационализация производства облегчает переброс инфляции из страны в страну, осложняя международные валютные и кредитные отношения.

Инфляция имеет и социальные последствия, она ведет к перераспределению национального дохода, является как бы сверхналогом на население, что обусловливает отставание темпов роста номинальной, а также реальной заработной платы от резко возрастающих цен на товары и услуги. Ущерб от инфляции терпят все категории наемных работников, лица свободных профессий, пенсионеры, рантье, доходы которых либо уменьшаются, либо возрастают темпами меньшими, чем темпы инфляции.

Негативные социальные и экономические последствия инфляции вынуждают правительства разных стран учитывать это явление в своей экономической политике. При этом в первую очередь экономисты пытаются найти ответ на такой важный вопрос – ликвидировать инфляцию путем радикальных мер или адаптировался к ней. Эта проблема в разных странах решается с учетом их специфики. В США и англии, например, на государственном уровне ставится задача борьбы с инфляцией. В других странах разрабатывают комплекс адаптационных мероприятий (индексация и т.п.).

В антиинфляционной политике государств можно выделить два подхода. Первый подход (его разрабатывают представители современного кейнсианства) предусматривает активную бюджетную политику – маневрирование государственными расходами и налогами в целях воздействия на платёже – способный спрос.

При инфляционном, избыточном спросе государство ограничивает свои расходы и повышает налоги. В результате сокращается спрос, снижаются темпы инфляции. Однако одновременно ограничивается и рост производства, что может привести к застою и даже кризисным явлениям в экономике, к увеличению безработицы. Такова для общества цена сдерживания инфляции.

Бюджетная политика проводится и для расширения спроса в условиях спада. Если спрос недостаточен, осуществляются программы государственных капиталовложений и других расходов, понижаются налоги. Низкие налоги устанавливаются, прежде всего, для людей со средними и невысокими доходами, которые обычно быстро используют (тратят) свои доходы. Считается, что таким образом расширяется спрос на потребительские товары и услуги. Однако стимулирование спроса бюджетными средствами может и усиливать инфляцию. К тому же большие бюджетные дефициты ограничивают правительственные возможности маневрирования налогами и расходами.

Второй подход рекомендуется экономистами неоклассического направления, выдвигающими на первый план денежно-кредитное регулирование, косвенно и гибко воздействующее на экономическую ситуацию. Этот вид регулирования проводится Центральным банком (формально неподконтрольным правительству), который изменяет количество денег в обращении и ставки ссудного процента, воздействуя таким образом на экономику страны. Экономисты неоклассического направления считают, что государство должно проводить дефляционные мероприятия для ограничения платежеспособного спроса, поскольку стимулирование экономического роста и искусственное поддержание занятости путем снижения естественного уровня безработицы ведет к потере контроля над инфляцией.

Современная рыночная экономика инфляционна по своему характеру, поскольку в ней невозможно устранить все причины инфляции (бюджетный дефицит, монополии, диспропорции в народном хозяйстве, инфляционные ожидания населения и предпринимателей, переброс инфляции по внешнеэкономическим каналам и др.).

В связи с этим очевидно, что полная ликвидация инфляции невозможна. Поэтому многие государства ставят перед собой такие цели: как сделать ее умеренной, контролируемой и не допустить ее разрушительного размера.

Большой опыт проведения антиинфляционных мероприятий в западных странах показывает целесообразность сочетания долговременных и краткосрочных мер. Схематично комплекс мер антиинфляционной политики может быть представлен следующим образом:

– во-первых, долговременные меры включают в себя погашение инфляционных ожиданий населения, которые (ожидания) нагнетают текущий спрос. Для этого правительство должно проводить четкую последовательную антиинфляционную политику и завоёвывать таким образом доверие населения. Для чего государству следует стимулировать производство, принять антимонопольные меры, произвести либерализацию цен, ослабить административный таможенный контроль, способствовать эффективному функционированию рынка, что повлияет на изменение потребительской психологии;

– во-вторых, принять меры по сокращению бюджетного дефицита, поскольку его финансирование посредством займов Центрального банка ведет к инфляции. Это достигается за счет повышения налогов и снижения расходов государства;

– в-третьих, осуществлять мероприятия в денежном обращении путем установления жестких лимитов на ежегодный прирост денежной массы, что позволит контролировать уровень инфляции;

– в-четвертых, ослабить влияние внешних факторов. В частности, задача состоит в уменьшении инфляционного воздействия на экономику переливов иностранного капитала в виде краткосрочных кредитов и займов правительства за рубежом для финансирования бюджетного дефицита.

Краткосрочная политика направлена на временное снижение темпов инфляции. Здесь успешный результат возможен в случае расширения совокупного предложения без увеличения совокупного спроса. В этих целях государство предоставляет льготы предприятиям, выпускающим дополнительно к основному производству побочные товары и услуги. Государство может продать часть своей собственности и таким образом увеличить поступления в государственный бюджет и облегчить решение проблемы его дефицита, а также понизить инфляционный спрос за счет продажи большого количества акций новых частных предприятий. Содействует росту предложения и увеличение импорта потребительских товаров.

Определенное воздействие на темпы инфляции оказывает уменьшение текущего спроса при неизменном предложении. Это может быть достигнуто за счет повышения процентных ставок по вкладам, стимулирующим более высокую норму сбережения.
4.2. БЕЗРАБОТИЦА
Основные определения.


Анализируя стабилизационную политику, мы предполагали, что общество стремится минимизировать потери от инфляции и от отклонения выпуска от выпуска при полной занятости. Падение выпуска ниже уровня полной занятости, как мы знаем, означает рост безработицы. Безработица и инфляция в краткосрочном периоде также тесно связаны, и эта связь описывается кривой Филлипса. Настало время рассмотреть подробнее, к чему же приводит борьба с инфляцией, т.е., что стоит за ростом безработицы. 

Согласно закону Оукена потери от безработицы весьма ощутимы: увеличение безработицы на 1% приводит к падению ВВП на 2%. Однако, издержки от безработицы распределяются очень неравномерно, поскольку работу теряет далеко не каждый член общества. 

Начнем обсуждение проблемы безработицы с более четкого определения основных концепций. Итак, во-первых, стоит разграничить численность трудоспособного населения и рабочую силу. К последней относятся совершеннолетние члены общества, которые могут работать и либо имеют работу, либо активно ее ищут. Таким образом, рабочая сила распадается на две группы: работающих и безработных. Отсюда мы можем заключить, что к безработным относятся далеко не все члены общества, не имеющие работу, а только те, кто может работать (достиг соответствующего возраста и т.п.), не имеет работы и активно занимается ее поисками. Безработицу в экономику оценивают с помощью показателя уровня безработицы, который определяется отношением количества безработных к общей численности рабочей силы.

В таблице 1 приведены данные по уровню безработицы в России за 1995-2002 гг. 

Таблица 1. Уровень безработицы в России за период 1995-2002 гг. (в %). 

	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	8,3
	9,6
	10,8
	11,5
	12,7
	10,5
	9,0
	7,9


Фактический уровень безработицы и его составляющие.

Люди могут быть безработными в силу разных причин: кто-то уволился с работы, чтобы найти рабочее место лучшими условиями, кто-то увольняется с работы в связи с переменой места жительства, а кто-то мог потерять работу в силу экономического спада, приведшего к сокращению численности работников. В целом, мы можем поделить всех безработных и, соответственно безработицу, на две составляющие. Это, во-первых, безработица, соответствующая долгосрочному равновесию в экономике (этот уровень безработицы называют естественным уровнем безработицы) и , во- вторых, это безработица, вызванная циклическими колебаниями экономики, которую так и называют - циклическая безработица. Циклическая безработица соответствует отклонению фактического уровня безработицы от естественного. Рассмотрим более подробно, что стоит за естественным уровнем безработицы.

Естественный уровень безработицы

Естественный уровень безработицы еще иначе называет уровнем безработицы при полной занятости. Как возможна безработица при полной занятости? Мы можем выделить несколько причин, приводящих к безработице в условиях уравновешенности рынка труда.

Первая причина связана с наличием так называемых фрикционных безработных. Фрикционная безработица связана, главным образом, с несовершенством информации, в силу чего как тем, кто выходит на рынок труда впервые, так и тем, кто хочет просто поменять работу, приходится тратить время на поиск подходящего варианта. 

Другая причина связана с наличием структурной безработицы, которая имеет место в силу несовпадения квалификации или местоположения. Например, вы ищете работу в одном городе (районе), а интересующие вас вакантные места имеются в другом городе (районе). Другой пример структурной безработицы имеет место в случае, если ваша квалификация не соответствуют имеющимся вакансиям. 

К естественному уровню безработицы принято также относить классическую безработицу или безработицу, вызванную негибкостью реальной заработной платы. Причина классической безработицы кроется в особенностях институциональной среды, которые приводят к отклонению реальной заработной платы от уровня, соответствующего вальрасовскому равновесию. Это может быть следствием монопольной власти профсоюзов или результатом действия закона о минимальной заработной плате. Это явления также может быть объяснено теорией эффективной заработной платы. Рассмотрим подробнее, как возникает безработица при негибкой реальной заработной плате.

Итак, рассмотрим графическое представление равновесия на рынке труда (см. Рис. 1).
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Рис.1. Равновесие на рынке труда

Если все цены абсолютно гибкие, информация симметричная, а рынок труда совершенно конкурентный, то на рынке установится реальная заработная плата 
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, уравновешивающая спрос на труд и предложение труда в экономике.

Если же в силу каких-то причин реальная заработная плата не может опуститься ниже некоторого уровня 
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, то возникает избыточное предложение труда или безработица. Причина этой безработицы в том, что при наличии избыточного предложения труда ограничение снизу на реальную заработную плату не позволяет ей упасть до равновесного уровня.

Каковы же возможные причины подобной жесткости реальной заработной платы? Одной из таких причин может служить закон о минимальной заработной плате. Для большинства работающих этот закон не имеет особого значения, поскольку их зарплаты значительно превышают установленный минимальный уровень, однако для некоторых категорий работников этот закон оказывает существенное влияние, как на величину заработной платы, так и на возможность найти работу. К этим категориям относятся работники с невысокой оплатой труда: низкоквалифицированные рабочие и новички на рынке труда (в основном подростки). Таким образом, влияние закона о минимальной заработной плате для этих категорий работников неоднозначное: те, кому удается получить работу, выигрывают, но благосостояние других (не получивших работу) ухудшается, хотя они были бы согласны работать и при более низкой заработной плате.

Другой причиной негибкости заработной платы может служить активная роль профсоюзов на рынке труда. Профсоюзы, выступая как основной продавец рабочей силы, используют свою монопольную власть и требуют для своих членов более высокой заработной платы, что неизбежно приводит к сокращению занятости.

Еще одной причиной жесткости реальной заработной платы может служить теория эффективной или стимулирующей заработной платы. Теория эффективной заработной платы исходит из того, что фирмы не могут полностью контролировать усилия работников. Низкий уровень усилий («сачкование» на работе) негативным образом сказывается на прибыли фирм и, соответственно, снижает доходы собственников. Предлагая рабочим более высокую, чем рыночная, заработную плату собственники фирм создают стимул для хорошей работы, поскольку работники знают, что в случае увольнения они не смогут найти работу с таким же уровнем оплаты труда. Ниже мы рассмотрим подробно модель эффективной заработной платы Шапиро-Стиглица. 

Итак, безработица, стоящая за естественным уровнем безработицы крайне неоднородна. Если фрикционная безработица представляется даже отчасти полезной (общество выигрывает от того, что люди не соглашаются на первую попавшуюся работу, а стараются найти наиболее подходящий им вариант), то безработица, вызванная агрессивным поведением профсоюзов, ухудшает общественное благосостояние.

Циклическая безработица.

В отличие от безработицы, совместимой с полной занятостью, циклическая безработица безусловно ведет к потерям для общества, поскольку представляет собой потенциальный источник экономических ресурсов, которые могли бы быть использованы для увеличения выпуска, но не находят применения. Связь между циклической безработицей и недопроизведенным выпуском, как упоминалось ранее, отражает закон Оукена. 

Модель поиска рабочих мест

Рассмотрим простую модель, иллюстрирующую факторы, влияющие на естественный уровень безработицы. Равновесие на рынке труда, а, следовательно, и занятость меняются непрерывно: часть занятых покидает рынок труда, а часть безработных, напротив, находит работу. Рассмотрим рынок труда, находящийся в состоянии динамического равновесия, при котором численность тех, кто теряет работу, равна численности тех, кто эту работу находит, а, значит, уровень безработицы не изменяется.

Обозначим через L рабочую силу, которая состоит из занятых (Е) и безработных (U): L=E+U. Пусть s- доля занятых, которые теряют работу в течение периода, f- доля безработных, которые находят работу в течение периода. Согласно определению динамического равновесия, нас интересует состояние, при котором численность потерявших работу равна численности нашедших работу: sE= fU. Тогда уровень безработицы будет равен:

(1)
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Таким образом, уровень безработицы положительно зависит от уровня увольнений среди занятых (s) и отрицательно от уровня трудоустройства безработных (f). Из проведенного анализа следует, что политика, направленная на снижение естественного уровня безработица должна приводить либо к снижению уровня увольнений, либо к повышению уровня трудоустройства безработных.

Модель эффективной заработной платы Шапиро-Стиглица. 

В рассматриваемой модели безработица является результатом отклонения от рыночного равновесия, необходимого для обеспечения стимулов для хорошей работы в условиях ненаблюдаемости усилий работников.

Итак, рассмотрим экономику, в которой 
[image: image144.wmf]L

 работников и 
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 фирм. Каждый работник получает удовольствие от потребления, но не любит работать. Пусть предпочтения работника описываются функцией полезности 
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[image: image149.wmf])

t

(

e

)

t

(

w

)

t

(

u

-

=

. Если человек не работает, то уровень полезности будет равен нулю. Будем считать, что усилия дискретны и принимают два значения: 
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, если он работает добросовестно. Каждый рабочий максимизирует ожидаемую дисконтированную полезность 
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- дисконт времени. В задаче максимизации полезности мы предполагаем бесконечный временной горизонт.

В каждый момент времени работник может находиться в одном из трех состояний: он может быть безработным 
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U

(

, он может «сачковать» на работе 
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и, наконец, он может работать добросовестно 
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. Если работник безработный, то вероятность получить работу в данный момент времени равна 
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. Если в настоящее время человек работает, то не зависимо от того, сколько усилий он прикладывает, с вероятностью 
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 он может лишиться своей работы в настоящий момент времени в силу реорганизации (структурной перестройки). Если работник «сачкует», то он рискует потерять работу. Вероятность того, что в данный момент времени «сачкование» будет выявлено, а, значит, работник будет уволен, обозначим через 
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. Таким образом, для недобросовестного работника совокупная вероятность увольнения (в силу, как реорганизации, так и в силу выявления «сачкования») равна 
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. Все вероятности, о которых говорилось выше, являются мгновенными характеристиками. Так, если нас интересует вероятность продолжения работы, если человек имел работу в момент 
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 и работал добросовестно, то вероятность того, что он будет работать и в момент t, равна 
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. В целом переходы из одного состояния в другое могут быть представлены на диаграмме (см. Рис.2). 
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Рис. 2. Перетоки работников в модели эффективной заработной платы.

Для того чтобы найти равновесие на рынке труда, нам необходимо знать функцию спроса на труд и функцию предложения труда. Будем считать, что фирмы максимизируют ожидаемую прибыль, используя эффективный труд как единственный фактор производства. Выпуск задается производственной функцией 
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. Кроме того, будем считать, что, если фирмы наймут всех имеющихся рабочих, т.е. каждая фирма наймет 
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 рабочих, то предельный продукт в состоянии полной занятости будет выше, чем издержки от усилий: 
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Рабочий выбирает уровень усилий, максимизирующий его дисконтированную полезность. Поскольку уровень усилий дискретен, нам необходимо сравнить полезность при низком и высоком уровне усилий. Обозначим через 
[image: image169.wmf]S
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 ожидаемую дисконтированную полезность рабочего, если он выбирает низкий уровень усилий («сачкует»), через 
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 - ожидаемую дисконтированную полезность рабочего, который добросовестно работает, т.е. прилагает усилия 
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 и через 
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 - ожидаемую дисконтированную полезность безработного. В дальнейшем мы будем рассматривать лишь стационарные состояния. 


Рассмотрим работника, который в настоящий момент 
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 добросовестно работает, прилагая уровень усилий 
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. Предположим, что время разделены на периоды длины 
[image: image175.wmf]t
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 и, что работник, потерявший работу в течение данного периода времени не может приступить к поиску работы, пока не начнется следующий период. Тогда ожидаемая дисконтированная полезность данного работника может быть записана, как:
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Прокомментируем полученное выражение. Интеграл представляет полезность в течение рассматриваемого периода длины 
[image: image177.wmf]t

D

 с учетом вероятности того, что работник сохранит занятость в течение периода (т.е. не будет уволен в связи с реорганизацией). Второе слагаемое соответствует ожидаемой дисконтированной полезности после периода 
[image: image178.wmf]t
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 и включает: 1) полезность при сохранении занятости с поправкой на вероятность сохранения занятости и 2) полезность при переходе в категорию безработных с поправкой на вероятность наступления этого события в течение рассматриваемого периода. 

Вычислим интеграл и перепишем выражение (2) в виде:
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Далее, воспользовавшись тем, что 
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, перепишем (3), как:
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Приводя подобные слагаемые, получаем:
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Устремив в (4) длину интервала к нулю (
[image: image183.wmf]0
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), находим:
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Поясним смысл полученного условия. Рассмотрим актив, который в каждый момент времени приносит дивиденды, равные 
[image: image186.wmf])
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, если работник имеет работу. Цена актива равна 
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, если человек работает и 
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, если он безработный. В равновесии ожидаемая отдача (
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) равна сумме дивидендов в единицу времени и ожидаемого выигрыша (потерь) в единицу времени: 
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По аналогии выпишем условия для 
[image: image191.wmf]S
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 и 
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 (впрочем, эти условия могут быть получены и формально по той же схеме, которая применялась при выводе соотношения (5)):
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Теперь мы можем определить, при каком условии рабочему будет невыгодно «сачковать». Для этого его ожидаемая дисконтированная полезность при добросовестной работе должна быть не ниже, чем при «сачковании»: 
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Подставляя (5) и (6), получаем: 
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(8)
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Из этого условия видно, что, если бы работник мог сразу же после увольнения найти работу (т.е. правая часть была бы равна нулю), то условие отсутствия сачкования никогда не было бы выполнено. Условие (8) с учетом соотношения (7) может быть записано иначе. Прибавив 
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 к левой и правой части соотношения (5), запишем: 
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, откуда с учетом (7) найдем заработную плату: 
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С учетом условия (8) получаем ограничение на заработную плату:

(9)
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Таким образом, чтобы «сачкование» было невыгодно заработная плата должна превышать издержки от усилий 
[image: image202.wmf]e

. 

С точки зрения фирм нет смысла перекомпенсировать работников и платить им заработную плату, превышающую критический уровень, определяемый уравнением (9). Таким образом, заработная плата установится на минимальном уровне, побуждающем работников прилагать высокий уровень усилий:
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Заметим, что заработная плата 
[image: image204.wmf]*
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 возрастает по 
[image: image205.wmf]a

, то есть, чем легче безработному найти работу, тем выше должна быть зарплата, гарантирующая отсутствие «сачкования». Это объясняется тем, что рабочие ценят высокую зарплату не только саму по себе, но они принимают во внимание и то, что в силу наличия безработицы в случае увольнения найти работу будет сложно.

Спрос на труд находим из задачи максимизации ожидаемой прибыли: 
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Условие первого порядка имеет вид: 

(11) 
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, откуда мы определяем спрос на труд.


Теперь мы можем перейти к определению рыночного равновесия. Будем рассматривать стационарное состояние, т.е. такое состояние в котором число работников, которые теряют работу, равно количеству безработных, которые получают работу. Формально это условие можно записать следующим образом:

(12)
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поскольку количество рабочих, уволенных на одной фирме равно 
[image: image209.wmf]bL

, а всего фирм 
[image: image210.wmf]N

; с другой стороны количество безработных равно разнице между численностью населения 
[image: image211.wmf]L

 и количеством работающих 
[image: image212.wmf]NL

, а количество нашедших работу равно произведению количества безработных на вероятность найти работу. 


Из условия равновесия (12) находим: 
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Теперь мы можем определить равновесную занятость и равновесную заработную плату. Изобразим графически спрос на труд, задаваемый условием (11) и предложением труда, которое задается агрегированным условием отсутствия «сачкования» (13). Итак, в силу предположения об убывании предельного продукта труда спрос на труд убывает с ростом занятости. Кроме того, мы предполагали, что предельный продукт в состоянии полной занятости будет выше, чем издержки от усилий: 
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, что и отражено на рисунке 3. 

Предложение труда при совершенной информации будет равно нулю, если зарплата не покрывает издержек от усилий 
[image: image216.wmf]e

, будет любым числом от нуля до 
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, если зарплата в точности компенсирует усилия и при зарплате, превышающей усилия предложение труда равно численности населения 
[image: image218.wmf]L

. Кривая предложения труда при наблюдаемых усилиях изображена на рисунке 3 двойной линией. Как мы видим, при наблюдаемых усилиях в равновесии занято все население, и равновесная зарплата превышает издержки от усилий. 
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Рис.3. Равновесие на рынке труда в модели Шапиро-Стиглица

Обратимся к равновесию при ненаблюдаемых усилиях. В этом случае кривая предложения труда задается условием отсутствия «сачкования» (13), откуда видно, что в каждой точке заработная плата должна быть выше, чем издержки от усилий и в результате эта кривая будет лежать выше, чем кривая предложения при наблюдаемых усилиях. Кроме того, из условия отсутствия «сачкования» также следует, что заработная плата растет с ростом занятости (
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).

Сравнивая равновесие при ненаблюдаемых усилиях (в точке А) с равновесием при симметричной информации (в точке В), мы видим, что заработная плата при ненаблюдаемых усилиях будет выше, а занятость меньше, что приводит к безработице. Наличие безработицы связано с тем, что заработная плата превышает конкурентный уровень, что, в свою очередь, обусловлено необходимостью создания стимулов для добросовестной работы. Таким образом, равновесие при ненаблюдаемых усилиях неэффективно, поскольку точка В его доминирует: поскольку в равновесии при несовершенной информации зарплата выше, чем издержки от усилий, то все население предпочло бы работать, а, с другой стороны, фирмы бы тоже были заинтересованы в найме дополнительных работников, если бы могли платить им меньше, но при этом контролировать усилия, как это и происходит в точке В.

Тема 5. Социальная политика государства

Доходы населения
Доходы участников рыночной экономики распределяются по факторам производства (земля, труд, капитал и предпринимательство).

Под доходами населения понимается сумма денежных средств и материальных благ, полученных или произведенных домашними хозяйствами за определенный промежуток времени. Уровень потребления населения прямо зависит от уровня доходов.

Денежные доходы населения включают все поступления денег в виде оплаты труда работающих лиц, доходов от предпринимательской деятельности, пенсий, стипендий, различных пособий, доходов от собственности в виде процентов, дивидендов, ренты, сумм от продажи ценных бумаг, недвижимости, продукции сельского хозяйства, различных изделий, доходов от оказанных на сторону различных услуг и др.

Натуральные доходы включают, прежде всего, продукцию, произведенную домашними хозяйствами для собственного потребления.

Следует различать номинальные, располагаемые и реальные доходы.

Номинальные доходы характеризуют уровень денежных доходов независимо от налогообложения и изменения цен. Располагаемые доходы – это номинальные доходы за вычетом налогов и других обязательных платежей, т.е. средства используемые населением на потребление и сбережение.

Реальные доходы характеризуют номинальные доходы с учетом изменения розничных цен и тарифов.

Заработная плата – это цена трудовых услуг, предоставляемых наемными ра6отниками разных профессий при реализации их деловой активности. Номинальная заработная плата – это сумма денег, полученная работником за определенный промежуток времени (неделю, месяц и т.д.). Реальная заработная плата – это номинальная заработная плата с учетом изменения розничных цен и тарифов. Так, повышение номинальной заработной платы на 15% при росте уровня розничных цен на 10% дает прирост реальной заработной платы на 5%. Номинальная заработная плата может повыситься, а реальная понизиться, если цены на товары и услуги растут быстрее, чем номинальная заработная плата.

При переходе к рыночной экономике в России произошли значительные изменения в структуре денежных доходов населения, выразившиеся в снижении доли оплаты труда и повышении доли доходов от предпринимательской деятельности и собственности (рис. 31).
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Рис. 31 Структура денежных доходов населения России, % от общего объема

Различия в уровне доходов на душу населения, или на одного занятого, называется дифференциацией доходов. Неравенство доходов характерно для всех экономических систем. Для количественной оценки дифференциации доходов применяются различные показатели. Степень неравенства доходов отражает кривая Лоренца (рис. 32), при построении которой по оси абсцисс откладываются доли семей (в % от общего их числа) с соответствующим процентом дохода, а по оси ординат – доли доходов рассматриваемых семей (в % от совокупного дохода). Теоретическая возможность абсолютно равного распределения дохода представлена биссектрисой, которая указывает на то, что любой данный процент семей получает соответствующий процент дохода. Это значит, что если 20, 40, 60% семей получают соответственно 20,40,60% от всего дохода, то соответствующие точки будут расположены на биссектрисе.
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Рис.32. Кривая Лоренца

Кривая Лоренца демонстрирует фактическое распределение дохода. Например, 20% населения с самыми низкими доходами получили 5% общего дохода, 40% с низкими доходами – 15% и т.д. Заштрихованная область между линией абсолютного равенства и кривой Лоренца указывает на степень неравенства доходов: чем больше эта область, тем больше степень неравенства доходов. Если бы фактическое распределение доходов было абсолютно равным, то кривая Лоренца и биссектриса совпали бы. Кривая Лоренца используется для сравнения распределения доходов в различные периоды времени или между различными группами населения.

Последним из наиболее часто употребляемых показателей дифференциации доходов является децильный коэффициент, выражающий соотношение между средними доходами 10% наиболее высокооплачиваемых граждан и средними доходами 10% наименее обеспеченных.

Для характеристики распределения совокупного дохода между группами населения применяется индекс концентрации доходов населения (коэффициент Джини). Чем больше этот коэффициент, тем сильнее неравенство, т. е. чем выше степень поляризации общества по уровню доходов, тем коэффициент Джини ближе к 1. При выравнивании доходов в обществе этот показатель стремится к нулю.

Для переходной экономики России 90-х годов был характерен рост показателей дифференциации доходов. Децильный коэффициент вырос с 5,4 в конце 1991 г. до 13,4 в 1995г. и до 13,5 в 1998 г. Коэффициент Джини повысился с 0,256 в 1991 г. до 0,376 в 1998 г. В идеале дифференциация общего уровня доходов сопровождается различиями в уровне оплаты труда в отдельных отраслях и сферах деятельности. В рыночной экономике отраслевая и межпрофессиональная дифференциация уровней оплаты труда отражает общественную полезность тех или иных занятий, служит ориентиром занятости, подготовки и переподготовки кадров. 

Социальная политика государства
Государственная политика доходов заключается в перераспределении их через госбюджет путем дифференцированного налогообложения различных групп получателей дохода и социальных выплат. При этом значительная доля национального дохода переходит от слоев населения с высокими доходами к слоям с низкими доходами.

Социальные трансферты – это система мер денежной или натуральной помощи малоимущим, не связанной с их участием в хозяйственной деятельности в настоящее время или в прошлом. Целью социальных трансфертов является гуманизация отношений в обществе, предотвращение роста преступности, а также поддержание внутреннего спроса.

Механизм социальных трансфертов включает изъятие в форме налогов части доходов у средне- и высокодоходных слоев населения и выплату пособий наиболее нуждающимся и инвалидам, а также пособий по безработице.

Наиболее эффективным средством государственного регулирования заработной платы в странах с рыночной экономикой является определение гарантированного минимума (ставки оплаты труда за 1 час работы). Например, минимальная почасовая оплата труда в США с 1997 г. составляет 5,15 доллара, в Великобритании – 3,60 фунтов стерлингов. 

Именно исходя из минимальных размеров оплаты труда и ведутся переговоры между руководителями компаний и профсоюзами о заключении коллективных договоров на различных уровнях, начиная от предприятий и кончая отраслями. В этих документах также оговариваются различные премии и доплаты, дифференциация заработной платы по отраслям, в зависимости от уровня квалификации.

В России с 1991 года также действует периодически пересматриваемый минимальный размер оплаты труда (МРОТ). На конец 1999 года он составлял 83 руб. 49 коп.

Особое значение имеет проблема защиты денежных доходов (заработной платы, пенсий, пособий) от инфляции. С этой целью применяется индексация, т.е. увеличение номинальных доходов в зависимости от роста цен.

Всесторонняя система индексации сложилась в 60–70-х гг. в большинстве стран Западной Европы. Обычно индексация осуществляется как на общегосударственном уровне (на основе соответствующего законодательства), так и на уровне отдельных предприятий через коллективный договор. Система индексации предусматривает дифференцированный подход в зависимости от величины доходов: от полной компенсации самых низких до близкой к нулю компенсации самых высоких.

В большинстве промышленно развитых стран индексация распространяется на меньшую часть трудоспособного населения (например, в США – на чуть более 10% наемных работников, тогда как остальные предпочитают добиваться тех или иных надбавок к заработной плате при пересмотре коллективных договоров). Вместе с тем индексация широко используется для поддержания уровня жизни пенсионеров и других лиц с фиксированными доходами.

В России индексация денежных доходов распространяется на заработную плату работников бюджетной сферы, а также на пенсии, стипендии и пособия. Для всех остальных категорий занятого населения государство регулирует только размер минимальной заработной платы.

Важным направлением в социальной политике при решении вопросов защиты личных доходов является поддержка беднейших слоев населения. Решающее значение в социальной защите этих слоев населения имеет развитая система денежных и натуральных пособий. Такая система существует во всех странах с рыночной экономикой и служит важным социальным амортизатором, смягчающим многие негативные последствия ее развития.

Для отнесения определенных категорий населения к числу имеющих право на получение социальной помощи, используются показатели, определяющие уровень (порог) бедности. Сама бедность в социальной практике измеряется с помощью прожиточного минимума. Последний выражается в двух видах: социальный и физиологический минимум. Социальный минимум помимо минимальных норм удовлетворения физических потребностей, включает затраты на минимальные духовные и социальные запросы. Он представляет собой совокупность товаров и услуг, выраженных в стоимостной форме и предназначенных для удовлетворения потребностей, которые общество признает необходимыми для сохранения приемлемого уровня жизни (при этом предполагается, что бедные имеют более или менее нормальные жилищные условия). Физиологический минимум рассчитан на удовлетворение только главных физических потребностей и оплату основных услуг, причем в течение относительно короткого периода (без приобретения одежды, обуви и других непродовольственных товаров).

В основе применяемого в России с 1997 г. физиологического минимума лежит набор из 25 основных продуктов питания, который рассчитывается исходя из годовых норм потребления, необходимых для мужчины трудоспособного возраста.

Динамика средней заработной платы и стоимости прожиточного минимума в России за период с 1992 г. по 1998 г. представлена в табл. 8.

Таблица 8
Динамика средней заработной платы и прожиточного минимума в России
	Показатели
	1992 г.
	1993 г.
	1994 г.
	1995 г.
	1996 г.
	1997 г.
	1998 г.
	1999 г.

	Средняя заработная плата, тыс. р.
	6.0
	59,6
	217,8
	484,3
	805,4
	964,3
	1,051
	1,520

	Величина прожиточного минимума, тыс. р.
	1,6
	15,4
	58,5
	191,9
	253,8
	412,9
	0,736
	0,908

	Отношение количества минимальных наборов к средней заработной плате
	3,5
	3,8
	3,7
	2,5
	3,2
	2,3
	1,4
	1,7


В зависимости от соответствия доходов прожиточному минимуму нуждающаяся часть населения имеет право на получение социальной помощи. При этом в странах с рыночной экономикой практикуется строго избирательный подход к определению лиц, действительно нуждающихся в этой помощи. В основе этого подхода лежат различные процедуры проверки, среди критериев которых – уровень дохода, размеры личного имущества, состояние здоровья, семейное положение и т. д.

Основным инструментом оценки, прогнозирования и регулирования величины, структуры и динамики уровня жизни являются потребительские бюджеты населения.

Практикуются два рода бюджетов: нормативные, которые являются результатом специальных исследований, и фактические, полученные в результате статистических данных.

Нормативные бюджеты подразделяются на рациональные, рассчитанные на удовлетворение рациональных потребностей, и минимальные, обеспечивающие элементарные на данном этапе развития общества условия жизни, поддерживающие работоспособность и здоровье людей.

Минимальный потребительский бюджет (МПБ) представляет собой социальный минимум средств, необходимый для обеспечения нормальной жизнедеятельности человека. В России МПБ составлен на основе более 200 видов товаров и услуг, в том числе 80 продуктов питания. Затраты на непродовольственные товары в МПБ включают расходы на одежду, белье, обувь, лекарства, посуду, культтовары. В МПБ включены также расходы на оплату жилья и коммунально-бытовых услуг, транспорта, уплату налогов и сборов. Структура минимального потребительского бюджета такова: питание – 46,1, непродовольственные товары – 39, услуги – 13,2, налоги и сборы – 2,7%. Он позволяет обеспечить на минимальном уровне воспроизводство семьи и характеризует границу малообеспеченности.

Всероссийский центр уровня жизни выделяет 5 групп населения с разным уровнем обеспеченности:
I группа – бедные семьи, душевой доход в которых ниже или соответствует стоимостной оценке бюджета прожиточного минимума;
II группа – малообеспеченные семьи, душевой доход в которых находится в интервале между стоимостной оценкой бюджета прожиточного минимума и стоимостной оценкой минимального потребительского бюджета;
III группа – обеспеченные семьи, душевой доход в которых выше стоимостной оценки МПБ и колеблется вокруг уровня среднедушевого дохода и соответственно среднего бюджета.
IV группа – состоятельные семьи, душевой доход в которых находится в интервале между уровнями среднего душевого дохода, среднего бюджета и рационального потребительского бюджета;
V группа – богатые семьи, уровень дохода в которых выше рационального бюджета.

Минимальный потребительский бюджет (МПБ) применяется в качестве ориентира, к которому необходимо подтягивать доходы населения.

Таким образом, социальная политика – это политика государства, направленная на смягчение неравенства в распределении доходов, неизбежно присущего рыночной экономике, на ослабление дифференциации доходов и имущества граждан, а также на смягчение противоречий между участниками рыночной экономики и предотвращения социальных конфликтов на экономической почве.
Тема 6. Совокупный спрос (AD): модели потребительского поведения в макроэкономике
Потребительские расходы населения или кратко потребление (С) – важнейшая и самая большая составляющая ВНП. Сбережения (S) определяются как доход домохозяйств за вычетом потребления.

Мотивами сбережения домашних хозяйств являются:

1) покупки дорогостоящих товаров и туризм;

2) обеспечение в старости;

3) страхование от непредвиденных обстоятельств (болезнь, несчастный случай и т.д.);

4) обеспечение детей в будущем и т.п.

Согласно классической экономической теории, основным фактором, определяющим динамику сбережений и инвестиций, является ставка процента: если она возрастает, то домашние хозяйства начинают относительно больше сберегать и меньше потреблять из каждой дополнительной единицы дохода. Рост сбережений домашних хозяйств со временем приводит к снижению цены кредита, что обеспечивает рост инвестиций.

Согласно кейнсианской экономической теории, не ставка процента, а величина располагаемого дохода (DI) домашних хозяйств является основным фактором, определяющим динамику потребления и сбережений. При этом сберегается та часть дохода, которая остается после осуществления всех потребительских расходов. Влияние ставки процента вторично и играет относительно небольшую роль по отношению к воздействию дохода на потребление и сбережения.

Общий объем потребления, как правило, зависит от общего объема дохода. При этом, согласно кейнсианской теории, большую роль играет психологический фактор. Его суть в том, что люди склонны, как правило, увеличивать свое потребление с ростом дохода, но не в той мере, в какой растет доход.

Соотношение между изменением потребления (С) и изменением дохода (Y) называется предельной склонностью к потреблению (marginal propensity to consume – МРС): МРС = [image: image223.png]


.

Допустим, человек располагает доходом в 1000 дол. Посмотрим, как будут расти его расходы на потребление при равномерном росте его дохода на 100 дол. ежемесячно (табл. 6). 

Таблица 6
Распределение располагаемого дохода (цифры условные)

	Месяц
	Доход, Y
	Расходы на потребление, С
	Предельная склонность к потреблению, 
	Сбережения, S
	Предельная склонность к сбережению 

	январь
	1000
	1000
	
	0
	

	февраль
	1100
	1090
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	10
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	март
	1200
	1170
	[image: image226.png]20
100




	30
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	апрель
	1300
	1240
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	60
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	май
	1400
	1290
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	110
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Из таблицы видно, что каждый месяц доход увеличивается, но из каждых дополнительных 100 дол. относительно меньшая доля потребляется, а относительно большая – сберегается.

В результате общие расходы на потребление увеличиваются, но не такими темпами, как растет доход. С ростом дохода человек начинает лучше питаться, одеваться, путешествовать и одновременно растут его сбережения. Абсолютно растут и потребление и сбережения, но относительная доля потребления все более и более сокращается, а доля сбережений растет. Следует заметить, что на практике предельная склонность к потреблению не изменяется ежемесячно столь стремительно и нередко остается одной и той же величиной на протяжении длительного периода времени.

Отсюда, величина предельной склонности к потреблению (МРС) находится между нулем и единицей: [image: image232.png]


.

Как видно из таблицы, предельная склонность к сбережению (marginal propensity to save – МPS) определяется как отношение изменения величины сбережений к изменению дохода: 
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.

Каково же соотношение между предельной склонностью к сбережению и предельной склонностью к потреблению? Из таблицы видно, что С + S = Y, но тогда МРС + MPS = 1. Например, в феврале МРС + MPS = 0,9 + 0,1 = 1; в марте 0,8 + 0,2 = 1 и т.д.

Таким образом, предельная склонность к сбережению является дополняющей до единицы величиной по отношению к предельной склонности к потреблению.

До сих пор речь шла о склонности к потреблению на уровне отдельного субъекта. Макроэкономический подход предполагает построение функций потребления и сбережения на уровне общества. Разумеется, отклонения в динамике доходов и расходов отдельных индивидуумов и семей могут быть достаточно велики, и тем не менее “основной психологический закон” находит эмпирическое подтверждение и на макроуровне.

Простейшая функция потребления имеет вид

С = а + b (DI),
где С – потребительские расходы; a – автономное потребление, величина которого не зависит от размеров текущего располагаемого дохода; b – предельная склонность к потреблению; DI – располагаемый доход (доход подле уплаты налогов).

Простейшая функция сбережения имеет вид

S = - a + (1 – b)(DI),
где S – величина сбережений в частном секторе (домохозяйства); a – автономное потребление; (1 – b) – предельная склонность к сбережению; DI – располагаемый доход.

Графически склонность к потреблению (МРС) представлена на рис. 17.

[image: image234.png]Pacxogsl Ha
noTpetneHie

E  HucTii goxos, son

>
0 4000 7000




Рис. 17. Графическое изображение склонности к потреблению

На оси абсцисс откладывается располагаемый или чистый доход. На оси ординат – расходы на потребление. Если бы расходы в точности соответствовали доходам, то это отражала бы любая точка, лежащая на прямой, проведенной под углом 45°. Но в действительности такого совпадения не происходит, и только часть доходов расходуется на потребление. Поэтому кривая потребления отклоняется от линии 45 вниз. Место пересечения линии 45° и кривой потребления в точке В означает уровень нулевого сбережения. Слева от этой точки можно наблюдать отрицательное сбережение (т.е. расходы превышают доходы – “жизнь в долг”), а справа – сбережение положительное. Например, при доходе в 7000 дол. ситуация складывается следующим образом: отрезок Е1Е0 показывает размеры потребления (С), а отрезок Е0Е2 – размеры сбережений (S). Равновесие семейных бюджетов наблюдается только в точке В, так как только здесь имеется равенство доходов и расходов.

Чем больше склонность к потреблению, тем больше линия потребления будет приближаться к линии 45° и, соответственно, наоборот, чем меньше склонность к потреблению, тем далее линия потребления от линии 45°.

Тема 7. Совокупный спрос (AD): инвестиции

Существенное воздействие на объем национального дохода общества оказывает уровень инвестиций. От его динамики будет зависеть множество макропропорций в национальной экономике. Инвестиции (капиталовложения) в масштабах страны определяют процесс расширенного воспроизводства. Строительство новых предприятий, возведение жилых домов, прокладка дорог и т.д., а, следовательно, и создание новых рабочих мест зависит от процесса инвестирования или капиталообразования.

Источником инвестиций являются сбережения. Проблема заключается в том, что сбережения осуществляются одними хозяйствующими агентами (субъектами), а инвестиции могут осуществлять совсем другие хозяйствующие субъекты. Сбережения широких слоев населения (рабочих, учителей, врачей и т.д.) являются источником инвестиций, но сами эти лица не осуществляют капиталовложения или инвестирование. Другим источником инвестиций являются накопления функционирующих в обществе фирм (промышленных, сельскохозяйственных и др.). Здесь понятия “сберегатель” и “инвестор” совпадают. Однако роль сбережений домашних хозяйств весьма значительна и несовпадение процессов сбережения и инвестирования вследствие указанных различий может приводить экономику в состояние, отклоняющееся от равновесия.

К факторам, определяющим динамику инвестиций, относятся:
1) ожидаемая норма прибыли; 

2) реальная ставка банковского процента;

3) уровень налогообложения;

4) изменения в технологии производства;

5) наличный основной капитал;

6) экономические ожидания;

7) динамика совокупного дохода.

Охарактеризуем наиболее важные из перечисленных факторов. Во-первых, процесс инвестирования зависит от ожидаемой нормы прибыли, или рентабельности предполагаемых капиталовложений. Если эта рентабельность, по мнению инвестора, слишком низка, то вложения не будут осуществлены. Во-вторых (и это тесно связано с первым обстоятельством), инвестор при выработке решений всегда учитывает альтернативные возможности капиталовложений и решающим здесь будет уровень банковской процентной ставки. Инвестор может вложить деньги в строительство нового завода или фабрики, а может и разместить свои денежные ресурсы в банке. Если норма банковского процента оказывается выше ожидаемой нормы прибыли, то инвестиции не будут осуществлены, и, наоборот, если норма банковского процента ниже ожидаемой нормы прибыли, предприниматели будут осуществлять проекты капиталовложений.

Графически взаимосвязь между нормой процента, инвестициями и сбережениями выглядит следующим образом (рис. 18). На оси ординат отложено значение нормы процента (r), а на оси абсцисс – сбережения и инвестиции.
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Рис. 18. Равновесие между сбережениями (кривая SS) и инвестициями (кривая II)

Очевидно, что инвестиции есть функция нормы процента:
I = I (r).
Данная функция убывающая: чем выше уровень процентной ставки, тем ниже уровень инвестиций. 

Важнейшие макроэкономические пропорции, отражающие взаимодействие инвестиций, сбережений и дохода, можно представить следующим образом (при этом абстрагируемся от государственных расходов (G) и чистого экспорта (Хn)). Тогда национальный доход при его использовании равен сумме расходов на потребление (С) и инвестирование (I):
Y = С + I.

При этом потребление есть функция дохода, т.е. С = С (Y).
С другой стороны, произведенный национальный доход можно представить как Y = С + S, где S – сбережение и также является функцией дохода, следовательно, S = S (Y).
Итак, если С + I = С + S , то I = S. При этом инвестиции есть функция нормы процента (r): I = I (r), а сбережения есть функция дохода (Y): S = S (Y).
Равенство I (r) = S (Y) демонстрирует важность соблюдения определенных пропорций в экономике для равновесия между совокупным спросом и совокупным предложением (следует отметить, что автоматически это равенство не соблюдается).

3.5. Мультипликатор расходов. Инфляционный и дефляционный разрывы
Дословно мультипликатор означает “множитель”. Суть эффекта мультипликатора в рыночной системе хозяйства состоит в следующем: увеличение инвестиций приводит к увеличению национального дохода общества, причем на величину большую, чем первоначальный рост инвестиций. Выражаясь образно, как камень, брошенный в воду, вызывает круги на воде, так и инвестиции, “брошенные” в экономику, вызывают цепную реакцию в виде роста дохода и занятости. Влияние инвестиций на рост национального дохода, используемого на потребление, связано с эффектом мультипликатора расходов.

Суть мультипликационного эффекта рассмотрим на условном цифровом примере. Допустим, первоначальный объем инвестиций (строительство новых предприятий, закупка оборудования, сырья и материалов, найм рабочих) равен 1000 дол. Все владельцы факторов производства, предоставившие ресурсы, получат свой доход. Часть своего заработка (подчеркнутое слово очень важно) они предъявят в виде спроса на рынке потребительских товаров, например телевизоров. Другая часть дохода сберегается. Следовательно, у производителей телевизоров также увеличится их денежный доход. Часть его производители телевизоров тоже потратят на покупку потребительских товаров, например автомобилей. Другая же часть дохода ими также будет отложена в виде сбережений. Процесс начинает захватывать все новые и новые слои населения, которые, получив свои доходы, предъявят их в виде спроса на рынке потребительских товаров.

Возникает цепная реакция: первоначальные 1000 дол. в виде инвестиций вызовут рост совокупного спроса или потребляемого национального дохода более чем на 1000 дол., т.е. 1000 дол. нужно умножить на некий коэффициент. Этот коэффициент и есть мультипликатор. Как он определяется? Мы уже знаем, что с приростом дохода не вся его величина расходуется, а только часть. Другая же часть сберегается. В нашем примере 1000 дол. первоначальных инвестиций вызвала рост доходов на эту же сумму. Владельцы этих доходов часть из них израсходуют. Предположим, что предельная склонность к потреблению (МРС) составляет 0,8. Отсюда, из 1000 дол. только 800 дол. будет израсходовано, остальное будет сберегаться, поскольку МРS = 1 – МРС = 1 – 0,8 = 0,2. Последующий рост доходов приведет к тому, что из 800 дол. на потребление будет также направлено только 80%, следовательно, дальнейший прирост национального дохода, используемого на потребление, составит 800 Х 0,8 = 640 дол. Далее процесс будет распространяться на все более новые и новые слои населения. Каков же будет рост национального дохода, вызванный первоначальными инвестициями? Нужно сложить 1000 + 800 + 640 + т.д., то есть использовать формулу геометрической прогрессии: 1000 х (1 + 0,8 + 0,82 + 0,83 + 0,84 + ...) или [image: image236.png]10001~ 1900_g40q
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Таким образом, инвестиции в 1000 дол. вызвали 5-кратный рост национального дохода, используемого на потребление. Мультипликатор расходов рассчитывается по формуле
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.

Мультипликатор расходов можно так же выразить и через предельную склонность к сбережению (МРS):
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.
Чем выше склонность к потреблению, тем больше мультипликатор расходов m, тем большее увеличение национального дохода будет сопровождать первоначальный прирост инвестиций.

Графически эффект мультипликатора выглядит так, как показано на рис 19.

Для определения уровня национального дохода через сбережения (S) и инвестиции (I), находим точку пересечения кривых SS и II (точка Е), при этом национальный доход (НД) составляет 150 ед. Если в результате инвестиционного толчка линия II поднимется вверх, на 10 ед. (с 20 до 30 ед.), то она займет положение I1I1. Теперь точка пересечения SS и I1I1 – точка Е1, а уровень равновесия НД = 200 ед. Таким образом, первоначальные инвестиции (10 ед.) привели к увеличению НД не на 10 ед., а на 50 ед. (200–150). Стрелки на графике показывают, что увеличение I ведет и к увеличению НД. При этом очевидно, что m = 5. Формула Y = m x  I в данном примере означает [image: image239.png]50=5x10



. Мультипликатор равен 5, если МРS равна 0,2 (m = 1/0,2 = 5).
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Рис. 19. Эффект мультипликатора расходов

Теоретически понятие мультипликатора расходов помогает глубже уяснить проблемы равновесия, связанные с соответствием между инвестициями и сбережениями. Следует сказать, что мультипликатор действует как в режиме расширения, так и сжатия национального дохода, в зависимости от расширения или сжатия инвестиций. Отсутствие равновесия между I и S может привести к двум отрицательным для функционирования экономики эффектам:

1) инфляционному разрыву и 2) дефляционному разрыву.

Инфляционный разрыв наступает тогда, когда I > S, то есть инвестиции превышают сбережения, соответствующие уровню полной занятости. Это означает, что предложение сбережений отстает от инвестиционных потребностей. Поскольку реальных возможностей увеличения инвестиций нет, размеры совокупного предложения вырасти не могут. Население большую часть дохода направляет на потребление. Спрос на товары и услуги растет, и в силу эффекта мультипликации нарастающий спрос давит на цены в сторону их инфляционного повышения.

Дефляционный разрыв наступает тогда, когда S > I, т.е. сбережения, соответствующие уровни полной занятости, превышают потребности в инвестировании. В этой ситуации текущие расходы на товары и услуги низкие, так как население предпочитает большую часть дохода сберегать. Это сопровождается спадом промышленного производства и понижением уровня занятости. А вступающий в силу эффект мультипликации приведет к тому, что сокращение занятости в той или иной сфере производства повлечет за собой вторичное и последующее сокращение занятости и доходов в экономике страны.

Эффекты инфляционного и дефляционного разрывов представлены на графике (рис. 20.). Исходя из того, что национальный доход (НД) равен величине национального продукта (ВВП), а последний и есть совокупное предложение (АS). По мере роста национального дохода растет и совокупное предложение, что и отражает биссектриса (линия 45°).
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Рис. 20. Эффекты инфляционного и дефляционного разрывов

Совокупный спрос (АD) – это уже известная нам линия С + I, т.е. национальный доход, используемый на инвестиционное и личное потребление. Точка Е, т.е. пересечение совокупных спроса и предложения и покажет нам уровень равновесия национального дохода – величину ON.

Но дело в том, что уровень полной занятости не обязательно совпадает с уровнем равновесия национального дохода (ОN). Линия F – линия полной занятости, может проходить и слева и справа от точки Е.

Когда уровень национального дохода, соответствующий полной занятости, составляет ОF1, совокупный спрос превышает совокупное предложение. Стрелкой показан инфляционный разрыв (ИР). Когда же НД, составляющий величину ОF2, превосходит уровень равновесия ОN, совокупное предложение будет больше совокупного спроса – стрелкой показан дефляционный разрыв (ДР).

И, наконец, следует подчеркнуть, что эффект мультипликатора расходов может проявить себя не вообще в абстрактно взятой экономике, а лишь в условиях экономики неполной занятости ресурсов, поскольку при полной занятости неоткуда будет черпать дополнительные рабочие руки и производственные мощности.

Тема 8. Совокупный спрос (AD): чистый экспорт
Национальная валютная система
С позиции участника международных экономических отношений и расчетов любая национальная денежная единица является валютой.

С точки зрения материально-вещественной формы валютой являются любые выраженные в той или иной национальной денежной единице платежные документы или денежные обязательства, используемые в международных расчетах. Обычно речь идет о банкнотах, казначейских билетах, различных видах банковских счетов, а также чеках, векселях, аккредитивах и других платежных средствах.

Эти платежные документы, выраженные в различных валютах, покупаются и продаются на специальном рынке – валютном. Спрос и предложение на национальном валютном рынке формируются в результате столкновения денежных требований и обязательств, выраженных в различных валютах, опосредующих международный обмен товарами, услугами и движением капитала. Например, американский экспортер, продавший партию компьютеров в ФРГ за немецкие марки, желает обменять их на национальную валюту, тем самым формируя спрос на доллары и предложение немецких марок. Наоборот, американский импортер автомобилей из ФРГ будет предлагать на национальном рынке доллары в обмен на марки для оплаты своего контракта.

Спрос и предложение валюты формируются также в связи с другими операциями, которые опосредуют международный обмен. Речь идет об операциях не только торговых (экспортно-импортных), но и неторговых (транспорт, страхование, туризм, переводы заработной платы, пенсий и т. д.), а также о движении капитала (предоставление и погашение кредитов, отток и приток прямых и портфельных инвестиций) и т.д.

Национальный режим регулирования валютных сделок по различным видам операций для резидентов (жителей страны) и нерезидентов определяет степень так называемой конвертируемости валюты.

С этой точки зрения все валюты условно можно разделить на три группы: свободно конвертируемые, частично конвертируемые и неконвертируемые (замкнутые).

При отсутствии каких-либо законодательных ограничений на совершение валютных сделок по любым видам операций (торговым, неторговым, движению капитала) как для резидентов, так и для нерезидентов валюта относится к свободно конвертируемой (СКВ).

Частично конвертируемыми являются валюты тех стран, где существуют количественные ограничения или специальные разрешительные процедуры на обмен валюты по отдельным видам операций или для различных субъектов валютных сделок.

Наконец неконвертируемыми, или замкнутыми валютами являются национальные денежные единицы тех стран, законодательство которых предусматривает ограничения практически по всем видам операций. Советский и даже российский рубль фактически до середины 1992 г. являлся классическим образцом такой валюты.

Таким образом, национальная валютная система – это форма организации денежных отношений, которая охватывает не только внутреннее денежное обращение, но и сферу международных расчетов страны. По мере развития международных экономических отношений на базе национальных валютных систем возникает мировая валютная система.

Валютный рынок
Совокупность всех отношений, возникающих между субъектами валютных сделок, охватывается общим понятием “валютный рынок”. С организационной точки зрения валютный рынок представляет собой множество крупных коммерческих банков и других финансовых учреждений, связанных друг с другом сложной сетью современных коммуникационных средств связи (от телефонов и телексов до электронных и спутниковых систем), с помощью которых осуществляется торговля валютами. В этом смысле валютный рынок не является конкретным местом сбора продавцов и покупателей валют. На валютном рынке опытные дилеры (например сотрудники специального отдела коммерческого банка) сидят на своих рабочих местах и через посредство компьютеров и телефонов связываются с дилерами других банков. На дисплеи компьютеров выведены текущие котировки курсов всех основных валют, по которым различные банки в данный момент торгуют валютой. Любой банк может купить или продать валюту по наилучшему курсу как за свой счет, так и по поручению своего клиента.

Дилер банка-покупателя связывается напрямую по телефону с банком-продавцом и заключает сделку. Время совершения сделки, как правило, составляет от нескольких десятков секунд до двух-трех минут. Подтверждающие сделку документы отсылаются позже, а проводки по банковским счетам осуществляются в течение, как правило, двух рабочих банковских дней. Такая форма организации торговли валютой называется межбанковским валютным рынком.
Подавляющая часть валютных операций проводится в безналичной форме, т.е. по текущим и срочным банковским счетам, и только незначительная часть рынка приходится на торговлю монетами и обмен наличных денег.

В ряде стран часть межбанковского валютного рынка организационно оформлена в виде валютной биржи.
Валютный курс
Соотношение обмена двух денежных единиц или цена одной денежной единицы, выраженная в денежной единице другой страны, называется валютным или обменным курсом.

Фиксирование курса национальной денежной единицы в иностранной называется валютной котировкой. При этом курс национальной денежной единицы может быть установлен в форме как прямой котировки (1,10, 100 ед. иностранной валюты =х ед. национальной валюты), так и обратной котировки (1, 10, 100 ед. национальной валюты =х ед. иностранной валюты). В большинстве стран при установлении курса национальной валюты используется прямая котировка, в Великобритании – обратная, в США применяются обе котировки.

Для профессиональных участников валютных рынков просто понятие “валютный курс” не существует. Оно распадается на курс покупателя и курс продавца.

Курс покупателя – это курс, по которому банк-резидент покупает иностранную валюту за национальную, а курс продавца – курс, по которому он продает иностранную валюту за национальную.

Например, котировка 1$=1,5635/55 DМ означает, что коммерческий банк ФРГ готов купить 1 доллар у клиента за 1,5635 марки, а продать за 1,5655 марки.

При прямой котировке курс продавца более высокий, чем курс покупателя.

Разница между курсом продавца и курсом покупателя называется маржой, которая покрывает издержки и формирует прибыль банка по валютным операциям.

Очевидно, что любой банк заинтересован в максимально низком курсе покупателя и максимально высоком курсе продавца, и только жесткая конкуренция за клиента вынуждает банки действовать в обратном направлении. Сокращение маржи и привлечение клиента позволяет выиграть на массе прибыли.

Валютные курсы различаются и по видам платежных документов, которые являются объектом обмена. Различают курс телеграфного перевода, курс чеков, курс банкнот (курс меняльных контор).

Существует понятие “кросс-курс”, который представляет собой котировку двух иностранных валют, ни одна из которых не является национальной валютой участника сделки, устанавливающего курс, например курс доллара к иене, установленный немецким банком. В принципе любой курс, полученный расчетным путем из курсов двух валют к третьей, является кросс-курсом. Котировки кросс-курсов на различных национальных валютных рынках могут отличаться друг от друга, что создает условия для валютного арбитража, т.е. для операций с целью извлечения прибыли из разницы валютных курсов одной и той же денежной единицы на различных валютных рынках.

Наконец, валютные курсы дифференцируются в зависимости от вида валютных сделок. Различают курсы наличных (кассовых) сделок (курс “спот”), при которых валюта поставляется немедленно (в течение двух ра6очих дней) и курсы срочных сделок (форвардные), при которых реальная поставка валюты осуществляется через четко определенный период времени.

Курс “спот” – базовый курс валютного рынка. По нему происходит урегулирование текущих торговых и неторговых операций. Форвардный курс устанавливается участником валютной сделки, которая реально будет осуществлена через определенный период времени на фиксированную дату.

Например, при курсе продавца “спот” 1 сентября 1998 г. во Франкфурте-на-Майне 1$ = 1.5655 DМ форвардный курс на срок три месяца (с поставкой 1 декабря) составляет 1$ =1.5700 DМ. Это означает, что немецкий банк готов продать доллар клиенту за 1,5655 DМ с поставкой немедленно или за 1.5700 DМ с поставкой 1 декабря. При этом банку совершенно не обязательно до декабря иметь доллары. Главное, что 1 декабря он обязан их продать клиенту по курсу, установленному 1 сентября, независимо от того, какой курс “спот” будет в декабре.

Таким образом, форвардный валютный курс на срок три месяца нельзя путать с будущим курсом “спот” через три месяца. Форвардный валютный курс – это своеобразное “бронирование” курса на определенную дату в будущем.

Валютный рынок, как и любой другой, подвержен изменениям спроса и предложения, которые проявляются через колебания валютных курсов. К факторам, влияющим на колебания валютных курсов, относятся следующие.

1. Количество денежных масс в государстве. Чем больше валюты находится в обращении, тем меньше ее стоимость. Изменения валютного курса тесно связаны с правительственной политикой в отношении частных финансовых активов. Введение каких-либо государственных ограничений или налогов, различные политические события, предполагающие конфискацию частной собственности, как правило, вызывают сброс валюты и падение ее курса на валютных рынках.

2. Валютные курсы значительно зависят от официальных интервенций на валютном рынке, которые имеют своей целью поддержать слабеющие валюты благодаря поглощению определенного количества ее избыточного предложения, хотя это не всегда удается.

3. Заметное влияние на валютные рынки оказывает состояние платежного баланса. Платежный баланс показывает состояние фактических платежей, получаемых страной из-за границы, и платежей, произведенных ею за границей за определенный период времени (обычно за год). При активном платежном балансе страна получает из-за границы платежей больше, чем заплатила сама (при пассивном платёжном балансе, соответственно, наоборот).

В доходную часть платежного баланса включаются поступления от внешней торговли, фрахтования судов, капиталовложений за границей, доходов от иностранного туризма, валютно-кредитных операций и др. Соответственно такие же статьи включаются и в расходную часть платежного баланса.

Одной из важнейших составных частей платежного баланса является торговый баланс. В нем отражаются поступления и расходы страны по экспорту, импорту и реэкспорту. Он показывает движение товаров, услуг, неторговых платежей и т.д. В случае, когда страна расходует больше, чем получает, понижается курс национальной валюты.

Взаимосвязь внешней торговли, валового резерва и валютных курсов можно выразить следующим образом:
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повышение курса национальной валюты;
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снижение курса национальной валюты.

В последние годы вследствие неустойчивости валютных отношений усиливается потребность в их межгосударственном регулировании, повышается роль Совещаний глав правительств и министров финансов ведущих промышленно развитых стран для решения вопросов регулирования мировых хозяйственных связей. Остановлен ряд показателей, позволяющих обеспечить сопоставимость экономической политики разных стран. К ним относятся: прирост внутреннего национального продукта; уровень внутреннего спроса; уровень безработицы; уровень инфляции; состояние торгового и платежного баланса; темпы роста денежной массы и процентных ставок; уровень валютных курсов и товарных цен; состояние государственного бюджета.

В международную валютно-кредитную систему входят Международный валютный фонд (МВФ) и Международный банк реконструкции и развития (МБРР). МВФ действует с 1947 г. Его основными задачами являются содействие развитию международной торговли и валютному сотрудничеству путем регулирования валютных курсов, поддержание устойчивости валютных паритетов, предоставление кредитных ресурсов странам-членам МВФ (в настоящее время их насчитывается более 150).

Международный банк реконструкции и развития образован в 1945 г. Эта межправительственная финансовая организация предоставляет долгосрочные займы с целью стимулирования экономического развития стран-членов МБРР. В МБРР, также как и в МВФ, состоит примерно 150 стран.
Тема 9. Совокупный спрос (AD): государственный сектор

Основная задача макроэкономики состоит в том, чтобы выяснить как функционирует экономическая система в целом. Макроэкономический анализ предполагает изучение массовых явлений и процессов, которые в своей совокупности и отражают взаимосвязи, складывающиеся в рыночной экономике. Рассмотрение общих взаимосвязей и взаимозависимостей в рамках экономической системы требует применения соответствующих совокупных (агрегированных) экономических категорий.

Совокупный спрос и факторы, его определяющие

Совокупный спрос представляет собой сумму всех расходов на конечные товары и услуги, произведенные в экономике. Он отражает связь между объемом совокупного выпуска, на который предъявлен спрос экономическими агентами и общим уровнем цен в экономике.

В структуре совокупного спроса можно выделить:

1) спрос на потребительские товары и услуги (С);

2) спрос на инвестиционные товары и услуги (Ig);

3) спрос на товары и услуги со стороны государства (G);

4) спрос на чистый экспорт (Xn).

Одни компоненты совокупного спроса, например потребительские расходы, относительно стабильны, изменяются медленно, более динамичны, другие, например инвестиционные расходы – их изменения вызывают колебания экономической активности. Совокупный спрос равен объему национального производства:

ВНП = С + Ig + G + Хn .

Кривая совокупного спроса АD (от англ. aggregate demand) показывает различные объемы товаров и услуг (реальный ВНП), которые потребители, фирмы и государство готовы купить при любом возможном уровне цен (рис.8.). На оси абсцисс указываются значения реального объема производства (реального ВНП), а на оси ординат – не абсолютные показатели цен (например, в млрд р.), а уровень цен или индекс-дефлятор ВНП.
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Рис. 8. Кривая совокупного спроса AD

При прочих равных условиях, чем ниже уровень цен, тем бoльшую часть реального объема национального производства захотят приобрести потребители внутри страны, а также зарубежные покупатели. И наоборот, чем выше уровень цен, тем меньший объем национального продукта они захотят купить. Таким образом, зависимость между уровнем цен и реальным объемом ВНП, на который предъявлен спрос, является обратной, и этим объясняется отрицательный наклон кривой AD.

Отклонение кривой АD вниз и вправо определяется тремя факторами: 1) эффектом процентной ставки; 2) эффектом реального богатства; 3) эффектом импортных закупок.

Эффект процентной ставки предполагает, что траектория кривой совокупного спроса определяется воздействием изменяющегося уровня цен на процентную ставку, а следовательно, на потребительские расходы и инвестиции. Иными словами, когда уровень цен повышается, повышаются и процентные ставки, а возросшие процентные ставки, в свою очередь, приводят к сокращению потребительских расходов и инвестиций. При этом предполагается, что объем денежной массы в экономике остается постоянным. Когда уровень цен повышается, потребителям нужна большая сумма наличных денег для покупок как и предпринимателям, которым также требуется больше денег на выплату зарплаты и другие необходимые расходы. Более высокий уровень цен увеличивает спрос на деньги. При неизменном объеме денежной массы увеличение спроса взвинчивает цену за пользование деньгами. Эта цена и есть процентная ставка. При высоких процентных ставках фирмы (предприятия) и домохозяйства сокращают определенную часть расходов, то есть быстро реагируют на изменение процентной ставки.

Таким образом, более высокий уровень цен, увеличивая спрос на деньги и повышая процентную ставку, вызывает сокращение спроса на реальный объем национального продукта.

Эффект реального богатства или реальных кассовых остатков населения проявляется в том, что при более высоком уровне цен снижается реальная покупательная способность накопленных финансовых активов с фиксированной стоимостью (облигации, срочные счета). В таком случае население реально станет беднее, и поэтому можно ожидать, что оно сократит свои расходы. И наоборот, при снижении уровня цен реальная стоимость, или покупательная способность накопленных финансовых активов, возрастет и расходы увеличатся.

Эффект импортных закупок связан с тем, что объемы импорта и экспорта страны зависят, кроме всего прочего, от соотношения цен в данной стране и за границей. При прочих равных условиях, повышение уровня цен в данной стране вызовет увеличение импорта и сокращение экспорта. Таким образом, при повышении уровня цен в стране эффект импортных закупок приводит к уменьшению совокупного спроса на отечественные товары и услуги. И наоборот, сравнительное уменьшение уровня цен в данной стране способствует сокращению импорта и увеличению экспорта и, следовательно, увеличению чистого экспорта Хn в совокупном спросе.

Движение вдоль кривой АD, от одной точки к другой, отражает изменение совокупного спроса в зависимости от динамики общего уровня цен. Это значит, что повышение уровня цен, при прочих равных условиях, приведет к уменьшению спроса на реальный объем производства товаров и услуг. И наоборот, уменьшение уровня цен вызовет увеличение объема производства. 

Помимо указанного ценового фактора, на кривую АD воздействуют и неценовые факторы. К ним относится все, что воздействует на потребительские расходы домашних хозяйств, инвестиционные расходы фирм, государственные расходы, чистый экспорт: благосостояние потребителей, их ожидания, налоги, процентные ставки, субсидии и льготные кредиты инвесторам, колебания валютных курсов, условия на внешних рынках и т.д.. Изменение неценовых факторов отражается на графике сдвигом кривой АD. Например, увеличение предложения денег и соответствующий рост платежеспособного спроса в экономике отразится сдвигом кривой АD вправо (рис. 9).
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Рис. 9. Смещение кривой AD под влиянием неценовых факторов

Рост налогов приведет к снижению совокупного спроса и переместит кривую АD влево. Увеличение государственных расходов, также как и инфляционные ожидания населения приведут к правостороннему смещению кривой АD.
Тема 10. Совокупное предложение (AS)

Совокупное предложение – это общее количество конечных товаров и услуг, произведенных в экономике за год (объем реального ВНП). Более высокие уровни цен создают стимулы для производства дополнительного количества товаров и предложения их для продажи. Более низкие уровни цен вызывают сокращение производства товаров. Поэтому зависимость между уровнем цен и объемом национального продукта, который фирмы поставляют на рынок, является прямой, и этим объясняется положительный наклон кривой предложения. Кривая совокупного предложения AS (от англ. aggregate supply) показывает, какой объем совокупного выпуска может быть предложен на рынок производителями товаров и услуг при разных значениях общего уровня цен в экономике.

Кривая АS (рис. 10.) состоит из трех сегментов или отрезков:
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Рис. 10. Кривая совокупного предложения AS

1) кейнсианский (горизонтальный), отражающий представление кейнсианской теории о функционировании экономики;

2) промежуточный (отклоняющийся вверх);

3) классический (вертикальный), отражающий представление классической теории о функционировании экономики.

Форма кривой совокупного предложения отражает изменение издержек на единицу продукции при увеличении или уменьшении объема национального производства. Издержки на единицу продукции можно рассчитать путем деления стоимости общих затрат (использованных ресурсов) на объем продукции. Иными словами, издержки на единицу продукции при данном уровне выпуска продукции – это средние издержки на данный объем продукции. 

В кейнсианской теории функционирование экономики рассматривается на сравнительно коротких отрезках времени. Анализ совокупного предложения базируется на следующих предпосылках:

– экономика функционирует в условиях неполной занятости факторов производства;

– цены, номинальная заработная плата и другие номинальные величины относительно жесткие, медленно реагируют на рыночные колебания;

– реальные величины (объем выпуска, занятость, реальная заработная плата и др.) более подвижны, быстрее реагируют на рыночные колебания. 

На рис. 10. объем национального производства Qf обозначает потенциальный уровень реального объема производства при полной занятости. Полная занятость ресурсов предполагает поддержание доли незагруженных производственных мощностей на уровне 10–20% от их общего объема и естественного уровня безработицы в размере 5–6,5% от общей численности рабочей силы. Эти показатели могут варьироваться в различных странах, но во всех случаях полная занятость ресурсов исключает их стопроцентное использование. Горизонтальный отрезок кривой совокупного предложения включает реальный объем национального производства Q, который значительно меньше, чем объем национального производства при полной занятости Qf. Следовательно, горизонтальный отрезок свидетельствует о том, что экономика находится в состоянии глубокого спада, или депрессии, и что не используется большое количество машин, оборудования и рабочей силы. Эти неиспользуемые ресурсы, как трудовые, так и материальные, можно привести в действие и при этом не оказать или почти не оказать никакого давления на уровень цен. Когда на этом отрезке объем национального продукта начинает увеличиваться, то ни дефицит, ни “узкие” места в производстве, могущие способствовать повышению цен, не возникают. Рабочий, который два-три месяца был без работы, вряд ли будет рассчитывать на повышение зарплаты, когда вернется на свою работу. Так как производители товаров и услуг могут приобрести трудовые и другие ресурсы по твердым ценам, производственные издержки при расширении производства не возрастут, а следовательно, не будет оснований для повышения цен на товары. И наоборот, этот отрезок также предполагает, что если реальный объем производства сократится, то цены на товары и ресурсы останутся на том же уровне. Таким образом, кейнсианский отрезок характеризует такое положение в экономике, когда национальный продукт изменяется, а уровень цен остается постоянным.

Классическая теория описывает поведение экономики в долгосрочном периоде. Анализ совокупного предложения в классической теории строится, исходя из следующих условий:

Первое: объем выпуска зависит только от количества факторов производства (труда и капитала) и технологии и не зависит от уровня цен.

Второе: изменения в факторах производства и технологиях происходят медленно.

Третье: экономика функционирует в условиях полной занятости факторов производства, следовательно объем выпуска равен потенциальному ВНП.

Четвертое: цены и номинальная заработная плата – гибкие, их изменения поддерживают равновесие на рынках.

Кривая АS в этих условиях вертикальна на уровне выпуска национального продукта при полной занятости факторов производства Оf. Экономика находится в такой точке кривой своих производственных возможностей, когда за короткий срок невозможно достичь дальнейшего увеличения объема производства. Это означает, что любое дальнейшее повышение цен не приведет к увеличению его реального объема, поскольку экономика уже работает на полную мощность. При полной занятости отдельные фирмы могут попытаться расширить производство, предложив более высокую цену на ресурсы, чем другие фирмы. Но ресурсы и дополнительный объем продукции, полученные одной фирмой, потеряются другой. В результате этого цены (затраты) на ресурсы и, в конечном счете, цены на товары увеличатся, но реальный объем производства останется неизменным.

Таким образом, классический отрезок характеризует такое положение в экономике, когда национальный продукт остается постоянным на "уровне полной занятости", а уровень цен может изменяться.
На промежуточном отрезке между Q и Qf происходит увеличение реального объема национального производства, сопровождаемое ростом уровня цен. С чем это связано? Во-первых, вся экономика практически состоит из бесчисленного количества рынков товаров и ресурсов, и полная занятость возникает неравномерно и неодновременно во всех секторах или отраслях промышленности. Поэтому, когда реальный объем национального производства достигает отрезка QQf , например, компьютерная промышленность, отличающаяся высокой технологией, может испытывать нехватку квалифицированных рабочих, в то время как в автомобильной или сталелитейной промышленности может сохраняться значительная безработица. Во-вторых, расширение производства означает, что когда оно станет работать на полную мощность, некоторым фирмам придется использовать более старое и менее эффективное оборудование. При увеличении объема производства на работу принимают менее квалифицированных рабочих. Следовательно, издержки на единицу продукции увеличиваются, и фирмы должны назначить более высокие цены на товары, чтобы производство было рентабельным. Поэтому на промежуточном отрезке увеличение реального объема национального продукта сопровождается ростом цен.

Таким образом, промежуточный отрезок кривой совокупного предложения характеризует такое положение в экономике, когда изменяются и реальный объем национального производства, и уровень цен.
Проведенный анализ формы кривой совокупного предложения показал, что реальный объем национального производства увеличивается, когда экономика движется слева направо, проходя кейнсианский и промежуточный отрезки совокупного предложения. Эти изменения в объеме национального производства являются результатом движения по кривой совокупного предложения, что необходимо отличать от смещений самой кривой совокупного предложения. Иными словами, кривая совокупного предложения AS на рис. 10. устанавливает зависимость между уровнем цен и реальным объемом национального производства при прочих равных условиях.

Под воздействием неценовых факторов смещается сама кривая совокупного предложения АS. Неценовыми факторами являются изменения в технологии, ценах ресурсов, налогообложении фирм и т.д. Например, резкое повышение цен на нефть и нефтепродукты приводит к росту издержек и снижению объема предложения при каждом данном уровне цен в экономике, что графически интерпретируется сдвигом кривой АS влево. Высокий урожай, вызванный благоприятными погодными условиями, увеличит объем совокупного предложения и отразится на графике сдвигом кривой АS вправо (рис. 11). 

Смещение кривой от АS к АS1 указывает на увеличение совокупного предложения, при этом на промежуточном и классическом отрезках кривая сдвигается вправо, указывая на то, что все вместе взятые фирмы будут производить бoльший, чем прежде, реальный объем национального продукта, при данном уровне цен. На кейнсианском отрезке кривой АS увеличение совокупного предложения означает снижение уровня цен при различных уровнях объема национального производства.

[image: image251.png]4 YposeHs Al AS AsS
en S, 1

PeantHlii 06bem
npoussnACTEA

-




Рис. 11. Смещение кривой AS под воздействием неценовых факторов

Неценовые факторы имеют одну общую черту: когда один или несколько факторов изменяются, то происходят изменения и в издержках на единицу продукции при данном уровне цен. Это означает, что уменьшение издержек на единицу продукции смещает кривую совокупного предложения вправо. И наоборот, увеличение издержек на единицу продукции смещает кривую совокупного предложения влево.

Таким образом, когда издержки на единицу продукции изменяются под воздействием неценовых факторов, все фирмы, вместе взятые, изменяют объем национального производства, который они производят при данном уровне цен.
Тема 11. Макроэкономическое равновесие: модель AD-AS 

Пересечение кривых совокупного спроса и совокупного предложения определяет равновесный уровень цен и равновесный реальный объем национального производства.

На рис. 12, кривые совокупного спроса и совокупного предложения пересекаются на промежуточном отрезке. Равновесный уровень цен и равновесный объем национального производства обозначены Ре и Qe, соответственно. Предположим, что уровень цен выражен величиной Р1, а не Ре. Кривая совокупного предложения АS показывает, что при уровне цен Р1 фирмы не превысят реальный объем национального продукта, равный Q1. Кривая совокупного спроса АD показывает, что потребители внутри страны, фирмы и правительство, а также иностранные покупатели при цене Р1 будут готовы приобрести объем реального продукта, равный Q2. Конкуренция среди покупателей имеющегося в стране реального объема национального продукта взвинтит уровень цен до Ре. Как показывают стрелки на рис.10., повышение уровня цен с Р1 до Ре заставит производителей увеличить объем продукции с Q1 до Qe, а потребителей уменьшить масштабы желаемых покупок с Q2 до Qe. Когда реальные объемы произведенного и купленного продукта будут равны, в экономике наступит равновесие. 
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Рис. 12. Равновесие на промежуточном отрезке кривой совокупного предложения

На рис.13 кривая совокупного спроса АD пересекает кривую совокупного предложения на кейнсианском (горизонтальном) отрезке. В этом конкретном случае уровень цен не играет никакой роли в образовании равновесного реального объема национального продукта. Если бы промышленный сектор произвел бoльший объем национального продукта Q2, его нельзя было бы продать. Совокупного спроса не хватило бы, чтобы скупить на рынке весь произведенный национальный продукт. Столкнувшись с нежелательными запасами товаров, фирмы сократили бы их производство до равновесного уровня Qе (что показано стрелкой, направленной влево). И наоборот, если бы фирмы произвели объем национального продукта в размере Q1, их запасы быстро бы уменьшились, потому что объем продаж, вызванный совокупным спросом AD, был бы больше объема производства. Поэтому фирмы расширили бы производство и тогда объем национального продукта увеличился бы до Qе (что показано стрелкой, направленной вправо).
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Рис. 13. Равновесие на кейнсианском отрезке кривой совокупного предложения
Изменения в равновесии. Предположим, что кривая совокупного спроса AD смещается под воздействием неценовых факторов. Как это повлияет на реальный объем национального производства и уровень цен?

Допустим, что домохозяйства и фирмы решили увеличить свои расходы, т.е. купить бoльший объем продукции при данном уровне цен. Возможно, что потребители стали более оптимистично смотреть на экономическую конъюнктуру и в результате приняли решение тратить большую (сберегать меньшую) часть своих текущих доходов. Также и фирмы могут ожидать, что будущая деловая конъюнктура даст возможность увеличить прибыли от нынешних инвестиций в новое оборудование, поэтому они увеличат свои затраты на инвестиции. Под влиянием этих факторов кривая совокупного спроса смещается вправо. Последствия увеличения совокупного спроса зависят от того, на каком отрезке кривой совокупного предложения – кейнсианском, промежуточном или классическом – находится экономика.

На кейнсианском отрезке (рис. 14), отличающемся высоким уровнем безработицы и большим количеством неиспользуемых производственных мощностей, расширение совокупного спроса (от AD1 до AD2) приведет к существенному увеличению реального объема национального производства (от Q1 до Q2) и занятости без повышения уровня цен (Р1).
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Рис. 14. Увеличение совокупного спроса на кейнсианском отрезке AS

На классическом отрезке (рис. 15) рабочая сила и капитал используются полностью, и расширение совокупного спроса (от AD5 до AD6) окажет воздействие только на уровень цен, повышая его от Р5 до Р6. Реальный объем национального производства останется на уровне полной занятости Qf. 
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Рис. 15. Увеличение совокупного спроса на классическом отрезке AS

На промежуточном отрезке (рис. 16) расширение совокупного спроса (от AD3 до AD4) приведет к увеличению реального объема национального производства (от Q3 до Q4) и повышению уровня цен (от Р3 до Р4).
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Рис. 16. Увеличение совокупного спроса на промежуточном отрезке AS

Таким образом, увеличение совокупного спроса приводит:

а) на кейнсианском (горизонтальном) отрезке – к увеличению реального объема национального производства конечных товаров и услуг, но не затрагивает уровня цен;

б) на классическом (вертикальном) отрезке – к повышению уровня цен, при этом реальный объем национального производства не может выйти за пределы своего уровня “при полной занятости” (Qf);

в) на промежуточном отрезке – к увеличению как реального объема национального производства, так и уровня цен.
Тема 12. Бюджетно-налоговая (фискальная) политика

Государственный бюджет
Государственный бюджет – это годовой план государственных расходов и источников их финансового покрытия. Проект бюджета ежегодно обсуждается и принимается законодательным органом – парламентом страны, штата или муниципальным собранием. По завершении финансового года полномочные представители исполнительной власти отчитываются о своей деятельности по мобилизации доходов и осуществлению расходов в соответствии с принятым в предыдущем году законом о бюджете.

Государственный бюджет всегда представляет собой компромисс между основными группами носителей различных социально-экономических интересов в стране. Это компромисс между собственниками и работающими по найму по вопросам налогообложения собственности, доходов и заработной платы, по поводу бюджетных расходов на социальные цели; компромисс между общегосударственными и местными интересами; компромисс между промышленными и сельскохозяйственными районами в отношении распределения налогов и бюджетных дотаций, ориентиров государственной территориальной структурной политики; компромисс между интересами отдельных отраслей и фирм по поводу налогов и субсидий, льготных кредитов и государственных заказов, подрядов на строительство, инвестиционных премий.

В зависимости от административно-территориального устройства той или иной страны (двухступенчатого – центральное правительство и местные органы власти или трехступенчатого – центральное правительство; правительства республик, краев, областей, земель, провинций, штатов; местные органы власти) бюджеты бывают соответственно центральными, республиканскими, краевыми, областными, земельными, провинциальными и т.д.; местными. Таким образом, госбюджет представляет собой бюджет не только центрального правительства, но и совокупность бюджетов всех уровней административно-территориальных властей.

В бюджете отражается структура расходов и доходов государства. Расходы показывают направление и цели бюджетных ассигнований. По своей структуре расходные статьи бюджета подразделяются:

– на расходы по государственному управлению;

– военные расходы;

– расходы на социально-экономические цели;

– расходы на хозяйственную деятельность государства;

– расходы по осуществлению внешнеэкономической деятельности.
Доходы государственного бюджета состоят из налогов, взимаемых как центральными, так и местными органами власти; государственных займов; поступлений так называемых внебюджетных или целевых фондов. Создание внебюджетных фондов обусловлено необходимостью мобилизации крупных финансовых ресурсов для конкретных целей, прежде всего социально-экономического характера. К их числу относятся социальное страхование, строительство дорог, охрана окружающей среды, подготовка и переподготовка рабочей силы и многое другое.

Структура доходов и расходов государственного бюджета Российской федерации и США за 1998 представлена на рис. 27 и 28.

Идеальное исполнение государственного бюджета — это полное покрытие расходов доходами и образование остатка средств, т.е. превышение доходов над расходами. Образовавшийся остаток правительство может использовать при непредвиденных обстоятельствах, для досрочных выплат задолженности или перевести его в доход бюджета следующего года. Превышение расходов над доходами ведет к образованию бюджетного дефицита, который покрывается государственными займами (внутренними и внешними).
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Рис. 27. Российский бюджет

Расходы являются в виде продажи государственных ценных бумаг, займов у внебюджетных фондов (например, у фонда страхования по безработице или пенсионного фонда) и получения кредитов у банков (эта форма финансирования бюджетного дефицита часто практикуется местными властями). 
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Рис. 28. Американский бюджет

Государственные займы – не единственный путь покрытия дефицита государственного бюджета. У большинства развитых стран со времен перехода от золотого к бумажно-денежному обращению накоплен значительный опыт покрытия бюджетного дефицита путем дополнительной эмиссии денег. Правительства особенно часто прибегают к этому средству в критических ситуациях – во время войны, длительного кризиса. Последствия такой эмиссии общеизвестны: развивается неконтролируемая инфляция, подрываются стимулы для долгосрочных инвестиций, раскручивается спираль “цены - заработная плата”, обесцениваются сбережения населения, воспроизводится бюджетный дефицит.

В целях сохранения хозяйственной и социальной стабильности правительства развитых стран всемерно избегают неоправданной эмиссии денег. Для этого в систему рыночной экономики встроен специальный блок-предохранитель: конституционно закрепленная в большинстве стран независимость национального эмиссионного банка от исполнительной и законодательной властей. Эмиссионный банк не обязан финансировать правительство, таким образом ставится заслон инфляционному взрыву, который мог бы произойти, если бы деньги печатались по желанию правительства.

Общепринятый в мировой практике показатель того, насколько дефицит госбюджета велик и опасен для экономики таков: в качестве допустимой нормы дефицит может составлять 3–5% от ВВП или 8–10% от доходной части бюджета. На 2000 г. в бюджет РФ заложены общие доходы в сумме 797,2 млрд р., расходы составят 855,07 млрд р. Дефицит государственного бюджета равен 57,87 млрд р. или 1,08% от ВВП.

Государственный долг
Задолженность правительственных органов накапливается и превращается в государственный долг. Его приходится выплачивать с процентами. Говорят, что сегодняшние государственные займы – это завтрашние налоги. Некоторые налогоплательщики являются владельцами государственных ценных бумаг. Они получают проценты по этим бумагам и одновременно платят налоги, которые частично идут на выплату государственных займов. Как правило, из текущих бюджетных доходов не удается выплачивать полностью проценты и в срок погашать государственные займы. Постоянно нуждаясь в средствах, правительства прибегают ко всё новым займам: покрывая старые долги, они делают еще б?льшие новые.

Таким образом, государственный долг представляет собой общий размер задолженности правительства страны владельцам государственных ценных бумаг, равный сумме прошлых бюджетных дефицитов.

Государственный долг подразделяется на внутренний и внешний. Внутренний государственный долг – задолженность государства гражданам, фирмам и учреждениям данной страны, которые являются держателями ценных бумаг, выпущенных ее правительством. Внешний долг – задолженность государства иностранным гражданам, фирмам и учреждениям.

В странах с твердой и свободно конвертируемой валютой нет деления на внешние и внутренние долги. В этих странах существует понятие национальный долг. Так, государственный долг США накапливался в течение нескольких десятилетий бюджетного дефицита, и в 1999 г. он составил 5,76 трлн дол. На его обслуживание США ежегодно расходует от 15 до 20% бюджета. Национальный долг Великобритании равен 337 млрд фунтов стерлингов, на его обслуживание расходуется 7% бюджета. 

Государственный долг подразделяется также на краткосрочный (до одного года), среднесрочный (от одного года до пяти лёт) и долгосрочный (свыше пяти лет). Наиболее тяжёлыми являются краткосрочные долги. По ним вскоре приходится выплачивать основную сумму с высокими процентами. Такую задолженность можно пролонгировать, но это связано с выплатой процентов на проценты. Государственные органы стараются консолидировать краткосрочную и среднесрочную задолженность, т. е. превратить ее в долгосрочные долги, отложив на длительный срок выплату основной суммы и ограничиваясь ежегодной выплатой процентов.

К началу 1999 г. внешняя задолженность России достигла 124,1 млрд дол., в том числе внешние долги бывшего СССР (в 1993г. Россия приняла на себя целиком и полностью внешний долг СССР) составили 103 млрд дол. и задолженность России – 21,1 млрд дол. Государственный внутренний долг России составил 500,96 трлн р. В 1999 г. Россия уплатила по внешнему долгу 10 млрд дол., такая же сумма заложена и в бюджет 2000 г.

Предметом особого внимания правительств стран является внешний долг. Если платежи по нему составляют значительную часть поступлений от внешнеэкономической деятельности страны, например 20-30%, то привлекать новые займы из-за рубежа становится трудно. Их предоставляют неохотно и под более высокие проценты, требуя залогов или особых поручительств.

Обычно правительства стран-должников принимают все возможные меры, чтобы не попасть в положение безнадежных должников, так как это ограничивает доступ к зарубежным финансовым ресурсам. Для этого возможно несколько путей.

Первый. Традиционный путь – выплата долгов за учет золотовалютных резервов. Для закоренелых должников этот путь, как правило, исключен, так как у них эти резервы исчерпаны или очень ограничены.

Второй. Консолидация внешнего долга, которая возможна только с согласия кредиторов. Кредиторы создают специальные организации – клубы, где вырабатывают солидарную политику, по отношению к странам, которые не в состоянии выполнять свои международные финансовые обязательства.

Наиболее известные - Лондонский клуб, в который входят банки-кредиторы, и Парижский клуб, объединяющий страны-кредиторы. Оба названных клуба неоднократно шли навстречу просьбам стран-должников (в том числе России) об отсрочке выплат, а в ряде случаев – частично списывали долги.

Третий. Сокращение размеров внешнего долга путем конверсии, т.е. превращения его в долгосрочные иностранные инвестиции, практикуемое в некоторых странах. В счет долга иностранным кредиторам предлагают приобрести в стране, являющейся должником, недвижимость, ценные бумаги, участие в капитале, права. Одним из вариантов превращения внешней задолженности в иностранные капиталовложения является участие хозяйственных субъектов страны-кредитора в приватизации государственной собственности в стране, имеющей долги. В таком случае заинтересованные фирмы страны-кредитора выкупают у своего государства или банка обязательства страны-должника и с обоюдного согласия используют их для приобретения собственности.

Такая операция ведет к увеличению доли иностранного капитала в национальной экономике без поступления в страну из-за рубежа финансовых ресурсов, вещественных носителей основного капитала, новых технологий, но она облегчает бремя внешнего долга, делает возможным получение новых кредитов из-за рубежа и стимулирует последующий приток частных иностранных инвестиций и реинвестиций в приобретенные таким путем хозяйственные объекты.

Четвертый. Обращение страны-должника, попавшей в тяжелое положение, к международным банкам – региональным, Всемирному банку. Такие банки, как правило, предоставляют льготные кредиты для преодоления кризисной ситуации, но обусловливают свои кредиты жесткими требованиями к эмиссионной, кредитной политике, поощрению конкуренции, сведению до минимума дефицита государственного бюджета.

Налоги и налоговая система
Главной статьей бюджетных доходов являются налоги.

Под налогом, сбором, пошлиной и другими платежами понимается обязательный взнос в бюджет соответствующего уровня или во внебюджетный фонд, осуществляемый плательщиками в порядке и на условиях, определенных законодательными актами.

Совокупность взимаемых в государстве налогов, сборов, пошлин и других платежей (далее – налоги), а также форм и методов их построения образует налоговую систему. Объектами налогообложения являются: доходы (прибыль); стоимость определенных товаров; отдельные виды деятельности налогоплательщиков; операции с ценными бумагами; пользование природными ресурсами; имущество юридических и физических лиц; передача имущества; добавленная стоимость произведенных товаров и услуг и другие объекты, установленные законодательными актами.

Налоги бывают двух видов. Первый вид – налоги на доходы и имущество: подоходный налог с граждан; налог на прибыль корпораций (фирм); налог на социальное страхование и на фонд заработной платы и рабочую силу (так называемые социальные налоги, социальные взносы); поимущественные налоги, в том числе налоги на собственность, включая землю и другую недвижимость; налоги на перевод прибыли и капитала за рубеж и др. Они взимаются с конкретного физического или юридического лица, их называют прямыми налогами.

Второй вид – налоги на товары и услуги: налог с оборота, который в большинстве развитых стран в настоящее время заменен налогом на добавленную стоимость; акцизы (налоги, прямо включаемые в цену товара или услуги); налоги на наследство, на сделки с недвижимостью и ценными бумагами и др. Эти налоги называют косвенными. 0ни частично или полностью переносятся на цену товара или услуги.

Основные налоги
Индивидуальный подоходный налог (налог на личные доходы) является вычетом из доходов (обычно годовых) налогоплательщика – физического лица. Платежи осуществляются в течение года, но окончательный расчёт производится в конце года. Налоговые системы разных стран, будучи в основном схожими, имеют свои собственные наборы налоговых ставок и изъятий из налогообложения, налоговых кредитов и сроков выплат. Высшие ставки подоходного налога в развитых странах колеблются от 30 до 70%. Самый высокий уровень подоходного налога в Швеции. Максимальная ставка этого налога в России с 1 января 2000 г. установлена в размере 45%.

В последние десятилетия заметна тенденция понижения ставок подоходного налога. Многие экономисты полагают, что для “справедливой” налоговой системы нужны ярко выраженные прогрессивные ставки подоходного налога, т.е. богатые должны платить больший налог, чем бедные. Их оппоненты указывают на тормозящее воздействие высоких ставок подоходного налога на процесс накопления капитала, инвестиций, научно-технический прогресс, создание новых рабочих мест.

Налог на прибыль корпораций (фирм, предприятий) взимается в случае, если корпорация (фирма) признается юридическим лицом. Однако для некоторых фирм в мелком бизнесе делается исключение: они признаются юридическими лицами, но налогb платят не они, а их владельцы через индивидуальный подоходный налог.

Налог на прибыль корпораций (корпоративный налог) составляет основную часть налоговых выплат фирмы. Обложению налогом подлежит чистая (балансовая) прибыль фирмы (валовая выручка за вычетом всех расходов и убытков).

Социальные взносы (социальные налоги) охватывают взносы предприятий на социальное обеспечение и налоги на заработную плату и рабочую силу. Они представляют собой выплаты, которые осуществляются частично самими работающими, частично их работодателями. Они направляются в различные внебюджетные фонды: по безработице, пенсионный и т.д. Государство также принимает участие в финансировании этих фондов. Налоги на фонд заработной платы и рабочую силу выплачиваются только работодателями.

Поимущественные налоги – это налоги на имущество, дарение и наследство. Размер этих налогов определяется задачей перераспределения богатства. В некоторых странах такие налоги включаются в акцизные сборы, взимаемые при совершении сделок.

Налоги на товары и услуги – это, прежде всего, таможенные пошлины, акцизы и налог на добавленную стоимость (НДС). Последний схож с налогом с оборота, при котором всю его тяжесть несет конечный потребитель. Налогоплательщики, которые в процессе работы добавляют стоимость к поступившим в их распоряжение предметам труда, облагаются налогом с этой добавленной стоимости. Но каждый налогоплательщик включает эту сумму в цену своего товара, который движется по цепочке вплоть до конечного потребителя.

Налог на добавленную стоимость взимается в России и во всех странах ОЭСР (кроме Австралии, США, Швеции) с фирм – продавцов товаров и услуг в размере от 5 до 38% стоимости их товара (услуги). Обычно в стране применяется основная (стандартная) ставка этого налога (в странах – членах ЕС, например, она колеблется до 15%), а также повышенная, пониженная; с отдельных товаров и услуг этот налог не взимается.

Налоговые платежи поступают в центральный и местные бюджеты. Существует определенный порядок распределения поступающих средств. Как правило, в местные бюджеты целиком поступают акцизные сборы, налоги на недвижимость и некоторые незначительные налоги. Поступления от налогов на прибыль, на индивидуальные доходы делятся между центральными и местными бюджетами в заранее согласованных пропорциях. Местные бюджеты, в случае необходимости, получают из центрального бюджета субсидии.

Принципы и функции налогообложения
Налогообложение строится на следующих принципах:

1. Уровень налоговой ставки должен устанавливаться с учетом возможностей налогоплательщика, т.е. уровня доходов. Поскольку возможности разных физических и юридических лиц неодинаковы, для них должны быть установлены дифференцированные налоговые ставки, т.е. налог с дохода должен быть прогрессивным. Однако этот принцип соблюдается далеко не всегда, некоторые налоги во многих странах рассчитываются пропорционально. Идея необходимости обложения налогами доходов и имущества по прогрессивным ставкам в течение столетий владеет умами значительной части человечества, постоянно присутствует в политической жизни, межпартийной борьбе, отражается в той или иной степени в партийных программах, налоговом законодательстве. 

2. Налогообложение должно носить однократный характер. Многократное обложение дохода или капитала недопустимо. Примером осуществления этого принципа служит налог на добавленную стоимость (НДС), когда вновь созданный чистый продукт облагается налогом всего один раз, вплоть до его реализации.

Пример. Фирма – производитель чугуна закупает железную руду, лом черных металлов, кокс, оборудование для замены изношенных основных средств и продает чугун. Она платит налог на добавленную стоимость с разницы между стоимостью проданных и закупленных товаров и услуг, т.е. чистого прироста стоимости, созданной ею. Завод – покупатель чугуна превращает его в стальной прокат и платит налог на стоимость, добавленную им в процессе переработки чугуна, но в облагаемую налогом сумму не входят стоимость железной руды, кокса и средства, затраченные на превращение их в чугун. Следующее производственное звено превращает прокат в детали машин и платит налог на добавленную стоимость с разницы в стоимости закупленного проката и готового изделия, а не со всей выручки от продажи, как это было бы при расчете налога с оборота.

В результате каждая надбавка к цене сырья, возникающая по мере его прохождения по производственной цепочке вплоть до конечного продукта, облагается налогом только один раз (в отличие от налога с оборота). В этом одно из главных преимуществ НДС.

3. Обязательность уплаты налогов. Налоговая система не должна оставлять сомнений у налогоплательщика в неизбежности платежа. Система штрафов и санкций, общественное мнение в стране должны быть такими, чтобы неуплата или несвоевременная уплата налогов были менее выгодными, чем своевременное и честное выполнение обязательств перед налоговыми органами.

4. Система и процедура уплаты налогов должны быть простыми, понятными и удобными для налогоплательщиков и экономичными для учреждений, собирающих налоги.

5. Налоговая система должна быть гибкой и легко адаптируемой к изменяющимся общественно-политическим потребностям.

Сумма, с которой взимаются налоги, называется налоговой базой. В случае налогов на доходы ее можно назвать налогооблагаемым доходом (прибылью).
Налогооблагаемый доход (прибыль) равен разности между полученным доходом (прибылью) и налоговыми льготами.

Налоговая льгота (льгота на налоги) устанавливается, как и налог, в порядке и на условиях, определяемых законодательными актами. Распространены следующие виды налоговых льгот:

1) необлагаемый минимум объекта налога;

2) изъятие из обложения определенных элементов объекта налога (например, затрат на НИОКР);

3) освобождение от уплаты налогов отдельных лиц или категорий плательщиков (например, ветеранов войны);

4) понижение налоговых ставок;

5) вычет из налоговой базы (налоговый вычет);

6) налоговый кредит (отсрочка взимания налога или уменьшение суммы налога на определенную величину).

Пример. Годовая прибыль фирмы составляет 100 000 тыс. р. Налог на прибыль установлен 32%. Фирма имеет возможность использовать налоговый вычет в сумме 10 000 тыс. р. или налоговый кредит в той же сумме (10 000 тыс. р.). Фирма должна заплатить налог в первом случае (100 000 – 10 000) 0,32= 28800 тыс. р., а во втором – [image: image261.png]100000x0,32-10000= 22000



тыс. р.

Таким образом, налоговый вычет уменьшает налоговую базу, а налоговый кредит – сумму налога (так называемое налоговое обязательство).

Та часть налоговой базы, которую налогоплательщик обязан выплатить в виде того или иного налога, называется налоговой ставкой (нормой налогообложения).

Принцип взимания налогов в зависимости от способности налогоплательщика породил систему прогрессивного налогообложения: чем выше доход (налоговая база), тем непропорционально большая часть его изымается в виде налога. Принцип пропорционального налогообложения предусматривает одинаковую долю налога в доходах (налоговой базе), независимо от их величины. Регрессивные ставки налога означают уменьшение их по мере возрастания дохода (налоговой базы).

На практике встречаются все три вида налогообложения, социальные последствия которых совершенно противоположны.

Налоги на прибыль корпораций (фирм) и на личные доходы чаще всего рассчитываются по прогрессивной шкале.

Социальные взносы и налоги на собственность носят пропорциональный характер. Самыми социально несправедливыми являются косвенные налоги, т.е. налог на добавленную стоимость, акцизы и таможенные пошлины, так как они перекладываются через цены на потребляемые товары в одинаковой степени на лиц с высокими и с низкими доходами, поглощая относительно более высокую долю доходов низкооплачиваемых слоев.

Налоги выполняют три важнейшие функции:

1) финансирования государственных расходов (фискальная функция);

2) поддержания социального равновесия путем изменения соотношения между доходами отдельных социальных групп с целью сглаживания неравенства между ними (социальная функция);

3) государственного регулирования экономики (регулирующая функция).

Во всех государствах, при всех общественных формациях налоги в первую очередь выполняли фискальную функцию, т.е. обеспечивали финансирование общественных расходов и, прежде всего – расходов государства. В течение последних десятилетий заметное развитие получили социальная и регулирующая функции. 
Тема 13. Деньги, денежное обращение. Банковская система. 

Понятие и типы денежных систем
В рыночной экономике деньги играют исключительно важную роль. Рынок невозможен без денег, денежного обращения.

Денежное обращение – это движение денег, отражающее оборот товаров и услуг. Оно обслуживает реализацию товаров, а также движение финансового рынка.

В мире существуют различные системы денежного обращения, которые, как правило, законодательно закреплены в каждом государстве. К важнейшим четырем компонентам денежной системы относятся:

1) национальная денежная единица (рубль, доллар, франк, марка, иена, крона и т.д.), в которой выражаются цены товаров и услуг;

2) система кредитных и бумажных денег, разменных монет, которые являются законными платежными средствами в наличном обороте;

3) система эмиссии денег, т.е. законодательно закрепленный порядок выпуска денег в обращение;

4) государственные органы, ведающие вопросами регулирования денежного обращения.

В зависимости от вида обращаемых денег выделяется два основных типа систем денежного обращения:

1) системы обращения металлических денег, когда в обращении находятся полноценные золотые и (или) серебряные монеты, которые выполняют все функции денег, а кредитные деньги могут свободно обмениваться на денежный металл (в монетах или слитках);

2) система обращения кредитных или бумажных денег, которые не могут быть обменены на золото, т.е. золото не участвует в обращении.

С 30-х годов XX в. в западных странах постепенно формируется система неразменных кредитных денег. К отличительным чертам этой системы следует отнести:

1) господствующее положение кредитных денег;

2) уход золота из обращения;

3) отказ от обмена банкнот на золото и отмена их золотого содержания;

4) усиление эмиссии денег в целях кредитования частного предпринимательства и государства;

5) значительное расширение безналичного оборота;

6) государственное регулирование денежного обращения;

Выпуск как бумажных, так и кредитных денег, как правило, является монополией государства. Центральный банк, находящийся в собственности государства, занимается эмиссией, т.е. печатанием денег.

Что же собой представляет денежная масса?

Денежная масса – это совокупность наличных и безналичных покупательных и платежных средств, обеспечивающих обращение товаров и услуг, которыми располагают частные лица, предприятия (фирмы), организации и государство.

В структуре денежной массы выделяются:

Активная часть, к которой относятся денежные средства, реально обслуживающие хозяйственный оборот.

Пассивная часть, включающая денежные накопления, остатки на счетах, которые потенциально могут служить расчетными средствами.

Таким образом, структура денежной массы сложнее, чем мы это себе представляем. В обывательском понимании деньгами считаются, прежде всего, только наличные деньги – банкноты (бумажные купюры) и мелкая разменная монета. Доля бумажных денег в общей денежной массе составляет до 25%, а основная часть сделок между предприятиями и организациями, даже в розничной торговле, совершается в развитой рыночной экономике путем использования банковских счетов. Преобладающее значение в странах с развитой рыночной экономикой имеют чековые платежи (например, в США чеки обслуживают не менее 90% стоимости сделок), осуществляемые по чековым книжкам, дорожным чекам-аккредитивам, кредитным карточкам и т.п. Использование чеков является прогрессивной формой безналичных расчетов, поскольку позволяет распоряжаться банковскими депозитами (безналичными деньгами) и резко сокращать потребность в банкнотах и разменной монете. При оплате товара или услуги покупатель, используя чек или кредитную карточку, поручает банку перевести сумму покупки со своего депозита на счет продавца или выдать ему наличные.

Вместе с тем, в структуру денежной массы включаются и такие компоненты, которые нельзя непосредственно использовать как покупательное или платежное средство. Это денежные средства на срочных счетах, сберегательных вкладах в коммерческих банках и других кредитно-финансовых учреждениях, депозитные сертификаты, акции инвестиционных фондов, которые вкладывают средства только в краткосрочные денежные обязательства и т.п.

Перечисленные четыре компонента денежного обращения получили название "квази-деньги" (от латинского quasi – как будто, почти). "Квази-деньги" представляют собой наиболее весомую и быстро растущую часть в структуре денежного обращения.

Экономисты называют "квази-деньги" ликвидными активами. Понятие ликвидности очень важно для определения денег. Под ликвидностью какого-либо имущества или активов понимается их легкореализуемость.

К высоколиквидным видам имущества относятся: золото, другие драгоценные металлы, драгоценные камни, нефть, произведения искусства. Меньшей ликвидностью обладают здания, оборудование (бизнесмены называют их "замороженными" средствами).

"Квази-деньги" относятся к ликвидным видам богатства, поскольку срочные вклады, облигации и некоторые виды акций можно достаточно быстро превратить в наличные деньги.

В структуре денежной массы выделяют совокупные компоненты, которые называются денежные агрегаты. Не существует, однако, какой-либо единой, принятой всеми номенклатуры агрегатов денежной массы. Ее состав и структура различны в разных странах и определяются, прежде всего, уровнем развития и характером денежного рынка в каждой стране, а также особенностями политики, проводимой ее Центральным банком.

Центральный банк России (ЦБР) выделяет четыре агрегата денежной массы – М0, М1, М2, М3 (рис. 21).
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Рис. 21. Денежные агрегаты в России

Относительно стран с развитыми рыночными отношениями в современной России велика доля наличных денег в общей денежной массе. Так, с 1994 года по настоящее время доля М0 в М3 колеблется в пределах 35–37%. Динамика денежной массы в России за последние годы представлена на рис. 22.
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Рис. 22. Динамика денежной массы в России, (млрд. р.)

В узком смысле слова в макроэкономике под деньгами подразумевается агрегат М1. Агрегаты М2 и МЗ содержат разновидности финансовых активов, которые более соответствуют функции денег как сохранение ценности, нежели функции денег как средства платежа: государственные краткосрочные облигации (ГКО), облигации федерального займа (0Ф3), облигации государственного внутреннего валютного займа (ОГВВЗ), облигации государственного сберегательного займа (ОГСЗ).

На практике денежные агрегаты являются ориентирами в осуществлении денежно-кредитной политики государства.

Денежный мультипликатор
Почему объем денежной массы увеличивается? За счет чего происходит прирост?

Ответ заключается в том, что независимо от эмиссионной деятельности государственного банка (выпуск новых наличных денег), размер денежной массы возрастает за счет расширения кредитов коммерческих банков.

Банки создают новые деньги, когда выдают ссуды, и наоборот, денежная масса сокращается, когда клиенты возвращают банкам взятые ранее ссуды.

Все денежные операции банка (поступления и выплаты), фигурируя в балансовых отчетах, получают как бы два измерения: пассив и актив табл. 7.

Таблица 7
Баланс коммерческого банка
	Актив
	Пассив

	Наличные (касса), в том числе депонированные обязательные резервы
	Собственные источники
	Акции (уставный капитал)

	Собственность 
(основные средства и нематериальные активы)
	Депозиты
	Чековые вклады (бессрочные и до востребования) – средства организаций (фирм)

	Резервы на возможные потери 
по ссудам
	
	

	
	
	Срочные вклады- вклады населения

	Ссуды (кредиты организациям 
и населению)
	
	


В левой графе баланса (актив) значатся наличные средства, Первоначально они возникают в результате продажи акций, то есть из обязательств самого банка. Затем эти наличные средства в значительной своей части воплощаются в имущество банка (от оборудования до здания). Наличность увеличивается, когда банк начинает функционировать как депозитное учреждение, т.е. принимать вклады.

Особое значение имеют обязательные резервы, размеры которых устанавливаются Центробанком для всех учреждений, принимающих вклады и выдающих ссуды. Обязательные резервы – это часть суммы вкладов, которую каждый коммерческий банк должен зачислить на счет отделения Центрального банка. По разные вкладам (до востребования, срочным и т.д.) устанавливается своя резервная норма – процент от суммы депозитов. Минимальные размеры резервного фонда устанавливаются законодательно (доля резерва в активах банка колеблется от 3 до 20%) и являются инструментом регулирования количества денег в стране. Кроме того, коммерческие банки часто отчисляют определенный процент от поступивших вкладов в свой резерв – держат собственную кассу (избыточные резервы). Формирование резервов несколько ограничивает возможности коммерческих банков в предоставлении кредитов.

Более подробно процесс создания новых денег банками можно проследить на следующем примере. Допустим, что банк располагает активами 100 млн р. Часть этих активов банк обязан хранить как резерв, который может быть использован отчасти на покрытие текущих расходов банка, и который, главным образом, предназначен для снижения степени риска неуплаты по обязательствам.

Если размер резервной ставки составляет 10%, банк может выдать клиентам ссуду в размере 90 млн р., а 10 млн р. останутся в резервном фонде банка. При выдаче ссуды банк переводит эту сумму на текущий счет, которым в любой момент может воспользоваться клиент, или выплачивает ее наличными. Результатом этих действий банка стало появление новых денег в размере 90 млн р. Собственно говоря, действия банка были очень просты: из сейфов банка были извлечены 90 млн р. (там они не являлись деньгами) и переданы клиентам – перевод на текущий счет, или выдача наличными, уже делает эту сумму новыми деньгами. Единственным ограничением создания новых денег банками являются резервные требования, за выполнением которых следит Центральной банк.

Но в то же время необходимо учесть, что, когда срок ссуды истечет и 90 млн р. будут возвращены банку клиентами, на столько же уменьшится количество денег в обращении.

Деньги включаются в состав денежной массы только тогда, когда их держат за пределами банковской системы. Однако процесс создания новых денег на этом не заканчивается. Интересно проследить на конкретном примере, как первоначальная сумма денег на депозите в банке приводит, в конечном счете, к мультипликационному эффекту создания намного бoльшей суммы новых денег.

Допустим, что клиенты банка, получившие ссуду 90 млн р., уплатили эти деньги различным физическим и юридическим лицам за предоставленные товары и услуги, а последние поместили вырученные деньги на депозит в другой банк. Увеличение депозитов в другом банке позволяет ему выдать новые ссуды. При этом необходимо направить в резерв 10% суммы депозитов (т.е. 9 млн р.). Следовательно, новые ссуды будут предоставлены на сумму 81 млн р., а общий прирост денежной массы (с учетом операций двух банков) составляет 171 млн р.

На следующем этапе лица, получившие в качестве платежей этот 81 млн р., вновь помещают его на депозиты в третий банк, который теперь может расширить объем выданных ссуд на 72,9 млн р. 
(с учетом того, что 8,1 млн р. должны быть оставлены в резервном фонде банка). Это снова увеличивает сумму новых денег, созданных тремя банками, до 243,9 млн р.

Логика рассуждений ведет нас к следующему выводу: процесс создания новых денег банками будет продолжаться, но до определенного предела. 
Этот процесс характеризует мультипликационный эффект расширения банковских депозитов и может быть рассчитан с учетом (в нашем случае) резервных требований.

Предел расширения банковских депозитов:

100 млн р. + 90 млн р. + 81 млн р. + 72,9 млн р. + ... = 100 млн р [image: image264.png]


(1 – 0,9) = 1 млрд р. 

Таким образом, при уровне резервных требований 10%, первоначальный депозит 100 млн р. обернулся мультипликационным эффектом расширения банковских депозитов на 1 млрд р.

Конкретно оценить размеры расширения денежной массы путем создания банками новых денег позволяет мультипликатор денежного предложения или банковский мультипликатор (m). Он рассчитывается по формулам:
[image: image265.png]m={1/r)»x100



,                                                              (1)

где r – обязательная резервная норма (%);
m = M / R ,                                                                 (2)

где М – прирост депозитов, R – прирост резервов.

В нашем примере m = 10, т.е. каждый рубль увеличения резервов привел к возрастанию депозитов на 10 р.

Следовательно, величина мультипликатора находится в обратной зависимости от обязательных резервных требований. Если ставка минимальных резервов снизится до 5%, то m составит 20, а если повысится до 20%, то m составит 5.

В реальной жизни мультипликационный эффект расширения банковских депозитов в значительной степени зависит от величины “утечек" в систему текущего обращения, так как далеко не все деньги, взятые в форме ссуд в банках, возвращаются туда на депозиты: часть их продолжает циркулировать в качестве наличных. Кроме того, в нашем примере мы не учитываем, что клиенты банков могут брать деньги с текущих счетов, что также сокращает возможности банков выдавать ссуды.

Основными факторами, от которых зависит процесс создания банками новых денег, и, следовательно, изменение денежной массы, является размер минимальной ставки резервов и спрос на новые ссуды со стороны заемщиков.

Наконец, в случае изъятия денег из резервов банков мультипликационный эффект работал бы в противоположном направлении. Например, покупка коммерческими банками у Центрального банка государственной облигации стоимостью 10 млн р. сокращает резервные ресурсы банка на эту сумму, что, в конечном счете, приводит к уничтожению банковских депозитов на 1 млн р. (при минимальной ставке резерва в 10%).

Спрос на деньги и их предложение
Макроэкономическое равновесие предполагает наличие определенных пропорций и на денежном рынке. Важнейшая их них – равновесие между спросом и предложением денег.

Спрос на деньги определяется величиной денежных средств, которые хранят хозяйственные агенты. 

Люди держат деньги для того, чтобы тратить их, используя в качестве средства платежа. Они хотят иметь достаточное количество денег, чтобы не испытывать неудобств при покупке товаров и оплате услуг.

Номинальный спрос на деньги – это то количество денег, которое люди или фирмы хотели бы иметь.

Поскольку деньги держат в основном для того, чтобы приобретать на них товары или услуги, номинальное количество необходимых в экономике денег меняется вслед за изменениями цен.

Отсюда, спрос на деньги – это спрос на реальные денежные остатки или, другими словами, величина денежных остатков, исчисленная с учетом их покупательной способности.

Покупательная способность денег измеряется суммой товаров, которые можно на них купить. Когда происходит, например, двукратное увеличение и цен, и номинальных доходов, сумма денег, которую люди хотят иметь, также удваивается, чтобы осталась неизменной их реальная стоимость, или покупательная способность.

Различия между реальными и номинальными денежными остатками можно представить формулой:
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, 

где номинальные денежные остатки представляют собой денежную массу (денежный агрегат M1); уровень цен (Р) есть индекс цен на потребительские товары (CPI) или индекс потребительских цен (ИПЦ). Из формулы видно, что объем реальных денежных остатков может изменяться как в силу изменения размера номинальных остатков (М1), так и вследствие динамики уровня цен (Р). 

Анализ спроса на деньги и изучение условий равновесия на денежном рынке привели к возникновению двух базисных макроэкономических школ: монетаристской (количественной) и кейнсианской.
Монетаристская школа основана на неоклассической количественной теории денег, возникшей еще в ХVIII в. и господствовавшей в экономической науке и практике до середины XX в. Главные идеи этой школы были выдвинуты английскими учеными Д. Юмом, Дж. Миллем, А. Маршаллом, А. Пигу, американским ученым И. Фишером и др. Современный монетаризм зародился в качестве нового варианта количественной теории в трудах ученых, принадлежащих так называемой чикагской школе М. Фридмена, появившихся в 50–60 гг. XX столетия,

Монетаристы подчеркивают важную роль денег в процессе хозяйственного развития, считают, что изменение именно денежной массы имеет первостепенное значение для объяснения циклического развития рыночного хозяйства. Для лучшего понимания различий между кейнсианскими и монетаристкими подходами проведем анализ неоклассического варианта количественной теории.

В основе количественной теории денег лежит следующее суждение: абсолютный уровень цен определяется предложением номинальных денежных остатков. Иными словами, чем больше предложение денег, тем выше уровень цен и наоборот. Эта зависимость описывается так называемым кембриджским уравнением:

М = k PY ,

где М – номинальное количество денег (М1); k – пропорция между номинальным доходом (ВНП) и желаемыми денежными остатками (называется коэффициентом ликвидности или степенью монетизации ВНП); Р – абсолютный уровень цен (дефлятор ВНП); Y – реальный доход (реальный ВНП).

Если считать, что k и Y – фиксированные, неизменяющиеся величины, то можно сделать вывод, что изменение номинального количества денег (М1) вызывает аналогичные изменения абсолютного уровня цен (Р).

Существует еще одно уравнение, базирующееся также на количественной теории денег, которое вывел американский экономист И. Фишер и которое носит название "уравнение Фишера"

MV = PY ,

где М – номинальная денежная масса (М1); V – скорость обращения денежной массы (измеряется в виде отношения номинального ВНП к номинальной денежной массе); Р – уровень цен (дефлятор ВНП); Y – реальные доходы (реальный ВНП), откуда следует, что PY есть номинальные доходы (номинальный ВНП).

Разделив обе части уравнения на V, получим формулу:
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.

Отсюда понятно, что величина V обратна величине k в кембриджской формуле, что логически объясняется следующим образом: если люди хранят меньшие денежные остатки (низкий k), то для осуществления того же количества товарных сделок необходимо увеличить скорость обращения денег (высокая V).

Неоклассическая теория спроса на деньги может быть представлена математически в виде системы из трех уравнений, которые тесно связаны с кембриджским уравнением:

1) уравнение, описывающее спрос на номинальные денежные

остатки: МD = kPY ;

2) уравнение, характеризующее функцию предложения денег: [image: image269.png]


, 

где [image: image270.png]


– это предложение денег, которое контролируется правительством;

3) уравнение, отражающее условие равновесия на денежном рынке: МS = МD, т.е. планируемый спрос на деньги должен быть равен их планируемому предложению для поддержания состояния равновесия.

Таким образом, макроэкономическая модель денежного рынка в представлении неоклассиков (монетаристов) основывается на том, что спрос на деньги – это функция уровня номинального дохода (РY), а предложение денег является экзогенно фиксированной величиной (устанавливается независимо от спроса на деньги).

Кейнсианская теория внесла новые аспекты в объяснение спроса на деньги. Прежде всего необходимо отметить, что в кейнсианской терминологии спрос на деньги – это предпочтение ликвидности. Дж. М. Кейнсом выдвинуты три психологических мотива: (трансакционный, спекулятивный и предосторожности), побуждающие людей хранить сбережения в денежной (ликвидной) форме.

Трансакционные остатки денежных средств (от transaction – англ. сделка) хранятся в целях осуществления сделок, связанных с поддержанием заданного уровня денежного дохода. Получение дохода и его расходование разделены определенным временным интервалом, который надо заполнить.

Спекулятивному мотиву хранения денежных остатков Дж. М. Кейнс придавал ключевое значение в теории спроса на деньги. Он считал, что в условиях неопределенности и риска, существующих на финансовом рынке, спрос на деньги в значительной степени зависит от уровня дохода по облигациям. Если человек спекулятивно рассчитывает, что будущая норма процента окажется выше той, что ожидается большинством участников рынка, то для этого человека имеет прямой смысл хранить свои сбережения в денежной форме, а не покупать облигации, ибо повышение нормы процента повлечет за собой понижение курса облигаций (подробнее об этом см. в гл. 6). Если же человек ожидает, что существующая на рынке высокая норма процента понизится, то можно ожидать повышение курса облигаций, тогда есть смысл поместить свои средства в облигации.

Мотив предосторожности связан с риском потери капитала. Если человек считает, что процентная ставка в будущем повысится настолько, что это принесет чистый убыток от облигаций, то он будет хранить деньги, которые хотя и не принесут дохода, но и не причинят ему убытки. Следовательно, этот мотив очень близок к спекулятивному и также связан с изменением ставки процента.

Таким образом Дж.М.Кейнс обозначил в экономике проблему портфельного выбора – какова должна быть оптимальная структура активов данного человека (соотношение доли денежных средств и доли облигаций). При этом важная роль отводится анализу ожиданий отдельных людей, в связи с этим спрос на деньги становится непредсказуемым и весьма неустойчивым.

Графически кейнсианская агрегатная модель денежного рынка может быть представлена на следующих графиках рис. 23). 
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Рис. 23. Модель денежного рынка: а - трансакционный спрос на деньги; б - спекулятивный спрос на деньги; в - общий спрос на деньги (кривая предпочтения ликвидности)

Трансакционный спрос на деньги ([image: image272.png]


) не зависит от уровня процента (r), поэтому линия трансакционного спроса вертикальна. Спекулятивный спрос наоборот, деньги ([image: image273.png]


) зависит от высоты процентной ставки, причем зависимость эта обратная: выше процент, тем выгоднее держать свои деньги в виде облигаций, то есть тем меньше предпочтение ликвидности. Общий спрос на деньги (МD) – линия МD, полученная сложением по горизонтали линий [image: image274.png]


и [image: image275.png]


, называется кривой предпочтения ликвидности.

Предложение денег, если оно задано экзогенно (независимо от спроса на деньги и независимо от величины процентной ставки), будет представлено вертикальной линией МS (рис. 24). Теперь совместим график спроса на деньги и график предложения денег, также отложив по оси ординат величину процентной ставки (рис. 25).

[image: image276.png]'

M| M
0 0 >

M P— M

Puc. 24. Tpeanoxeniie Aewer Pic. 25. PaBHOBECHE Ha ASHEKHOM Phikke




Пересечение линий МD и МS показывает, что равновесие на денежном рынке установится на уровне процента r0. Если же, например, Центральный банк уменьшит предложение денег, то линия МS сместится влево, в положение [image: image277.png]


. 
Таким образом, установится новое равновесие на денежном рынке, но теперь уже при более высоком уровне процента (r1). Рис. 25. позволяет понять, каким образом руководящие кредитно-финансовые органы могут воздействовать на уровень процентных ставок, а именно: уменьшая или расширяя денежное предложение.

Воздействие денег на объем производства
Расхождения между неокейнсианцами и монетаристами состоят не только в вопросах ценообразования или спроса на деньги, но и в оценке воздействия денег на развитие рыночного хозяйства. Эти подходы по-разному представляют механизм функционирования рыночной экономики.

Монетаристы (как и неоклассики) утверждают, что рыночное хозяйство в условиях полного использования всех ресурсов автоматически стремится к поддержанию равновесного состояния, что там безотказно действуют некие встроенные "пружины" и "стабилизаторы" экономического развития. Отсюда рецепт для государственной политики: поменьше вмешательства в процессы воспроизводства, так как это только приносит вред и разрушает индивидуальную свободу.

В то же время неокейнсианцы заявляют, что внутренние механизмы рыночного хозяйства не в силах вывести экономику из длительных периодов застоя и кризисов, поэтому они пропагандируют активную политику государственного регулирования рыночного хозяйства.

Макроэкономическая модель монетаристов отводит приоритетную роль в регулировании совокупного спроса денежной или монетарной политике государства, тогда как неокейнсианцы подчеркивают, наряду с денежной, важность, также фискальной политики.
Тема 14. Кредитно-денежная (монетарная) политика 

Денежная (монетарная) политика представляет собой комплекс взаимосвязанных мероприятий, предпринимаемых центральным банком в целях регулирования совокупного спроса путем воздействия на состояние кредита и денежного обращения.

Фискальная политика заключается в государственном регулировании совокупного спроса путем изменений государственных расходов и налогов.

Различия позиций монетаристов и неокейнсианцев по этому вопросу вытекают из следующих предпосылок. Если считать, что спрос на деньги обладает стабильностью и предсказуемостью, а предложение денег – экзогенно, то, следовательно, Центральный банк может путем денежной политики увеличить или, наоборот, сократить расходы хозяйственных агентов, т.е. может проводить эффективное регулирование экономического развития страны. Если же полагать, что спрос на деньги неустойчив, а предложение денег имеет эндогенный характер, то денежная политика Центрального банка будет неэффективна и более надежно можно регулировать экономику путем фискальной политики.

Какими же методами и с помощью каких экономических инструментов Центральный банк может осуществлять свою денежную политику?

Центральный банк играет ключевую роль и занимает монопольное положение не только в сфере эмиссии банкнот, но и в сфере проведения монетарной политики государства, которая рассчитана на краткосрочные периоды и ведется разными методами.

Проводя монетарную политику, Центральный банк стремится обеспечить благоприятные условия экономического роста и преследует следующие цели:

– регулирования темпов экономического роста;

– смягчения циклических колебаний на рынках товаров, капитала и рабочей силы;

– сдерживания инфляции;

– достижения сбалансированности платежного баланса страны.

Важнейшими инструментами кредитно-денежной политики Центрального банка являются: операции на открытом рынке; учетно-процентная дисконтная политика; изменение нормы обязательных резервов для банковских учреждении.
Главным направлением кредитно-денежной политики Центрального банка являются операции на открытом рынке. Суть этих операций – покупка и продажа государственных облигаций.

Продавая государственные облигации инвестиционным дилерам-брокерам, которые затем перепродают их коммерческим банкам, корпорациям и финансовым учреждениям, Центральный банк стремится добиться снижения банковских резервов, что ведет к сокращению депозитов.

Покупая государственные облигации, Центральный банк добивается обратного эффекта. Операции на открытом рынке наиболее широко практикуются Центральными банками тех западных стран, где существует емкий рынок государственных облигаций (США, Великобритания, Канада).

Учетно-процентная (дисконтная) политика состоит в регулировании размеров процентной ставки (дисконта), по которой коммерческие банки могут заимствовать резервы у Центрального банка. Если Центральный банк поднимает ставку по кредитам, коммерческие банки вынуждены сократить объем заимствований, что в свою очередь ведет к повышению процентных ставок и сокращению кредитных операций.

Следут заметить, что интернационализация хозяйственной жизни отрицательно повлияла на эффективность учетно-процентной политики. Если снижать учетную ставку в стране, то это приведет к отливу капиталов из этой страны, что ослабляет влияние этой политики на экономическую конъюнктуру. 

Центральный банк во многих странах имеет возможность непосредственно воздействовать на величину банковских резервов путем единовременного изменения нормы обязательных резервов для всех банковских учреждений. Этот инструмент позволяет оперативно влиять на финансовую ситуацию в стране. В 80-е годы западные страны внесли существенные изменения в кредитно-денежную политику своих Центральных банков. Произошел пересмотр основ экономической политики государств, выразившийся в отходе от кейнсианских постулатов и возвращении к неоклассическим идеям (концепции монетаризма). На практике это привело к переносу центра тяжести в экономической политике с традиционного ориентира – динамики процентной ставки – на изменение величины и темпов роста денежной массы.
Механизм проведения монетарной политики Центробанком заключается в следующем. Воздействуя различными методами на объем денежной массы и кредита, Центральный банк влияет на конечный совокупный спрос через ряд последовательных звеньев: денежная масса (предложение денег МS), норма процента (r), капиталовложения (I), совокупный спрос (AD), национальный доход (Y). Механизм воздействия монетарной политики на объем валового национального продукта (ВНП) в буквенном изображении имеет следующие связи: [image: image278.png]MS—>r—-I—-AD->Y



. 

Механизм реализации принятых Ценральным банком решений включает в себя пять этапов. На первом этапе Центральный банк своими действиями (например, покупая облигации у коммерческих банков или снижая минимальную ставку резервных требований) увеличивает денежную массу. На втором этапе происходит мультипликационное расширение банковских депозитов, предложение денег увеличивается. На третьем этапе рост предложения денег ведет к их удешевлению, то есть к падению процентной ставки, что расширяет спрос на инвестиции. На четвертом этапе результатом снижения процентной ставки будет увеличение частных и государственных инвестиций. И, наконец, на пятом этапе рост капиталовложений (инвестиций) повлечет за собой повышение доходов, расширение производства, увеличение занятости и ускорение темпов инфляции.

Таким видится кейнсианцам общий ход воздействия денежной политики государства на изменение инвестиций, занятости и валового национального продукта. Однако в реальной жизни денежная политика порой приводит к непредсказуемым результатам, ее эффективность снижается в результате развития побочных, сопутствующих процессов.

В экономике следует различать краткосрочные и долгосрочные результаты денежной политики государств. Неокейнсианцы исходят из посылки, что заработная плата и цены – это негибкие инструменты, они относительно стабильны. Поэтому правительство может довольно быстро добиться роста ВНП через увеличение денежной массы (согласно изложенной выше схеме). В долгосрочном плане эта политика уже не приведет к значительному росту ВНП, а вызовет лишь инфляцию.

Монетаристы считают иначе. В их представлении цены и заработная плата – это гибкие инструменты. Поэтому политика контроля над денежной массой и в краткосрочном, и долгосрочном периоде способна контролировать лишь темп инфляции. 

Модель “IS–LM”
На базе кейнсианской теории известный английский ученый Дж.Хикс разработал стандартную равновесную модель рынка. 0бщее равновесие на реальном, (товарном) и денежном рынках исследуется с помощью аппарата кривых “IS–LM” (рис. 26). 

Кривая “IS” (Investment-Saving) характеризует равновесие в товарном (реальном) секторе хозяйства. Эта кривая соединяет множество точек, представляющих собой комбинации ставки процента (r) и уровня реального дохода (Y), при которых рынок товаров находится в равновесии. С помощью алгебраического решения системы кейнсианских уравнений, характеризующих рынок товаров, Дж. Хикс доказал, что в графическом исполнении кривая “IS” должна быть наклонена с северо-запада на юго-восток, если на оси ординат мы откладываем величину ставки процента, а на оси абсцисс - уровень реального дохода (реального ВНП). Это означает, что чем меньше уровень реального дохода, тем выше должна быть ставка процента, чтобы достичь точки равновесия.
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Рис. 26. Общее равновесие на реальном (товарном) и денежном рынках
Кривая “LM” (Liquidity–Money) характеризует равновесие в денежном секторе экономики и проходит через точки, представляющие комбинации ставки процента и уровня реального дохода (ВНП), при которых денежный рынок находится в равновесии, т.е. существует равенство спроса на деньги и их предложение. Графически кривая “LM” должна быть наклонена с северо-востока на юго-запад. Это свидетельствует, что рынок денег будет в равновесии, если увеличению реального дохода будет соответствовать более высокая ставка процента.

Кроме того, на рисунке видно, что кривая “LM” имеет своеобразную конфигурацию: ее левая часть, которая отражает низкие значения ставки процента, расположена почти горизонтально, тогда как правая часть этой кривой близка к вертикали. Кривая “IS” может пересечь кривую “LM” в любой ее части. В этой связи возникают различные варианты равновесия.

Если кривая “IS” пересекает кривую “LM” в левой, почти горизонтальной ее части, то возникает парадоксальная ситуация, которую кейнсианцы называют “ликвидная ловушка”. Дело в том, что при почти горизонтальном расположении кривой “LM” и низкой ставке процента эластичность спроса на деньги по проценту приближается к бесконечности. При такой ситуации подавляющее большинство хозяйственных агентов, предполагая в будущем рост ставки процента, будет предъявлять спекулятивный спрос на деньги. В результате денежный рынок будет находиться в состоянии равновесия при любом уровне дохода, а норма процента не будет изменяться. Это делает неэффективной монетарную политику правительства: как бы ни возрастала денежная масса в результате действий Центрального банка, денежный рынок все равно будет в состоянии равновесия при установившейся низкой норме процента и при любом уровне дохода (ВНП). Автоматические регуляторы рыночной экономики в этом случае перестают действовать. Единственным путем выхода из кризиса могли бы стать меры фискального (бюджетного) характера, предпринимаемые правительством и способствующие сдвигу кривой “IS” вправо, чтобы преодолеть кризис.

На практике денежная и фискальная политика государства оказываются тесно взаимосвязанными. Меры правительства по финансированию дефицита бюджета ведут, прежде всего, к увеличению денежной массы, так как используются кредиты Центрального банка, что сопровождается мультипликационным эффектом расширения банковских депозитов. Следовательно, фискальная политика опирается на денежную.

Денежная политика, как приоритетный метод регулирования, в последнее время приобрела сторонников не только среди монетаристов, но и среди неокейнсианцев. Они признают, что методы денежной политики осуществляются очень оперативно и гибко – в отличие от мер фискальной политики, которые требуют длительных согласований между законодательными и административными органами, что понижает их эффективность. С помощью денежной политики можно успешно бороться с инфляцией и преодолевать небольшие спады в развитии экономики.

Кредит, его функции и формы
В рыночной экономике деньги должны находиться в постоянном обороте, совершать непрерывное обращение. Временно свободные денежные средства должны поступать на рынок ссудных капиталов, аккумулироваться в кредитно-финансовых учреждениях, а затем эффективно пускаться в дело, размещаться в тех отраслях экономики, где есть потребность в дополнительных капиталовложениях.

Кредит представляет собой движение ссудного капитала, осуществляемое на условиях срочности, возвратности и платности.

Хотя это понятие зародилось еще в рабовладельческом обществе, когда деньги предоставлялись в долг ростовщиками, оно получило наибольшее развитие в современном обществе, опираясь на ресурсы ссудного капитала.

Кредит выполняет важные функции в экономике, а именно:

1) Регулирование экономики – это специфическая функция кредита, с помощью которой государство регулирует доступ заемщиков на рынок ссудных капиталов, облегчая или затрудняя получение ссуд. Путем дифференциации процентных ставок за кредит, предоставления правительственных гарантий и льгот стимулируется преимущественное кредитование тех или иных предприятий или отраслей в соответствии с выбранной стратегией экономического развития.

2) Перераcпределительная функция – благодаря кредиту частные сбережения, прибыли предприятий, доходы государства превращаются в ссудный капитал и направляются в прибыльные сферы народного хозяйства.

3) Содействие экономии издержек обращения – в процессе развития кредита появляются разнообразные средства использования банковских счетов и вкладов (кредитные карточки, векселя, чеки, различные виды счетов, депозитные сертификаты и т.п.), происходит опережающий рост безналичного оборота, ускорение движения денег.

4) Ускорение концентрации и централизации капитала – кредит используется в конкурентной борьбе и содействует процессу поглощения или слияния мелких фирм в более крупные. Здесь сказываются разные условия получения кредита: одни предприниматели, добившиеся предоставления им кредитов на льготных условиях, получают возможность быстрого роста капитала, другие – могут воспользоваться кредитом лишь на менее выгодных условиях и проигрывают в конкурентной борьбе.

В процессе своего развития кредит приобрел многообразные формы, основными из которых являются коммерческий и банковский кредит.

Коммерческий кредит – это кредит, предоставляемый предприятиями, фирмами и другими хозяйственными субъектами друг другу. Кредит предоставляется в товарной форме, прежде всего путем отсрочки платежа. В большинстве случаев коммерческий кредит оформляется векселем. Вексель – это ценная бумага, представляющая собой безусловное денежное обязательство векселедержателя уплатить по наступлению срока определенную сумму денег владельцу векселя.

Цель коммерческого кредита – ускорить реализацию товаров и получение заключенной в них прибыли. Процент по нему ниже, чем по банковскому кредиту. Вместе с тем, размеры коммерческого кредита ограничены величиной резервных (свободных) капиталов, имеющихся у предпринимателей.

Эта ограниченность коммерческого кредита преодолевается путем развития банковского кредита.

Банковский кредит – это кредит, предоставляемый кредитно-финансовыми учреждениями (банками, фондами, ассоциациями) любым хозяйственным субъектам (частным предпринимателям, организациям, предприятиям) в виде денежных ссуд.

Банковские кредиты делятся:

а) на краткосрочные (до 1 года);

б) среднесрочные (от 1 до 5 лет);

в) долгосрочные (свыше 5 лет).

Объект банковского кредита – денежный капитал. Заемщик – предприниматель, государство, домашние хозяйства; кредитор – владелец денежных средств (преимущественно банк).

Банковский кредит существенно шире коммерческого, так как он не ограничен направлением, сроками и суммами кредитных сделок. Коммерческий кредит обслуживает лишь обращение товаров, а банковский кредит – еще и накопление капитала, превращая в него часть денежных доходов и сбережений всех слоев общества. Кроме того, банковский кредит повышает его обеспеченность, т.е. банки гарантируют кредитоспособность заемщиков.

Банковский кредит носит двойственный характер, выступая то в виде ссуды капитала, когда заемщики используют его для увеличения объема функционирующего капитала, то в виде ссуды денег - платежных средств, необходимых для погашения долговых обязательств.

Для современной рыночной экономики характерно переплетение коммерческого и банковского кредита. Это проявляется при кредитовании не только предприятий, но и потребителей. 

К другим формам кредита относятся следующие. Потребительский кредит – предоставляется частным лицам на срок до 3–5 лет при покупке, прежде всего, потребительских товаров длительного пользования (мебель, автомобили, холодильники, телевизоры и т.д.), а также разнообразных услуг (на получение образования и т.п.). За использование потребительского кредита взимается, как правило, высокий процент (до 30% годовых).

Разновидностью потребительского кредита является ипотечный кредит, предоставляемый в виде долгосрочных ссуд под залог недвижимости (земли, зданий), а также долгосрочные ссуды (на очень длительный срок – 15–25–30 лет) частным лицам на приобретение или строительство жилья (жилищный кредит).

Ипотечный кредит используется главным образом для обновления основных фондов в сельском хозяйстве и способствует концентрации капитала в этой сфере общественного производства.

Государственный кредит – представляет собой систему кредитных отношений, в которой государство выступает заемщиком, а население и частный бизнес – кредиторами денежных средств. Источником средств государственного кредита служат облигации государственных займов, которые могут выпускаться не только федеральным, но и местными органами власти (краев, областей).

Государство использует данную форму кредита, прежде всего для покрытия дефицита государственного и федерального бюджетов. То есть доходы от внутренних займов стали вторым (после налогов) источником финансирования государственных расходов, особенно в низко рентабельных, но необходимых для воспроизводственных процессов отраслях экономики (жилищное строительство, инфраструктура, сельское хозяйство и т.д.).

Международный кредит – представляет собой движение ссудного капитала между странами. Международный кредит предоставляется в товарной или денежной (валютной) форме. Кредиторами и заемщиками являются банки, частные фирмы, государства, международные и региональные организации.

Структура современной кредитно-денежной системы
Современная кредитно-денежная система представляет собой результат длительного исторического развития и приспособления к потребностям развития экономики. Кредитная система представляет собой комплекс валютно-финансовых учреждений, используемых государством в целях регулирования экономики. Кредитная система служит мощным фактором концентрации и централизации капитала, способствующим быстрой мобилизации свободных денежных средств и их использованию в экономике.

Основой кредитной системы исторически являются банки. Выполнение отдельных банковских операций восходит к глубокой древности (Древний Вавилон, Египет, Греция и Римская империя). Первые предшественники современных банков возникли во Флоренции и Венеции (1587 г.) на основе меняльного дела - обмен денег различных городов и стран. Главными операциями банков был прием денежных вкладов и безналичные расчеты. Позднее по такому принципу организовались банки в Амстердаме (1605 г.) и Гамбурге (1618 г.) Банки обслуживали преимущественно торговлю и расчеты, но недостаточно были связаны с производством. Не была развита у них и такая важная функция, как выпуск кредитных денег.

В кредитной системе каждой страны выделяется три звена: Центральный банк, коммерческие банки и специализированные финансово-кредитные учреждения. При этом каждое звено выполняет свои конкретные функции.

Главное положение в кредитной системе занимает Центральный банк (ЦБ). Он является, как правило, государственным учреждением. К основным функциям Центрального банка относятся следующие:

Первая. Эмиссионная функция – старейшая и одна их наиболее важных функций ЦБ. Хотя в современных условиях безналичные деньги играют более важную роль, эмиссия центральных банков сохраняет свое значение, поскольку наличные деньги по-прежнему необходимы для осуществления значительной части платежей (в России наличные деньги составляют 30–37% совокупной денежной массы).

Вторая. Функция аккумуляции и хранения кассовых резервов для коммерческих банков заключается в том, что каждый банк обязан хранить на резервном счете в Центральном банке сумму в определенной пропорции к размеру вкладов, сделанных в данный банк. Изменение нормы резервов – один из основных методов денежно-кредитной политики государства.

Третья. ЦБ является хранителем официальных золотовалютных резервов страны (в России официально золотовалютные резервы составляли в марте 1998 г. 16 млрд дол., а на 1 января 2000 г. – 15 млрд дол.). Вместе с тем, золотой запас России в 1998 г. составил 463 т., что несопоставимо с запасами США (8141 т), Германии (2960 т), Италии (2047), Швейцарии (2590 т), Франции (2547 т), но и таких стран как Голландия (842 т) и Япония (754 т), Бельгия (1974 г.).

Четвертая. ЦБ осуществляет кредитование коммерческих банков и кассовое обслуживание государственных учреждений.

Пятая. Предоставление кредитов и выполнение расчетных операций для правительственных органов. ЦБ ведет счета правительственных учреждений и организаций, местных органов власти, аккумулирует на этих счетах средства и проводит выплаты с них. Кроме того, он осуществляет операции с государственными ценными бумагами; предоставляет государству кредит в форме прямых, краткосрочных и долгосрочных ссуд или покупки государственных облигаций. ЦБ также проводит по поручению правительства операции с золотом и иностранной валютой.

Шестая. ЦБ осуществляет безналичные расчеты, основанные на зачете взаимных требований и обязательств (клиринг).

Совокупность мероприятий денежной политики (регулирует прежде всего изменение денежной массы) и кредитной политики (нацелена на регулирование объема кредитов, уровня процентных ставок и других показателей рынка ссудных капиталов) получила название денежно-кредитной политики государства.

Коммерческие банки представляют собой центры кредитной системы. Современный коммерческий банк является кредитно-финансовым учреждением универсального характера: он не только принимает вклады населения и предприятий, выдает кредиты, но и выполняет финансовое обслуживание клиентов.

Операции коммерческого банка подразделяются на пассивные (привлечение средств) и активные (размещение средств). Кроме того, коммерческие банки могут заниматься посредническими операциями (по поручению клиента на комиссионной основе) и доверительными операциями (управление имуществом, ценными бумагами).

Функции коммерческих банков – это, прежде всего, аккумулирование бессрочных депозитов (ведение текущих счетов) и оплата чеков, выписанных на эти банки, а также предоставление кредитов предпринимателям. На базе этих операций возникают кредитные деньги (чеки, банковские векселя).

Важное место в современной кредитной системе занимают специализированные кредитно-финансовые организации (они возникли в XIX в. и длительное время играли в денежно-кредитной сфере подчиненную роль, уступая коммерческим банкам, однако, за последние годы их роль резко возросла), а именно:

1. Инвестиционные банки занимаются эмиссионно-учредительской деятельностью, т.е. проводят операции по выпуску и размещению на фондовом рынке ценных бумаг, получая на этом доход. Они не имеют права принимать депозиты и привлекают капитал, как правило, путем продажи собственных акций или за счет кредита коммерческих банков. Свой капитал они используют для долгосрочного кредитования различных отраслей хозяйства.

Обширна группа сберегательных учреждений (сберкассы и сбербанки). Они привлекают мелкие сбережения и доходы, которые без помощи кредитной системы не могут функционировать как капитал. 

В России среди сберегательных учреждений доминирует Сбербанк РФ (имеет 34426 тыс. филиалов).

2. Страховые компании, для которых характерна специфическая форма привлечения средств – продажа страховых полисов. Полученные доходы они вкладывают прежде всего в облигации и акции других компаний, государственные ценные бумаги. Они также предоставляют долгосрочные кредиты предприятиям и государству. В России в 1998 г., насчитывалось более 3 тыс. страховых организаций, а также было создано около 80 страховых компаний с участием иностранного капитала.

3. Пенсионные фонды различаются по организации и управлению, по структуре активов. Так, имеются фонды застрахованные (управляемые страховыми компаниями) и незастрахованные (управляемые предприятиями или по их доверенности банками).

В России созданы также негосударственные пенсионные фонды (НПФ). В середине 1999 г. их насчитывалось более 800. По своей сути они являются сберегательными институтами, причем некоторые из них основаны на пирамидальных схемах, что, скорее всего может привести их к банкротству.

4. Инвестиционные компании размещают среди мелких держателей свои обязательства (акции) и используют полученные средства для закупки ценных бумаг различных отраслей хозяйства. 

5. Чековые инвестиционные фонды (ЧИФ) в России являются, в сущности, тоже инвестиционными компаниями.

Тема 15. Экономический рост
Анализируя модель совокупного спроса и совокупного предложения (AD-AS), мы предполагали, что единственным переменным фактором производства является труд, а капитал и технология рассматривались как неизменные. Эти предположения нельзя считать адекватными для долгосрочного анализа, поскольку в долгосрочной перспективе мы наблюдаем как изменение запаса капитала, так и наличие технического прогресса. Таким образом, с изменением капитала и технологии, будет изменяться и уровень полной занятости, а, значит, будет сдвигаться кривая совокупного предложения, что неизбежно отразится на равновесном выпуске. Однако увеличение выпуска при полной занятости еще не означает, что население страны стало богаче, поскольку вместе с выпуском изменяется и население. Под экономическим ростом обычно понимают рост реального ВВП (соответствующего уровню полной занятости) на душу населения.

Для того чтобы понять, какую важную роль играет даже небольшое изменение темпов экономического роста, рассмотрим следующий арифметический пример. Предположим, что в некоторой стране доход на душу населения в 2000 году составлял $10000. Если в этой стране доход на душу населения будет расти на 2% в год, то через пятьдесят лет (в 2050-ом году) его величина составит около $27000. Если же темп роста будет на один процент выше, то есть составит 3% в год, то в 2050-ом году доход на душу населения будет равен $44000. Таким образом, 1% разницы в темпах роста привел к тому, что разница величин дохода на душу населения составляет $17000, что в 1.7 раза превышает доход на душу населения этой страны в 2000 году. Или можно посмотреть на этот вопрос с другой стороны. Для того чтобы достичь дохода на душу населения в $44000 при темпах роста, равных 2% в месяц, данной стране понадобится 75 лет, то есть на 25 лет больше, чем при темпах роста в 3% в месяц.

Эмпирические факты экономического роста.

Н. Калдор, изучая экономический рост в развитых странах, пришел к выводу, что имеют место определенные закономерности в изменении выпуска, капитала и их соотношений в долгосрочной перспективе. Рассмотрим основные тенденции, отмеченные Калдором в его статье, посвященной накоплению капитала и экономическому росту. 

Первый эмпирический факт состоит в том, что темп роста занятости меньше темпов роста капитала и выпуска или, иными словами, капиталовооруженность и производительность труда растут со временем. С другой стороны, отношение выпуска к капиталу демонстрировало отсутствие значимого тренда, то есть, выпуск и капитал изменялись примерно одинаковыми темпами. 

Калдор также рассматривал динамику отдачи на факторы производства. Было отмечено, что реальная заработная плата демонстрирует устойчивую тенденцию к росту, в то время как реальная ставка процента не имеет определенного тренда, хотя и подвержена непрерывным колебаниям.

Эмпирические исследования также показывают, что темпы роста производительности труда значительно различаются между странами.

Источники экономического роста

Вопрос о том, какие факторы влияют на экономический рост, остается одним из центральных вопросов макроэкономики, и дебаты по поводы источников экономического роста продолжаются и по сей день. Однако, большинство экономистов, следуя классической работе Роберта Солоу, выделяют следующие ключевые факторы экономического роста: технический прогресс, накопление капитала и рост трудовых ресурсов. Для того чтобы описать вклад каждого из этих факторов в экономический рост, рассмотрим выпуск Y, как функцию от запаса капитала (K), используемых трудовых ресурсов (L), и уровня технологии (А): Y=Y(K,L,A). Солоу рассматривал нейтральный технический прогресс, то есть, предполагал, что технический прогресс одинаково воздействует на предельный продукт труда и капитала: 

(1)


Y=AF(K,L),

где F- неоклассическая производственная функция. Солоу также предполагал, что функция F обладает постоянной отдачей от масштаба, то есть, при увеличении количества капитала и труда в ( раз, выпуск также увеличивается в ( раз. Мы можем записать приращение выпуска как: 
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Поделив обе части соотношения на Y и, учитывая, что Y=AF(K,L), получим:

(3)
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В условиях совершенной конкуренции предельный продукт труда равен реальной заработной плате 
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, а предельный продукт капитала – реальной цене капитала 
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 равняется доле дохода капитала в ВВП (sK), а [image: image285.wmf]F
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равняется доле оплаты труда в выпуске (sL), причем для функции с постоянной отдачей от масштаба эти доли в сумме равны единице: sL+sK=1. Теперь мы можем переписать равенство (3) следующим образом:

(4)
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Равенство (4) показывает, что темп роста выпуска ([image: image287.wmf]Y
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) может быть разложен на три составляющие. Первая компонента в правой части –это накопление капитала, причем вклад капитала в рост ВВП пропорционален доле дохода капитала в выпуске. Вторая составляющая – это рост занятости, вклад занятости также пропорционален доли оплаты труда в ВВП. Наконец последняя компонента отвечает за вклад темпа роста технического прогресса в экономический рост.


Учитывая, что обычно под экономическим ростом понимают изменение выпуска на душу населения, вычтем из левой и правой части соотношения (4) темп роста занятости:

(5)
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Считая, что темп роста населения совпадает с темпом роста занятости, мы можем сказать, что темп роста производительности труда определяется темпом роста капиталовооруженности и темпом технологического прогресса.


Соотношение (5), демонстрирующее разложение темпа роста производительности труда на составляющие этого роста, называют разложением или декомпозицией Солоу.


Следует отметить, что в отличие от темпа роста производительности труда и капиталовооруженности, темп технологического прогресса практически невозможно измерить. Однако, используя соотношение (5) мы можем определить темп технологического прогресса как разницу между наблюдаемым темпом роста выпуска на душу населения и темпом роста капиталовооруженности труда с поправкой на долю доходов капитала в ВВП: 

(6)
[image: image289.wmf].

L

/

K

)

L

/

K

(

s

L

/

Y

)

L

/

Y

(

A

A

K

D

×

-

D

=

D


Таким образом, экономический рост, не объясненный ростом капиталовооруженности, мы приписываем технологическому прогрессу, или, иначе говоря, мы получаем технический прогресс как остаток, который получил название остаток Солоу.

Базовый вариант модели Солоу (без технологического прогресса).

Рассмотрим однопродуктовую экономику. Пусть в этой экономике действует репрезентативный потребитель, который одновременно является производителем и владельцем факторов производства (экономика Робинзона Крузо). В экономике есть всего два фактора производства: труд и капитал, а выпуск в каждый момент времени t определяется производственной функцией: 
[image: image290.wmf])

L

,

K

(

F

Y

t

t

t

=

 где F-производственная функция с постоянной отдачей от масштаба. Будем считать, что функция F возрастает по все аргументам, вогнута и удовлетворяет следующим техническим условиям: 
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Будем рассматривать закрытую экономику без государственного сектора. Произведенная в момент t продукция может быть использована либо на потребление (Ct), либо на инвестиции (It): 

(7)


[image: image293.wmf].

I

C

Y

t

t

t

+

=


Полученный доход потребитель распределяет между потреблением (Ct) и сбережениями (St), причем будем считать, что сбережения являются некой фиксированной долей дохода: 

(8) St=sYt, где 0(s(1. 

Через s обозначена норма сбережения, не зависящая от дохода и момента времени t, то есть, мы будем считать s экзогенным параметром. Итак, 
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, откуда с учетом (7) и (8) получаем:

(9)
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Будем считать, что капитал изнашивается с течением времени, и обозначим через ( (0(((1) норму амортизации капитала, полагая ее постоянной. Таким образом, валовые инвестиции равны сумме чистого прироста капитала и амортизационных расходов: 
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, где 
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-чистый прирост капитала. (Точкой сверху обозначена производная по времени). Подставляя выражение для инвестиций в (9), получаем:

(10)
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Будем считать, что население в рассматриваемой экономике равно трудовым ресурсам и растет с постоянным темпом n: 
[image: image299.wmf]nt
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. Будем также считать, что в экономике имеет место полная занятость, то есть труд, стоящий в производственной функции, равен занятости.


Поделим обе части уравнения (10) на Lt и с учетом однородности первой степени функции F получим:

(11)
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Перейдем от абсолютных величин к величинам на одного рабочего, обозначив через k капитал на одного рабочего или капиталовооруженность (k(K/L), а через f(k) – выпуск на одного рабочего или производительность труда (f(k) (F(K/L,1)). Тогда 
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, откуда находим 
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 и подставляем в (11):


(12)
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Дифференциальное уравнение (12) называют уравнением накопления капитала. Поясним, что показывает это уравнение. В левой части стоит чистый прирост капиталовооруженности. Если сбережения на душу населения превышают инвестиции, необходимые для поддержания неизменной величины капиталовооруженности, то эти избыточные средства позволят увеличить запас капитала на душу населения. 

Стационарное состояние. 

Определим стационарное состояние в рассматриваемой модели, как ситуацию, в которой капитал на одного рабочего является неизменным: [image: image304.wmf]0
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. Стационарная величина капиталовооруженности k* определяется из условия: 

(13)
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Поскольку капиталовооруженность в стационарном состоянии неизменна, то  производительность труда и потребление на одного работника также постоянны и равны: y*=f(k*), c*=(1-s)f(k*), соответственно. Это значит, что запас капитала, выпуск и потребление в стационарном состоянии растут с тем же темпом, с которым растет население. 

Стационарное состояние в модели Солоу можно изобразить графически. По нашим предположениям производственная функция f(k) вогнута и выходит из нуля. Кроме того, наклон f(k) в нуле равен бесконечности, а при больших k кривая f(k) становится пологой. Инвестиции, необходимые для поддержания постоянной капиталовооруженности, (n+()k изображены прямой линией, выходящей из нуля под углом, равным (n+(). Если первоначально экономика имеет капиталовооруженность k0, то валовые инвестиции на одного работника (i) для этой экономики будут равны сбережениям в точке k0. Чистые инвестиции на одного работника соответствуют расстоянию между кривой сбережений sf(k) и линией необходимых инвестиций (n+()k. Потребление на душу население  с соответствует вертикальному отрезку между производственной функцией и функцией сбережений. 

Точка пересечения кривой сбережений и кривой необходимых инвестиций определяет стационарный уровень капиталовооруженности k*. Заметим, что стационарное состояние при положительной капиталовооруженности существует, поскольку функция f(k) вогнута, выходит из нуля и удовлетворяет следующим условиям: 
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Рисунок 1. Стационарное состояние в модели Солоу.

Золотое правило накопления капитала. 

Из уравнения для стационарного состояния (13) следует, что при изменении нормы сбережения изменяется и стационарная капиталовооруженность, а, соответственно, меняется и стационарное потребление на душу населения. Как изменяется потребление при изменении нормы сбережения? Ответ на этот вопрос зависит от первоначального состояния экономики. Стационарное потребление на душу населения растет с ростом s при низких нормах сбережения и падает при высоких. При какой норме сбережения стационарное потребление c будет максимальным?

Стационарное потребление на душу населения мы находим как разницу между доходом и сбережениями: c*=f(k*(s))-sf(k*(s)). Учитывая, что sf(k*)=(n+()k*, находим:

(14)

c*=f(k*(s))-(n+()k*(s). 

Максимизируя (14) по s, находим: 
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 Поскольку 
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, то выражение в скобках должно быть равно нулю. Капиталовооруженность, при которой выражение в скобках равно нулю будем называть капиталовооруженностью, соответствующей золотому правилу и обозначим через 
[image: image312.wmf]g

k

:


(15)


[image: image313.wmf].

n

)

k

(

f

g

d

+

=

¢


Условие 15, определяющее стационарный уровень k, максимизирующий стационарное потребление c, называют золотым правилом накопления капитала. Таким образом, норма сбережения, обеспечивающая максимальную величину стационарного потребления на душу населения может быть найдена из условия: 
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[image: image315.wmf]g
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- решение уравнения (15). Итак, если мы будем поддерживать одинаковый уровень потребления для всех живущих ныне и для всех будущих поколений, то есть, если мы будем поступать с будущими поколениями так, как мы хотели бы, чтобы они поступали с нами, то 
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 – это максимальный уровень стационарного потребления на душу населения, который мы можем обеспечить.


Проиллюстрируем золотое правило графически. Норма сбережения sg на рисунке 2 соответствует золотому правилу, поскольку стационарный капитал kg таков, что наклон f(k) в точке 
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 равен (n+(). Как видно из рисунка при увеличении нормы сбережения до 
[image: image318.wmf]1

s
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 стационарное потребление на душу населения падает по сравнению с 
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Рисунок 2. Золотое правило накопления капитала.

Если норма сбережения в экономике превышает 
[image: image324.wmf]g
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  и, соответственно стационарная капиталовооруженность выше, чем при золотом правиле, то распределение ресурсов в такой экономике динамически неэффективно. Снизив норму сбережения до 
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, можно было бы достигнуть не только повышения потребления на душу населения в долгосрочном периоде, т.е. роста стационарного c, но и в процессе перехода от стационарной капиталовооруженности 
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 к 
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 потребление на душу населения было бы выше, чем в исходном состоянии. Схематично изменение потребления на душу населения изображено на рисунке 3.

 В момент снижения нормы сбережения 
[image: image328.wmf]0
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 потребление на душу населения резко растет, а затем монотонно падет до величины 
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. С учетом того, что 
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, получаем, что даже в течение перехода к новому стационарному состоянию экономика в каждый момент времени имеет более высокое потребление на душу населения, чем исходный уровень 
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. Таким образом, экономика с нормой сбережения, превышающей 
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, сберегает слишком много и в силу этого распределение ресурсов является динамически неэффективным.
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Рисунок 3. Динамика потребления на душу населения при снижении нормы сбережения c уровня 
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 до величины 
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Если норма сбережения в экономике меньше 
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, то, увеличив норму сбережения до 
[image: image338.wmf]g
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, можно было бы достигнуть более высокой стационарной капиталовооруженности, но в переходный период потребление было бы ниже, чем в настоящий момент. Таким образом, в данном случае нельзя однозначно утверждать, что подобное распределение ресурсов неэффективно, поскольку все зависит от того, как общество ценит будущее потребление относительно текущего, то есть, от межвременных предпочтений.

Экономический рост: долгосрочная динамика и переходный период.

Как следует из анализа модели Солоу, поскольку в стационарном состоянии капиталовооруженность постоянна, то и производительность труда также будет постоянна, то есть, долгосрочный рост выпуска не зависит от экзогенных параметров таких, как норма сбережения, норма амортизации, а определяется исключительно темпом роста населения. Однако эти экзогенные параметры влияют на производительность труда в переходный период, то есть, при движении к стационарному состоянию. 

Рассмотрим, чем же определяется темп роста капиталовооруженности на равновесной траектории, описываемой уравнением накопления капитала. Поделив обе части уравнения (12) на k, найдем уравнение для темпа роста капиталовооруженности:
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Изобразим динамику модели Солоу, описываемую уравнением (16) графически. Заметим, что sf(k)/k убывает по k. Расстояние между кривыми sf(k)/k и (n+() по вертикали равно темпу роста капиталовооруженности. В точке пересечении кривых sf(k)/k и (n+() темп роста капиталовооруженности равен нулю, то есть мы находимся в стационарном состоянии k*. Справа от k* темп роста капиталовооруженности отрицателен, а слева- положителен.
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Рисунок 4. Динамика темпа роста капиталовооруженности в модели Солоу.

Заметим, что динамика темпа роста производительности труда аналогична динамике темпа роста капиталовооруженности, поскольку
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Сравнительная статика модели Солоу.

Анализируя стационарное состояние модели Солоу, можно заключить, что стационарная капиталовооруженность зависит от следующих экзогенных параметров: нормы сбережения, нормы амортизации и темпов роста населения. 

1. Изменение нормы сбережения. 

Если государству удастся каким-либо образом добиться повышения нормы сбережения, то график функции sf(k)/k сдвинется вверх и стационарный капитал возрастет, как показано на рисунке 5.
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Рисунок 5. Изменение капиталовооруженности в результате повышения нормы сбережения от 
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Как экономика движется к новому уровню стационарной капиталовооруженности 
[image: image347.wmf]2

k

? Как следует из рисунка 5, за повышением нормы сбережения следует скачок в темпе роста капиталовооруженности, затем по мере увеличения капиталовооруженности расстояние между кривыми sf(k)/k и (n+() сокращается и устремляется к нулю. Таким образом, сразу вслед за повышением нормы сбережения темп роста капитала становится выше темпа роста населения, а по мере приближения к новому стационарному состоянию темпы роста K и L вновь сближаются.

На основе проведенного анализа можно заключить, что изменение нормы сбережения не оказывает влияние на долгосрочные темпы роста выпуска, но влияет на темпы роста в процессе движения к стационарному состоянию. Так увеличение нормы сбережения приводит к резкому повышению темпов роста производительности труда, однако, по мере приближения к стационарному состоянию этот эффект сходит на нет.

2. Изменение темпов роста населения. 


В результате повышения темпов роста населения стационарная капиталовооруженности будет падать, то есть, в терминах рисунка 6 последствия могут быть представлены как переход из 
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 в 
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Рисунок 6. Изменение капиталовооруженности в результате увеличения темпа роста населения от 
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Таким образом, процесс перехода к новому стационарному состоянию будет сопровождаться резким падением темпов роста капиталовооруженности с последующим медленным восстановлением до исходного уровня. Аналогична и динамика производительности труда. Темп роста производительности труда сначала станет отрицательным, а затем будет расти, пока не вернется к нулевой отметке, при этом темп роста самого выпуска в новом стационарном состоянии будет выше, чем в первоначальном, как показано на рисунке 7. 
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Рисунок 7. Динамика темпа роста выпуска при увеличении темпа роста населения с n1 до n2.

Абсолютная и относительная конвергенция.

Согласно уравнению накопления капитала, стационарный капитал определяется из условия: [image: image356.wmf]*
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. Это означает, что, если мы рассмотрим группу стран с одинаковыми нормами сбережения, нормами амортизации, темпами роста населения и одинаковыми технологиями, то для них стационарная капиталовооруженности также будет одинакова. Если при этом, в настоящий момент эти страны имеют различные стартовые позиции, то есть, различаются по величине текущей капиталовооруженности, то это означает, что страны с более низким начальным k будут иметь более высокие темпы роста k, поскольку: 

(17)
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Это означает, что страны с более низкой капиталовооруженностью в силу более высоких темпов роста будут догонять страны с более высокой капиталовооруженностью, то есть будет иметь место абсолютная конвергенция. Однако эмпирические данные не подтверждают этой гипотезы. Проблема состоит в том, что в действительности страны существенным образом различаются по темпам роста населения и технологиям. В связи с этим каждая страна будет характеризоваться своим, отличным от других стран, уровнем стационарной капиталовооруженности и потому уместнее рассматривать относительную конвергенцию. Относительная конвергенция предполагает, что экономика растет тем быстрее, чем дальше находится от своего стационарного состояния.

Модель Солоу с трудосберегающим техническим прогрессом.


До сих пор мы предполагали, что уровень технологии остается неизменным. В результате все переменные в расчете на одного работника в долгосрочном периоде оказались неизменными. Подобные выводы крайне нереалистичны и противоречат эмпирическим фактам экономического роста, обсуждаемым в начале лекции. Так, в частности, из анализа модели с неизменной технологией мы получили, что капиталовооруженности и производительность труда в долгосрочном периоде должны быть постоянны, в то время как эмпирические исследования говорят о том, что обе эти переменные растут. 

Посмотрим, поможет ли учет технического прогресса сделать модель более адекватной действительности. Однако сначала нужно решить, каким именно образом учитывать технический прогресс в модели. Принято различать трудосберегающий, капиталосберегающий и нейтральный (по Хиксу) технический прогресс. Нейтральный по Хиксу технический прогресс позволяет произвести тот же выпуск с меньшими затратами как капитала, так и труда, не изменяя пропорции между используемыми факторами: Y=F(K,L,A)=AF(K,L), где А- параметр, характеризующий технологию. Трудосберегающий технический прогресс может быть описан следующей производственной функцией: Y=F(K,L,A)= F(K, AL). Капиталосберегающий технический прогресс ведет к такому же росту выпуска, как и рост используемого капитала: Y=F(K,L,A)= F(АK, L). 

Если мы будем рассматривать постоянный темп технического прогресса, то есть будем полагать, что 
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, то из всех рассмотренных нами вариантов технического прогресса только трудосберегающий технический прогресс совместим с существованием стационарного состояния в модели Солоу. Таким образом, поскольку нас интересует достижение в долгосрочном периоде стационарного состояния, мы будем рассматривать только этот вид технического прогресса.

Перепишем условие равновесия (10) для модели Солоу, включив во внимание наличие технического прогресса: 
[image: image359.wmf])

L

A

,

K

(

sF

K

K

t

t

t

t

×

=

d

+

&

. При трудосберегающем техническом прогрессе с течением времени каждый работник становится эффективнее. Перейдем от абсолютных показателей в уравнении (10) к показателям на одну эффективную единицу труда, поделив обе части этого уравнения на AtLt: 
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Обозначим через kA(K/AL и yA=Y/AL капитал и выпуск на единицу эффективного труда, соответственно. С учетом введенных обозначений получаем: 
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, откуда находим 
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 и подставляем в (18):
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Уравнение (19) описывает накопление капитала при наличии трудосберегающего технического прогресса. 

Определим стационарное состояние, как состояние, в котором капитал на единицу эффективного труда постоянен: 
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определяется из условия: 
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. В стационарном состоянии капитал на одного эффективного рабочего 
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 постоянен, откуда следует, что 
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 также постоянны. Это означает, что капиталовооруженность k, равная 
[image: image370.wmf]A
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, а также c и y в стационарном состоянии растут с постоянным темпом, равным темпу технического прогресса g. При этом запас капитала и уровень выпуска (K и Y) в стационарном состоянии растут с темпом (n+g). Заметим, что, как и ранее, другие экзогенный параметры (норма сбережения, норма амортизации, производственная функция) влияют лишь на траекторию перехода к стационарному состоянию и стационарный капитал, но не влияют на темпы роста в стационарном состоянии. 

Таким образом, долгосрочный темп экономического роста (рост выпуска на душу населения при полной занятости) согласно модели Солоу определяется исключительно темпом технического прогресса.

Проанализируем, насколько приблизилась модель к объяснению эмпирических закономерностей роста при введении в рассмотрение технологического прогресса. Заметим, что теперь капиталовооруженность и производительность труда в долгосрочном периоде не являются постоянными, а растут с постоянным темпом, что полностью соответствует описанным Калдором эмпирическим закономерностям. 

Что касается отдачи на факторы производства, то и в этом вопросе полученные из анализа модели результаты согласуются с эмпирическими исследованиями, поскольку отдача на капитал является постоянной, а отдача на труд растет. Для того, чтобы в этом убедиться рассмотрим отдачу на капитал в стационарном состоянии. Предельный продукт капитала определяется как 
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. Таким образом, отдача на капитал в стационарном состоянии равна 
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и является постоянной в силу неизменности 
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Таким образом, учитывая, что 
[image: image376.wmf]A

k

в стационарном состоянии неизменен, а параметр А растет с постоянным темпом g, то и предельный продукт труда будет расти с постоянным темпом, равным g.

Недостатки модели Солоу.

Модель Солоу объясняет долгосрочный экономический рост экзогенным показателем, отражающим темп технического прогресса. При этом остается непонятным, что определяет этот темп и может ли экономическая политика способствовать увеличению темпов экономического роста.

Другая проблема, связанная с моделью состоит в том, что согласно модели Солоу различия в производительности труда между богатыми и бедными странами являются результатом различий в уровнях капиталовооруженности, что, в свою очередь, объясняется различиями в нормах сбережения, амортизации, темпах роста населения и темпах технического прогресса. Рассмотрим две экономики с одинаковой технологией, но разным уровнем капиталовооруженности (см. рис.8).
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Рисунок 8. Отдача на капитал в богатой и бедной стране в модели Солоу.

Пусть богатая страна находится в точке 
[image: image379.wmf]R
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, а бедная страна в точке 
[image: image380.wmf]P
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. Это означает, что предельный продукт капитала должен быть выше в бедной стране по сравнению с богатой, что для многих бедных стран не соответствует действительности (если бы это было так, то мы должны были бы наблюдать значительный приток капиталов в бедные страны).

Модели эндогенного экономического роста

Модель Солоу объясняет рост ВВП экзогенными параметрами, а именно экзогенным темпом технического прогресса, при этом причина технического прогресса остается необъясненной. Таким образом, остается непонятным, каким образом можно стимулировать экономический рост. В 1980-х годах появились новые теории экономического роста, предложившие в качестве объясняющих переменных эндогенные переменные модели. Новые модели пытались объяснить технологические изменения как результат рыночных взаимодействий, а не как нечто приходящее извне. 

Основные отличия моделей эндогенного роста состоят в отказе от предпосылки об убывании предельной производительности капитала, которая предполагалась, в частности в модели Солоу. Эта модификация позволяет предельной отдаче в бедной стране быть не меньше, чем в богатой. Рассмотрим, к каким изменениям приведет замена предпосылки об убывающей предельной производительности на предпосылку о постоянном предельном продукте капитала на примере простейшей модели, известной под названием “AK” модель. При постоянной предельной производительности капитала производственная функция, а, значит, и функция сбережений будет линейна по капиталу. Рассмотрим производственную функцию с трудосберегающим техническим прогрессом: 
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. В отличие от технологии, рассмотренной в модели Солоу, будем считать, что уровень технологии не задается экзогенно, а пропорционален капиталовооруженности: 
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, где 
[image: image383.wmf]a

- предельный продукт капитала. 

Как мы знаем, в равновесии сбережения на душу населения равны инвестициям на душу населения: 
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. Поделив на 
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Найдем выражение для 
[image: image387.wmf]k
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, поделив выпуск на капитал: 
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. Таким образом, отношение выпуска к капиталу (производительность капитала) является константой, равной 
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 и подставим в (20): 
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. Итак, мы видим, что при эндогенном темпе роста технического прогресса темп роста капиталовооруженности, а значит, и темп роста производительности труда равен 
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, то есть, положительно зависит от нормы сбережения и производительности капитала и отрицательно от нормы амортизации и темпа роста населения. 

Таким образом, эндогенные теории экономического роста оставляют пространство для использования экономической политики в целях ускорения экономического роста. Заметим, что в рассмотренной выше модели отдача на воспроизводимый фактор производства (капитал) была постоянной. Как соотнести эту предпосылку с основными постулатами микроэкономики. Ведь помимо капитала существуют и другие факторы производства. Тогда при постоянной отдаче на капитал с учетом всех факторов отдача станет возрастающей. Наличие возрастающей отдачи от масштаба означает, что выгоднее сконцентрировать производство в одних руках, а это означает монополизацию производства. Современные теории эндогенного роста предлагают следующие варианты решения этой проблемы. 

Первый подход состоит в учете внешних воздействий (экстерналий), которые приводят к возрастающей отдаче на агрегированном уровне, но при этом имеет место постоянная отдача на уровне отдельной фирмы, поскольку фирмы не принимают во внимание эти внешние воздействия. Эти внешние воздействия можно относить к эффекту накопления и распространения знаний (результатов фундаментальных исследований). С этой точки зрения инвестиции в человеческий капитал (т.е., капитал, приобретаемый в процессе образования и обучения) создают положительный внешний эффект и являются ключевым фактором долгосрочного экономического роста.

Альтернативный поход состоит в том, чтобы отказаться от рассмотрения конкурентной среды. В этом случае экономическая прибыль фирм положительна и ее можно трактовать как отдачу на “непроизводительные” факторы такие как исследования и разработки. 

Экономическая политика в отношении долгосрочного экономического роста.

Как мы видели выводы, полученные на основе модели Солоу, относительно факторов, определяющих экономический рост, были довольно пессимистичны с точки зрения экономической политики, поскольку единственным параметром, определяющим долгосрочный темп роста капиталовооруженности Солоу, является экзогенный темп научно-технического прогресса. Однако, если приять во внимание современный взгляд на проблему факторов экономического роста (теории эндогенного роста), то картина окажется не столь удручающей. 

Как мы видели, согласно теориям эндогенного повышение нормы сбережения имеет не временный (как у Солоу), а перманентный эффект на темпы экономического роста. Таким образом, в закрытой экономике, где рост сбережений действительно означает рост инвестиций, стимулирование сбережений (например, посредством снижения налогов на доходы по ценным бумагам) могло бы способствовать экономическому росту. С другой стороны, государство могло бы стимулировать инвестиции напрямую, например, через инвестиционные налоговые кредиты. 

Другой составляющей экономического роста является научно-технический прогресс и накопление человеческого капитала, то есть знаний и опыта. Как мы видели, согласно моделям эндогенного роста, именно человеческий капитал посредством положительного внешнего эффекта стимулирует экономический рост. Таким образом, государству следует проводить политику, направленную на стимулирование образования, исследований и разработок посредством субсидирования этих областей напрямую или посредством поощрения фирм, активно инвестирующих в человеческий капитал через всевозможные налоговые льготы.
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СПИСОК АНГЛИЙСКИХ УСЛОВНЫХ СОКРАЩЕНИЙ
	AC – average costs 

AD – aggregate demand 

AFC – average fixed costs 

AR – average revenue 

AS – aggregate supply 

ATC – average total costs 

AVC – average variable costs 

C – costs 

– consumption 

Const. – constant 

CPI – 

D – demand 

Di – disposable income 

E – equilibrium 

FC – fixed costs 

G – government 

GNP – gross national product 

I – income 

– investment 

i – interest 

IS – investment-saving 

L – labor 

LM – liquidity-money 

M – money, money supply 

MC – marginal costs 

MOC – marginal opportunity costs 

  

MP – marginal product 

MPC – marginal propensity to consume 

MPS – marginal propensity to save 

MR – marginal revenue 

MRC – marginal resource costs 

  

MRP – marginal revenue product 

  

MU – marginal utility 

NEW – net economic welfare 

NI – national income 

NNP – net national product 

P – price 

PI – personal income 

Q – quantity 

R – rent 

r – rate 

  

S – supply 

TR – total revenue 

TC – total costs 

TU – total utility 

U – utility 

V – velocity of money 

VC – variable costs 

Vp – present value 

  

W – wage 
	средние издержки 

совокупный спрос 

средние постоянные издержки 

средний доход 

совокупное предложение 

средние общие издержки 

средние переменные издержки 

издержки 

потребление 

постоянный, постоянная величина 

спрос 

располагаемый доход 

равновесие 

постоянные издержки 

правительство 

валовой национальный продукт 

доход 

инвестиции 

процент 

инвестиции - сбережения 

труд 

ликвидность - деньги 

деньги, денежное предложение 

  

предельные издержки 

предельные издержки упущенных возможностей 

предельный продукт 

предельная склонность к потреблению 

предельная склонность к сбережению 

предельный доход 

предельные издержки ресурса в денежном выражении 

предельный продукт в денежном выражении 

предельная полезность 

чистое экономическое благосостояние 

национальный доход 

чистый национальный продукт 

цена 

личный доход 

количество 

рента (доход) 

ставка (налоговая ставка, ставка процента) 

предложение 

валовой (общий) доход 

валовые (общие)издержки 

общая полезность 

полезность 

скорость обращения денег 

переменные издержки 

сегодняшняя стоимость будущей суммы денег 

заработная плата 


Примечание: доход в большинстве случаев обозначается буквой Y. В данном случае это не начальная буква английского слова, а указание на то, что доход рассматривается как функция других экономических величин (т.е. математический символ игрека).
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