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1. Паспорт фонда оценочных средств 

по модулю «Современное развитие арт-рынка и культурной индустрии» 

для направления подготовки  51.04.01 – Культурология  

 

 
Модуль, раздел 

(в соответствии с РП) 

Контролируемые 

компетенции (или 

их части) 

ФОС 

Вид 

оценочного 

средства 

Количество 

вариантов 

заданий 

 

Кол-во 

вопросов 

(всего) 

Современное развитие 

арт-рынка и 

культурной индустрии  

  

ОПК-3 

ПК-9 

ПК-10 

ПК-11 

ПК-12 

 

 

Домашнее 

задание 

7 

 

27 

Доклад-

презентация 

3 30 

Реферат 1 30 

 

эссе 1 20 

Комплект  

билетов к 

экзамену   

10 20 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

2.Характеристика оценочного средства № 1 

Домашнее задание  

Параметры оценочного средства 

 

 

Предел длительности контроля 15 мин 

Предлагаемое количество вопросов  7 

Последовательность выборки вопросов  случайная 

Критерии оценки:  

10 б. Проявляет умение представить 

информацию в устной форме 

Использование научной терминологии по 

основам курса 

Показывает умение отбирать, 

анализировать учебный материал в рамках  

теории «культурных индустрий» 

Уверенное владение навыками устной 

коммуникации  

Демонстрирует высокое качество ответов 

на вопросы аудитории     

7 б. Проявляет некоторое умение устно 

представить информацию по курсу, 

 но допускает неточности в объяснении 

терминологии 

по «культурным индустриям» 

Способен применять навыки устной 

коммуникации   

5 б. Проявляет некоторое умение кратко 

представить информацию  

Не в полной мере использует научную 

терминологию по «культурным 

индустриям» 

Испытывает сложности при ответах на 

вопросы аудитории   

Менее 5 б. Не проявляет умение кратко представить 

информацию  

Не в полной мере использует научную 

терминологию по «культурным 

индустриям» 

Испытывает сложности при ответах на 

вопросы аудитории   

 

Приложение А.Темы семинаров 

Тема модуля 1. Арт-индустрия как самостоятельная сфера деятельности.  

Тема семинара: Культурные индустрии: теория и исследования. 

Вопросы для обсуждения: 

1.Институты массового культурного производства.  

2. Проблема “культурных индустрий” в критической теории общества.  

3. Культурное производство в частном и общественном секторах.  

4. Роль культурных индустрий в экономическом развитии современных обществ.  

5. Американская модель культурных индустрий.  



Литература: 

Творческие индустрии. Модель для сборки: Сб. статей. М.: Институт культурной 

политики, 2005. 34 с. (Культурные стратегии: Экспертный клуб. Вып. 4). 

Культурный туризм: конвергенция культуры и туризма на пороге XXI века. СПб, 2001.  

Лэндри Ч. Креативный город М.: Издательский дом «Классика XXI», 2005. 

Лэндри Ч., Грин Л., Матарассо Ф., Бьянчини Ф. Возрождение городов через культуру. 

СПб.: Нотабене, 1999. 85 с. 

Мелихова, Е. Л. Художественная галерея: торговля искусством? [Текст] / Е.Л. Мелихова // 

Социологические исследования. - 2000. - № 4. - С. 125-127. 

Флорида Р. Креативный класс: люди, которые меняют будущее. М., 2005. 

Тема модуля 2. История аукционных домов Европы и Америки. 

Тема семинара: Международный культурный и художественный рынок. 

Вопросы для обсуждения: 

1. История развития аукционных домов Европы.  

2. Старейшие аукционные дома - Christie’s и Sotheby’s. 

3. Фестивали и ярмарки.  

4. Российский арт-менеджмент в системе мировой арт-индустрии. 

Литература: 

Менеджмент в сфере культуры : учеб. пособие / Г. Л. Тульчинский, Е. Л. Шекова. - 4-е 

изд., испр. и доп. - СПб. : Лань : Планета музыки, 2009 (2007).  

Пухачев А.С., Пухачев С.Б. Художественный рынок: Учеб. пособие. НовГУ- Великий 

Новгород, 2007. 

Тульчинский Г. Л. Менеджмент специальных событий в сфере культуры / Г. Л. 

Тульчинский, С. В. Герасимов, Т. Е. Лохина. – М.: Планета музыки, Лань, 2010. – 384 с. 

Тема модуля 3. Современная мировая арт-индустрия как система. 

Тема семинара: Распространение культурной продукции. 

Вопросы для обсуждения: 

1. Путь культурной продукции к его потребителю. 

2. Роль посредников. Многообразие посредников в распространении культурной 

продукции.  

3. Значение критики и институтов признания.  

4. «Знаки искусства» и проблема социальной идентификации произведений искусства.  

5. СМИ как дистрибьютор культуры (плюсы и минусы). 

Литература: 

Барри Лорд, Гэйл Д. Лорд. Менеджмент в музейном деле. М.: Логос, 2002. 

Бенаму-Юэ Ж. Цена искусства / Ж. Бенаму-Юэ. – М.: Armedia Group, 2008. – 160 с. 

Тема модуля 4.  Российская арт-индустрия: история становления и развития. 

Тема семинара: Музей в системе арт-рынка.  

Вопросы для обсуждения: 

1. Направления развития музейного менеджмента.  

2. Организация деятельности современного музея. 

Литература: 

Воронин А.А, Музей как креативное пространство культуры // Философские 

исследования. – 1994, №1.  

Калугина Т.П. Истоки культурно-коммуникативной функции экспозиции 

художественного музея / Проблемы культурной коммуникации в музейной деятельности. 

– М., 1989. 

Калугина Т.П. Художественный музей как феномен культуры.— ООО «Издательство 

"Петрополис», 2001. — 224 с. 

Менеджмент в музейном деле. – М., 2002. 

Менеджмент в сфере культуры : учебное пособие / Под общ. ред.  И. М. Болотникова, Г. 

Л. Тульчинского. СПб, 2007.  



Музеи в период перемен: Материалы российско-британского семинара "Музеи Санкт-

Петербурга в условиях рыночной экономики". СПб., 1996.Музей и новые технологии: На 

пути к музею XX века / Сост. и науч. ред. Н.А. Никишин. М., 1999. 

Стиклер Д. Полное погружение: новая технология как источник новых впечатлений// 

Museum. – 1995, №185. 

Тема модуля 5. Управление производственными процессами в сфере арт-бизнеса. 

Тема семинара: Феномен развлечения. Проблема унификации и глобализации культуры.  

Вопросы для обсуждения: 

1. Тотальность массовой культурной продукции. 

2. Формирование нового городского пространства под воздействием современных 

культурных индустрий.  

3. Результат деятельности творческих кластеров. 

Литература: 

Гидденс Э. Современный урбанизм. Традиционный город. Особенности современного 

урбанизма 

Гнедовский М. Творческие индустрии: политический вызов для России 

Зеленцова Е. Культурные индустрии. Зарубежный опыт прикладных исследований 

Лендри Ч. Креативный город. - М.: Издательский дом «Классика - ХХI», 2006.-399 с 

Тема модуля 6. Стратегия и практика технологий арт-менеджмента. 

Тема семинара: Российский арт-менеджмент в системе мировой арт-индустрии. 

Вопросы для обсуждения: 

1. Арт-менеджмент в России: особенности становления и развития. Особенности и 

характерные черты отечественной арт-индустрии, национальный компонент, 

ментальность. 

2. Современное состояние российского арт-рынка: галереи, аукционные дома, 

коллекционеры, критики, журналисты. 

3. Потенциал  российского арт-рынка по оценкам экспертов. Престижность инвестиций в 

произведения искусства в России. 

4. Профессиональные объединения ведущих компаний-производителей арт-продукции.  

5. Компьютерные технологии в музее. Понятие «Музейный маркетинг», как 

специфический вид управления деятельностью музея. 

Литература: 

Галерейный бизнес. Российский и зарубежный опыт / под ред. В. Бабкова. – М.: АРТ-

менеджер, 2008. – 370 с. 

Переверзев, М.П. Менеджмент в сфере культуры и искусства: учебное пособие : [по 

направлению подготовки 031600 "Искусства и гуманитарные науки] / М. П. Переверзев, Т. 

В. Косцов ; [под ред. М. П. Переверзева]. - М. : ИНФРА-М, 2007. - 189, [2] с. ; 21 см. - 

(Высшее образование : серия основана в 1996 году). - Библиогр.: с. 188-190. 

Российская Федерация. Министерство культуры. XXI век : Проблемы культуры : сборник 

научных статей / Мин-во культуры Рос. Федерации, Москов. гос. ун-т культуры и 

искусств ; Московский государственный университет культуры и искусств . - М. : 

МГУКИ, 2002. - 251 с. 

Художественный рынок [Текст] : вопросы теории, истории, методологии / А. В. Карпов [и 

др.]; науч. ред. Т. Е. Шехтер. - СПб. : СПбГУП, 2004. - 228, [1] с. 

 

Тема модуля 7. Коммерческая сфера искусства и маркетинг. Арт-маркетинг.   

Тема семинара:  

Вопросы для обсуждения: 

1. Маркетинг и искусство.  

2. Стратегии маркетинга в сфере арт-индустрии.  

3. Оценка инвестиционных проектов в сфере искусства.  

Литература: 



Бенаму-Юэ Ж. Цена искусства / Ж. Бенаму-Юэ. – М.: Armedia Group, 2008. – 160 с. 

Галерейный бизнес. Российский и зарубежный опыт / под ред. В. Бабкова. – М.: АРТ-

менеджер, 2008. – 370 с. 

Драгичевич – Шешич М., Стойкович Б. Культура: менеджемент, анимация, маркетинг/ М. 

Драгичевич – Шешич, Б. Стойкович. – Новосибирск: Издательский дом «Тигра», 2000. – 

227 с. 

Мелихова, Е. Л. Художественная галерея: торговля искусством? [Текст] / Е.Л. Мелихова // 

Социологические исследования. - 2000. - № 4. - С. 125-127. 

Новаторов, Б.Ч. Маркетинг культурных услуг. - Омск, 1992. 

Художественный рынок [Текст] : вопросы теории, истории, методологии / А. В. Карпов [и 

др.]; науч. ред. Т. Е. Шехтер. - СПб. : СПбГУП, 2004. - 228, [1] с. 

 

3.Характеристика оценочного средства № 2 

Творческая письменная работа (эссе)  

Параметры оценочного средства 

 

Предел длительности контроля 30 мин. 

Предлагаемое количество тем 20 

Последовательность выборки тем По желанию при согласовании с 

преподавателем  

Критерии оценки:  

32 б. Показывает глубокое знание теории 

«культурных индустрий» 

Проявляет умение  

структурировать материал 

Демонстрирует способность высказывать и 

обосновывать определенную личную 

позицию по теме  

Проявляет умение самостоятельно 

сформулировать проблему  

Использование источников по теории 

«культурных индустрий» 

Уверенно владеет навыками логической и 

стилистической организации письменного 

текста  

22 б. Показывает некоторое знание теории 

«культурных индустрий» 

Проявляет умение  

структурировать материал 

Отчасти демонстрирует способность 

высказывать и обосновывать определенную 

личную позицию по теме  

Проявляет некоторое умение 

сформулировать проблему  

Использование источников по теории 

«культурных индустрий» 

Владеет определенными навыками 

построения письменного текста   

16 б. Имеет представление о теоретических 

основах курса, но допускает неточности в 

использовании аналитического 

инструментария  



Проявляет некоторое умение  

структурировать материал 

Не смог в полной мере продемонстрировать 

оригинальность решения и наличие 

собственной позиции 

Испытывает сложности при поиске и 

использовании источников теории 

«культурных индустрий» Не в полной мере 

владеет определенными навыками 

построения письменного текста   

Испытывает сложности при 

самостоятельном обосновании выводов по 

теме  

Менее 16 б. Имеет представление о теоретических 

основах курса на уровне общих 

представлений 

допускает неточности в использовании 

аналитического инструментария  

Проявляет некоторое умение  

структурировать материал 

Не смог в полной мере продемонстрировать 

оригинальность решения и наличие 

собственной позиции 

Испытывает сложности при поиске и 

использовании источников теории 

«культурных индустрий»  

Не в полной мере владеет определенными 

навыками построения письменного текста   

Испытывает сложности при 

самостоятельном обосновании выводов по 

теме  

 

Приложение Б 

 

Темы творческих письменных работ (эссе)  

 

 

1. Арт-индустрия в условиях рыночных отношений. 

2. Особенности и характерные черты отечественной арт-индустрии.  

3. Профессиональные объединения ведущих компаний-производителей 

4. Перспективы развития российского шоу-бизнеса. 

5. Шоу-бизнес как «индустрия развлечений». 

6. Структура коммерческой деятельности в сфере шоу-бизнеса. 

7. Современное состояние искусства и его влияние на содержание деятельности арт-

менеджера. 

8. Культура как фактор современного экономического развития. 

9. Меценатство в России (по работам А.Н. Боханова «Коллекционеры и меценаты в 

России» и др.) 

10. Музыка в системе искусств (по работам М.С. Кагана). 

11. Меценатство как фактор развития культуры (в России и за рубежом). 

12. С. Дягилев как антрепренёр. 

13. Роль дворянства (купечества) в развитии русской художественной культуры. 



14. Сохранение культурного наследия как стратегия развития современного города. 

15. Фестиваль как инструмент преобразования провинциального культурного 

пространства. 

16. Антреприза как технология развития российского провинциального театра в 

современной культурной ситуации. 

17. Литературно-художественное наследие в системе организации туризма. 

18. Художественная критика: история и перспективы. 

19. Медиакультура: перспективы развития. 

20. Социально-культурная сфера и бизнес: принципы взаимодействия 

 

4.Характеристика оценочного средства № 3 

Реферат 

Параметры оценочного средства 

 

Предел длительности контроля 1 ч. 

Предлагаемое количество тем 30 

Последовательность выборки тем По желанию при согласовании с 

преподавателем 

Критерии оценки:  

41 б. Показывает глубокое знание 

теоретического материала по курсу 

Показывает умение самостоятельно 

отбирать, анализировать научную 

информацию в рамках  выбранной темы  

Проявляет умение  

структурировать материал и правильно 

оформлять работу 

Демонстрирует оригинальность решения и 

наличие собственной позиции 

Грамотно использует научную 

терминологию и анализирует источники  

Проявляет умение самостоятельно 

обозначить проблему, сформулировать 

выводы   

28 б. Способен применять теоретический 

материал по курсу 

Проявляет некоторое умение  

структурировать материал 

Демонстрирует некоторую оригинальность 

решения и наличие собственной позиции 

Отчасти использование научной 

терминологии по культурным индустриям 

Проявляет некоторое умение определить 

проблему, сформулировать выводы 

Использование источников по культурной и 

арт-индустрии  

20 б. Может с трудом показать навыки 

использования  

теории культурной и арт-индустрии 

Проявляет некоторое умение  

структурировать материал 

Не смог в полной мере продемонстрировать 



оригинальность решения и наличие 

собственной позиции 

Допускает неточности в объяснении 

терминологии по культурной и арт-

индустрии  

Не сформулировал выводы  

Испытывает сложности при поиске и 

использовании источников по культурной и 

арт-индустрии  

Мене 20 б. Может с трудом показать навыки 

использования  теории культурной и арт-

индустрии 

Не проявляет умение структурировать 

материал 

Не смог в полной мере продемонстрировать 

оригинальность решения и наличие 

собственной позиции 

Допускает неточности в объяснении 

терминологии по культурной и арт-

индустрии  

Не сформулировал выводы  

Испытывает сложности при поиске и 

использовании источников по культурной и 

арт-индустрии  

 

Приложение В 

Тематика рефератов 

1. Жанры, виды и формы организации искусства 

2. Основы сбытовой политики 

3. Состояние российской и мировой арт-индустрии 

4. Искусствоведческая экспертиза 

5. Технологическая экспертиза произведений искусства 

6. Паспорт произведения. Авторский сертификат 

7. Законодательная база экспертной деятельности 

8. Основные принципы оценки произведения искусства 

9. Особенности экспертизы живописи 

10. Экспертиза иконы 

11. Особенности экспертизы графики 

12. Особенности экспертизы скульптуры  

13. Особенности экспертизы декоративно прикладного искусства  

14. Экспертиза фарфора, марки и клейма  

15. Антиквариат, виды антиквариата 

16. Историко-культурное наследие: сохранение, популяризация, актуализация 

17. Культурное наследие для будущих поколений: технологии сохранения 

18. Новое искусство в общественной среде городов Содружества 

19. Стратегические программы развития культуры в регионах Российской Федерации и 

Европы  

20. Новое законодательство о культуре как потенциал инновационного развития  

21. Новые кадры для современной культуры  

22. Территориальные рынки культурных продуктов: предложение и спрос 

23. Кинематограф как просветительский проект 

24. Европейский и российский опыт: новая инфраструктура для культурных инициатив  



25. Театр и город: Социальный аспект театральной деятельности 

26. Программа Совета Европы «Молодежная столица Европы» 

27. Творческие индустрии как новые возможности развития территории 

28. Город – фестиваль: роль культурных событий в изменении среды 

29. Европейские города – культурные столицы Европы: после программы 

30. Деятельность Фонда и программа «Культурная столица Поволжья» 

 

5.Характеристика оценочного средства № 4 

Доклад-презентация 

Параметры оценочного средства 

 

Предел длительности контроля 15 мин. 

Предлагаемое количество тем 30 

Последовательность выборки тем По желанию при согласовании с 

преподавателем  

Критерии оценки:  

25 б. Проявляет умение наглядно и кратко 

представить информацию  

Демонстрирует навыки работы с 

программой power point  

Использование интернет-технологий  

Использование научной терминологии по 

креативным индустриям 

Проявляет умение владеть аудиторией  

Демонстрирует навыки публичного 

выступления, креативность при подготовке 

презентации    

17 б. Проявляет некоторое умение наглядно 

представить информацию  

Демонстрирует навыки работы с 

программой power point  

Использование интернет-технологий  

Не в полной мере использует научную 

терминологию по креативным индустриям 

Способен проявить некоторое умение 

владеть аудиторией  

12 б. Проявляет некоторое умение наглядно 

представить информацию  

Не смог в полной мере продемонстрировать 

навыки работы с программой power point  

Отчасти использует интернет-технологии  

Допускает неточности в знании 

терминологии в области арт-индустрии  

Испытывает сложности при ответах на 

вопросы аудитории   

Менее 12 б. Не проявляет умение наглядно представить 

информацию  

Не смог в полной мере продемонстрировать 

навыки работы с программой power point  

Не  использует интернет-технологии  

Допускает неточности в знании 

терминологии в области арт-индустрии  



Испытывает сложности при ответах на 

вопросы аудитории   

 

Приложение Г 

Темы для подготовки докладов-презентаций 

1. Мировая арт-индустрия как система.  

2. Основные формы организации мирового искусства.  

3. Понятие «художественно-творческая продукция». 

4. Виды и типы художественно-творческой продукции: 

5. Основные структурные элементы управления в сфере арт-индустрии.  

6. Характеристика управленческих ролей арт-менеджера 

7. Феномен «граффити» в современной культуре. 

8. Интернет и перспективы сетевого искусства. 

9. Виртуальная реальность и художественный образ. 

10. Цифровое искусство. 

11. Актуальное искусство в Великом Новгороде. 

12. Организация европейских кинофестивалей.  

13. История отечественного шоу-бизнеса. 

14. История американского шоу-бизнеса. 

15. От «авторского» кино к «арт-хаусному». 

16. Бренды современной американской киноиндустрии. 

17. Выставочное пространство Интернета. 

18. Музейные представительства в Интернете. Российский и зарубежный опыт. 

19. «Ганзейские дни» как региональный культурный проект. 

20. Научные, образовательные и просветительские программы деятельности 

художественного музея в современных условиях. 

21. Технологии выставочной деятельности. 

22. Организация и проведение фестиваля искусств. 

23. Использование художественных ресурсов в индустрии моды. 

24. Скульптура в пространстве современного города. 

25. Субъекты арт-индустрии: аукционы, арт-дилеры, эксперты, коллекционеры, музеи, 

художественные галереи, коммерческие организации.  

26. Перспективы развития рынка произведений изобразительного искусства и 

антиквариата в России. 

27. Сегменты рынка произведений искусства. 

28. Успешные инвестиционные стратегии на арт-рынке. 

29. Ценообразование на рынке произведений изобразительного искусства и 

антиквариата. 

30. Художник и цена. 

 

6.Характеристика оценочного средства № 5 

Экзамен 

Параметры оценочного средства 

 

Предел длительности контроля 45 мин. 

Предлагаемое количество вариантов 

(вопросов) 

20 вопросов 

Последовательность выборки вопросов случайная 

Критерии оценки:  

50 б. в соответствии с паспортом компетенций  

ОПК-3, ПК-9, ПК-10,ПК-11,ПК-12 на «5» 

35 б. в соответствии с паспортом компетенций  



ОПК-3, ПК-9, ПК-10,ПК-11,ПК-12 на «4» 

25 б. в соответствии с паспортом компетенций  

ОПК-3, ПК-9, ПК-10,ПК-11,ПК-12 на «3» 

Менее 25 б. в соответствии с паспортом компетенций  

ОПК-3, ПК-9, ПК-10,ПК-11,ПК-12 на «2» 

 

Приложение Д. Вопросы к экзамену 

1. Арт-индустрия в  условиях   рыночных  отношений. 

2. Виды и типы художественно-творческой продукции.  

3. История развития аукционных домов Европы.  

4. Старейшие аукционные дома - Christie’s и Sotheby’s.  

5. Международный культурный и художественный рынок. 

6. Мировая   арт-индустрия  как система.  

7. Музей в системе арт-рынка.  

8. Организация деятельности современного музея.  

9. Особенности организационной структуры современного музея. 

10. Основные  формы   организации  мирового искусства.  

11. Особенности и характерные черты отечественной арт-индустрии. 

12. Понятие «художественно-творческая продукция». 

13. Понятия «арт-менеджмент», «арт-индустрия». 

14. Предприятия творческих индустрий и творческие кластеры.  

15. Региональная политика и политика в сфере культуры в РФ. 

16. Ресурсы культурной политики в Европе. 

17. Российский арт-менеджмент в системе мировой арт-индустрии. 

18. Современное состояние искусства и его влияние на содержание деятельности 

арт-менеджера. 

19. Современное состояние российского арт-рынка: галереи, аукционные дома, 

коллекционеры, критики, журналисты. 

20. Творческие индустрии в России: стратегии развития. 

 

 

 

 


