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Паспорт фонда оценочных средств 

по учебному модулю «Социальный маркетинг и реклама»  

для направления подготовки 47.03.01. Философия 
 

 
Модуль, раздел 

(в соответствии с 

РП) 

Контролируемые 

компетенции (или 

их части) 

ФОС 

Вид оценочного 

средства 

Количество 

вариантов 

заданий 

Кол-во 

вопросов 

(всего) 
1. Социальная сфера как 

объект маркетинга и 

деловой партнёр 

бизнеса 

ОПК-3 

ПК-2 

ПК-3 

Домашнее задание 3 3 

2. Стратегии и 

концепции социального 

маркетинга. Маркетинг 

как социальная техника 

ОПК-3 

ПК-2 

ПК-3 

Домашнее задание 1 1 

3. Маркетинговые 

исследования 

социальной сферы 

ОПК-3 

ПК-2 

ПК-3 

Домашнее задание 1 1 

4. Сегментирование и 

позиционирование в 

социальном маркетинге 

ОПК-3 

ПК-2 

ПК-3 

Домашнее задание 1 1 

5. Сущность и роль 

рекламы в контексте 

маркетинговых 

коммуникаций 

ОПК-3 

ПК-2 

ПК-3 

Контрольная работа 5 25 

6. Виды и функции 

рекламы.  

Классификация 

рекламных средств и их 

применение 

ОПК-3 

ПК-2 

ПК-3 

Домашнее задание 2 2 

7. Основы разработки 

рекламной кампании 
ОПК-3 

ПК-2 

ПК-3 

Домашнее задание 3 3 

8. Сущность и 

содержание PR. 

Средства реализации 

задач  PR 

ОПК-3 

ПК-2 

ПК-3 

Домашнее задание  

Коллоквиум 

1 

 

1 

 

1 

 

25 

9. Подготовка и 

проведение  PR-

кампаний. 

ОПК-3 

ПК-2 

ПК-3 

Домашнее задание 1 1 
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Характеристика оценочного средства № 1 

КОЛЛОКВИУМ 

 

Коллоквиум является одним из средств текущего контроля. Коллоквиум 

рекомендуется использовать для проверки и оценивания знаний, умений и навыков 

бакалавров, полученных в ходе теоретических занятий. Коллоквиум проводится устно в 

виде самостоятельного ответа студентов на вопросы преподавателя. Во время проведения 

коллоквиума оценивается способность студента владеть теоретическими положениями 

учебного модуля, правильно формулировать ответ, логически строить речь, выражать 

свою точку зрения по заданному вопросу. Вопросы к коллоквиуму приведены в 

Приложении А настоящего ФОС 
 

Условия проведения коллоквиума  

Предел длительности 

контроля знаний 

1 ак. час 

Предлагаемое количество 

тем для группы 

студентов из 10 человек  

 

3 

Последовательность 

выборки вопросов  

Случайная 

Критерии оценки: 

14-16 б.  правильно и развёрнуто ответил на 3 вопроса; 

с пониманием использовал терминологию; 

применил навыки обобщения и анализа информации с использованием 

теоретических знаний и положений; 

высказал и обосновал свою точку зрения; 

продемонстрировал умение применять теоретические положения 

дисциплины для анализа социально значимых проблем.   

11-13 б. правильно и развёрнуто ответил на 2 вопроса 

адекватно использовал терминологию курса; 

не полностью применил навыки обобщения и анализа информации с 

использованием теоретических знаний и положений; 

высказал свою точку зрения; 

продемонстрировал умение применять этические положения и теории 

для анализа социально значимых проблем.   

8-10 б.  правильно и развёрнуто ответил на 1 вопрос; 

частично использовал терминологию курса; 

применил навыки обобщения и анализа информации с использованием 

теоретических знаний и положений; 

не высказал свою точку зрения; 

продемонстрировал некоторое умение применять теоретические 

положения и теории для анализа социально значимых проблем.   
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Характеристика оценочного средства № 2  

КОНТРОЛЬНАЯ РАБОТА 

Контрольная работа является средством проверки и оценки знаний бакалавров по 

освоенному материалу, а также умений применять полученные знания для решения 

поставленных задач. В рамках освоения учебного модуля «Социальный маркетинг и 

реклама» контрольную работу рекомендуется проводить в качестве контрольной точки на 

рубежной аттестации. Данный вид оценочного средства проводится письменно, путём 

ответов студентами на поставленные вопросы и задачи. В случае неудовлетворительной 

сдачи контрольной работы студенту разрешается её переписать до итоговой аттестации. 

Список заданий для проведения контрольной работы приведён в Приложении Б ФОС 

 

Условия оценки 

Предел длительности 

контроля знаний 

1 ак. Час 

Предлагаемое количество 

тем  

5 вариантов по 5 вопросов  

Последовательность 

выборки тем  

Рекомендуется использовать по 1 вопросу из пяти тем модуля для 

формирования комплекта контрольных заданий  

Критерии оценки: 

14-16 б. Дан развёрнутый ответ на 5 вопросов  

11-13 б. Дан развёрнутый ответ на 4 вопроса 

8-10 б. Дан развёрнутый ответ на 3 вопроса 
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Характеристика оценочного средства № 3 
 ДОКЛАД-ПРЕЗЕНТАЦИЯ ИНДИВИДУАЛЬНОГО ЗАДАНИЯ 

В процессе освоения учебного модуля «Социальный маркетинг и реклама» 

рекомендуется использовать доклад-презентацию индивидуального задания не только в 

рамках практического занятия, но и как оценочное средство. Подготовка доклада-

презентации индивидуального домашнего задания представляет собой результат 

самостоятельного освоения студентом определённой темы, решения поставленной задачи, 

последующее изложение её в слайдах и публичное выступление с результатом своей 

работы. Допускается участие в подготовке докладов-презентаций групповое участие 

студентов, когда студенты организуются в небольшие группы (по 2-3 человека). Список 

тем приведён в Приложении В ФОС. 
 

Условия оценки доклада-презентации   

Предел длительности 

контроля знаний 

1 ак. час  

Предлагаемое количество 

тем  

8 

 

Последовательность 

выборки тем  

По желанию при согласовании с преподавателем 

Критерии оценки: 

14-16 б. проявил оригинальность и креативность при подготовке доклада-

презентации; 

обобщил информацию теоретико-методологического  характера с 

помощью схем, таблиц, логических блоков, иллюстраций, аудио- и 

видеофрагментов; 

показал навыки понимать, изучать и критически анализировать научную 

информацию по заданной  теме; 

продемонстрировал знание методов изучения и использования 

маркетинговых технологий;  

сформулировал выводы. 

11-13 б. проявил некоторую оригинальность при подготовке доклада-

презентации; 

отчасти обобщил информацию теоретико-методологического  характера 

с помощью схем и логических блоков; 

показал некоторые навыки понимать, изучать и критически 

анализировать научную информацию по заданной теме; 

продемонстрировал знание методов изучения маркетинговых 

технологий; 

не в полной мере сформулировал выводы. 

8-10 б. проявил некоторую самостоятельность при подготовке доклада-

презентации; 

не смог обобщить информацию теоретико-методологического  

характера; 

показал некоторые навыки понимать, изучать и критически 

анализировать научную информацию по заданной теме; 

продемонстрировал некоторое знание методов изучения маркетинговых 

технологий;  

выводы сформулированы не в полном объёме либо отсутствуют.  
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Характеристика оценочного средства № 4  

ЭКЗАМЕН 

 

Экзамен – процедура, проводимая по установленным правилам для оценки чьих-

либо знаний, умений, компетенций по какому-либо учебному предмету, дисциплине и т.д. 

Для подготовки к ответу на вопросы и задания билета, который студент вытаскивает 

случайным образом, отводится время в пределах 30 минут. После ответа на теоретические 

вопросы билета, как правило, ему преподаватель задаёт дополнительные вопросы. 

Комплект экзаменационных билетов – в Приложении Г ФОС. 
 

Условия проведения и оценки экзамена 

Предлагаемое количество тем 10 билетов по 2 вопроса 

Последовательность выборки вопросов случайная  

Критерии оценки 

50 баллов в соответствии с паспортом компетенций ОПК-3, 

ПК-2, ПК-3, (на оценку «5») 

40 баллов в соответствии с паспортом компетенций ОПК-3, 

ПК-2, ПК-3, (на оценку «4») 

30 баллов в соответствии с паспортом компетенций ОПК-3, 

ПК-2, ПК-3, (на оценку «3») 

 

 

 

  

 
 


